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U� dlh�í èas sa nielen v médiách mô�eme dopoèu� o istej iniciatíve, ktorá si dala
za cie¾ spochybni� opodstatnenie existencie Ministerstva kultúry SR. Argument, �e
práve tento rezort je �po�ieraèom� peòazí, ktorých v �tátnej pokladnici nie je dosta-
tok, stojí na hlinených nohách. Kultúrny národ, za ktorý ten ná� pova�ujem, musí by�
schopný rozvoj svojej kultúry podporova�. A nielen verbálne, ale aj v skutoènosti.

Mnoho ¾udí vníma rezort kultúry cez prizmu divadiel a kín, prípadne cez múzeá
a výstavy. Súhlasím. Veï práve tu sa dá najhmatate¾nej�ie ukáza�, èo kultúra ponúka.
Av�ak kultúra nie sú len tieto in�titúcie. Je to celok, ktorého kolieska do seba zapadajú,
tak ako bezchybne fungujúci mechanizmus hodín... Túto úlohu koliesok podie¾ajúcich
sa na �ahaní celého kolosa zobrali na seba aj metodické centrá. To, �e v minulosti do-
stali prívlastok národné, bolo údelom tej doby. Mo�no práve tá sa podpísala na fakte, �e
dnes sa slová národný, národné vnímajú dos� pejoratívne. Av�ak nejde o názov, ide
o obsah, o skutoènú èinnos� a produkty, ktoré sa v daných in�titúciách pripravujú.

Národné centrum mediálnej komunikácie je jedným z takýchto pracovísk. Na�ou
úlohou je príprava podkladov z oblasti médií, potrebných na prácu Ministerstva kul-
túry SR, ktoré na základe kompetenèného zákona dostalo do zoznamu úloh aj zodpo-
vednos� za realizáciu transformácie mediálneho prostredia. Od novembra 1989 a po-
vestných spoloèensko-politických zmien sa práve v tejto oblasti neurobilo v�etko to,
èo sa s¾ubovalo. Preto dnes stojí ministerstvo kultúry pred dôle�itými rozhodnutiami,
smerujúcimi k zlep�eniu tohto stavu. A centrum zohráva v tomto procese dôle�itú
úlohu.

Sekcia výskumu verejnej mienky NCMK je tou èas�ou pracoviska, ktorá má na
starosti prípravu a realizáciu výskumov zameraných na sledovanie postojov a názorov
obèanov Slovenska v oblasti médií, ale aj k najrôznej�ím spoloèensko-politickým otáz-
kam. Produkty tohto pracoviska aplikovaného sociologického výskumu sú charakteris-
tické svojou presnos�ou a spo¾ahlivos�ou. V tomto kontexte je vhodné spomenú�, �e
práve na�e centrum sa pri realizácii volebných preferencií a odhadov v súvislosti s par-
lamentnými vo¾bami 1998 najviac priblí�ilo skutoèným výsledkom. Produkty sekcie
sú vhodným zdrojom informácií pre potreby práce nielen ná�ho zriaïovate¾a � Minis-
terstva kultúry SR, ale aj pre ïal�ie orgány ústrednej �tátnej správy. Kontinuálne vý-
skumy verejnej mienky vyu�ívajú v�ak aj iné subjekty.

Významným výskumom z posledného obdobia sa stal projekt Verejnos� a médiá
v jazykovo zmie�aných oblastiach Slovenska. Koordinátorom projektu bol Mgr. Fran-
ti�ek �inka, CSc. Cie¾om výskumu bolo zhroma�di� poznatky o vz�ahu verejnosti
k médiám v 12 vybraných okresoch ju�ného Slovenska. Kritériom na výber týchto
okresov bola ich komparácia s výskumom z roku 1995 a taktie� 25-percentný po-
diel obyvate¾stva maïarskej národnosti. Výskum predstavuje pokus o zmapovanie
úèasti obyvate¾stva maïarskej národnosti na mediálnej komunikácii prostredníctvom
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slovenských médií. Taktie� sa sna�í naèrtnú� mo�nosti takto sprostredkovanej spolo-
èenskej integrácie. Na základe objednávky ministerstva kultúry realizovalo NCMK
v letných mesiacoch obsiahly výskum zacielený na obsahovú analýzu odborných pe-
riodík, ktorých vydávanie podporuje zo svojho rozpoètu rezort kultúry.

Do budúcnosti bude Sekcia výskumu verejnej mienky NCMK, prostredníctvom zá-
stupcov ná�ho centra, významnou súèas�ou medzirezortnej pracovnej skupiny zameranej
na prípravu obyvate¾stva na vstup SR do Severoatlantickej aliancie. Na�a èinnos� bude
pozostáva� z nieko¾kých úloh: a) hodnotenie a analýza u� zrealizovaných kontinuálnych
výskumov verejnej mienky z oblasti názorov obyvate¾stva na vstup do NATO a ich ïal�ia
realizácia; b) koncepèná príprava nových (obsahovo hlb�ie zameraných) výskumov v spo-
lupráci s expertmi z Ministerstva obrany SR tak, aby reagovali na potreby a po�iadavky
pracovnej skupiny; c) formulovanie záverov opierajúcich sa o výsledky výskumov, ako aj
príprava návrhov na ïal�iu èinnos� skupiny.

Práca NCMK v tomto oh¾ade definitívne nadobudne novú dimenziu � medzirezort-
nú spoluprácu. Bude sa pokraèova� v tom, èo sa zaèalo prostredníctvom produktu Denný
informaèný servis (èo sa týka nákladov najlacnej�í informaèný systém v rámci orgánov
ústrednej �tátnej správy) � v nadrezortnej spolupráci zlo�iek, ktorých èinnos� je vzájom-
ne prospe�ná. Spomínaný informaèný servis je produktom Odboru monitoringu a analýz
NCMK, ktorého technický potenciál sám nabáda na realizáciu stále nových a zaujíma-
vých aktivít. Jednou z nich je aj nedávno dokonèené CD, nazvané Prezidentské vo¾by
1999. Má slú�i� potrebám Ministerstva kultúry SR, ïal�ích orgánov �tátnej správy, ale aj
odbornej obci. CD je komplexný informaèný materiál, je zbierkou multimediálnych in-
formácií, rozhovorov, diskusií, ale aj fotografií a videoklipov, ktoré sa týkajú volieb pre-
zidenta v máji 1999. CD obsahuje aj zákon o priamej vo¾be prezidenta. Èasovo sú infor-
mácie ohranièené februárom 1999, keï sa zaèali diskusie o jednotlivých kandidátoch,
ich vyjadrenia, ako aj vyjadrenia strán na ich adresu a� po 1. jún 1999, keï sme zazname-
nali prvé reakcie politikov a predstavite¾ov politických strán na zvolenie nového prezi-
denta SR. Materiál je rozdelený na dve základné èasti. Prvá � �technická� � obsahuje
in�talácie vo¾ne �írite¾ných programov potrebných na prezeranie obsahu CD. Jej súèas�ou
je aj samostatný program in�talácie databázy výsledkov 1. aj 2. kola volieb prezidenta.
Výhodou a výpovednou hodnotou tejto databázy je to, �e výsledky smerujú a� na úroveò
jednotlivých obcí, tak ako boli zverejnené na internetovej stránke �tatistického úradu SR.
Databáza obsahuje jednoduché vyh¾adávacie a triediace nástroje (napr. vyh¾adanie obce,
okresu, zoradenie pod¾a územnosprávneho èlenenia, pod¾a percentuálneho alebo absolút-
neho zisku hlasov pre konkrétneho kandidáta a pod.). V druhej èasti sú multimediálne
informácie rozdelené pod¾a jednotlivých (v�etkých desiatich) kandidátov. Pod¾a výberu
kandidáta je mo�né si prezrie� ich internetovú stránku (ak ju mali); videoklipy, ktorými sa
prezentovali v STV, prezrie� si informácie, ktoré sa ho týkali v spravodajských reláciách
STV, VTV alebo TV Markíza. Taktie� je mo�né vypoèu� si originálne zvukové súbory
z diskusií na STV, SRo, relácie TV Markíza Na telo. Je mo�né prezrie� si fotografie, ktoré
boli dostupné na internete, preèíta� textové správy z denníkov, tý�denníkov. Tie sme zora-
dili chronologicky pod¾a tý�dòov od februára po 1. jún 1999 a nájdete tam aj �ivotopisy
a volebné programy kandidátov. Urèite si CD Prezidentské vo¾by 1999 zaslú�i pozornos�.
Nielen pre svoju aktuálnu výpovednú hodnotu, ale predov�etkým ako informaèno-doku-
mentaèný materiál smerujúci svojím �bohatstvom� do budúcnosti. Som presvedèený, �e
aj týmto poèinom sme malou mierou prispeli k tomu, �e ná� rezort nebude vnímaný, tak
ako som to v úvode spomenul, za �po�ieraèa� drahocenných a stále chýbajúcich peòazí...


