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REGULÁCIA A PODPORA REGIONÁLNYCH A LOKÁLNYCH
MÉDIÍ VO VYBRANÝCH EURÓPSKYCH �TÁTOCH

SAMUEL BREÈKA � DANA BENKOVIÈOVÁ

V súvislosti s reguláciou a podporou regionálnych a lokálnych médií je úvodom
potrebné poukáza� na tri dôle�ité skutoènosti:

1. Regionálne a lokálne médiá ako prostriedky �írenia regionálnych a lokálnych
informácií, inzercie a reklamy sa v jednotlivých krajinách rozvíjajú ve¾mi rozdielne.
�truktúra týchto médií, ale najmä mo�nosti ich rozvoja závisia od konkrétnych histo-
rických, ekonomických, kultúrnych a politických podmienok danej krajiny.

2. Zahranièné poznatky zároveò poukazujú na to, �e regionálne a lokálne médiá
v procese transformácie národných mediálnych systémov výraznou mierou prispeli
k ich celkovým zmenám. To svedèí o tom, �e tieto médiá sú dynamizujúcimi prvka-
mi mediálnych systémov. V tejto súvislosti sa tie� èasto uvádza, �e regionálne a lo-
kálne médiá významne prispievajú k demokratizácii spoloènosti najmä tým, �e svo-
jou dostupnos�ou a informaènou blízkos�ou podporujú úèas� obèanov na správe vecí
verejných v daných regiónoch a lokalitách. Okrem toho tieto médiá fungujú aj ako
dôle�itý kultúrny faktor, preto�e prispievajú k uchovávaniu kultúrnych tradícií a po-
citu príslu�nosti k danému regiónu alebo lokality.

3. Regionálne médiá mô�u by� dôle�itým faktorom regionálneho rozvoja. Zatia¾ èo
v minulosti sa vplyv národného rozhlasového a televízneho vysielania chápal primár-
ne ako kultúrny vplyv a iba publicistickým programom sa pripisovala úloha odrá�a� aj
ekonomický vývoj, informova� o ekonomických rozhodnutiach, prípadne poskytova�
priestor na ekonomické diskusie v èasoch volieb alebo hospodárskych �a�kostí, v sú-
èasnosti sa regionálne a lokálne médiá stávajú aktívnym a zainteresovaným prvkom
regionálneho rozvoja � jedným z hlavných �budovate¾ov regiónu� nielen v tradiènom
kultúrnom zmysle (regionálne povedomie, kultúrna identita, lingvistická kry�talizácia
� uchovávanie náreèí), ale aj v ekonomickom zmysle (rozvoj trhu práce, pestovanie
zmyslu pre nové technológie, dynamizácia lokálneho trhu � inzercia, reklama).

To znamená, �e rozvoj regionálnych a lokálnych médií je motivovaný: a) demo-
kratickým úsilím o zachovanie alebo roz�írenie plurality médií; b) snahou aktivizo-
va� obèana v jeho úèasti na správe vecí verejných v jeho bezprostrednom okolí;
c) podporou regionálnej a lokálnej kultúrnej identity a d) podporou ekonomického
regionálneho rozvoja.

Pri snahe formulova� isté odporúèania vo vz�ahu k legislatívnej regulácii a pod-
pore regionálnych a lokálnych médií treba zoh¾adòova� �pecifické postavenie tlaèe,
rozhlasu a televízie v mediálnych systémoch, vyplývajúce z rozdielnych legislatív-
nych, ekonomických a technických podmienok ich èinnosti.

Tlaè

Tlaè sa svojím regionálnym a lokálnym charakterom znaène lí�i od elektronic-
kých médií. Vo svojich poèiatkoch nakoniec existovala iba ako lokálna alebo regio-
nálna, preto�e mo�nosti dopravy a distribúcie bránili jej �íreniu na väè�ích územiach.
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Neskôr sa v dôsledku ekonomických, technických i politických podmienok mo�-
nosti jej pôsobenia roz�írili, ale aj tak si v mnohých krajinách dodnes zachovala cha-
rakter regionálneho a lokálneho média.

Aj legislatívne podmienky èinnosti tlaèe a elektronických médií sú odli�né. Na
vydávanie tlaèe nie je potrebná licencia, podnikanie je vo¾né. Na druhej strane v�ak
tlaè pôsobí v èoraz �a��ích ekonomických podmienkach, preto�e iba s �a�kos�ami
odoláva konkurenènému tlaku elektronických médií. V záujme zachovania plurality
médií preto vzniká potreba podporova� tlaè, najmä ekonomicky slabé a men�inové
periodiká. Keï�e regionálne a lokálne médiá mo�no pova�ova� za men�inové, vz�a-
hujú sa na ne rôzne formy priamej a nepriamej podpory.

V mnohých krajinách sa v�ak vydavatelia regionálnej a lokálnej tlaèe vyznaèujú
snahou ovládnu� regionálne a lokálne elektronické médiá alebo sa aspoò podie¾a� na
ich prevádzkovaní, preto sa aj na regionálnu a lokálnu tlaè vz�ahujú pravidlá o sú-
be�nom vlastníctve, ako je to napríklad v najnov�om britskom zákone o vysielaní �
Broadcasting Act 1996.1

Treba si v�ak uvedomova� objektívne problémy, ktoré súvisia s priamou alebo
nepriamou podporou urèitej skupiny tlaèe. Len èo sa z celku vyèlení nejaká skupina,
okam�ite vznikajú problémy, preto�e do hry vstupujú subjektívne h¾adiská a hrozí
nebezpeèenstvo uplatòovania politických alebo záujmových h¾adísk.

V európskych podmienkach (podporné programy Európskej únie) sa presadzuje
tendencia neuplatòova� formy priamej podpory médií (subvencie, dotácie), ale formy
nepriamej podpory (zní�ené sadzby po�tových, dopravných a telekomunikaèných slu-
�ieb, daòové ú¾avy z príjmov za reklamu, výhodné pô�ièky na nákup nových techno-
lógií a pod.) a najmä cielená podpora rozvoja profesionálnej úrovne pracovníkov
v mediálnom priemysle.

Navy�e ak regionálne a lokálne médiá chápeme ako faktor regionálneho rozvoja,
podpora regionálnej a lokálnej tlaèe (ale aj ostatných médií) by sa mala sta� súèas�ou
regionálnych rozvojových programov.

Regionálny a lokálny rozhlas

Podstatný rozdiel medzi rozhlasom pä�desiatych a �es�desiatych rokov a dne�ný-
mi lokálnymi rozhlasovými slu�bami spoèíva v tom, �e prudký rozvoj technológie
výrazne zní�il kapitálové vklady a prevádzkové náklady. Najmen�ie, ale celkom zdatné
rozhlasové stanice dnes mo�no uvies� do prevádzky za cenu malého auta. Do svojej
primárnej regionálnej oblasti (aj keï limitovanej) sú schopné vysiela� signál, ktorý je
svojou kvalitou nerozoznate¾ný od signálu ve¾kých rozhlasových staníc. Vstupné ná-
klady sú teda podstatne ni��ie ako pri zakladaní lokálnych novín.

1  Zákon zavádza nieko¾ko zmien v úprave vlastníckych vz�ahov, najmä pokia¾ ide o vlastníctvo tlaèe
a rozhlasových licencií. Hlavná zmena, z  ktorej �a�í lokálna tlaè, znamená:

� Lokálne periodikum, ktorého náklad nepresahuje 20 % celkových nákladov tlaèe v danej oblasti,
mô�e vlastni� jednu rozhlasovú stanicu na SV, jednu na VKV a jednu inú rozhlasovú slu�bu.

� Lokálne periodikum s nákladom 20�50 % celkového nákladu tlaèe v  danej oblasti mô�e vlastni�
jednu rozhlasovú stanicu na SV a jednu na VKV.

� Lokálne periodikum s nákladom viac ako 50 % celkového nákladu tlaèe v danej oblasti mô�e vlastni�
jednu lokálnu rozhlasovú stanicu za predpokladu, �e táto stanica nie je v tejto oblasti jedinou.
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Na základe analýzy rozvoja regionálneho a lokálneho rozhlasu v Európe sformu-
loval Európsky in�titút pre médiá nieko¾ko odporúèaní, ktoré mo�no uplatni� pri re-
gulácii regionálneho a lokálneho rozhlasového vysielania:

1. Pride¾ovaním licencií na rozhlasové vysielanie èo naj�ir�ej �kále prevádzkova-
te¾ov treba podpori� vznik èo najväè�ieho mno�stva (pokia¾ to dovo¾uje frekvenèné
spektrum) malých rozhlasových staníc.

2. Je potrebné èo najviac diverzifikova� vlastníctvo lokálnych staníc a limitova�
podiely iných médií na ich prevádzke. Je nevyhnutné vyvarova� sa vzniku informaè-
ných monopolov v rámci regiónov.

3. Stanice by mali povinne dodr�iava� zákony na ochranu osobnosti a normy na
vysielanie reklamy, jednoducho a ¾ahko monitorovate¾né technické normy, ako aj
po�iadavku vyrába� aspoò polovicu vysielaného programu.

4. Od staníc treba vy�adova�, aby uzavreli príslu�né dohody o platbách za autor-
ské práva.

5. Stanice by mali ma� mo�nos� financova� svoju èinnos� akýmiko¾vek prostried-
kami, ktoré pova�ujú za vhodné a ktoré sú v medziach zákona.

6. Lokálnym rozhlasovým staniciam treba prizna� dôle�itú úlohu v rozvoji ich
regiónov a prihliada� na túto skutoènos� aj pri rozde¾ovaní finanèných prostriedkov
z fondov regionálneho rozvoja.

7. Ak to dovo¾ujú technické mo�nosti, treba udr�a� v éteri èo najväè�ie mno�stvo
rozhlasových staníc a nepokú�a� sa o re�trikciu ich poètu.

Ako príklad takejto legislatívnej regulácie mo�no uvies� rakúsky spolkový zákon
o regionálnom rozhlase z roku 1997. Tento zákon rozli�uje licencie na regionálne
a lokálne rozhlasové vysielanie. Licencia na regionálne vysielanie umo�òuje vysie-
la� v rámci jednej spolkovej krajiny, minimálne pre 70 percent jej obyvate¾ov. Licen-
cia na lokálne vysielanie umo�òuje vysiela� rozhlasový program na miestne vyme-
dzenej èasti spolkovej krajiny s cie¾om poskytova� slu�by obci (mestu) alebo najviac
150 000 obyvate¾om urèitého územného celku, prièom sa tento celok vyznaèuje �pe-
cifickými kultúrnymi, hospodárskymi, politickými, sociálnymi, etnickými alebo po-
dobnými charakteristikami.

Prevádzkovate¾om regionálneho a lokálneho vysielania zákon ukladá vo svojich
programoch primeraným spôsobom zobrazova� verejný, kultúrny a hospodársky �ivot
daného územného celku.

Lokálny rozhlas vo Ve¾kej Británii zaèal písa� svoju históriu u� v sedemdesiatych
rokoch. V tomto období vzniklo 19 lokálnych rozhlasových staníc, èím zanikol 51-
-roèný monopol BBC v oblasti rozhlasového vysielania. Rozvoj pokraèoval aj v osem-
desiatych a devä�desiatych rokoch. V roku 1989 bolo vo Ve¾kej Británii evidovaných
72 lokálnych rozhlasových staníc.

Zákon o vysielaní z roku 1990 umo�nil nielen to, aby v jednom regióne pôsobili
dve i viac staníc, ale podnietil aj vznik nových nezávislých staníc s dosahom na celé
územie krajiny. Týmto zákonom bol ustanovený aj samostatný regulatívny orgán pre
nezávislý rozhlas � Radio Authority (Rozhlasový úrad).

V auguste 1996 bolo vo Ve¾kej Británii celkove 178 nezávislých komerèných sta-
níc, z ktorých boli �tyri celo�tátne a �es� regionálnych. Ostatné sú lokálne.

Asociácia komunálneho (lokálneho) rozhlasu (Community Radio Association),
ktorá má vy�e 100 èlenov, definuje lokálny rozhlas ako �tretí sektor rozhlasu vo
Ve¾kej Británii�. Jeho vlastníctvo je lokálne a lokálna je aj jeho kontrola. Je financo-
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vaný z mimoreklamných zdrojov a zo sponzorovania programov, prièom na produk-
cii jeho programov sa podie¾ajú dobrovo¾ní pracovníci.

Rozhlasový úrad v�ak nerobí rozdiely medzi komunálnymi a lokálnymi komer-
ènými rozhlasovými stanicami. Pri pride¾ovaní licencií sú aj komunálne stanice kla-
sifikované ako nezávislé rozhlasové slu�by.

Licencie sa ude¾ujú na obdobie 5 rokov. Rozhlasové vysielanie s dosahom signálu
do 25 mí¾ sa chápe ako doèasný servis, obyèajne vyu�ívaný pri príle�itosti významnej-
�ích lokálnych podujatí. Na takéto �obmedzené� rozhlasové vysielanie ude¾uje Roz-
hlasový úrad licenciu maximálne na 28 dní.

Iný model rozvoja lokálneho rozhlasu sa uplatnil vo Francúzsku, v Belgicku a �vaj-
èiarsku. Dôle�itou súèas�ou tohto modelu je snaha uchova� dynamiku a pestros� lo-
kálneho rozhlasu ako �pecifického média, ktorý výrazne prispel k o�iveniu záujmu
o lokálnu a regionálnu problematiku. Tento model spåòa viacero cie¾ov: 1. Sústreïu-
je sa na ochranu integrity celého systému elektronických médií. 2. Sústreïuje sa na
ochranu iných médií � lokálnej tlaèe, národného rozhlasového vysielania � a ich tr-
hov pred dôsledkami deregulácie, najmä v oblasti reklamy. 3. Usiluje sa zachova�
identitu a lokálny charakter média.

V porovnaní s ostatnou Európou sa v �kandinávii objavil lokálny rozhlas pomerne
neskoro. Dánsko, �védsko a Nórsko donedávna reprezentovali klasické modely verej-
noprávnych rozhlasových a televíznych in�titúcií pod¾a vzoru BBC. Zatia¾ èo vo Fín-
sku bol postupne zavádzaný kontrolovaný komerèno-verejnoprávny duopol, Dánsko je
naïalej reprezentantom ideálov verejnoprávneho vysielania v krajinách EÚ.

V prvej fáze úmyslu zavies� lokálny rozhlas boli v Nórsku, Dánsku a �védsku vytvo-
rené siete regionálnych staníc verejnoprávneho rozhlasu. No èoskoro sa objavili chyby
tohto systému, ako napr. ustanovenie v oblasti dosahu signálu pod¾a administratívnych
hraníc, chronický nedostatok financií na zabezpeèenie dosahu signálu na území príli�
ve¾kých regiónov a limitovanie regionálnej problematiky nielen vysielacím èasom, ale aj
z obsahovej stránky. Z týchto dôvodov uvedené krajiny zaèali primeranej�ie reagova� na
nové potreby roz�irova� �kálu dosahu signálu, ale aj typov komunikácie.

Vo �védsku sa spo¾ahli na roz�írenie �truktúr verejnoprávneho vysielania a pri-
spôsobenie slu�ieb novým potrebám. Vznikla sie� �susedských rádií� ako ïal�ia vrst-
va verejných rozhlasových slu�ieb, financovaných z koncesionárskych poplatkov. Tieto
rozhlasové stanice s dosahom nieko¾kých �tvorcových kilometrov úèinkujú naprí-
klad ako najmen�ie francúzske súkromné rádiá. Program zabezpeèujú lokálne zdru-
�enia, men�iny, politické a nábo�enské hnutia, ktoré majú k dispozícii urèité èasové
úseky vysielania. Pravidlá sú ve¾mi prísne. Aj keï je problematika programu èisto
lokálna, tvorba programu je centrálne organizovaná a monitorovaná.

Dánsko a Nórsko sa rozhodli udeli� licencie i staniciam mimo systému verejno-
právneho rozhlasu. Stanice dostávajú licencie na limitované èasové obdobie, aby sa
vystriedalo èo najviac záujemcov. Vysielanie týchto staníc monitorujú príslu�né mi-
nisterstvá kultúry a výbory pre vysielanie. V Nórsku bolo vymedzených 91 územ-
ných oblastí pre lokálne vysielanie a ministerstvo kultúry pridelilo licencie na vysie-
lanie rozhlasových programov 318 záujmovým skupinám.

Oba prístupy jasne naznaèujú snahu udr�a� lokálny rozhlas pod �tátnou kontrolou,
nie v�ak vo vz�ahu k programu. V oboch krajinách nie je v lokálnom vysielaní povole-
ná reklama. Z obsahového h¾adiska sa prijaté opatrenia usilujú ochráni� lokálne rozhla-
sové stanice pred komerèným tlakom a zachova� tak pôvodnos� lokálneho rozhlasu.
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Ak predpokladáme jednoduchú a praktickú úroveò regulácie na národnej úrovni
(Rada pre rozhlasové a televízne vysielanie), treba tie� po�adova�, aby sa európske
záruky slobody prejavu a tlaèe roz�írili aj na slobodu v éteri. Takáto po�iadavka v�ak
nará�a na odpor v�etkých zainteresovaných vo vysielaní, ktoré je súèas�ou etablova-
ného monopolu alebo komerèných slu�ieb. Patria sem aj vydavatelia malých i väè-
�ích novín, ktorí èasto sami majú monopol vo svojich regiónoch alebo lokalitách, ale
vyu�ívajú v�etok svoj vplyv, aby zabránili vzniku lokálnych rozhlasových staníc.
Komerèný dôvod je jasný: vydavatelia sa obávajú, �e �ivotaschopné rozhlasové stani-
ce ohrozia ich reklamné príjmy, zatia¾ èo etablovaní národní vysielatelia cítia hrozbu
pre svoju koncepciu totálnych slu�ieb (niektorí aj pre svoje monopolné postavenie).

Skúsenosti viacerých európskych krajín ukázali, �e dobré lokálne noviny sa ne-
musia obáva� vzniku jednej alebo i viacerých lokálnych rozhlasových staníc na svo-
jom teritóriu. Poznatky hovoria skôr o opaku. Lokálny rozhlas revitalizuje a posilòu-
je lokálny reklamný trh a tým aj jeho schopnos� u�ivi� viacero médií. Pravda bude asi
v tom, �e vydavatelia novín si chcú udr�a� informaèný monopol v regióne aj ovlád-
nutím lokálneho rozhlasu.

Snaha tlaèe ovládnu� lokálny rozhlas je celoeurópsky problém. Ako príklad mô�e
poslú�i� Francúzsko, kde ve¾ké vydavate¾ské koncerny ako Hersant Group investova-
li znaèné prostriedky do lokálnych rozhlasových staníc.

Dôle�itým faktorom regionálnych a lokálnych rozhlasových staníc sú zdroje fi-
nancovania. �a�ko mo�no odmietnu� reklamu ako zabezpeèenie existencie a nezá-
vislosti. Finanèná závislos� od väè�ích subjektov, ako je to napríklad v prípade lokál-
nych staníc BBC, mô�e ma� negatívny vplyv na kvalitu slu�ieb, poskytovaných týmito
stanicami vlastnej komunite. Sú v�ak aj argumenty proti reklame, ktorá láka rozhla-
sové stanice maximalizova� svoje reklamné príjmy ponukou programov nízkej úrov-
ne, slú�iacich na pritiahnutie èo najväè�ieho publika. Ukazuje sa, �e stanice, ktoré
zanedbávajú lokálne vysielanie v prospech anonymných ve¾komestských programov,
strácajú poslucháèov a následne aj reklamné príjmy.

Európske skúsenosti tie� hovoria, �e rozhlasové stanice rôznych zdru�ení a dob-
rovo¾níckych organizácií sa skôr èi neskôr dostávajú do finanèných problémov, ak
nemajú zabezpeèené príjmy z externého prostredia (mimo rozhlasového vysielania).

Regionálna a lokálna televízia

Zatia¾ èo lokálny rozhlas vo v�eobecnosti zostal z h¾adiska vlastníctva a progra-
movej autonómie lokálnym, lokálna televízia sa rozvíjala odli�ne, najmä vplyvom
skutoènosti, �e televízia si vy�aduje podstatne väè�í kapitál a �e lokálna televízia
zohráva nepodstatnú rolu na silne konkurenènom medzinárodnom televíznom trhu.
Preto programová �truktúra väè�iny lokálnych staníc sa prispôsobuje v�eobecným
vzorom vzh¾adom na programovú ponuku i pou�ívané formáty. Väè�ina staníc sa
usiluje o spájanie do sietí s argumentom, �e intenzívna spolupráca staníc je nevy-
hnutná na ich finanèné pre�itie. Takéto praktiky ovplyvòujú program regionálnych
a lokálnych televíznych staníc do takej miery, �e sa vynára otázka, èi tu skutoène ide
o lokálne stanice alebo o lokálnych distributérov starých syndikovaných amerických
programov, ktorí ponúkajú iba nepatrnú èas� skutoène lokálnych programov.

Na rozdiel od komercializovaného a súkromne organizovaného systému rozhlasu
a televízie v USA, v ktorom sa komunálne stanice chápali ako alternatíva reklamou
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financovaných programov, európsky systém rozhlasu a televízie primárne tvorili �tátne
alebo �tátom regulované verejnoprávne in�titúcie. Táto rozdielna situácia mala vplyv
na európske lokálne elektronické médiá, ktoré sa rozdelili na dva subsystémy � na
neprofesionálne a nekomerèné stanice a na stanice s komerènými a�piráciami.

Regulácia regionálneho a lokálneho televízneho vysielania sa vz�ahuje na nieko¾-
ko �a�iskových problémov: � mo�nos� pou�íva� reklamu; � podmienky súbe�ného
vlastníctva; � mo�nos� (zákaz) vytvárania sietí; � povinnos� poskytova� regionálne
a lokálne programy.

Ako príklad mo�no uvies� fungovanie lokálnej televízie v Dánsku. Vznikla na zá-
klade zákona, ktorý bol prijatý v roku 1981 a vstúpil do platnosti v roku 1983. Tento
zákon mo�no nazva� experimentom, preto�e bol zameraný na roz�írenie mo�ností prí-
stupu ¾udí k médiám, ich podielu na tvorbe programu a riadení médií a najmä na obo-
hatenie lokálnej politickej diskusie. V snahe podpori� tento vývoj bola v lokálnych
elektronických médiách zakázaná reklama i sponzorstvo a financovali sa zo subvencií.

V rokoch 1986�1987 tento experiment nahradila stabilná legislatíva s ve¾mi de-
centralizovanou a nekomerènou �truktúrou. Pre väè�ie oblasti (najmä pre mestá nad
30 000 obyvate¾ov) sa pridelilo 40 televíznych frekvencií, prièom právomoc ude¾ova�
licencie získali lokálne komisie. Licencie mohli by� udelené iba spoloènostiam a or-
ganizáciám, ktorých jediným zámerom bolo vysiela� lokálne spravodajstvo. V súla-
de s hlavným zámerom reklama na lokálnych frekvenciách nebola povolená. No vply-
vom stále sa roz�irujúcej satelitnej televízie dánska vláda v rokoch 1988�1989 povolila
reklamu i v lokálnej televízii (tri �tvrtiny staníc vysiela reklamu s dovoleným rozsa-
hom reklamy 10 percent vysielacieho èasu).

Napriek tejto skutoènosti bola situácia lokálnych televízií �a�ká, preto�e legislatí-
va im prikazovala, aby z h¾adiska vlastníctva, organizácie a programu zostávali na
lokálnej úrovni a zároveò im zakazovala spája� sa do sietí. Aby lokálne stanice for-
málne neporu�ili zákon, pristúpili na zvlá�tnu formu úzkej spolupráce v podobe �Kanal
Denmark�. Systém je zalo�ený na spoloènom dovoze zahranièných programov, ktoré
cirkulujú medzi jednotlivými stanicami. Keï�e program nevysielajú v tom istom èase,
nemo�no tento systém pova�ova� za sie�.

Av�ak ani týmto rie�ením sa z lokálnej televízie nestala oblas� podnikania. Preto
sa dr�itelia licencií na lokálne televízne vysielanie sna�ia presvedèi� vládu, �e jedi-
ným rie�ením je povoli� siete. Táto po�iadavka bola zakotvená v základnom rámci
dánskej mediálnej politiky do roku 2000. V programovom dokumente boli urèené aj
hlavné princípy ïal�ieho rozvoja lokálnej televízie, ktoré sa premietli do nových le-
gislatívnych úprav. Tieto urèujú, �e nekomerèné televízne stanice získajú ka�doroène
dotácie na výrobu lokálnych programov, a to z poplatkov súkromného sektora a èias-
toène z koncesionárskych poplatkov.

Adresa autorov: PhDr. Samuel Breèka � PhDr. Dana Benkovièová, Národné centrum
mediálnej komunikácie � Novinársky �tudijný ústav, Pionierska 4, 812 46 Bratislava

PRAMENE

CROOKES, Ph. � VITTET-PHILIPE, P.: Local Radio and Regional Development in Europe. The Euro-
pean Institute for the Media, Düsseldorf 1991, s. 4.

 JAUERT, P. � PREHN, O.: Local Television and Local News. Communications, 22, 1997, è. 1, s. 31�37.
The Newspaper Society: Commercial Radio � Advertising on the Airwaves.  Londýn 1996.


