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SÚVISLOSTI MEDZI ROZVOJOM MÉDIÍ A REKLAMNÉHO TRHU
NA SLOVENSKU � I

ANDREJ �KOLKAY

K ¾ ú è o v é  s l o v á : reklama � inzercia � médiá � reklamný trh � vplyv politiky � trendy � spolupráca
médií

�túdia analyzuje súvislosti medzi rozvojom reklamného trhu a rozvojom médií
na Slovensku od roku 1990 do polovice roka 1998, zaznamenáva celkový doteraj�í
vývin a naèrtáva základné trendy ïal�ieho vývinu.1 Konkrétne údaje treba v�ak bra�
s rezervou, keï�e pou�ité zdroje obèas uvádzajú protikladné údaje alebo z dôvodov
uvedených ni��ie sú èasto nepresné, respektíve neúplné. Protikladnos� citovaných
údajov èasto súvisí aj s viac alebo menej odli�nou formuláciou výskumných otázok.
Analýzu komplikuje aj hypotéza, �e pravdepodobne nie v�dy existuje priama závis-
los� medzi rozvojom ekonomiky a reklamného trhu, ani medzi rozvojom reklamné-
ho trhu a rozvojom médií, prièom osobitne treba zoh¾adni� aj politické vplyvy.

Súèas�ou príspevku je aj struèná analýza ïal�ích ekonomických podmienok roz-
voja masmédií.

V�eobecná charakteristika slovenského reklamného a mediálneho trhu

Slovenský reklamný a mediálny trh patrí medzi malé trhy. Ani po prepoèítaní na
obyvate¾a nedosahuje adekvátne parametre porovnate¾ných trhov, napr. èeského re-
klamného trhu, ktorý má podobné ukazovatele ako porovnate¾ný maïarský trh.2 Èes-
ký a maïarský reklamný trh pritom dosahovali aj napriek men�iemu poètu obyvate-
¾ov, ako má Po¾sko, po prepoèítaní asi dvojnásobne lep�ie ukazovatele. V prvej polovici
roka 1998 v�ak po¾ský reklamný trh zaznamenal vysoký rast, asi o 50 % vy��í ako za
rovnaké obdobie predo�lého roka, prièom e�te pred dvoma rokmi nikto nepredpokla-
dal jeho vy��í rast ako o 30�40 % roène.3 Slovenský reklamný trh napriek polovièné-
mu poètu obyvate¾stva SR oproti ÈR a MR dosahuje asi 4,5-krát ni��ie príjmy.4 Po¾-

1  Autor príspevku vyjadruje poïakovanie za cenné pripomienky pri písaní skor�ích verzií tejto práce
doc. PhDr. Vladimírovi Holinovi zo Slovenského syndikátu novinárov, Ing. Petrovi Malecovi, vý-
konnému riadite¾ovi Klubu reklamných agentúr Slovenska, Ing. Jarmile Grujbárovej, riadite¾ke
Kancelárie Rady SR pre rozhlasové a televízne vysielanie, PhDr. Milo�ovi Nemeèkovi, predsedovi
Zdru�enia vydavate¾ov periodickej tlaèe, Mgr. Ivanovi Seèíkovi, CSc., generálnemu riadite¾ovi Ná-
rodného centra mediálnej komunikácie, Mgr. Zuzane Mistríkovej, tajomníèke Asociácie nezávis-
lých rozhlasových a televíznych staníc a Mgr. Eve Babitzovej, výkonnej riadite¾ke Rady pre reklamu.

2  Rast maïarského reklamného trhu pod¾a Zdru�enia reklamných agentúr v Maïarsku (osobná kore�-
pondencia, 22. 7. 1998): 1991 � 46 mil., 1992 � 87 mil., 1993 � 121 mil., 1994 � 177 mil., 1995 �
224 mil., 1996 � 330 mil., 1997 � 415 mil. (v amerických dolároch, zaokrúhlené èísla).

3  Pod¾a osobnej kore�pondencie s Dr. Jacekom Kolodziejom z Výskumného centra tlaèe Jagellonskej
univerzity v Krakove, 11. 8. 1998.

4  V prepoète na obyvate¾a to bolo 32 amerických dolárov v Èesku a 13 dolárov na Slovensku v roku
1995. Pre Maïarsko sa uvádza údaj za rok 1995 vo vý�ke 0,27 mld. ECU, èo je takmer rovnaká
suma ako pre Èeskú republiku.
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ský reklamný trh spotreboval reklamné investície vo vý�ke 0,5 mld. ECU v roku
1995. Na porovnanie, objem peòazí investovaných do reklamy na Slovensku v roku
1995 bol 0,07 mld. ECU, èo po prepoèítaní na obyvate¾a predstavuje pribli�ne len tri
�tvrtiny po¾ského reklamného trhu so 17 dolármi na obyvate¾a. Inými slovami, slo-
venský reklamný trh je najslab�í z krajín pôvodného Vy�ehradského zoskupenia, a to
v celkovom hodnotení i po prepoèítaní na obyvate¾a.

V roku 1997 reálne výdavky na reklamu v médiách na Slovensku predstavovali
pribli�ne 3,2 mld. Sk (Hapák, 1998) a� 3,7 mld. Sk (Trend, 21. 1. 1988, s. 13A).
Znamená to asi polovièný nárast oproti predchádzajúcemu roku. Za rok 1998 sa cel-
kové výdavky na reklamu (t. j. vrátane vonkaj�ej reklamy) na Slovensku predpokla-
dajú vo vý�ke 5,5 mld. Sk (Babitzová, 1998b).

Samozrejme, �e poèet obyvate¾ov nie je jediným dôle�itým ukazovate¾om pri hod-
notení stavu a perspektív rozvoja reklamného a mediálneho trhu. Dôle�ité sú predo-
v�etkým hospodárske ukazovatele, t. j. stav ekonomiky. Analýza prepojenia rozvoja
ekonomiky, reklamného trhu a médií si v�ak vy�aduje osobitnú �túdiu, ktorá by na-
dôva�ok mala by� komparatívna z medzinárodného h¾adiska, aby sa vylúèili (alebo
identifikovali) èisto národné vplyvy.

Dominantnými elektronickými médiami na slovenskom mediálnom trhu boli a�
do jesene 1996 stanice verejnoprávnych medií, Slovenská televízia (STV) a Sloven-
ský rozhlas (SRo). Zaèiatok vysielania súkromnej televíznej stanice Markíza zname-
nal prelom v dovtedaj�om faktickom diváckom monopole STV, a to aj napriek tomu,
�e Markíza na rozdiel od STV nemala dosah na celé územie Slovenska. Bez oh¾adu
na zmenu, ktorú so sebou priniesol vznik stanice Markíza, celková tendencia (teda
e�te pred nástupom Markízy) v sledovanosti hlavných programov STV a SRo bola
klesajúca. Sledovanos� hlavných programov verejnoprávnych médií � STV 1 a SRo 1
sa relatívne stabilizovala, resp. klesala len mierne, pribli�ne od leta � jesene 1996.
Sledovanos� sa zvy�ovala osobitne v prípade èeskej komerènej televízie NOVA tak-
mer a� do nástupu Markízy. V oblasti rozhlasového vysielania od roku 1993 poklesla
poèúvanos� verejnoprávneho rozhlasu, ale súèasne sa výrazne zvý�ila poèúvanos�
súkromných rozhlasových staníc. Celkový poèet poslucháèov rozhlasových staníc sa
tak zvý�il. Stanica Slovensko 1 si v�ak stále udr�iava najvy��iu poèúvanos�.

Hoci dostupné údaje sú protireèivé, mo�no kon�tatova�, �e èítanos� denníkov
a ostatnej tlaèe je od roku 1993 relatívne stabilizovaná, zaznamenávajúca preva�ne
len mierny pokles v prípade denníkov. Iba výnimoène je zaznamenaná rovnaká pra-
videlná èítanos� alebo dokonca ve¾mi mierny vzostup pravidelnej èítanosti dennej
tlaèe v rokoch 1996�1998. Èítanos� nesúvisí priamo s nákladom,5 keï�e okrem kla-
sického rodinného modelu, t. j. tlaè èítajú väè�inou v�etci èlenovia rodiny, ve¾a ¾udí si
po�ièiava alebo vymieòa dennú i ostatnú tlaè so �ir�ím okruhom príbuzných alebo
známych. Aj to je pravdepodobne jeden z dôvodov, preèo je èítanos� tlaèe na Sloven-
sku aj v porovnaní s mnohými vyspelými krajinami (napr. s Francúzskom) vy��ia.
Pod¾a Holinovho výskumu (1992, 17; 1994b, 179, 208) jeden výtlaèok denníka èítalo
3,7�3,8 osôb. Pravidelná denná èítanos� dennej tlaèe klesla dramaticky v období ro-
kov 1989�1992. Pod¾a Holinu (1992b, 17; 1994b, 180) pred rokom 1989 83,1 %

5  Oficiálne uvádzané údaje o náklade tlaèe pozri v ka�doroène vydávanom Adresári médií SR (Bratisla-
va, Národné centrum mediálnej komunikácie, predtým Novinársky �tudijný ústav).
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obèanov Slovenska èítalo denne dennú tlaè a okolo 75 % podla Gindlovho odhadu
(1996, 219). Slovensko malo v�ak napriek týmto údajom najvy��iu úroveò èítanosti
dennej tlaèe spomedzi susedných postkomunistických krajín vrátane Èeskej republi-
ky. Údaj pre rok 1991 hovorí o 67,3 %, kým v Èechách to bolo v tom istom období
62,4 %, v Maïarsku 55 % a v Po¾sku 28 % (Neundörfer, 1996, 157; pozri Media
Projekt jar �96, Holina, 1994, 180). Pod¾a väè�iny zdrojov v období rokov 1989�
1998 dve tretiny a� tri pätiny obèanov èítalo pravidelne noviny a mnohí ïal�í èítali
dennú tlaè aspoò obèas. Len 10 % respondentov koncom roka 1992 tvrdilo, �e vôbec
neèítalo dennú tlaè (Holina, 1994, 180). Zaèiatkom roka 1993 to bolo 13 % respon-
dentov (Bútorová a kol., 1993). Od konca roka 1993 do zaèiatku roka 1996 len asi
20 % ¾udí neèítalo �iadnu dennú tlaè (�rámek, 1996, 107). Pod¾a prieskumu z jari
1997 59 % respondentov tvrdilo, �e èíta aspoò jeden denník (Trend, 10. 9. 1997,
s. 13A). Koncom roka 1997 70 % dospelých obyvate¾ov Slovenska èítalo denne as-
poò jeden denník (Babitzová, 1997). Pod¾a Národného centra mediálnej komuniká-
cie (1998) v období marec 1996 a� jún 1998 neèítalo pravidelne �iaden denník 19,1
a� 27,7 % obèanov Slovenska. Tendencia v danom období bola smerom k pravidel-
nej neèítanosti, hoci je mo�né, �e niektorí respondenti èítajú pravidelne dennú tlaè,
ale nie pravidelne ten istý denník. Pod¾a Breèku (1996, 293�294) v roku 1993 èítalo
denne dennú tlaè len 44,4 % a v roku 1996 36,2 % dospelých.

Isté je, �e priemerný náklad väè�iny dennej tlaèe od roku 1991 a� na nieko¾ko
krátkodobých (napr. denník Slovenská Republika v roku 1994 a èiastoène 1995) ale-
bo dlhodobých výnimiek (napr. Nový Èas, Sme6, �port) klesá (pozri Breèka, 1996,
294 a Seèík, 1996, 304).

Ob¾úbené boli aj èasopisy, ktoré koncom roka 1997 èítalo 75 % populácie (Babitzo-
vá, 1998b) a v rokoch 1990�1992 89 % obèanov Slovenska v porovnaní s 96 % v roku
1987 (Holina, 1992b, 55; 1994, 198).

Verejnoprávne masmédiá mali tieto zdroje príjmov: povinné koncesionárske po-
platky (platené za vlastníctvo prijímaèa), �tátne dotácie a príjmy z reklamy, resp.
z vlastných komerèných aktivít. V prípade STV tvorili v ostatných dvoch rokoch
pribli�ne viac ako polovicu príjmov koncesionárske poplatky, viac ako tretinu príjmy
z reklamy a viac ako pätinu príjmov tvorila �tátna dotácia (Slovenský Profit, 2. 9.
1997, s. 2).

Súkromné médiá s výnimkou niektorých provládnych (Slovenská Republika, tý�den-
ník Zmena), resp. priamo vládou zalo�ených (Národná obroda) èi podporených (Nová
Smena mladých), v rôznych obdobiach rokov 1990�1997 nedostávali �iadne dotácie ani
iné formy priamej èi nepriamej �tátnej podpory. �pecifický prípad tvoril denník Nová
Smena mladých, ktorý vychádzal v januári a� júni 1996. Tento denník bol zalo�ený na-
dáciou spravujúcou majetok pôvodne patriaci Socialistickému zväzu mláde�e a táto na-
dácia dostala na tento úèel jednorazovú dotáciu od vlády vo vý�ke 15 miliónov Sk. Dlho-
dobé dotácie dostávali aj viaceré kultúrne a men�inové èasopisy, ale pri rozhodovaní o ich
dotovaní zohrávali významnú úlohu politické a nie kultúrno-spoloèenské kritériá.

V dôsledku takéhoto postupu nieko¾ko intelektuálne a kriticky ladených periodík
nedostalo dotáciu a zaniklo. Naopak, periodiká lojálne voèi vláde alebo aspoò apoli-

6  Priemerný denný náklad denníka Sme v roku 1993 bol 44 120, v roku 1994 � 41 404, v roku 1995 �
53 418, v roku 1996 � 76 495 a v roku 1997 � 78 309. Zdroj: Sme, 15. 1. 1998, s. 5.
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tické dostali väè�inou dostatoèné dotácie. Tento princíp sa uplatòoval osobitne èasto
od roku 1992. Podobne ani niektoré men�inové periodiká nedostali dotácie, ale tie
boli poskytnuté buï provládnym médiám na vydávanie tzv. príloh pre men�iny, alebo
na zalo�enie vládou podporovaných men�inových periodík.

Tlaè a televízia sa delia pribli�ne rovnakým dielom o minimálne 65 % a maxi-
málne 85 % reklamného trhu, kým rozhlasovým staniciam zostáva asi 8�15 %. Pri-
bli�ne 8�10 % získava tzv. vonkaj�ia reklama, t. j. billboardy a men�ie reklamné
nosièe. Údaje sa lí�ia nielen v dôsledku rozdielov v rámci jednotlivých rokov, ale aj
v rámci toho istého obdobia v závislosti od monitorujúcej agentúry, ako aj v dôsled-
ku vstupu nových mediálnych subjektov na trh.

Slovenský Profit (30. 9. 1997, s. 1) uvádza, �e podiel televízie na reklamnom trhu
v roku 1996 bol 53,2 %, tlaèe 31,6 % a rozhlasu 10,5 %. V roku 1997 reálne výdav-
ky na reklamu v televíznom vysielaní predstavovali 49 % z celkového mno�stva in-
vestícií do reklamy, kým podiel tlaèe bol 35 % a rozhlasové stanice s billboardami sa
delili po 8 % (Hapák, 1998, Dubová, 1998). Z celkových investícií do reklamy ide
teda pribli�ne polovica do televízneho vysielania a pribli�ne tretina do tlaèe.

Väè�ina mediálnych subjektov na Slovensku patrí, aspoò formálne, domácim vlast-
níkom. Jasnou výnimkou sú dve najpopulárnej�ie médiá � televízia Markíza, ktorú
spoluvlastní bermudská (de facto americká) CME (49 %), a Nový Èas, ktorý je v spo-
loènom vlastníctve nemeckej a rakúskej firmy (v pomere 51 : 49 %). Aj do roku
1998 najob¾úbenej�ia súkromná rozhlasová stanica FUN radio je preva�ne (60 %) vo
francúzskom vlastníctve, prièom sa v lete 1998 rokovalo o prevode vlastníckych práv
zahranièného spoluvlastníka na iného majite¾a. Aj Markíza zmenila za ve¾mi nezvy-
èajných okolností domáceho vlastníka v lete 1998.

Z ostatných denníkov majú zahranièného majite¾a alebo spolumajite¾a denníky
Hospodárske noviny a Új Szó. Ve¾kú skupinu ob¾úbených èasopisov (napr. �ivot,
Eurotelevízia, Rodina, Profit) vydáva �vajèiarsky koncern Ringier v spoloènosti Eu-
roskop. Celkovo je vlastníctvo médií na Slovensku nepreh¾adné.7

Slovensko v�ak pravdepodobne tvorí extrém v oblasti vlastníctva tlaèe, keï väè-
�ina denníkov, a to aj regionálnych, je vo vlastníctve domácich podnikate¾ských sub-
jektov. Susedné Maïarsko sa pohybuje na druhom póle, keï�e vlastníctvo tlaèe je
preva�ne v rukách zahranièných majite¾ov (pozri Gálik, 1996).

Denníky a ostatná tlaè

Ku koncu marca 1998 bolo na Slovensku registrovaných vy�e tisíc titulov perio-
dickej tlaèe a pravdepodobne o nieèo menej ich aj skutoène vychádzalo. Dynamiku
rozvoja tlaèových médií pribli�uje porovnanie zmien na zaèiatku roka 1995 a na za-
èiatku roka 1997. V porovnaní s rokom 1995 vzniklo v roku 1997 131 nových titu-
lov, zaniklo 114 titulov a periodicitu zmenilo 31 novín a èasopisov. Celkovo sa od
roku 1992 do roku 1997 poèet vydávaných titulov zvý�il skoro o tretinu, prièom
podstatný rast zaznamenali èasopisy s ni��ou ako �tvr�roènou periodicitou, s výnim-

7  Autormi prvej rozsiahlej�ej �túdie na túto tému, ktorá by mala vyjs� pribli�ne v rovnakom èase ako táto
práca, sú Ján Füle a Andrej Zmeèek. �túdiu vydáva Nadácia Friedricha Eberta v Bratislave.
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kou tý�denníkov, ktorých poèet poklesol o viac ako �tvrtinu (Holina, 1997b). Trh
tlaèe sa vyznaèuje zmenami najmä v rámci regiónov, kým celo�tátne periodiká (den-
níky, tý�denníky i mesaèníky) zaznamenali minimálne zmeny za obdobie posled-
ných asi pä� rokov.

Poèet denníkov na Slovensku mal od roku 1989 do roku 1993 stúpajúcu tenden-
ciu, a napriek zániku, resp. zmene názvu, prípadne i zamerania niektorých star�ích
denníkov sa zvý�il ich poèet z dvanás� na pribli�ne dvadsa� v rokoch 1997�1998.
Celkový poèet denníkov kolísal nielen v rámci sledovaného obdobia, ale aj v rámci
jednotlivých rokov, keï�e nie v�etky denníky vznikli na zaèiatku roka, resp. zanikli
koncom roka. Z h¾adiska priemerného jednorazoveho nákladu dennej tlaèe do�lo
k tretinovému poklesu oproti východiskovému stavu v roku 1989 (z 1,3 milióna na
asi 900 000 výtlaèkov).

Priemerný náklad novín na Slovensku bol od roku 1991 pravdepodobne najni��í
v rámci susedných porovnate¾ných (t. j. bez Ukrajiny) postkomunistických krajín
(Neundörfer, 1996). Tento fakt sa dá èiastoène vysvetli� najvy��ím poètom denníkov
po prepoèítaní na milión obyvate¾ov a� do roku 1993, keï sa Maïarsko priblí�ilo
k podobným hodnotám. Na Slovensku to bolo 3,42 denníkov na milión obyvate¾ov
v roku 1990, 4,18 v roku 1992 a 3,75 v roku 1994, keï sa Maïarsko stalo lídrom
v poète publikovaných denníkov na poèet obyvate¾ov so 4,28 denníkmi na milión
obyvate¾ov (Neundörfer, 1996, 128). Av�ak v �iadnej zo sledovaných postkomunis-
tických krajín (Maïarsko, Èeská republika, Po¾sko, Slovinsko a Slovensko) nenastal
taký výrazný pokles nákladu dennej tlaèe, ako to bolo v prípade Slovenska.

Poèas celého obdobia transformácie zhruba polovica denníkov mala celo�tátny
charakter, kým druhá polovica sa ïalej delila na regionálne alebo typicky mestské
denníky, èi presnej�ie, veèerníky. E�te búrlivej�í rozvoj zaznamenala ostatná perio-
dická tlaè, ale podobne ako v prípade dennej tlaèe mnohé pokusy o jej vydávanie
boli neúspe�né. Napriek tomu na rozdiel od denníkov vzrástol trh èasopisov na tak-
mer dvojnásobok, z 5,4 milióna jednorazového nákladu na pribli�ne 9 miliónov vý-
tlaèkov, prièom vzrástol aj celkový poèet titulov. Tieto aj v�etky èísla týkajúce sa
nákladov tlaèe na Slovensku treba bra� s rezervou, lebo do konca roka 1998 neexisto-
val nezávislý audit, ktorý by overoval skutoèné náklady periodík. Remitenda je pri
známych tituloch okolo 10 a� 20 %, kým pri nov�ích tituloch býva logicky vy��ia.

Transformácia trhu tlaèových médií od roku 1989 znamenala radikálnu, ale v rámci
postkomunistických krajín nie nezvyèajnú zmenu, keï noví zahranièní vlastníci od
druhej polovice roka 1991 zmenili pôvodne nekvalitný a málo èítaný stranícky den-
ník Èas (e�te predtým ¼ud) na obsahovo jednoduchý ¾udový denník Nový Èas. V dô-
sledku toho sa stal ve¾mi rýchlo najèítanej�ím denníkom na Slovensku so znaèným
odstupom od bývaleho denníka KSS Pravda. Denník Práca, ktorý krátko po ne�nej
revolúcii bol na prvej, resp. druhej prieèke z h¾adiska nákladu i èítanosti, klesol na
tretie miesto v roku 1994 s postupne výrazne klesajúcim nákladom, ktorý bol v ro-
koch 1996�1998 oproti denníku Pravda takmer o polovicu ni��í. Denník Pravda mal
zase v rokoch 1996�1998 náklad zhruba polovièný oproti denníku Nový Èas. V èís-
lach sa to dá pribli�ne uvies� za rok 1996 ako 200 000�210 000 pre Nový Èas,
100 000�120 000 pre denník Pravda a 50 000�60 000 pre denník Práca. Denník
Práca mával tradiène najvy��í, zaèiatkom roka 1990 a� 200 000-ový náklad sobot-
òaj�ieho roz�íreného vydania, a to predov�etkým zásluhou populárnej riadkovej in-
zercie. Aj tento vysoký náklad postupne klesal a� na asi 120 000 v roku 1996. Od jari
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1995 denník �port v èítanosti cez pracovné dni predbehol denník Práca, prièom v ob-
dobí rokov 1995�1996 sa pozícia denníka �port v èítanosti výrazne neodli�ovala od
ostatných slovenských celo�tátnych denníkov s výnimkou u� spomenutých denníkov
Nový Èas a Pravda. Denník Nový Èas mal èítanos� i náklad relatívne stabilizované,
len s miernym poklesom èítanosti v rôznych obdobiach rokov 1996�1998. Èítanos�
i náklad denníka Pravda tie� mierne klesali aj po roku 1996. Mierny nárast èítanosti
i nákladu zaznamenal predov�etkým od roku 1996 denník Sme, a to pravdepodobne
najmä v dôsledku spojenia s denníkom Smena, ako aj zásluhou kvality redakènej
práce, ale i vplyvom politickej polarizácie spoloènosti a denníka. Posledný faktor sa
podpísal aj na relatívnom èitate¾skom úspechu denníka Slovenská Republika. Úspech
denníka Nový Èas súvisel s obsahom denníka, t. j. novým typom ¾ahkej bulvárnej
�urnalistky, kým relatívny úspech denníka �port súvisel na jednej strane s takmer
úplnou apolitickos�ou obsahu a jeho �pecifickým zameraním.

Zaèiatkom roka 1998 bol stále najèítanej�ím denníkom Nový Èas s 21,9 %, druhá
bola Pravda s 13,5 %. Denník Sme mal èítanos� v percentách (9,4), nasledovali Slo-
venská Republika (8,9), �port (7,4), Práca (5,0), Új Szó (4,8), Hospodárske noviny
(3,2) a Národná obroda (2,1). Postavenie prvých dvoch denníkov sa nemení u� nie-
ko¾ko rokov, kým denníky na ïal�ích miestach si obèas vymenia pozície. Napríklad
koncom roka 1997 na tre�om mieste v èítanosti bol denník �port, nasledovaný den-
níkmi Sme a Práca (Stratégie, 1998, è. 3, s. 52�53). Je v�ak tie� mo�né, �e tieto
rozdiely sú aspoò èiastoène zapríèinené nepresnos�ou prieskumov, resp. prirodzený-
mi �tatistickými chybami.

Najväè�í pokles nákladu od roku 1989 zaznamenala denná tlaè, najmä regionálne
denníky. Táto kategória tlaèe, t. j. denníky, súèasne vykázala najväè�í relatívny ceno-
vý nárast � a� 14-násobný oproti roku 1989. Regionálna a lokálna tlaè predstavovala
v roku 1997 373 periodík a poèet titulov v tejto kategorii stúpol od roku 1992 do
roku 1997 o 28,6 % (Holina, 1997b). Tento poèet v�ak zahàòa nielen regionálne pe-
riodiká �írené na úrovni bývalých krajov, ale aj periodiká na úrovni okresu a mesta
(obce), ako aj podnikové noviny a èasopisy, z ktorých niektoré nespåòajú striktnú
definíciu pojmu periodikum. Èas� z nich tvoria inzertné a reklamné regionálne pe-
riodiká, kultúrno-spoloèenské a cirkevné tlaèové médiá. Regionálna tlaè nie je roz-
vrstvená dostatoène proporcionálne, èo súvisí s kultúrnymi tradíciami jednotlivých
regionóv a ich ekonomickou prosperitou. Celkovo sa dá oèakáva�, �e aj tu dôjde k zá-
niku niektorých menej úspe�ných periodík. V snahe o pre�itie a získanie inzercie aj
od inzerentov mimo regiónu èas� regionálnych periodík vytvorila svoju inzertnú sie�.
Pod¾a údajov za rok 1995 asi 16 a� 22 % obèanov Slovenska èíta regionálnu tlaè.

Ekonomické podmienky vydávania periodickej tlaèe sa od roka 1989 výrazne zme-
nili. Krízovým obdobím boli najmä roky 1991�1992. V tomto období pôsobili nasle-
dovné faktory: celkový nárast cien, ktorý sa na jednej strane odzrkadlil v klesajúcej
kúpyschopnosti obyvate¾stva a na druhej strane v náraste výrobných a distribuèných
nákladov. Okrem toho zaèali pôsobi� rôzne nové daòové odvody. Práve od tohto ob-
dobia sa v�ak postupne zvy�ovali investície do reklamy. Celkovo mo�no kon�tatova�,
�e stále existuje významný rozdiel medzi podmienkami vydávania dennej tlaèe v zá-
padnej Európe a vo východnej Európe. Kým denníky v západnej Európe sú preva�ne
vysoko ziskové, denníky vo východnej Európe majú výrobné náklady na západoeu-
rópskej úrovni, ale príjmy z reklamy, ako aj predajná cena novín vo východnej Euró-
pe sú na úplne inej, ni��ej úrovni.
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Vá�nym problémom pre novovzniknuté periodiká bola distribuèná sie� � osobitne
Slovenská po�ta, ktorá ani po vzniku konkurenèných distribuèných sietí a mno�stva
nezávislých distribútorov nebola schopná zvládnu� vydavate¾ský rozmach nových
periodík, zvy�ovala svoje finanèné po�iadavky a nebola dostatoène motivovaná za-
bezpeèova� distribúciu tlaèe v sobotu.

V období od roku 1995 sa ekonomické problémy výrazne prepojili s politic-
kými. Tak oceliarne VS�, ale aj niektoré finanèné a pois�ovacie in�titúcie blízke
vtedaj�ej vláde alebo pod kontrolou jej koalièných subjektov finanène (prostred-
níctvom neefektívnej inzercie) podporovali televíziu VTV, denníky Slovenská Re-
publika a Nová Smena mladých. VS� skúpili aj nieko¾ko denníkov � celo�tátny
Národná obroda, regionálne denníky Lúè a Slovenský východ. Denník Lúè mal
pred zlúèením so Slovenským východom nielen dotovanú, a� poloviènú cenu oproti
Slovenskému východu, ale aj mno�stvo inzercie z VS�, èo bola pravdepodobne
hlavná príèina vydavate¾ských �a�kostí opoziène orientovaného denníka Sloven-
ský východ. Medzi ïal�ie vydavate¾ské problémy tohto denníka mo�no zaradi� �
podobne ako pri ostatnej nedotovanej tlaèi � rast výrobných nákladov a ni��iu
investiènú schopnos� regionálneho trhu. Lúè a Slovenský východ sa krátko po tom,
ako pre�iel do vlastníctva VS� Slovenský východ, na jar 1996 zlúèili. Denníky
Národná obroda a Slovenský východ boli znaène kritické voèi vtedaj�ej vláde,
s ktorou mala skupina mana�érov a vlastníkov VS� ve¾mi dobré kontakty. Hoci
sa nedá poveda�, �e by ich kritický postoj úplne zmizol po zmene vlastníka, pred-
sa len do�lo k politickým tlakom z jeho strany, ako aj k zmierneniu ostrosti kri-
tiky.

Spomedzi denníkov sú dlhodobo ziskové Nový Èas, Pravda a Hospodárske novi-
ny. Dôle�itos� inzercie pre tlaè podèiarkuje fakt, �e napríklad asi 40 % z predajnej
ceny denníka ide na tlaèové náklady, pribli�ne 40 % na distribúciu a 6 % tvorí daò.

Ako zaujímavos� mo�no spomenú�, �e okrem èeskej tlaèe sa na Slovensko dová�a
aj nemecká tlaè, predov�etkým farebné �enské módne èasopisy, ktorých hlavne remi-
tendová èas� sa predáva za dumpingové ceny.

Rozhlas

Okrem staníc verejnoprávneho rozhlasu (Slovensko 1, Slovensko 2 � Devín,
Slovensko 3 � Rock FM rádio a Slovensko 4 � regionálny okruh Regina) k 30. 6.
1998 vysielalo na Slovensku 24 rozhlasových staníc. �tyri stanice sa pripravovali
na vysielanie. Medzi rozhlasové stanice vysielajúce aj zo slovenského územia pat-
ria tie� zahranièné spravodajské stanice BBC World Service, Radio Free Europe/
Radio Liberty a nábo�enská stanica AWR (Adventist World Radio Europe).8

Slovenský rozhlas (SRo) dominoval éteru poèas celého sledovaného obdobia, keï
tradiène hlavný program � stanica Slovensko 1 � mal rozhodujúci podiel na celkovej
poèúvanosti SRo. Úspech spoèiatku zaznamenala aj jeho komerène orientovaná sta-
nica Rock FM vïaka prí�a�livosti vysielania hlavne pre mladých ¾udí a, na rozdiel od
súkromných konkurentov, celo�tátnemu dosahu na VKV frekvenciách. Poèúvanos�

8  Aktuálny preh¾ad o poète dr�ite¾ov licencií na rozhlasové a televízne vysielanie mo�no nájs� v ka�do-
roène pripravovanej správe o stave vysielania v Slovenskej republike a o èinnosti Rady SR pre
rozhlasové a televízne vysielanie.
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Rock FM v�ak postupne klesá. Úspech programov verejnoprávneho SRo súvisel s ex-
kluzívnou celo�tátnou sie�ou, s neexistujúcou �tátnou podporou rozvoja súkromného
rozhlasového vysielania, s návykmi (konzervatívnos�ou) poslucháèov a s relatívne
pru�nou (ale z h¾adiska rozvoja duálneho systému nelogickou) adaptáciou verejno-
právneho rozhlasu na nové podmienky, prejavujúcou sa v zalo�ení a prevádzkovaní
Rock FM stanice v spolupráci so zahranièným partnerom. SRo, a osobitne jeho sta-
nica Rock FM najmä v zaèiatkoch duálneho systému odoberali potenciálne zdroje
z reklamy súkromnemu vysielaniu, ktoré bolo odkázané výluène na zdroje z reklam-
ného trhu. Ïal�ím nezvyèajným postupom SRo v súvislosti s Rock FM bolo uzavre-
tie zmluvy so súkromnou spoloènos�ou na faktický prenájom tohto vysielacieho okru-
hu od 1. 4. 1997. Zmluvu o prenájme SRo vypovedal zaèiatkom marca 1998 pre
neplnenie finanèných záväzkov partnerov voèi SRo.

Okrem toho na zaèiatku devä�desiatych rokov SRo uzatvoril v podstate nelegálnu
zmluvu so súkromnou rakúskou firmou, ktorej umo�nil vysiela� zo slovenských vy-
sielaèov a na frekvencii pridelenej SRo komerèný program do Rakúska, èím si vý-
razne vylep�oval finanènú situáciu. �tátny dozorný orgán nad rozhlasovým a tele-
víznym vysielaním � Rada SR pre rozhlasové a televízne vysielanie síce dlhoroène,
a to za rôznych vlád, protestovala proti takýmto praktikám SRo, ale nedostatoèná
legislatíva jej neumo�nila prinúti� SRo, aby akceptoval rozhodnutia rady. Preto po
viacerých neúspe�ných pokusoch o dosiahnutie nápravy nariadila Slovenským tele-
komunikáciám vypnú� vysielanie stanice CDI International na jeseò 1996. Od 1. 10.
1997 vysiela na tejto frekvencii program Slovensko 1.

Najúspe�nej�ou slovenskou súkromnou komerènou rozhlasovou stanicou (lebo
Rock FM bol okruh verejnoprávneho rozhlasu s komerèným zameraním) bolo do
roku 1998 Fun radio. Pôvodne teenagerské rádio zalo�ené francúzskym kapitálom
v roku 1990 malo v rokoch 1996�1997 poèúvanos� 10�12 % v rámci celého Sloven-
ska, prièom v súèasnosti jeho vysielanie zabezpeèuje signálom viac ako dve tretiny
územia krajiny. Tesne v závese Fun radia boli v rokoch 1996�1997 rádiá Twist a Ko-
liba s poèúvanos�ou okolo 7 a 5 %. Zmena nastala zaèiatkom roka 1998, keï Rádio
Twist s 9,3 % predbehlo v poèúvanosti Fun radio so 6,4 %. Poèúvanos� Twistu stúpla
zo 6 na 8 % u� pri prieskume koncom roka 1997.

Ostatné súkromné rádiá mali poèúvanos� maximálne do 5 %, ale väè�ina z nich
len 1�2 % populácie Slovenska. Tieto èísla v�ak skres¾uje ich obmedzený dosah,
ktorý, ako u� bolo uvedené, do zaèiatku roka 1997 (keï boli rozdelené nové frekven-
cie) nedosahoval ani pri tých najroz�írenej�ích staniciach väè�ie územie Slovenska,
ale bol vo väè�ine prípadov regionálny, príp. nadregionálny (Fun radio, Rádio Twist
a od jari 1997 Rádio Koliba).

Celkovým trendom z h¾adiska poèúvanosti rozhlasového vysielania bol mierny
pokles poèúvanosti verejnoprávneho rozhlasu od roku 1994 do roku 1996, keï sa
relatívne stabilizovala poèúvanos� dominantnej stanice verejnoprávneho rozhlasu
Slovensko 1. Tento trend súvisel v prvom rade s postupným rozvojom duálneho
systému. Relatívne významný nárast poèúvanosti súkromných rádií od tohto obdo-

7  Aktuálny preh¾ad o poète dr�ite¾ov licencií na rozhlasové a televízne vysielanie mo�no nájs� v ka�do-
roène pripravovanej správe o stave vysielania v Slovenskej republike a o èinnosti Rady SR pre roz-
hlasové a televízne vysielanie.
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bia je e�te vidite¾nej�í, ak si uvedomíme, �e súkromné rozhlasové stanice spolu
pôsobia na území s pribli�ne dvoma tretinami obyvate¾stva. Zaujímavé je, �e sa
zvý�ila celková poèúvanos� rozhlasového vysielania v rokoch 1993�1994, ktoré sa
po zní�ení asi o 10 % v roku 1995 stabilizovalo na úrovni 3,5 milióna. Je to stále
podstatne viac, ako bola poèúvanos� do roku 1993, a predstavuje asi 85 % obyva-
te¾stva vo veku nad 14 rokov. Asi tretina poslucháèov poèúvala v roku 1996 súk-
romné rozhlasové stanice. Tie èelili výrazne sa zvy�ujúcim poplatkom za slu�by
poskytované Slovenskými telekomunikáciami, ktoré od roku 1996 po�adovali o 130 %
vy��ie poplatky, s èím rozhlasové stanice nesúhlasili. Kompromisné rie�enie bolo
zvý�enie o 70 % s platnos�ou od roku 1997.

Objem reklamy vysielanej verejnoprávnym SRo na VKV II je limitovaný. V pô-
vodnom zákone z roku 1991 bola povolená reklama v rozhlasovom vysielaní pre-
vádzkovate¾a zo zákona na 5 %. Táto hranica bola zní�ená na 0,5 % v roku 1993
v pásme VKV II, od roku 1994 na 3 % v pásme VKV II (Rock FM). V tejto súvislos-
ti treba uvies�, �e SRo prechádza takmer so v�etkými programami do pásma VKV II.

Programy SRo pritiahli údajne takmer 80 % v�etkej inzercie do rozhlasového vy-
sielania v rokoch 1994�1995. A tak 20 %-ná povolená kvóta reklamy pre súkromné
rozhlasové stanice nebola nikdy naplnená. V roku 1997 stanice Slovensko 1 a Rock
FM získali vy�e 50 % celkovej rozhlasovej reklamy (Stratégie, apríl 1998, s. 50).

Niektoré súkromné rádiá, hlavne tie men�ie, uplatòujú pru�nú obchodnú politiku,
v rámci ktorej ponúkajú reklamu za ceny, výrazne sa lí�iace od oficiálnych údajov
uvedených v ich cenníkoch. V dôsledku takejto politiky, ale aj toho, �e sa monitoru-
je len vysielanie menej ako piatich rádií, nie je mo�né zisti� presný objem prostried-
kov investovaných do reklamy.

Verejnoprávny rozhlas napriek zákonu, ktorý ukladá sankcie za neplnenie si po-
vinností, dostával v roku 1997 poplatky len od pribli�ne polovice z 1,8 mil. konce-
sionárov. Rozpoèet za rok 1997 bol 675 mil. Sk so stratou 22,9 mil. Sk. V roku 1996
bola strata SRo o 44 mil. Sk vy��ia (Pravda, 12. 6. 1998, s. 2). SRo v�ak pod novým
vedením v roku 1998 postupne splácal svoje dlhy Slovenským telekomunikáciám
a v spolupráci s Rádiokomunikáciami pokraèoval vo výstavbe èi obnove vysielaèov
v pásme VKV II.

(Dokonèenie �túdie s uvedením pou�itých prameòov a anglického resumé bude v na-
sledujúcom èísle 1/1999.)
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