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SUVISLOSTI MEDZI ROZVOJOM MEDIi A REKLAMNEHO TRHU
NA SLOVENSKU - |
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Stidia analyzuje suvislosti medzi rozvojom reklamného trhu a rozvojom médii
na Slovensku od roku 1990 do polovice roka 1998, zaznamenava celkovy doterajsi
vyvin a naértava zakladné trendy dalSicho vyvinu.! Konkrétne idaje treba vSak brat
s rezervou, kedze pouzité zdroje obcas uvadzaju protikladné udaje alebo z dévodov
uvedenych niZSie s Casto nepresné, respektive neuplné. Protikladnost citovanych
udajov Casto suvisi aj s viac alebo menej odliSnou formulaciou vyskumnych otdzok.
Analyzu komplikuje aj hypotéza, ze pravdepodobne nie vzdy existuje priama zavis-
lost medzi rozvojom ekonomiky a reklamného trhu, ani medzi rozvojom reklamné-
ho trhu a rozvojom médii, priCom osobitne treba zohladnit aj politické vplyvy.

Stcastou prispevku je aj struéna analyza dalSich ekonomickych podmienok roz-
voja masmédii.

Vseobecna charakteristika slovenského reklamného a medialneho trhu

Slovensky reklamny a medialny trh patri medzi malé trhy. Ani po prepocitani na
obyvatela nedosahuje adekvatne parametre porovnatelnych trhov, napr. ¢eského re-
klamného trhu, ktory mé podobné ukazovatele ako porovnatelny madarsky trh.2Ces-
ky a madarsky reklamny trh pritom dosahovali aj napriek menSiemu poctu obyvate-
Tov, ako ma Polsko, po prepocditani asi dvojnasobne lepsie ukazovatele. V prvej polovici
roka 1998 vsak polsky reklamny trh zaznamenal vysoky rast, asi o 50 % vyssi ako za
rovnaké obdobie predoslého roka, pri¢om este pred dvoma rokmi nikto nepredpokla-
dal jeho vyssi rast ako o 3040 % ro¢ne.? Slovensky reklamny trh napriek poloviéné-
mu poétu obyvatelstva SR oproti CR a MR dosahuje asi 4,5-krét nizsie prijmy.* Pol-

! Autor prispevku vyjadruje podakovanie za cenné pripomienky pri pisani skorSich verzii tejto prace
doc. PhDr. Vladimirovi Holinovi zo Slovenského syndikatu novinarov, Ing. Petrovi Malecovi, vy-
konnému riaditelovi Klubu reklamnych agentur Slovenska, Ing. Jarmile Grujbarovej, riaditelke
Kanceldrie Rady SR pre rozhlasové a televizne vysielanie, PhDr. Milosovi Nemeckovi, predsedovi
Zdruzenia vydavatelov periodickej tlace, Mgr. Ivanovi Secikovi, CSc., generalnemu riaditelovi Na-
rodného centra medialnej komunikacie, Mgr. Zuzane Mistrikovej, tajomnicke Asocidcie nezavis-
lych rozhlasovych a televiznych stanic a Mgr. Eve Babitzovej, vykonnej riaditelke Rady pre reklamu.

2 Rast madarského reklamného trhu podla ZdruZenia reklamnych agentir v Madarsku (osobna kores-
pondencia, 22. 7. 1998): 1991 — 46 mil., 1992 — 87 mil., 1993 — 121 mil., 1994 — 177 mil., 1995 —
224 mil., 1996 — 330 mil., 1997 — 415 mil. (v americkych dolaroch, zaokruhlené ¢isla).

3 Podla osobnej korespondencie s Dr. Jacekom Kolodziejom z Vyskumného centra tlade Jagellonske;j
univerzity v Krakove, 11. 8. 1998.

4V prepoéte na obyvatela to bolo 32 americkych dolérov v Cesku a 13 dolarov na Slovensku v roku
1995. Pre Madarsko sa uvadza udaj za rok 1995 vo vyske 0,27 mld. ECU, ¢o je takmer rovnaka
suma ako pre Cesku republiku.
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sky reklamny trh spotreboval reklamné investicie vo vyske 0,5 mld. ECU v roku
1995. Na porovnanie, objem penazi investovanych do reklamy na Slovensku v roku
1995 bol 0,07 mld. ECU, ¢o po prepocitani na obyvatela predstavuje priblizne len tri
Stvrtiny polského reklamného trhu so 17 dolarmi na obyvatela. Inymi slovami, slo-
vensky reklamny trh je najslabsi z krajin pdvodného Vysehradského zoskupenia, a to
v celkovom hodnoteni i po prepocitani na obyvatela.

V roku 1997 realne vydavky na reklamu v médiach na Slovensku predstavovali
priblizne 3,2 mld. Sk (Hapak, 1998) az 3,7 mld. Sk (Trend, 21. 1. 1988, s. 13A).
Znamena to asi polovi¢ny narast oproti predchadzajicemu roku. Za rok 1998 sa cel-
kové vydavky na reklamu (t. j. vratane vonkajsej reklamy) na Slovensku predpokla-
daju vo vyske 5,5 mld. Sk (Babitzova, 1998b).

Samozrejme, Ze pocet obyvatelov nie je jedinym ddlezitym ukazovatelom pri hod-
noteni stavu a perspektiv rozvoja reklamného a medidlneho trhu. Délezité su predo-
vsetkym hospodarske ukazovatele, t. j. stav ekonomiky. Analyza prepojenia rozvoja
ekonomiky, reklamného trhu a médii si v§ak vyzaduje osobitnu Studiu, ktord by na-
dovazok mala byt komparativna z medzinarodného hladiska, aby sa vylucili (alebo
identifikovali) ¢isto narodné vplyvy.

Dominantnymi elektronickymi médiami na slovenskom medidlnom trhu boli az
do jesene 1996 stanice verejnopravnych medii, Slovenska televizia (STV) a Sloven-
sky rozhlas (SRo). Zaciatok vysielania sikromnej televiznej stanice Markiza zname-
nal prelom v dovtedajSom faktickom divackom monopole STV, a to aj napriek tomu,
ze Markiza na rozdiel od STV nemala dosah na celé tizemie Slovenska. Bez ohladu
na zmenu, ktort so sebou priniesol vznik stanice Markiza, celkové tendencia (teda
este pred nastupom Markizy) v sledovanosti hlavnych programov STV a SRo bola
klesajuca. Sledovanost hlavnych programov verejnopravnych médii— STV 1a SRo 1
sa relativne stabilizovala, resp. klesala len mierne, priblizne od leta — jesene 1996.
Sledovanost sa zvySovala osobitne v pripade ¢eskej komercnej televizie NOVA tak-
mer aZ do ndstupu Markizy. V oblasti rozhlasového vysielania od roku 1993 poklesla
pocuvanost verejnopravneho rozhlasu, ale sucasne sa vyrazne zvysila poc¢tivanost
sukromnych rozhlasovych stanic. Celkovy pocet posluchacov rozhlasovych stanic sa
tak zvysil. Stanica Slovensko 1 si vSak stale udrziava najvyssiu poc¢tvanost.

Hoci dostupné udaje su protire¢ivé, mozno konstatovat, ze Citanost dennikov
a ostatnej tlace je od roku 1993 relativne stabilizovand, zaznamenavajlica prevazne
len mierny pokles v pripade dennikov. Iba vynimoc¢ne je zaznamenana rovnaka pra-
videlnd ¢itanost alebo dokonca velmi mierny vzostup pravidelnej ¢itanosti dennej
tlade v rokoch 1996-1998. Citanost nesuvisi priamo s ndkladom,’ kedze okrem kla-
sického rodinného modelu, t. j. tla¢ ¢itaji vacsinou vsetci ¢lenovia rodiny, vela Iudi si
poZiciava alebo vymiena dennu i ostatnu tla¢ so $ir§im okruhom pribuznych alebo
znamych. Aj to je pravdepodobne jeden z dovodov, preco je ¢itanost tlace na Sloven-
sku aj v porovnani s mnohymi vyspelymi krajinami (napr. s Franctizskom) vyssia.
Podla Holinovho vyskumu (1992, 17; 1994b, 179, 208) jeden vytlacok dennika ¢italo
3,7-3,8 0s6b. Pravidelna denna Citanost dennej tlace klesla dramaticky v obdobi ro-
kov 1989-1992. Podla Holinu (1992b, 17; 1994b, 180) pred rokom 1989 83,1 %

* Oficialne uvadzané Gidaje o naklade tlace pozri v kazdoro¢ne vydavanom Adresari médii SR (Bratisla-
va, Narodné centrum medialnej komunikdacie, predtym Novinarsky Studijny ustav).
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obc¢anov Slovenska c¢italo denne dennu tla¢ a okolo 75 % podla Gindlovho odhadu
(1996, 219). Slovensko malo vsak napriek tymto udajom najvyssiu uroven citanosti
dennej tlade spomedzi susednych postkomunistickych krajin vratane Ceskej republi-
ky. Udaj pre rok 1991 hovori o 67,3 %, kym v Cechéch to bolo v tom istom obdobi
62,4 %, v Madarsku 55 % a v Polsku 28 % (Neundorfer, 1996, 157; pozri Media
Projekt jar 96, Holina, 1994, 180). Podla vacsiny zdrojov v obdobi rokov 1989—
1998 dve tretiny az tri patiny obc¢anov ¢italo pravidelne noviny a mnohi dalsi Citali
dennu tla¢ aspon obcas. Len 10 % respondentov koncom roka 1992 tvrdilo, Ze vobec
necitalo dennu tla¢ (Holina, 1994, 180). Zaciatkom roka 1993 to bolo 13 % respon-
dentov (Butorova a kol., 1993). Od konca roka 1993 do zaciatku roka 1996 len asi
20 % Iudi ne¢italo Ziadnu dennii tla¢ (Sramek, 1996, 107). Podla prieskumu z jari
1997 59 % respondentov tvrdilo, Ze ¢ita aspon jeden dennik (Trend, 10. 9. 1997,
s. 13A). Koncom roka 1997 70 % dospelych obyvatelov Slovenska ¢italo denne as-
pon jeden dennik (Babitzova, 1997). Podla Narodného centra medialnej komunika-
cie (1998) v obdobi marec 1996 az jin 1998 necitalo pravidelne ziaden dennik 19,1
az 27,7 % obcanov Slovenska. Tendencia v danom obdobi bola smerom k pravidel-
nej necitanosti, hoci je mozné, Ze niektori respondenti ¢itaju pravidelne denna tlac,
ale nie pravidelne ten isty dennik. Podla Brecku (1996, 293-294) v roku 1993 ¢italo
denne dennu tlac¢ len 44,4 % a v roku 1996 36,2 % dospelych.

Isté je, ze priemerny néklad vacsiny dennej tlace od roku 1991 az na niekolko
kratkodobych (napr. dennik Slovenskd Republika v roku 1994 a ¢iasto¢ne 1995) ale-
bo dlhodobych vynimiek (napr. Novy Cas, Sme®, Sport) klesa (pozri Brecka, 1996,
294 a Secik, 1996, 304).

Oblubené boli aj Casopisy, ktoré koncom roka 1997 ¢italo 75 % populacie (Babitzo-
va, 1998b) a v rokoch 1990-1992 89 % obcanov Slovenska v porovnanis 96 % v roku
1987 (Holina, 1992b, 55; 1994, 198).

Verejnopravne masmédid mali tieto zdroje prijmov: povinné koncesionarske po-
platky (platené za vlastnictvo prijimaca), Statne dotacie a prijmy z reklamy, resp.
z vlastnych komercnych aktivit. V pripade STV tvorili v ostatnych dvoch rokoch
priblizne viac ako polovicu prijmov koncesionarske poplatky, viac ako tretinu prijmy
z reklamy a viac ako pétinu prijmov tvorila Statna dotacia (Slovensky Profit, 2. 9.
1997, s. 2).

Sukromné média s vynimkou niektorych provladnych (Slovenskd Republika, tyzden-
nik Zmena), resp. priamo vladou zalozenych (Ndrodnd obroda) ¢i podporenych (Novd
Smena mladych), v rdznych obdobiach rokov 1990-1997 nedostavali ziadne dotacie ani
iné formy priamej ¢i nepriame;j tatnej podpory. Specificky pripad tvoril dennik Novd
Smena mladych, ktory vychadzal v januari az juni 1996. Tento dennik bol zalozeny na-
daciou spravujucou majetok pdvodne patriaci Socialistickému zvizu mladeze a tato na-
dacia dostala na tento ucel jednorazovi dotaciu od vlady vo vyske 15 miliénov Sk. Dlho-
dobé dotacie dostavali aj viaceré kultiirne a mensinové ¢asopisy, ale pri rozhodovani o ich
dotovani zohravali vyznamnt ulohu politické a nie kultirno-spoloc¢enské kritéria.

V dosledku takéhoto postupu niekolko intelektualne a kriticky ladenych periodik
nedostalo dotaciu a zaniklo. Naopak, periodika lojalne voci vlade alebo aspon apoli-

¢ Priemerny denny naklad dennika Sme v roku 1993 bol 44 120, v roku 1994 — 41 404, v roku 1995 —
53 418, v roku 1996 — 76 495 a v roku 1997 — 78 309. Zdroj: Sme, 15. 1. 1998, s. 5.
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tické dostali vicSinou dostato¢né dotécie. Tento princip sa uplatiioval osobitne ¢asto
od roku 1992. Podobne ani niektoré mensinové periodika nedostali dotacie, ale tie
boli poskytnuté bud provladnym médiam na vydavanie tzv. priloh pre mensSiny, alebo
na zaloZenie vladou podporovanych mensinovych periodik.

Tla¢ a televizia sa delia priblizne rovnakym dielom o minimélne 65 % a maxi-
malne 85 % reklamného trhu, kym rozhlasovym staniciam zostava asi 8—15 %. Pri-
blizne 8-10 % ziskava tzv. vonkajSia reklama, t. j. billboardy a mensie reklamné
nosi¢e. Udaje sa lisia nielen v dosledku rozdielov v ramci jednotlivych rokov, ale aj
v ramci toho istého obdobia v zavislosti od monitorujucej agentiry, ako aj v désled-
ku vstupu novych medidlnych subjektov na trh.

Slovensky Profit (30.9. 1997, s. 1) uvadza, ze podiel televizie na reklamnom trhu
v roku 1996 bol 53,2 %, tlace 31,6 % a rozhlasu 10,5 %. V roku 1997 realne vydav-
ky na reklamu v televiznom vysielani predstavovali 49 % z celkového mnozZstva in-
vesticii do reklamy, kym podiel tlace bol 35 % a rozhlasové stanice s billboardami sa
delili po 8 % (Hapak, 1998, Dubova, 1998). Z celkovych investicii do reklamy ide
teda priblizne polovica do televizneho vysielania a priblizne tretina do tlace.

Vicsina medidlnych subjektov na Slovensku patri, aspon formalne, domacim vlast-
nikom. Jasnou vynimkou su dve najpopuldrnejsie média — televizia Markiza, ktort
spoluvlastni bermudské (de facto americka) CME (49 %), a Novy Cas, ktory je v spo-
locnom vlastnictve nemeckej a rakuskej firmy (v pomere 51 : 49 %). Aj do roku
1998 najoblubenejsia sukromna rozhlasova stanica FUN radio je prevazne (60 %) vo
franctizskom vlastnictve, pricom sa v lete 1998 rokovalo o prevode vlastnickych prav
zahrani¢ného spoluvlastnika na iného majitela. Aj Markiza zmenila za velmi nezvy-
¢ajnych okolnosti doméceho vlastnika v lete 1998.

Z ostatnych dennikov maju zahrani¢ného majitela alebo spolumajitela denniky
Hospoddrske noviny a Uj Szé. Velki skupinu oblubenych &asopisov (napr. Zivot,
Eurotelevizia, Rodina, Profit) vydava Svajéiarsky koncern Ringier v spolo¢nosti Eu-
roskop. Celkovo je vlastnictvo médii na Slovensku neprehladné.’

Slovensko vSak pravdepodobne tvori extrém v oblasti vlastnictva tlace, ked vic-
Sina dennikov, a to aj regionalnych, je vo vlastnictve domacich podnikatelskych sub-
jektov. Susedné Madarsko sa pohybuje na druhom podle, kedZe vlastnictvo tlace je
prevazne v rukdch zahrani¢nych majitelov (pozri Galik, 1996).

Denniky a ostatna tla¢

Ku koncu marca 1998 bolo na Slovensku registrovanych vyse tisic titulov perio-
dickej tlace a pravdepodobne o nie¢o menej ich aj skuto¢ne vychadzalo. Dynamiku
rozvoja tlacovych médii priblizuje porovnanie zmien na zaciatku roka 1995 a na za-
¢iatku roka 1997. V porovnani s rokom 1995 vzniklo v roku 1997 131 novych titu-
lov, zaniklo 114 titulov a periodicitu zmenilo 31 novin a ¢asopisov. Celkovo sa od
roku 1992 do roku 1997 pocet vydavanych titulov zvysil skoro o tretinu, pri¢om
podstatny rast zaznamenali ¢asopisy s nizSou ako Stvrtro¢nou periodicitou, s vynim-

7 Autormi prvej rozsiahlejSej Studie na tuto tému, ktord by mala vyjst pribliZne v rovnakom ¢ase ako tato
préca, su Jan Fiile a Andrej Zmecek. Studiu vyddva Naddcia Friedricha Eberta v Bratislave.
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kou tyzdennikov, ktorych pocet poklesol o viac ako Stvrtinu (Holina, 1997b). Trh
tlace sa vyznacuje zmenami najma v ramei regionov, kym celostatne periodika (den-
niky, tyzdenniky i mesacniky) zaznamenali minimalne zmeny za obdobie posled-
nych asi pat rokov.

Pocet dennikov na Slovensku mal od roku 1989 do roku 1993 stupajicu tenden-
ciu, a napriek zaniku, resp. zmene nazvu, pripadne i zamerania niektorych star§ich
dennikov sa zvysil ich pocet z dvanast na priblizne dvadsat v rokoch 1997-1998.
Celkovy pocet dennikov kolisal nielen v ramci sledovaného obdobia, ale aj v rdmci
jednotlivych rokov, kedze nie vsetky denniky vznikli na zaciatku roka, resp. zanikli
koncom roka. Z hladiska priemerného jednorazoveho nakladu dennej tlace doslo
k tretinovému poklesu oproti vychodiskovému stavu v roku 1989 (z 1,3 miliona na
asi 900 000 vytlackov).

Priemerny naklad novin na Slovensku bol od roku 1991 pravdepodobne najnizsi
v ramci susednych porovnatelnych (t. j. bez Ukrajiny) postkomunistickych krajin
(Neundorfer, 1996). Tento fakt sa da ¢iastocne vysvetlit najvyssim poctom dennikov
po prepocitani na milién obyvatelov az do roku 1993, ked sa Madarsko priblizilo
k podobnym hodnotdm. Na Slovensku to bolo 3,42 dennikov na milidn obyvatelov
v roku 1990, 4,18 v roku 1992 a 3,75 v roku 1994, ked sa Madarsko stalo lidrom
v pocte publikovanych dennikov na pocet obyvatelov so 4,28 dennikmi na milién
obyvatelov (Neundorfer, 1996, 128). AvSak v Ziadnej zo sledovanych postkomunis-
tickych krajin (Madarsko, Ceska republika, Polsko, Slovinsko a Slovensko) nenastal
taky vyrazny pokles nakladu dennej tlace, ako to bolo v pripade Slovenska.

Pocas celého obdobia transformdcie zhruba polovica dennikov mala celo$tatny
charakter, kym druha polovica sa dalej delila na regionalne alebo typicky mestské
denniky, ¢i presnejsie, vecerniky. Este burlivejsi rozvoj zaznamenala ostatnd perio-
dicka tlac¢, ale podobne ako v pripade dennej tlace mnohé pokusy o jej vydavanie
boli netispesné. Napriek tomu na rozdiel od dennikov vzrastol trh ¢asopisov na tak-
mer dvojnasobok, z 5,4 miliona jednorazového nakladu na priblizne 9 miliénov vy-
tlackov, pricom vzrastol aj celkovy pocet titulov. Tieto aj vSetky ¢isla tykajice sa
nakladov tlace na Slovensku treba brat s rezervou, lebo do konca roka 1998 neexisto-
val nezavisly audit, ktory by overoval skuto¢né naklady periodik. Remitenda je pri
znamych tituloch okolo 10 az 20 %, kym pri novsich tituloch byva logicky vyssia.

Transformacia trhu tlatovych médii od roku 1989 znamenala radikalnu, ale v ramci
postkomunistickych krajin nie nezvyc¢ajnu zmenu, ked novi zahrani¢ni vlastnici od
druhej polovice roka 1991 zmenili pévodne nekvalitny a malo ¢itany stranicky den-
nik Cas (ete predtym Lud) na obsahovo jednoduchy Tudovy dennik Novy Cas. V dé-
sledku toho sa stal velmi rychlo naj¢itanejsim dennikom na Slovensku so zna¢nym
odstupom od byvaleho dennika KSS Pravda. Dennik Prdca, ktory kratko po neznej
revolucii bol na prvej, resp. druhej priecke z hladiska nakladu i ¢itanosti, klesol na
tretie miesto v roku 1994 s postupne vyrazne klesajucim nakladom, ktory bol v ro-
koch 1996-1998 oproti denniku Pravda takmer o polovicu nizsi. Dennik Pravda mal
zase v rokoch 1996-1998 naklad zhruba poloviény oproti denniku Novy Cas. V &is-
lach sa to da priblizne uviest za rok 1996 ako 200 000—210 000 pre Novy Cas,
100 000-120 000 pre dennik Pravda a 50 000—60 000 pre dennik Prdca. Dennik
Prdca maval tradi¢ne najvyssi, zaciatkom roka 1990 az 200 000-ovy naklad sobot-
najsicho rozsireného vydania, a to predovsetkym zasluhou populéarnej riadkovej in-
zercie. Aj tento vysoky ndklad postupne klesal az na asi 120 000 v roku 1996. Od jari
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1995 dennik Sport v ¢&itanosti cez pracovné dni predbehol dennik Prdca, pri¢om v ob-
dobi rokov 1995-1996 sa pozicia dennika Sport v &itanosti vyrazne neodligovala od
ostatnych slovenskych celostatnych dennikov s vynimkou uz spomenutych dennikov
Novy Cas a Pravda. Dennik Novy Cas mal &itanost i naklad relativne stabilizované,
len s miernym poklesom ¢itanosti v rdznych obdobiach rokov 1996-1998. Citanost
i naklad dennika Pravda tiez mierne klesali aj po roku 1996. Mierny narast ¢itanosti
i nakladu zaznamenal predovSetkym od roku 1996 dennik Sme, a to pravdepodobne
najmé v dosledku spojenia s dennikom Smena, ako aj zasluhou kvality redak¢ne;j
prace, ale i vplyvom politickej polarizacie spolo¢nosti a dennika. Posledny faktor sa
podpisal aj na relativnom Gitatelskom aspechu dennika Slovenskd Republika. Uspech
dennika Novy Cas stvisel s obsahom dennika, t. j. novym typom lahkej bulvarnej
zurnalistky, kym relativny tispech dennika Sport suvisel na jednej strane s takmer
uplnou apolitickostou obsahu a jeho Specifickym zameranim.

Zagiatkom roka 1998 bol stéle najéitanej$im dennikom Novy Cas s 21,9 %, druha
bola Pravda s 13,5 %. Dennik Sme mal ¢itanost v percentach (9,4), nasledovali Slo-
venskd Republika (8,9), Sport (7,4), Prdca (5,0), U] Szo (4,8), Hospoddrske noviny
(3,2) a Ndrodnd obroda (2,1). Postavenie prvych dvoch dennikov sa nemeni uz nie-
kolko rokov, kym denniky na dalSich miestach si ob¢as vymenia pozicie. Napriklad
koncom roka 1997 na trefom mieste v ¢itanosti bol dennik Sport, nasledovany den-
nikmi Sme a Prdca (Stratégie, 1998, ¢. 3, s. 52-53). Je vSak tiez mozZné, Ze tieto
rozdiely su aspon ¢iastoc¢ne zapri¢inené nepresnostou prieskumov, resp. prirodzeny-
mi Statistickymi chybami.

Najvicsi pokles nakladu od roku 1989 zaznamenala dennd tla¢, najma regiondlne
denniky. Tato kategoria tlace, t. j. denniky, sucasne vykazala najvacsi relativny ceno-
vy narast — az 14-nasobny oproti roku 1989. Regionélna a lokalna tla¢ predstavovala
v roku 1997 373 periodik a pocet titulov v tejto kategorii stipol od roku 1992 do
roku 1997 o 28,6 % (Holina, 1997b). Tento pocet vSak zahfiia nielen regionalne pe-
riodika Sirené na trovni byvalych krajov, ale aj periodika na tirovni okresu a mesta
(obce), ako aj podnikové noviny a ¢asopisy, z ktorych niektoré nespinaja striktnu
definiciu pojmu periodikum. Cast z nich tvoria inzertné a reklamné regionalne pe-
riodika, kultarno-spolocenské a cirkevné tlacové média. Regionalna tla¢ nie je roz-
vrstvena dostato¢ne proporciondlne, ¢o suvisi s kultarnymi tradiciami jednotlivych
regionodv a ich ekonomickou prosperitou. Celkovo sa da ocakavat, Ze aj tu d6jde k za-
niku niektorych menej uspesnych periodik. V snahe o prezitie a ziskanie inzercie aj
od inzerentov mimo regionu Cast regionalnych periodik vytvorila svoju inzertnt siet.
Podla udajov za rok 1995 asi 16 az 22 % obcanov Slovenska ¢ita regionalnu tlac.

Ekonomické podmienky vyddvania periodicke;j tlace sa od roka 1989 vyrazne zme-
nili. Krizovym obdobim boli najmi roky 1991-1992. V tomto obdobi posobili nasle-
dovné faktory: celkovy narast cien, ktory sa na jednej strane odzrkadlil v klesajicej
ktpyschopnosti obyvatelstva a na druhej strane v naraste vyrobnych a distribu¢nych
nakladov. Okrem toho zacali pdsobit rézne nové danové odvody. Prave od tohto ob-
dobia sa vsak postupne zvySovali investicie do reklamy. Celkovo mozno konstatovat,
ze stale existuje vyznamny rozdiel medzi podmienkami vydavania dennej tlace v za-
padnej Eurdpe a vo vychodnej Eurdpe. Kym denniky v zapadnej Eurdpe si prevazne
vysoko ziskové, denniky vo vychodnej Eurépe maji vyrobné naklady na zapadoeu-
ropskej trovni, ale prijmy z reklamy, ako aj predajna cena novin vo vychodnej Euro-
pe st na uplne inej, niz$ej urovni.
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Véaznym problémom pre novovzniknuté periodika bola distribuc¢na siet — osobitne
Slovenska posta, ktora ani po vzniku konkurenénych distribu¢nych sieti a mnoZstva
nezavislych distributorov nebola schopné zvladnut vydavatelsky rozmach novych
periodik, zvySovala svoje finanéné poziadavky a nebola dostatoéne motivovana za-
bezpecovat distribuciu tlace v sobotu.

V obdobi od roku 1995 sa ekonomické problémy vyrazne prepojili s politic-
kymi. Tak oceliarne VSZ, ale aj niektoré finanéné a poistovacie institacie blizke
vtedajsej vlade alebo pod kontrolou jej koali¢nych subjektov finanéne (prostred-
nictvom neefektivnej inzercie) podporovali televiziu VTV, denniky Slovenskd Re-
publika a Novd Smena mladych. VSZ skupili aj niekolko dennikov — celo§tatny
Ndrodnd obroda, regionalne denniky Luc¢ a Slovensky vychod. Dennik Lu¢ mal
pred zlucenim so Slovenskym vychodom nielen dotovanu, az polovi¢nii cenu oproti
Slovenskému vychodu, ale aj mnozstvo inzercie z VSZ, ¢o bola pravdepodobne
hlavna pric¢ina vydavatelskych fazkosti opozi¢ne orientovaného dennika Sloven-
sky vypchod. Medzi dalsie vydavatelské problémy tohto dennika mozno zaradit —
podobne ako pri ostatnej nedotovanej tla¢i — rast vyrobnych nakladov a nizsiu
investicnu schopnost regionalneho trhu. Luc¢ a Slovensky vychod sa kratko po tom,
ako presiel do vlastnictva VSZ Slovensky vychod, na jar 1996 zluéili. Denniky
Ndrodnd obroda a Slovensky vychod boli znac¢ne kritické voci vtedajSej vlade,
s ktorou mala skupina manazérov a vlastnikov VSZ velmi dobré kontakty. Hoci
sa neda povedat, ze by ich kriticky postoj uplne zmizol po zmene vlastnika, pred-
sa len doslo k politickym tlakom z jeho strany, ako aj k zmierneniu ostrosti kri-
tiky.

Spomedzi dennikov st dlhodobo ziskové Novy Cas, Pravda a Hospoddrske novi-
ny. Doélezitost inzercie pre tla¢ podcCiarkuje fakt, ze napriklad asi 40 % z predajnej
ceny dennika ide na tlacové naklady, priblizne 40 % na distribticiu a 6 % tvori dai.

Ako zaujimavost mozno spomenut, ze okrem ¢eskej tlace sa na Slovensko dovaza
aj nemecka tlac¢, predovsSetkym farebné Zenské modne ¢asopisy, ktorych hlavne remi-
tendova Cast sa predava za dumpingové ceny.

Rozhlas

Okrem stanic verejnopravneho rozhlasu (Slovensko 1, Slovensko 2 — Devin,
Slovensko 3 — Rock FM radio a Slovensko 4 — regionalny okruh Regina) k 30. 6.
1998 vysielalo na Slovensku 24 rozhlasovych stanic. Styri stanice sa pripravovali
na vysielanie. Medzi rozhlasové stanice vysielajice aj zo slovenského uzemia pat-
ria tiez zahrani¢né spravodajské stanice BBC World Service, Radio Free Europe/
Radio Liberty a nabozenska stanica AWR (Adventist World Radio Europe).®

Slovensky rozhlas (SRo) dominoval éteru pocas celého sledovaného obdobia, ked
tradi¢ne hlavny program — stanica Slovensko 1 — mal rozhodujtci podiel na celkovej
poc&uvanosti SRo. Uspech spoéiatku zaznamenala aj jeho komeréne orientovana sta-
nica Rock FM vdaka pritazlivosti vysielania hlavne pre mladych Iudi a, na rozdiel od
sukromnych konkurentov, celostatnemu dosahu na VKV frekvenciach. Poctivanost

8 Aktualny prehlad o pocte drzitelov licencii na rozhlasové a televizne vysielanie mozno najst v kazdo-
roc¢ne pripravovanej sprave o stave vysielania v Slovenskej republike a o ¢innosti Rady SR pre
rozhlasové a televizne vysielanie.
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Rock FM vsak postupne klesa. Uspech programov verejnopravneho SRo suvisel s ex-
kluzivnou celostatnou sietou, s neexistujucou statnou podporou rozvoja sukromného
rozhlasového vysielania, s navykmi (konzervativnostou) posluchacov a s relativne
pruznou (ale z hladiska rozvoja dualneho systému nelogickou) adaptaciou verejno-
pravneho rozhlasu na nové podmienky, prejavujucou sa v zalozeni a prevadzkovani
Rock FM stanice v spolupraci so zahrani¢énym partnerom. SRo, a osobitne jeho sta-
nica Rock FM najmé v zaéiatkoch dualneho systému odoberali potencialne zdroje
z reklamy stikromnemu vysielaniu, ktoré bolo odkdzané vylu¢ne na zdroje z reklam-
ného trhu. Dal$im nezvy&ajnym postupom SRo v stvislosti s Rock FM bolo uzavre-
tie zmluvy so sukromnou spolo¢nostou na fakticky prenajom tohto vysielacieho okru-
hu od 1. 4. 1997. Zmluvu o prenajme SRo vypovedal zaciatkom marca 1998 pre
neplnenie finan¢nych zavizkov partnerov voci SRo.

Okrem toho na zaciatku devétdesiatych rokov SRo uzatvoril v podstate nelegalnu
zmluvu so stkromnou raktskou firmou, ktorej umoznil vysielat zo slovenskych vy-
sielacov a na frekvencii pridelenej SRo komer¢ny program do Rakuska, ¢im si vy-
razne vylepSoval finanénu situaciu. Statny dozorny orgén nad rozhlasovym a tele-
viznym vysielanim — Rada SR pre rozhlasové a televizne vysielanie sice dlhorocne,
a to za réznych vlad, protestovala proti takymto praktikdm SRo, ale nedostato¢na
legislativa jej neumoznila printtit SRo, aby akceptoval rozhodnutia rady. Preto po
viacerych netspesnych pokusoch o dosiahnutie népravy nariadila Slovenskym tele-
komunikaciam vypnut vysielanie stanice CDI International na jesen 1996. Od 1. 10.
1997 vysiela na tejto frekvencii program Slovensko 1.

NajuspesnejSou slovenskou stikromnou komerénou rozhlasovou stanicou (lebo
Rock FM bol okruh verejnopravneho rozhlasu s komerénym zameranim) bolo do
roku 1998 Fun radio. Pévodne teenagerské radio zalozené francuzskym kapitalom
v roku 1990 malo v rokoch 1996—-1997 po¢uvanost 10-12 % v ramci celého Sloven-
ska, pricom v sucasnosti jeho vysielanie zabezpecuje signalom viac ako dve tretiny
uzemia krajiny. Tesne v zavese Fun radia boli v rokoch 1996-1997 radia Twist a Ko-
liba s poc¢uvanostou okolo 7 a 5 %. Zmena nastala zaciatkom roka 1998, ked Radio
Twists 9,3 % predbehlo v pocuvanosti Fun radio so 6,4 %. Poctivanost Twistu stipla
zo 6 na 8 % uz pri prieskume koncom roka 1997.

Ostatné sukromné radia mali po¢tiivanost maximalne do 5 %, ale vacSina z nich
len 1-2 % populéacie Slovenska. Tieto ¢isla vSak skresluje ich obmedzeny dosah,
ktory, ako uz bolo uvedené, do zaciatku roka 1997 (ked boli rozdelené nové frekven-
cie) nedosahoval ani pri tych najrozSirenejSich staniciach véac¢sie uzemie Slovenska,
ale bol vo vicsine pripadov regionalny, prip. nadregionalny (Fun radio, Radio Twist
a od jari 1997 Radio Koliba).

Celkovym trendom z hladiska poc¢uvanosti rozhlasového vysielania bol mierny
pokles pocuvanosti verejnopravneho rozhlasu od roku 1994 do roku 1996, ked sa
relativne stabilizovala poc¢tvanost dominantnej stanice verejnopravneho rozhlasu
Slovensko 1. Tento trend suvisel v prvom rade s postupnym rozvojom dudlneho
systému. Relativne vyznamny narast poctivanosti sikromnych radii od tohto obdo-

" Aktualny prehlad o pocte drzitelov licencii na rozhlasové a televizne vysielanie mozno najst v kazdo-
rocne pripravovanej sprave o stave vysielania v Slovenskej republike a o ¢innosti Rady SR pre roz-
hlasové a televizne vysielanie.



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1998 — 4 281

bia je este viditelnejsi, ak si uvedomime, Ze sukromné rozhlasové stanice spolu
posobia na tzemi s priblizne dvoma tretinami obyvatelstva. Zaujimavé je, Ze sa
zvysila celkova poc¢uvanost rozhlasového vysielania v rokoch 1993—-1994, ktoré sa
po znizeni asi o 10 % v roku 1995 stabilizovalo na trovni 3,5 milidna. Je to stale
podstatne viac, ako bola poc¢tivanost do roku 1993, a predstavuje asi 85 % obyva-
telstva vo veku nad 14 rokov. Asi tretina posluchacov poc¢uvala v roku 1996 suk-
romné rozhlasové stanice. Tie Celili vyrazne sa zvySujucim poplatkom za sluzby
poskytované Slovenskymi telekomunikéaciami, ktoré od roku 1996 pozadovalio 130 %
vysSie poplatky, s ¢im rozhlasové stanice nesuhlasili. Kompromisné rieSenie bolo
zvySenie o 70 % s platnostou od roku 1997.

Objem reklamy vysielanej verejnopravnym SRo na VKV II je limitovany. V po-
vodnom zakone z roku 1991 bola povolena reklama v rozhlasovom vysielani pre-
vadzkovatela zo zakona na 5 %. Tato hranica bola znizena na 0,5 % v roku 1993
v pasme VKV II, od roku 1994 na 3 % v pasme VKV II (Rock FM). V tejto suvislos-
ti treba uviest, Ze SRo prechadza takmer so vSetkymi programami do pasma VKV II.

Programy SRo pritiahli udajne takmer 80 % vsetkej inzercie do rozhlasového vy-
sielania v rokoch 1994-1995. A tak 20 %-nd povolend kvota reklamy pre sukromné
rozhlasové stanice nebola nikdy naplnend. V roku 1997 stanice Slovensko 1 a Rock
FM ziskali vyse 50 % celkovej rozhlasovej reklamy (Stratégie, april 1998, s. 50).

Niektoré sukromné radid, hlavne tie mensie, uplatiuju pruznu obchodnu politiku,
v ramci ktorej pontkaju reklamu za ceny, vyrazne sa liSiace od oficialnych udajov
uvedenych v ich cennikoch. V désledku takejto politiky, ale aj toho, Ze sa monitoru-
je len vysielanie menej ako piatich radii, nie je mozné zistit presny objem prostried-
kov investovanych do reklamy.

Verejnopravny rozhlas napriek zdkonu, ktory uklad4 sankcie za neplnenie si po-
vinnosti, dostaval v roku 1997 poplatky len od priblizne polovice z 1,8 mil. konce-
sionarov. Rozpocet za rok 1997 bol 675 mil. Sk so stratou 22,9 mil. Sk. V roku 1996
bola strata SRo o 44 mil. Sk vysSia (Pravda, 12. 6. 1998, s. 2). SRo v8ak pod novym
vedenim v roku 1998 postupne splacal svoje dlhy Slovenskym telekomunikaciam
a v spolupréci s Radiokomunikdciami pokracoval vo vystavbe ¢i obnove vysielatov
v pasme VKV II.

(Dokoncenie studie s uvedenim pouzitych prameiiov a anglického resumé bude v na-
sledujucom cisle 1/1999.)

Adresa autora: Andrej Skolkay, Academia Istropolitana Nova, Prostredna 49, 900 21
Svity Jur



