Z VYSKUMOV

VYSLEDKY VYSKUMOV MEDIi A VEREJNEJ MIENKY

V DENNEJ TLACI

V Styroch méjovych tyzdioch roku 1997 (23
dni, v ktorych vychadzali denniky) publikovalo
6 slovenskych mienkotvornych dennikov (Pravda,
Ndrodnd obroda, Sme, Prdca, Novy cas, Sloven-
skd Republika) dovedna 41 prispevkov s temati-
kou vysledkov vyskumu masovej komunikacie a
verejnej mienky.

Pre vyskumnikov pésobiacich vo sfére vy-
skumu médii a verejnej mienky je uzito¢né a pod-
netné sledovat medializovant vyskumnu produk-
ciu svojej zaujmovej oblasti z dvoch hladisk.
Prvym je sledovanie sposobu prezentéacie takychto
informécii — teda, do akej miery st napliané kri-
térid na Groven prezentacie informacii, ktoré sa na
pode vyskumu verejnej mienky sformulovali uz
v zaciatkoch posobenia Gallupovho Amerického
ustavu. Podla tychto kritérii treba spolu s vysled-
kami uvadzat aj informacie o rozsahu vyberu, za-
kladnom subore, zneni vyskumnej otazky, meto-
de zberu udajov, objednévatelovi — sponzorovi
vyskumu a realizatorovi vyskumu. Druhym hla-
diskom je moznost komparacie a verifikacie pub-
likovanych Statistickych informacii v pripade, ze
rézne vyskumné institicie v tom istom ¢ase zve-
rejiiuju vysledky vyskumov k tej istej problema-
tike. (K tomu pozri L. Sramek: Média v zrkadle
troch vyskumnych institucii. Otdzky Zurnalistiky,
1997, ¢. 3.) V tomto prispevku sa budeme zaobe-
rat prave spdsobom prezentacie vysledkov vy-
skumov médii a verejnej mienky. Najprv uvedieme
niekolko dopliiujucich informdcii o analyzovanej
matérii 41 prispevkov.

Spomedzi tohto mnozstva prispevkov (tazko
posudit bez dalsich sledovani, ¢i i§lo o Standardni
frekventovanost takychto obsahov) pochadzalo
22 materidlov zo spravodajstva agentur (5-krat
TASR, 17-krat iné agentury), 8 prispevkov malo
charakter komentara, v ktorom boli pouzité vy-
sledky sociologickych vyskumov ako argumentac-
ny material. Zhruba polovica prispevkov bola teda
prevzata bez vyraznejSieho vkladu redakcie.

Z hladiska povodu prezentovanych materialov
mozno hovorit opit o priblizne polovi¢nom zastu-
peni domacich pramenov (informacie o vysledkoch
vyskumov realizovanych na Slovensku) a zahra-
ni¢nych pramenov.

Z predmetného hladiska prezentované vysled-
ky vyskumov vypovedaju o Sirokom spektre roz-
manitych skutoénosti — politické sympatie a vo-
lebné preferencie v r6znych krajinach (8-krat),

kredibilita osobnosti politického Zivota (3), me-
dialna problematika (6), postoje k vstupu do NATO
v roznych krajinach (4), ndzory na fungovanie
samospravy (3), postoje ku konaniu olympiady vo
Vysokych Tatrach (4)... Materidly o medialne;j
problematike sa tykali upeviiovania pozicie TV
Markiza na slovenskom medidlnom trhu, slobody
informovania na Slovensku podla vyskumov USIA
a sledovanosti televizneho spravodajstva nemec-
kou mladezou.

V jednotlivych dennikoch venovali prezenta-
cii vysledkov vyskumu verejnej mienky a maso-
vej komunikacie veelku velmi vyrovnanu pozor-
nost. PoCty prispevkov v jednotlivych ditoch vsak
vyrazne variovali — od 0 (5-krat) po 6 (2-krat).
V dnoch, ked bolo zverejnenych najviac materia-
lov, prezentovali ich takmer vSetky denniky (vplyv
agenturneho spravodajstva a tlacovych podujati).

Proces vyuzivania vysledkov sociologickych
vyskumov médii a verejnej mienky v redakciach
slovenskych dennikov tazko mozno hodnotit ako
systematicku a ciefavedomu ¢innost redakcii, spo-
¢ivajucu vo vyhladavani informécii a ich zdrojov,
v ich Zurnalistickom spracovani a priblizeni Cita-
telovi. V podstate ide o preberanie agenturneho
spravodajstva alebo o informacie ziskané na tla-
¢ovych podujatiach. Moznosti, dané charakterom
i atraktivnostou informacii tohto druhu — azda
s vynimkou udajov o predvolebnych preferen-
ciach, ktoré su sucastou viac ¢i menej fundova-
nych politickych komentarov —, nie su v redakciach
dostato¢ne vyuzivané. Zda sa, Ze v niektorych re-
dakciach chybaju Specialisti s primeranou znalos-
tou zakladov prace so sociologickymi tidajmi as-
pon na Urovni absolventov Zurnalistiky.

Urcité rezervy v urovni pripravenosti aktérov
medialnej sféry (nejde len o redaktorov dennikov,
ale 1 pracovnikov pripravujucich agentirne spra-
vodajstvo) pracovat so sociologickymi informéacia-
mi (kto pozorne ¢ita noviny, moze pozorovat, Ze
by sme niekedy mohli hovorit o Statistickych in-
formaciach vébec), potvrdzuju i dalSie poznatky
vyplyvajuce z analyzy. V uvode spominané krité-
ria na zverejiiovanie vysledkov vyskumov verej-
nej mienky (G. Gallup) sa dodrziavaju skor spo-
radicky. Isteze nemozno ocakavat plnenie tychto
kritérii v kazdom pripade — kratkou spravou po-
¢nuc. Na druhej strane, niekedy je zrejmé —uz zo
zauzivaného, zotrvaéného spdsobu informovania
o tej istej zalezitosti (napriklad o predvolebnych
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preferenciach) —, Ze informdcia (povedzme o tom,
¢o bolo zékladnym suborom na vyber vzorky) by
bola nadbyto¢nou. I tak v§ak mozno konstatovat,
Ze praca so sociologickymi udajmi v agenturach i
redakciach dennej tlace si ziada viac pozornosti.
Potvrdzuju to nasledovné orientaéné fakty — v spo-
minanych 41 prispevkoch s tematikou vyskumov
verejnej mienky a masovej komunikécie boli in-
formacie o rozsahu vyberu uvedené 9-krat, o za-
kladnom subore 7-krat, o texte otazky 7-krat, o me-
tode zberu udajov 6-krat, o objednavatelovi
(sponzorovi) vyskumu 11-krat, o realizatorovi
vyskumu (vyskumnej institucii) 32-krat.
Podotykam, Ze pozadovanie takychto dopliu-
jucich informacii nie je samoucelné, ani to nie je
zalezitost nejakého pseudovedeckého puntickar-
stva. Je to funk¢nd poziadavka vyplyvajuca z ne-
vyhnutnosti vytvorif adekvatne podmienky na ne-
ruSenu a jasnu komunikaciu medzi vyskumnou
institiciou a prijimatelom informacie (recipientom
médii). Niekedy sa totiZ v dennej tlaci stretdvame
s informaciami takejto kvality, ako napr. ,,Pocu-
vanost programu Rock FM osciluje v rozmedzi
30 az 34 %*. Tu si moze Citatel polozit hned nie-
kolko otazok, ktoré obnazuju nedostatocnost ta-
kejto informécie — aka pocuvanost — kazdoden-
na?, koho sa udaj tyka — dospelej populécie,
populécie od 15 rokov (na tychto sa zvycajne rea-
lizuj medidlne vyskumy) alebo i mlads$ich? Roz-
medzie 30 az 34 % je interval spolahlivosti alebo

vysledok dvoch porovnatelnych vyskumov?...
Alebo ina informacia: ,,Sukromna televizna stani-
ca Markiza si nadalej upeviiuje svoju poziciu na
televiznom trhu SR. V prvom §tvtroku 1997 do-
siahla dvojnasobok priemerného podielu prvého
programu verejnopravnej STV a s vySe 44-per-
centnym podielom je dominantnym lidrom na trhu.
Vyplyva to z vysledkov denného kontinualneho
vyskumu ....“ Kedze radovy ¢itatel novin nemoze
mat adekvatnu predstavu o tom, ¢o to znamena
televizny trh“ a ,, 44-percentny podiel®, je zrejmé,
ze takéto informacie treba formulovat inym spdso-
bom (v inych kategdridch), 1 ked primarny zdmer
uvedeného sposobu informovania je oividny.

Aj z uvedenych ukazok je zrejmé, ze prezen-
tacia vysledkov vyskumu verejnej mienky a me-
dialnych vyskumov v médiach je problém, ktoré-
mu na pdde pracoviska vyskumu médii a verejnej
mienky treba venovaf permanentni pozornost.
Okrem iného i preto, lebo NCMK ma i ur¢ité me-
todické funkcie. Opodstatnenost takéhoto poso-
benia smerom k novinarskemu $kolstvu i novi-
narskej praxi je vo svetle niektorych poznatkov
obsahovej analyzy evidentna. Zasadné zmeny v ta-
kejto oblasti sa v§ak musia udiat predovsetkym na
pdde redakcii — angazovanim alebo vyuzivanim
odbornikov, ktori disponuju aspon elementarny-
mi poznatkami zo sociologickej metodiky.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.

SPOKOJNOST VEREJNOSTI S INFORMOVANIM O DIANI

NA SLOVENSKU

Zapiianie masmedialneho priestoru novymi
médiami vo vyvoji spolo¢nosti je permanentny
proces. K jednému z délezitych atribttov spolo-
¢enského pdsobenia médii patri sloboda tlace a
prejavu a jej vinimanie publikom. Legislativny pro-
ces v tejto oblasti nie je ukonceny. Stale sa disku-
tuje o rozsahu zakonnych podmienok ustavou za-
ruc¢enej slobody prejavu. Sloboda prejavu sa
povazuje za zakladny princip demokratickej spo-
lo¢nosti. Ustavne zakotvena sloboda prejavu viak
nie je absolutna, jej hranice uréuje zédkon v zauj-
me $tatu a obCanov. Tym sa vytvaraju podmienky
na diferencované nazory obyvatelov.

Zavazné otazky vztahu verejnosti k spomina-
nym atributom demokratickej spolo¢nosti sledu-
jeme na naSom pracovisku viac rokov. Dynamic-

ky proces diferenciadcie nazorov obyvatelov nds
viedol k tomu, aby sme do vyskumného planu
znovu zaradili tato problematiku. Vyskum vo feb-
ruari 1997 uskuto¢neny na vzorke 1 126 respon-
dentov: a) umoznil komparaciu ziskanych poznat-
kov, b) poukazal na to, ako v sii¢asnosti situaciu
v oblasti slobody tlace a prejavu vnima verejnost.

V tomto prispevku budeme prezentovat nazo-
ry na uplatiiovanie slobody tlace a prejavu vo vy-
typovanych oblastiach informovania a spokojnost
respondentov s informovanim v nasich médiach.

1. Uplatiiovanie slobody tlace a prejavu

Zda sa, ze krystalizacia nazorov obyvatelstva
na uplatiovanie slobody tlace a prejavu sa ustalila



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1997 — 4

307

na urovni roku 1996. Schopnost zaujat k tomuto
problému stanovisko sa len nepodstatne znizila.
Pocet tych, ktori problematiku nevedeli posudit,
sa zvysil o rovnaké percento, ako sa znizilo per-
cento tych, ktori sa vyjadrili, Ze sloboda tlace a
prejavu sa uplatiuje uplne (pozri tabulku 1).

2. Spokojnost s informovanim na Slovensku

Skumala sa aj spokojnost publika s informo-
vanim v nasich médiach o jednotlivych oblastiach
(tematike). Aby bolo mozné zachytit vyvoj spo-
kojnosti s informovanim za viac ako tri roky, bola
pouzita ta ista otazka, s tymi istymi oblastami in-
formovania v médiach ako v roku 1993.

V tabulke 2 je zachyteny vztah respondentov
k jednotlivym oblastiam v roku 1993, ako aj v su-
casnosti.

Pre lepsiu prehladnost pouzivame index Ko-
eficient napdtia (KN), ktory dosahuje hodnoty
<0;1>, pricom 0,0 znamend maximalnu spokoj-
nost a 1,0 maximalnu nespokojnost.

V priebehu troch rokov prebichala krystaliza-
cia ndzorov na informacie podavané médiami. Vo
vSetkych oblastiach, okrem nasich medzinarod-
nych vztahov, poklesol pocet tych, ktori sa k da-
nej oblasti nevedeli vyjadrit. Aj ked prevaha spo-
kojnosti (velmi spokojnych a skor spokojnych),
pripadne nespokojnosti (skor nespokojnych a vel-
mi nespokojnych) sa za tri roky nezmenila, v jed-
notlivych oblastiach nastali ur¢ité zmeny.

Ako je vidiet z tabulky 2, najvysSia spokoj-
nost je s informéciami o Sportovom diani (KN =
0,22), o umeleckych a kulturnych udalostiach (KN
= 0,33), potom nasleduje spokojnost s informo-
vanim o mimoriadnych udalostiach, nésilnych ¢i-
noch (KN =0,41), o nasich medzinarodnych vzta-
hoch (KN =0,44) a o vnutropolitickej situacii (KN
= 0,45). Najnizsia spokojnost, resp. nespokojnost
je s informovanim o ekonomickej situdcii SR (KN
=0,57) a o socialnych problémoch Slovenska (KN
=0,58).

V informovani o vnutropolitickej situdcii sa
zvysila nespokojnost (+ 5,7 %) na tkor spokoj-
nosti (- 5,7 %).

Iba pri hodnoteni spokojnosti s informovanim
o nasich medzindrodnych vztahoch sa mierne zvy-
8il pocet tych, ktori sa k danej problematike ne-
vedeli vyjadrit. Zvysil sa vSak pocet nespokojnych.
Celkovo este stale prevlada spokojnost nad nespo-
kojnostou.

Pri hodnoteni spokojnosti s informovanim
o mimoriadnych udalostiach a ndsilnych inoch
poklesol pocet nerozhodnych, ale aj tych, ktori sa
nevedeli k danej problematike vyjadrif. Tito sa
rozdelili vyraznejSie v prospech spokojnych (ich
pocet najvyraznejsie stipol za 3 roky: + 6,7 %),
ale mierne vzrastol aj pocet nespokojnych.

V hodnoteni informovania o sportovom diani
je stale najvyssi pocet tych, ktori sa k danej prob-
lematike nevedia vyjadrit. Stupol vSak pocet tych,
ktori su s informaciami o Sportovom diani spo-
kojni (+ 5,9 %).

V hodnoteni informovania o umeleckych i kul-
tirnych podujatiach a udalostiach sa znizil pocet
nerozhodnych a tych, ktori sa k danej problemati-
ke nevedeli vyjadrit, a rozdelil sa vo vacsej miere
medzi spokojnych (+ 5,0 %), ¢iastocne i medzi
nespokojnych (+ 2,0 %).

Medzi dve oblasti, v ktorych nadalej prevlada
nespokojnost nad spokojnostou, patria — informo-
vanie o ekonomickej situdcii SR a informovanie
o socidlnych problémoch Slovenska.

Aj ked v roku 1997 oproti roku 1993 pokle-
sol pocet nerozhodnych a tych, ktori sa nevedeli
vyjadrif, vyraznejSie stupol pocet nespokojnych
(+ 8,7 %) nezspokojnych (+ 5,5 %). V roku 1993
bolo velmi nespokojnych s informovanim o eko-
nomickej situdcii SR len 0,1 %, v roku 1997 to
bolo uz 10 % respondentov. Toto zvySenie je rov-
naké ako pocet tych, ktori v roku 1993 na otazku
neodpovedali.

V oblasti informécii o socidlnych problémoch
Slovenska nastali minimalne zmeny. Znizil sa po-

Tabulka 1
Uplatiiovanie slobody tlace a prejavu (v %)
Sloboda tlace a prejavu sa uplatiuje:
Rok Uplne Len ciasto¢ne Vébec nie Nevie posudit
1993 24,4 44,9 4,0 26,7
1996 28,9 49,8 4,6 16,7
1997 27,1 50,2 4,1 18,5
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Tabulka 2
Spokojnost s informovanim nasich médii (v %)
Spokojnost
Rok Oblasti 1 2 3 4 5 6 KN
1993 Vnutropoliticka situacia 7,5 | 37,8 | 28,5 | 15,1 2,4 8,8
1997 6,1 | 33,5 | 28,6 | 18,6 | 4,6 8,4 | 045
1993 Nase medzinarodné vztahy 5,6 | 342 | 31,5 | 14,6 29 | 11,0
1997 5,3 | 32,2 | 30,5 | 16,1 3,1 | 12,7 | 0,44
1993 Ekonomicka situacia SR 24 | 16,5 | 26,8 | 33,6 | 0,1 | 10,6
1997 3,0 | 21,4 | 24,0 | 32,4 (10,0 | 9,1 | 0,57
1993 Mimoriadne udalosti, 9,6 | 34,5 | 28,0 | 14,1 4,5 9,2
1997 nasilné ¢iny 11,7 | 39,1 | 21,0 | 14,1 74| 6,5 | 041
1993 Socialne problémy Slovenska 3,7 | 19,8 | 25,7 | 32,7 8,7 9,4
1997 34 | 20,3 | 25,1 | 32,2 [11,9 7,0 | 0,58
1993 Sportové dianie 22,7 | 38,7 | 12,3 3,7 1,3 | 21,0
1997 27,2 | 40,1 9,2 2,3 0,8 | 20,2 | 0,22
1993 Umelecké a kultirne 11,7 | 38,0 | 21,0 5,5 1,6 | 22,1
1997 udalosti 12,3 | 424 | 17,0 59 | 321|192 | 0,33

Legenda: 1 velmi spokojny
2 skor spokojny
3 ani spokojny, ani nespokojny

4 skor nespokojny
5 velmi nespokojny
6 nevie posudit

Poznamka: Dopocet do 100 % tvoria respondenti, ktori na otazku neodpovedali.

Cet tych, ktori sa nevedeli vyjadrit, nepodstatne i
nerozhodnych, mierne sa zvysil pocet nespokoj-
nych (+ 2,7 %).

Na zéklade interpretacie vysledkov vyskumu
sme dospeli k zadverom:

1. Nazory verejnosti na uplatiiovanie slobody
tlace a prejavu sa za posledny rok zmenili len mi-
nimalne, zostavaju nadalej nepriaznivé. Hoci mi-
nimalne, ale znizil sa pocet tych, o st presvedce-
ni o uplnom uplatiovani tejto slobody. Kriticky
o uplatiiovani slobody tlace a prejavu hovoria naj-
mé mladsi a vzdelanejsi respondenti, Studenti,
podnikatelia, zamestnanci, obyvatelia najvacsich
miest, hlavne z Bratislavského kraja, t. j. z Brati-
slavy.

2. Nézory verejnosti na obmedzenia slobody
tlace a prejavu sa za posledné roky polarizovali.

Na jednej strane su ti, ktori st proti akymkolvek
obmedzeniam, na druhej strane st ti, ktori si mys-
lia, ze v niektorych pripadoch je urcita kontrola
potrebna. Proti obmedzeniam su muzi, mladi, vy-
sokoskolsky vzdelani, prislu$nici madarskej narod-
nosti a podnikatelia.

3. Pocas troch rokov sa krystalizovali aj nazo-
ry na informacie podavané médiami. Z jednotli-
vych oblasti najvyraznejsi pokles spokojnosti bol
s informovanim o vnutropolitickej situdcii a s in-
formovanim o nasich medzinarodnych vztahoch.

S informéciami o vnutropolitickej situacii, ako
aj o naSich medzinarodnych vzfahoch su nespo-
kojni muzi, vysokoskolsky vzdelani, zamestnanci
v §tatnom sektore a obyvatelia va¢Sich miest.

PhDr. Daniela Uramova
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POSTOJE OBCANOV K FILMOM A SERIALOM VYSIELANYM
NA SLOVENSKYCH TELEViZNYCH STANICIACH

Publikovany material predstavuje vystup z vy-
skumnej ulohy riesenej v roku 1997 pod nazvom
Prezentdacia umeleckej kultury v médidch. Projekt
vychadzal predovsetkym z najaktudlnejsej situdcie
rozvoja dudlneho systému v oblasti televizneho
vysielania, ked sa Coraz vyraznejSie meni sprava-
nie velkej Casti televizneho publika. RozSirovanie
dosahu VTV, no predovsetkym dominantny vplyv
Markizy z hladiska jej sledovanosti na izemi SR
stale viac oslabuju postavenie verejnopravnej STV
na medidlnom trhu. Komer¢né televizne spoloc-
nosti su pritazlivejSie v dosledku vysielania divac-
ky preferovanych programovych typov, z ktorych
tvoria zakladné stavebné prvky svojej programo-
vej skladby. Na rozdiel od mnohych zahrani¢nych
komerénych stanic pripisuju adekvatny vyznam aj
oblasti palcivej televiznej publicistiky.

V usili zmapovat situaciu rozvoja dualneho
vysielania sa realizovala komparativna analyza
programove;j skladby vSetkych troch slovenskych
televiznych spolo¢nosti, ktorych vysielanie zabez-
pecuje signal s viac-menej celoplosnym dosahom
na uzemie Slovenska. Na druhej strane sa usku-
to¢nil aj reprezentativny sociologicky vyskum na
dospelej vzorke obyvatelstva SR.

S vysledkami komparativnej obsahovej analyzy,
ako aj so zavermi suvisiacimi s postojmi responden-
tov sociologického vyskumu k tymto programovym
Struktiram vysielania, oboznamime ¢itatelov podrob-
nejsie v buducom ¢isle Otdzok Zurnalistiky. Vzhla-
dom na zachovanie kontinuity dlhodobého riesenia
ulohy a v zaujme sledovania vyvinu nazorov ob¢a-
nov sa sustredime na pravidelne kladené otazky, ktoré
sa tykaju absencie filmovych zanrov v programe jed-
notlivych televizii a absencie proveniencie tvorcov
filmovych diel.

Doterajsie vyskumy sledovanosti a hodnote-
nia programov STV potvrdzuju skutocnost, Ze od
televizneho vysielania divaci ocakavaju v prvom
rade zébavu a rozptylenie, ¢o v sociologickom
vyskume v roku 1993 konstatovalo 54 % respon-
dentov. Pre zaujimavost si pripomenieme, ze k dal-
$im pozadovanym spoloc¢enskym funkcidm sa vy-
slovili respondenti takto: Informovanost o verej-
nom diani a publicistiku preferovalo 19,7 %
oslovenych, vzdelavanie a praktické rady ziadalo
13,3 %, umelecky zazitok 10,2 % a nevedelo sa
vyjadrit 2,8 % respondentov.

Tieto udaje jednozna¢ne hovoria v prospech
relaxaénej funkcie televizneho vysielania, &o spi-

naju zdbavné programy, no predovsetkym filmova
produkcia. Vyber vysielanych filmov sa teda vy-
razne podiela na vytvarani vztahu divaka k tele-
viznej stanici, ale zaroven aj na formovani jeho
vkusu a hodnotovej orientécie.

Z uvedeného dovodu venujeme problematike
filmovej produkcie v STV pozornost uz niekolko
rokov a v poslednom vyskume sme sa pokusili
tuto otazku skumat aj v konfrontacii s vysielanim
komer¢énych televiznych stanic VTV a Markiza.

Najskor si vS§imneme, ¢i mozno hovorit o ne-
jakom vyvine nazorov na filmové programy v STV
po roku 1993, a potom porovname postoje respon-
dentov k filmom vysielanym na jednotlivych sta-
niciach.

Nazory na filmy v STV po roku 1993

V nézoroch na filmova produkciu nas zauji-
mali najmi odpovede na dve otdzky, ktoré sme
polozili v tomto zneni:

1. Ak sledujete filmy vo vysielani STV, uved-
te, prosim, z nasledujuceho zoznamu jednu kraji-
nu, ktorej filmy vam v jej vysielani najviac chy-
bajui! (len jedna odpoved)

2. Ktory z uvedenych typov (zanrov) filmov
vam v ponuke vysielania STV najviac chyba? (len
jedna odpoved)

V tabulke 1 su v percentach vyjadrené odpo-
vede na prvu otazku, ktort sme zaradili do socio-
logickych vyskumov v rokoch 1994, 1996 a 1997.
Zhodou okolnosti sa vsetky tri vyskumy realizo-
vali vZdy v mesiaci aprili.

Ako sme uz v publikovanych studiach konsta-
tovali, po roku 1993 sa po rozdeleni federativnej
republiky prejavila vo vysielani absencia ¢eskych
programoyv, resp. ¢eskych filmov, ktoré najviac
chybali takmer 18 % respondentov. Pomerne vel-
ka skupina oslovenych (12,2 %) pocitovala nedos-
tatok slovenskych filmov vo vysielani STV, ale
vytvorila sa dalSia pocetnejSia skupina divakov
(9,1 %), ktorej najviac chybali americké filmy. Ta-
bulka naznacuje eSte vyraznejsi posun v absencii
¢eskych a slovenskych filmov o dva roky neskor,
pri¢om pocet preferencii americkych filmov sa ne-
zmenil, ale rozsirila sa skupina respondentov, kto-
rym najviac chybali franctzske filmy (9,5 %). Tre-
ba vSak poznamenat, Ze v roku 1996 sa vyraznejSie
zmenSila skupina tych respondentov, ktori tito
otazku nevedeli posudit, a najmé tych, ktori bud
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Tabulka 1
Najviac Ziadané filmy v STV podla pévodu ich
vyroby (v %)

Vyskum v roku
Krajina 1994 1996 | 1997
Slovensko 12,2 15,4 11,2
Cesko 17,7 | 20,5 | 10,5
Polsko - 1,1 1,0
Rusko - 59 6,4
Madarsko - 39 2,0
Velka Britania 4.2 2,5 2,4
Francuzsko 7,5 9,5 6,5
Taliansko 5,8 6,0 5,4
Nemecko 1,9 1,2 1,5
USA 9,1 9,1 10,3
Iné krajina 3,1 1,7 2,8
Neviem to posudit 252 18,5 35,6
Netyka sa ma to 13,3 4,7 4.4

STV nesledovali, alebo sa k problému odmietli
vyjadrit.

Tato situécia sa podstatne zmenila v nasledu-
jucom roku, teda ked vyber filmov vysielanych
v televizii zacala podstatne ovplyviiovat Markiza.
Takmer dvojnasobne sa zvysilo percento tych, ktori
pri vyjadreni unikli k neutralnej odpovedi ,,neviem
to posudit”, ¢o mozno vysvetlovat bud nevélou
povedat skutoény nazor, alebo nezaujmom o vy-
sielanie STV a stratou prehladu o jej filmovej pro-

Tabulka 2

dukcii. Pravdepodobne tato skuto¢nost spdsobila,
ze sa pri odpovediach vytvorili tri takmer rovnaké
skupiny respondentov (zastupujuce 10 az 11 %),
ktorym najviac chybaju slovenské, ¢eské i ame-
rické filmy. Je pozoruhodné, Ze takmer rovnaké
pocty respondentov uviedli ako najviac nedostat-
kové francuzske (6,5 %) i ruské filmy (6,4 %).

Dalsia dolezita otazka, ktora respondentom
kladieme, sa tyka zaujmu, resp. miery divackych
potrieb filmovych zanrov. Tabulka 2 naznacuje, Ze
po vzniku SR divakom najviac chybali vo vysie-
lani STV historické a romanticko-dobrodruzné
filmy. Pritom tento zaner pocitovali divaci ako
najviac nedostatkové najmi v roku 1996. Treba
vSak poznamenat, Ze ¢oraz va¢§mi chybaju diva-
kom STV filmové komédie, ktoré kvalitativne roz-
liSuju. Preto sme komédie na zéklade ich vlastné-
ho rozliSovania pri zistovani zaujmu o filmové
zanre eSte v roku 1993 otvorenou otdzkou dife-
rencovali na blaznivé a hodnotnejSie komédie.
Rozdiel medzi poctami respondentov preferuju-
cich jeden z tychto dvoch blizkych druhov zanrov
sa z roka na rok zmensuje, hoci aj v roku 1997
eSte nepatrne prevySoval pocet tych oslovenych,
ktorym vo vysielani STV najviac chybali hodnot-
nejsie komédie. Opét vsak treba pripomentt, Ze
sa pravdepodobne uz z uvedenych dévodov ¢ias-
to¢ne zvysil pocet tych respondentov, ktori neve-
deli prezentaciu filmovych Zanrov v STV post-
dit.

Vseobecne mozno konstatovat, Ze pocas uply-
nulych styroch rokov nenastali v posudzovani fil-
movych diel vysielanych v STV ziadne vyraznej-
Sie rozdiely, lebo pozadovanie jednotlivych zanrov

Preferencia filmovych Zanrov vysielanych v STV (v %)

Vyskum v roku
Filmové zanre 1994 1996 1997
Filmy s historickou tematikou 16,0 13,0 16,6
Romanticko-dobrodruzné filmy 16,0 18,2 17,6
Kriminalne filmy 4.4 2,0 3,9
Akené filmy (trilery) 6,2 4,6 5,9
Erotické filmy 53 7,8 5,1
Umelecky naroc¢nejsie filmy 7,8 9,9 7,1
Blaznivé komédie 9,9 10,3 8,2
Hodnotnejsie komédie 13,2 12,3 9.8
Hudobné filmy 3,0 3,1 2,8
Filmové serialy 7,2 3,1 3.4
Iné Zanre 2,6 0,8 1,8
Neviem to posudit 6,3 11,8 13,9
Netyka sa ma to 2,1 3,1 39
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koliSe zhruba v rozpiti maximalne troch percent,
¢o signalizuje dve skuto¢nosti. Bud sa vkus a na-
roky divakov v podstate velmi nezmenili, alebo,
¢o je pravdepodobnejsie, len mélo sa meni vysie-
lacia struktara STV, resp. vyber filmovych Zanrov
prezentovanych na televiznej obrazovke. To plati
tak o poziadavke akénych filmov, ako aj o pozia-
davke umelecky naroénejsich filmov.

Trochu zretelnejsi percentualny posun vidime
pri vyjadreni ,,neviem to posudit®, na ktoré reago-
valo takmer 14 % divakov v roku 1997. Pritom st
v§ak respondenti viac schopni vyslovit svoj nazor
na produkciu filmovych Zanrov, ako zaujat stano-
visko k pdévodu filmu, ¢o nevedelo v roku 1997
az 35,6 %.

Porovnanie postojov respodentov k filmom
vysielanym na STV, VTV a Markize

V suvislosti s uvedenymi vysledkami sa po-
nuka porovnanie udajov z tohtoro¢ného vyskumu,
kde sme respondentom polozili modifikovanu
otazku: Ak sledujete filmy vo vysielani slovenskych
televiznych stanic STV, VTV a Markiza, uvedte,
prosim, z nasledujiiceho zoznamu JEDNU KRA-
JINU, ktorej filmy Vam v ich vysielani najviac chy-
baju!

Pri pohlade na tabulku 3 je na prvy pohlad
zrejmé, Ze pri posudzovani vsetkych troch sloven-
skych televiznych stanic vzdy najvacsim skupindm
divékov chybali slovenské filmy. O vztahu k fil-
mom na STV sme hovorili v predchadzajucich
riadkoch. Pri VTV je situdcia velmi Specificka,
pretoze takmer polovica oslovenych uviedla, Ze

Tabulka 3
Najviac ziadané filmy podla pévodu ich vyro-
by (v %)

Televizne stanice
Krajina STV | VTV | Markiza
Slovensko 11,2 5.4 15,9
Cesko 10,5 | 3,7 6,9
Polsko 1,2 0,4 0,6
Rusko 6,4 2,4 3,7
Madarsko 2,0 1,0 2,3
Velka Britania 2.4 1,6 2.5
Francuzsko 6,5 3,9 5,2
Taliansko 5,4 2,9 4.7
Nemecko 1,5 1,1 1,7
USA 10,3 1,9 2.4
Iné krajina 2,6 1,6 4.0
Neviem to posudit | 35,0 | 26,0 32,8
Netyka sa ma to 5,0 | 48,1 17,3

tuto stanicu nesleduje alebo nema prijem, a dalsia
Stvrtina nevedela posudit, aké filmy im vo vysie-
lani najviac chybaji. Z uvedenych dévodov sa teda
k otazke vyjadrila v podstate len o nieco viac ako
Stvrtina oslovenych, ¢o v ich dalsej diferenciacii
sposobilo pomerne malé pocetnosti.

Hoci aj pri posudzovani filmovej produkcie
vysielanej z Markizy sa k otazke vyjadrila zhru-
ba len polovica respondentov, diferencidcia diva-
kov je podstatne vyraznejsia. Jednoznacéne tu do-

Tabulka 4
Preferencia filmovych Zanrov (v %)
Televizne stanice

Filmové zanre STV VTV Markiza
Filmy s historickou tematikou 16,6 53 12,1
Romanticko-dobrodruzné filmy 17,6 7,2 13,1
Kriminalne filmy 3,9 1,1 2.4
Akené filmy (trilery) 5,9 1,3 1,2
Erotické filmy 5,1 1,9 2,6
Umelecky naroc¢nejsie filmy 7,1 6,6 11,9
Blaznivé komédie 8,2 4.4 5,8
Hodnotnejsie komédie 9,8 4,6 9,1
Hudobné filmy 2,8 1,8 4.4
Filmové serialy 3.4 1,6 1,6
Iné zanre 1,7 1,1 3,2
Neviem to posudit 13,9 14,5 16,5
Netyka sa ma to 4,0 48,6 16,1
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minuje absencia slovenskych filmov (15,9 %).
Druha najpocetnejsia skupina opét uviedla ako
najviac nedostatkové ceské filmy (6,9 %). Priaz-
nivcei Markizy st uz pravdepodobne nasyteni pre-
zentaciou americkych filmov, ktoré najviac chy-
balilen 2,4 % oslovenych. Zaujimavé by vsak bolo
zistenie po polozeni otazky: Filmy ktorej krajiny
by sa podla Vas mali na slovenskych televiznych
staniciach vysielat menej ¢asto? Tato otazku sme
tentokrat do dotaznika nezaradili, ale ked ju polo-
Zime o rok, budu udaje fou ziskané vzhladom na
vacsiu diferenciaciu medidlneho prostredia este
zaujimavejsie.

Udaje v tabulke 4 potvrdzuju, Ze podobn si-
tuacia, ¢o sa tyka schopnosti posudif nasytenie
potreby filmového zanru, je aj pri porovnavani po-
stojov k programovej Struktare STV s filmovou
ponukou VTV a Markizy. Svoj vztah k filmovym
zanrom nevie posudit priblizne rovnaky pocet res-
pondentov pri sledovani vSetkych troch televiznych
stanic. Znovu vSak takmer zhodné percento diva-
kov (s rozdielom necelého percenta) podobne ako
pri predchadzajicej otazke priznalo, Ze uvedené
stanice nesleduje alebo nema prijem, ¢o dokazuje
mieru objektivity ich vypovede. Opit teda aj pri
filmovych zédnroch mozno povedat, ze filmy
v STV nesleduje alebo nema prijem okolo 4 %
respondentov, takmer polovica z nich nemoéze ale-
bo nechce sledovat VTV a pri Markize predstavu-
je tento pocet okolo 16 %.

V programoch VTV a Markizy, rovnako ako
vo vysielani STV najviac chybaju romanticko-
-dobrodruzné filmy a druhé v poradi st histo-
rické filmy, hoci rozdiel medzi po¢tami respon-
dentov je len jedno percento, pri VTV dve
percentd. Aj ked z uvedenych dévodov vykazu-
ju pri vyjadrovani svojich postojov k filmom na
VTV respondenti vzhladom na jednotlivé zanre
malé pocetnosti, popri priorite romanticko-dob-
rodruznych filmov sa zretelne prejavuje dopyt po
umelecky naro¢nejsich filmoch, ktoré chybaju
6,6 % divakov. Komerény profil Markizy sa ta-
kisto vyraznejsie odrazil pri poziadavke tychto
hodnotnejsich filmov, ktoré si najviac ziada az
takmer 12 % respondentov, ¢o pri konstatovanej
tretine tych, ¢o nevedia tato otdzku posudit, ne-
sleduju alebo nemaju prijem tejto stanice, pred-
stavuje dolezity udaj. Na druhej strane v porov-
nani s STV len minimalnemu poctu (1,2 %)
divakov Markizy najviac chybaju akéné filmy,
¢o signalizuje, Ze vysielanie tejto televizie dosta-
to¢ne uspokojuje ich potreby. Aj v tomto pripa-
de by sa ziadalo zistit, ktoré filmové zanre by si
divaci zelali vysielat menej ¢asto.

V dalSom texte sa budeme podrobnejsie ve-
novat skimanej problematike z hladiska jednotli-
vych sociodemografickych znakov.

Pohlavie

Ak si blizsie v§imneme preferencie narodnej
produkcie u muzov a zien, ktori sa vyjadrovali
k filmom vysielanym na STV, zistime, Ze nie su
medzi nimi vacésie rozdiely. Najvacsi rozdiel je vSak
medzi dopytom po americkych filmoch, pretoze
zo skupiny respondentov, ktori pozadovali filmy
tejto krajiny, predstavuju muzi necelych 37 % a ze-
ny 63 %, ¢o sa blizi k dvom tretindm. Z toho vy-
plyva, Ze takmer dvojnasobny zaujem o americké
filmy maju slovenské divacky. Tato skutocnost sa
prejavila aj pri zisteni diferenciacie zdujmov oboch
pohlavi. Zo skupiny muzov zastupenych v socio-
logickom vyskume chybali najva¢siemu poctu
z nich slovenské filmy (11,7 %), potom ceské
(9,3 %) a az na trefom mieste americké filmy
(8,3 %). Pritom najviac Zien pocifovalo absenciu
americkych filmov (12,5 %), potom ceskych
(11,6 %) a aztretia v poradi bola absencia sloven-
skych filmov (10,8 %).

V porovnani s pozadovanim filmov ostatnych
krajin bol medzi muzmi a Zenami vacsi rozdiel len
pri talianskych filmoch, kde bol presne opacny
pomer. Teda zo vzorky tych respondentov, ktorym
najviac chybali talianske filmy, predstavovali muzi
az 63 % a zeny 37 %. Z celkového zastpenia
muzov to bolo 7,1 % a 3,8 % zien.

Z dovodu malej pocetnosti posudzovatelov
VTV sa tejto televiznej stanici nebudeme venovat
a v§imneme si, ako sa muzi a Zeny vyjadrovali
k filmom na Markize. Opét sa tu prejavila tenden-
cia vidc¢sieho zdujmu o americké filmy u Zien
(61 %) ako u muzov (39 %), hoci treba zohladnit
celkovo nizky dopyt po americkych filmoch. Pri-
tom tak v skupine Zien, ako aj muzov vyrazne
dominovala poziadavka vysielat viac slovenské
filmy. Zo vzorky muzZov najviac chybali 16,5 %
a zo zien 15,6 % respondentov.

Zaujimavé je aj zistovanie najvacsej absencie
filmovych Zanrov, tak ako ju pocifuju muzi a zZe-
ny. Najvacsi rozdiel medzi muzmi a Zenami sa
prirodzene prejavil pri preferovani erotickych fil-
mov. Zo vzorky, ktorej najviac chyba v STV tento
zaner, bolo viac ako tri §tvrtiny muzov (76,3 %).
Podobny pomer je aj pri akénych filmoch. Ako
sme uz uviedli, najvacsie zastupenie mala skupi-
na, ktora pozadovala, aby sa vysielalo viac roman-
ticko-dobrodruznych filmov. V tomto pripade bola
situdcia opacna. Teda z tychto zaujemcov bolo viac
ako dve tretiny zien a neceld tretina muzov. Tak-
mer zhodne hodnotili muzi a Zeny absenciu fil-
movych zanrov vo vysielani televizie Markiza. Zo
vzorky vSetkych muzov zasa bolo najviac tych,
ktorym chybali historické filmy (16,5 %), a zo Zien
to boli privrzenkyne romanticko-dobrodruznych
filmov (22,8 %). Opét sme zaznamenali podobnu
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skuto¢nost pri respondentoch, ktori sa vyjadrova-
lik filmom na Markize. Trochu rozdielne vSak boli
percentudlne hodnoty. V programovej Struktire
tejto stanice chybali historické filmy najviac
14,8 % muzZov a romanticko-dobrodruzné filmy
najviac 16,1 % Zien.

Z uvedeného mozno konstatovat, Ze socio-
demograficky znak pohlavia nemal vacsi vplyv
pri posudzovani absencie filmovych Zanrov
v STV a Markize. Odli$nosti, ktoré sa prejavili,
suvisia s celkovymi rozdielmi pri odlisnych po-
ziadavkach na filmy vysielané na oboch televiz-
nych staniciach.

Vek

Dalsim demografickym znakom, ktory nas
zaujimal pri sledovani zaujmu divakov STV a Mar-
kizy o vysielanie filmov, bol ich vek.

V jednotlivych vekovych skupinach z hladis-
ka pozadovania narodnych kinematografii nie su
vyraznej$ie rozdiely. V porovnani s ostatnymi si
viac ziadali v STV slovenské filmy déchodcovia
a americké filmy vekova kategoria od 30 do 44
rokov. V Markize viac ako ostatnym chybali slo-
venské filmy tridsiatnikom a najstar§im respon-
dentom zasa francuzske filmy.

Vicsia diferenciacia sa prejavila pri poziadavke
filmovych zanrov. Takmer tretina z tych, ktorym
v STV najviac chybali historické filmy, tvorili di-
vaci nad 60 rokov. Rovnaky pocet z privrzencov
romanticko-dobrodruznych filmov predstavovali
zasa zastupcovia najmladsSej generacie. Vo veko-
vej kategorii 30—44-ro¢énych sa vyraznejsie preja-
vila poziadavka umelecky naroénejsich filmov,
lebo sa vyse 40 % podielali na celkovej skupine
tych respondentov, ktorym v STV najviac chybal
tento zaner.

V postojoch respondentov k vysielaniu Mar-
kizy bola situécia trochu ind. Pozadovanie histo-
rickych filmov bolo vyraznejsie vo vekovej sku-
pine 45-60-ro¢nych, a ¢o je zaujimavé, tretinu zo
vsetkych tych, ktorym najviac chybali umelecky
narocnejsie filmy, predstavovali zastupcovia z ka-
tegorie 18-29-ro¢nych. Zaroveit maji v tejto vzor-
ke poctom 15,3 % najvicsie zastupenie najmlad-
$ich respondentov. Pri hodnoteni STV sa opit
v jednotlivych vekovych kategoriach vyrazne pre-
javila absencia romanticko-dobrodruznych filmov,
ktoré v najmladSej skupine najviac chybaji az
22,7 % opytanych, kym umelecky narocnejsie fil-
my tu najviac pozaduje len 8 % najmladsSich. Aj
v dalsich dvoch vekovych kategdriach predstavu-
ju najvacsiu skupinu priaznivei romanticko-dob-
rodruzného zanru. Len vo vzorke starSich ako
60 rokov sa prejavil dominantny zaujem o histo-

rické filmy, ktoré najviac chybaju viac ako Stvrti-
ne zastupcov tejto kategorie.

V porovnani s pohlavim mézeme teda z hla-
diska veku pozorovat pri posudzovani filmovej
ponuky STV a Markizy vicsie rozdiely.

Vzdelanie

K zékladnym demografickym znakom pri
vyhodnocovani vysledkov sociologického vy-
skumu patri aj vzdelanie. Preto sme sa pri hodno-
teni vysielania oboch najsledovanejsich televiz-
nych stanic usilovali hladat urcité suvislosti ¢i
odli$nosti s ohladom na tento znak.

Ziskané udaje naznaduji, ze vzdelanie nema
velky vplyv pri pozadovani uvadzania sloven-
skych a ¢eskych filmov v STV, pretoze vo vSet-
kych kategodriach zakladného, stredné¢ho bez ma-
turity, stredného s maturitou ¢i vysokoskolského
vzdelania pozadovalo tieto filmy proporcionalne
priblizne rovnaké mnozstvo respondentov z jed-
notlivych vzdelanostnych skupin. Podobnu dife-
rencidciu privrzencov slovenskych a ¢eskych fil-
mov sme zaznamenali aj pri hodnoteni Markizy,
kde sa mierne zvysenie zaujmu prejavilo u vyso-
koskolakov. Trochu kuridzna situdcia nastala pri
americkych filmoch, o ktoré maju vzhladom na
svoje zastupenie mensi zaujem respondenti so za-
kladnym vzdelanim, mierne zvySeny zaujem ma-
turanti a najviac chybali skupine vysokoskoldkov.
Treba vsak pripomentt, Ze celkovo uviedla ame-
rické filmy vo vysielani Markizy ako nedostatko-
vé len mala skupina respondentov. Pri hodnoteni
poziadaviek na filmy v Markize nemd vyznam pre
malu pocetnost hovorit o dal§ich inych poziadav-
kach ako o absencii slovenskych filmov, ktoré
najviac chybaju vo vsetkych vzdelanostnych ka-
tegoriach, ale dominantne na rozdiel od STV pra-
ve u vysokoskolakov, z ktorych az 20 % uviedlo,
ze pocituji nedostatok prave tychto filmov v prog-
ramovej ponuke.

Pri hodnoteni filmovych zanrov vysielanych
na STV sme z hladiska zastipenia jednotlivych
vekovych kategorii zistili len minimalne odchyl-
ky oproti celému suboru respondentov.

V programe Markizy zasa napriklad historicky
film najviac chybal maturantom, ktori predstavo-
vali tretinu vSetkych tych opytanych, ¢o pocitova-
li nedostatok tohto zanru. Romanticko-dobrodruz-
ny zéner najviac pozadovala skupina respondentov
so zakladnym vzdelanim s poctom 41,3 % privr-
zencov tohto zanru. Pri posudzovani filmov vy-
sielanych Markizou sa vyrazne prejavila poziadav-
ka uvadzat umelecky naroc¢nejsie filmy, o ¢o sa
zasluzili predovsetkym zastupcovia intelektualnej-
Sich vrstiev, najmi maturanti, ktori predstavovali
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tretinu, a vysokoskolaci Stvrtinu tych responden-
tov, ktorym najviac chybal tento Zaner.

Opét sa tato skutoénost potvrdi, ak si blizsie
vS§imneme jednotlivé vekové kategdrie z hladiska
preferencie zanru. Kym v skupine so zdkladnym
vzdelanim zretelne prevlada zdujem o romantic-
ko-dobrodruzny Zaner, uz pri vyuéenych sa vy-
rovnava zdujem o tento zaner so zanrom historic-
kym, ale aj umelecky naro¢nej$imi filmami. Vo
vzorke maturantov sa pohybuje rozdiel medzi sku-
pinami preferujiicimi jeden z tychto troch zanrov
uz len v ramci jedného percenta (od 14 do 15 %).
Vysokoskolaci predstavuju ovela diferencovanej-
$iu skupinu aj so zaujmom o hodnotnejsie komédie
s prioritnym pocitovanim absencie umeleckého
zanru, ktory najviac chybal az 35,1 % responden-
tov, historicky zaner 12,4 %, hodnotnejSie komé-
die 9,3 % a romanticko-dobrodruzny Zaner len
7,2 % opytanych.

Region

Poslednym sociodemografickym znakom, kto-
rému budeme venovat vacsiu pozornost z hladis-
ka jeho vplyvu na posudzovanie vysielania sku-
manych televiznych stanic, je region, resp. bydlisko
respondentov podla najnovsieho krajského uzem-
nospravneho ¢lenenia Slovenska.

Podla tohto ¢lenenia mozZno konStatovat, Ze
o slovenské filmy v STV bol najmensi zaujem
v Banskobystrickom kraji (6,2 % opytanych)
a najviac tento zaner chybal obyvatelom Kosické-
ho kraja (17,1 %), ale aj v Nitrianskom kraji
(16,3 %). Naproti tomu obyvatelia Banskobystric-
kého kraja pocitovali pomerne velkl absenciu ¢es-
kych filmov (14,9 %), hoci najviac chybali opét
v KoSickom kraji (21,5 %), a najmenej tych, kto-
ri uviedli ako najviac nedostatkovu tito kinema-
tografiu, bolo z Trnavského kraja (7,4 %). To vo
velkej miere podmieniuje 1 prijem signalu, a teda
moznost dostupnosti ¢eskych filmov.

Americké filmy vysielané v STV st najme-
nej ziadané v Bratislavskom kraji (6,7 %) a naj-
viac chybaju tak v Trenc¢ianskom, ako opit v Ko-
Sickom kraji (16,8 %). V ramci suboru
respondentov ako zastupcov jednotlivych krajov
vsak chybali slovenské filmy najviac v Trnavskom
kraji (15,4 %), Ceské filmy zasa v KoSickom kraji
(15,2 %) a americké filmy podielom 14,9 % zo
vsetkych zastupcov Trencianskeho kraja.

Pri hodnoteni Markizy sme takisto zazname-
nali velka absenciu slovenskych filmov v Kosic-
kom kraji (16,6 %), ale najviac chybali respon-
dentom z Nitrianskeho kraja (20,1 %) a najmene;j,
rovnako ako v STV v Banskobystrickom kraji
(6 %). Aj pri ¢eskych filmoch mozno konstatovat
takmer zhodnu situaciu ako v STV, lebo tato ki-

nematografia najviac chybala vo vychodnych re-
giénoch v Kosickom kraji (20,3 %), v PreSovskom
(19 %) a najmenej v Trnavskom kraji, kde ju
uviedlo ako najviac nedostatkovu len 6,3 % res-
pondentov.

Zaujimava situdcia je pri pozadovani filmo-
vych zZanrov v jednotlivych krajoch Slovenska.
Kym silne pocitovand absencia historickych fil-
mov v STV je pomerne proporcionalne rozdelena
medzi respondentov jednotlivych krajov, pri po-
zadovani romanticko-dobrodruzného zanru st
znaéné odchylky. Najmenej chyba divakom z Tr-
navského kraja, z ktorych ho ako najmenej nedos-
tatkovy uviedlo necelych 6 % a najviac chybal
v PreSovskom kraji, kde ho pozadovalo az 19,8 %
oslovenych. Hoci dva kraje vychodného Sloven-
ska vykazuju pomerne zhodné udaje, vyrazne od-
lisné su pri poziadavke hodnotnejsich komédii,
ktoré v Presovskom kraji chybaju len 6,2 % res-
pondentov, no naproti tomu v Kosickom az21,2 %
opytanych. Intelektualnejsia koncentracia Bratisla-
vy sa prejavila pri pozadovani umelecky naroc-
nejSich filmov, ktoré tu najviac chybaju 17,1 %
respondentov, kym v susednom Trnavskom kraji
len 7,3 % recipientov.

Ak si v§imneme diferenciaciu zaujmu o sle-
dované zanre v jednotlivych krajoch, zistime
i zna¢né rozdiely pri najviac pozadovanych zan-
roch. Kym napriklad zo zastupcov Trnavského
kraja chyba najviac historicky filmv STV 22,2 %
respondentov a romanticko-dobrodruzny len
10,3 %, v susednom Tren¢ianskom kraji tento
rozdiel nie je taky velky, lebo historicky Zaner tu
pozaduje 20,2 % a romantiku na obrazovke zasa
23,1 % zo vsetkych respondentov zastupujticich
tento kraj.

Pri pozadovani Zanrov, ktoré podla responden-
tov najviac chybajui v programovej ponuke Mar-
kizy, su pomery medzi jednotlivymi krajmi dife-
rencovanejSie ako pri posudzovani filmov
vysielanych na STV. Vicsie rozdiely su aj pri his-
torickom zanri, lebo z celkového poétu privrzen-
cov tychto filmov predstavuju najvacsi podiel za-
stupcovia Trencianskeho kraja (18 %) a najmensi
zo susedného Trnavského kraja (8,6 %). Tento kraj
sa podiela najmensim poctom (5,3 %) aj na vzor-
ke respondentov, ktorym najviac chybaji v Mar-
kize romanticko-dobrodruzné filmy. Na ich poza-
dovani st zasa najviac zainteresovani predstavitelia
Nitrianskeho kraja (17,3 % opytanych). Najvacsi
podiel na konstatovani absencie umelecky naroc-
nejsich filmov maju respondenti Kosického kraja
(22,6 %) a najmensi zastupcovia Zilinského kraja
(len 4,4 %). Tu vSak treba poznamenat, ze v tom-
to kraji sme zaznamenali najvacsie percento tych
respondentov, ktori nemaji moznost sledovat Mar-
kizu (45,2 %), pricom v Bratislavskom kraji ich
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bolo len necelych 5 %, ¢o ma znacny vplyv aj na
Struktru respondentov jednotlivych krajov z hla-
diska ich poziadaviek na filmové zanre.

Na zaver analyzy tdajov ziskanych sociolo-
gickymi vyskumami v rokoch 1994, 1996, 1997
mozno teda skonstatovat, ze pocas uplynulych sty-
roch rokov nenastali v posudzovani filmovej pro-
dukcie vysielanej na STV velké zmeny.

Vyraznejsi je iba 10-percentny pokles ziada-
nosti ¢eskych filmov v roku 1997, ktora bola po
rozdeleni federativnej republiky ocividna a logic-
ka v obdobi, ked sa podstatne znizZilo vysielanie
¢eskych programov v STV. Pocitovanie nedostat-
ku slovenskych filmov v jednotlivych rokoch mier-
ne koliSe a zaujimava je pomerne stabilna pozia-
davka, aby sa vysielali americké filmy, ktoré
najviac chybaju okolo 10 % respondentov.

Ziadne vicsie rozdiely sme nezaznamenali ani
pri zistovani absencie filmovych zanrov, ¢o moze
znamenat, Ze vkus divakov sa meni len veImi malo
alebo sa len malo meni vysielacia $truktira STV,
resp. filmova ponuka na televiznej obrazovke.

Pri porovnavani hodnotenia ponuky filmovej
produkcie vo vysielani slovenskych televiznych
spolo¢nosti sa opit potvrdili jednak divacke pre-
ferencie pévodu filmovych producentov a zanrov,
jednak komer¢ny charakter novych subjektov du-
alneho vysielania VTV a Markizy. Hoci treba zo-
hladnovat pomerne velké rozdiely podla moznosti
prijmu signalu ¢i sledovanosti, isté tendencie po-
ziadaviek respondentov mozno zovseobecnit. Je
to predovsetkym pri vSetkych troch staniciach za-
znamenany nedostatok slovenskych filmov a pri-
oritna absencia romanticko-dobrodruzného zanru.
Rozdiely v komercii sa prejavuji pomerne malou
ziadanostou americkych filmov v Markize a na
druhej strane najviac pocitovanym nedostatkom
umelecky naroénejsich filmov na tejto stanici.

Pri vyhodnocovani udajov z pohladu sociode-
mografickych znakov zhrnieme tieto skuto¢nosti.

Ako sme uviedli, na posudzovanie absencie
filmov vysielanych na STV a Markize nemalo
pohlavie vacsi vplyv. Odlisnosti, ktoré sa prejavi-
li, suvisia s celkovymi rozdielmi pri odlisnych
poziadavkach na filmy vysielané na oboch tele-
viznych staniciach. Tak napriklad zo skupiny res-
pondentov, ktorym najviac chybaju americké fil-
my, predstavuju viac ako 60 % Zeny, a to tak
v programovej Struktiure STV, ako aj Markizy.

Co sa tyka Zanrov, najviac chybali opif vo
vysielani STV i Markizy romanticko-dobrodruz-
né filmy a znovu bola vo vzorke, ktora sa dozado-
vala tohto zanru, dvojtretinova véacsina Zien.

V porovnanis pohlavim mézeme pri posudzo-
vani filmovej ponuky STV a Markizy vzhladom
na vek badat vyraznejsie rozdiely. Pre zaujimavost

treba zdoraznif, ze kym napriklad z tych divakov,
ktorym najviac chybali umelecky naroénejsie fil-
my, predstavovali pri ponuke STV najvacsi podiel
respondenti 30 — 44-ro¢ni, v skupine divakov Mar-
kizy, ktora bola vicsia ako subor najviac pozadu-
juci tento zaner v STV, sme zaznamenali prevahu
respondentov z najmladsej vekovej kategorie vo
veku 18 az 29 rokov.

Ako sme spomenuli, vzdelanie nema velky
vplyv pri pozadovani slovenskych a ¢eskych fil-
mov v STV a podobna situdcia je aj v pripade
Markizy. Tu vSak podstatne vacsej skupine vyso-
koskolakov najviac chybaju slovenské filmy (tak-
mer 20 % repondentov zo vzorky s najvyssim
vzdelanim). Aj pri hodnoteni filmovych Zanrov
vysielanych na STV sme z hladiska zastiipenia
jednotlivych vekovych kategorii zistili len mini-
malne odchylky oproti celému siiboru responden-
tov. Pri vyjadrovani nazorov k zanrom na Marki-
ze uz boli rozdiely vécsie. Napriklad z privrZzencov
romanticko-dobrodruzného zZanru predstavovala
najvacsi podiel skupina so zdkladnym vzdelanim
(41,3 %) a o pomerne vysoké zastupenie pri po-
zadovani umelecky naroc¢nejsich filmov sa naj-
viac pric¢inili maturanti tretinou respondentov
s tymto vzdelanim a §tvrtina zo vzorky vysoko-
Skolakov.

Pri zohladiovani stanoviska respondentov
podla bydliska v novoutvorenych krajoch sme za-
znamenali takisto zaujimavé udaje, ktoré vsak do
znaénej miery suvisia aj s moznostou prijmu te-
levizneho signalu. Napriklad z ponuky filmov na
STV chybali slovenské i ¢eské filmy najviac
respondentom KoSického kraja. Pri hodnoteni
Markizy bola situacia podobna, iba slovenské fil-
my chybali vicSiemu poctu respondentov z Nit-
rianskeho kraja.

Pri pozadovani zanrov su pomery zastipenia
respondentov medzi jednotlivymi krajmi v pripa-
de Markizy diferencovanejsie ako pri STV. Napri-
klad pri konstatovani absencie umelecky naro¢ne;j-
§ich filmov sme zaznamenali najvacési podiel
respondentov Kosického kraja (22,6 %) a najmensi
u zastupcov Zilinského kraja (4,4 %). Tu viak tre-
ba zohladnit d6lezitu skuto¢nost, Ze moznost prij-
mu Markizy uviedlo v tomto kraji len necelych
5 %.

Nasa analyza do istej miery naznacila posta-
venie jednotlivych slovenskych televiznych stanic
vo verejnej mienke obyvatelstva Slovenskej repub-
liky. K detailnej$im vysledkom z hladiska vztahu
populacie k celkovej programovej Struktire vysie-
lania a jednotlivym programovym typom STV,
VTV a Markizy sa vratime v budicom ¢isle Otd-
zok Zurnalistiky.

PhDr. Lubor Hallon, CSc.
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MEDIA V REGIONOCH A REGIONALNE MEDIA

Pri rieSeni vyskumného projektu Zmeny infra-
Struktiury médii na regiondlnej a lokdlnej virovni
v podmienkach nového vizemnosprdvneho usporia-
dania Slovenska sme vychadzali zo znamej sku-
to¢nosti, Ze globalne udaje o rozsirenosti médii a
o ich sledovanosti skryvaju v sebe zna¢né dife-
rencie nielen z hladiska demografickych znakov
respondentov (¢ize demografickej Struktiury oby-
vatelstva), ale aj z hladiska jednotlivych sloven-
skych regionov. Komplexne ponimané, tieto dife-
rencie vyplyvaju:

— z rozdielnych ekonomickych, socidlnych a
kultirnych podmienok Zivota obyvatelstva jedno-
tlivych regionov (iroven zamestnanosti a nezamest-
nanosti obyvatelstva a s tym suvisiaca uroven prij-
mov, celkova Zivotna troven, kapyschopnost, ktora
determinuje spotrebu a tym aj vydavky na kulti-
ru, a v ramci nich aj na média, najmé na tlac, sate-
litna a kablovu televiziu),

—z rozdielneho ekonomického potencialu jed-
notlivych regidnov, rozvoja vyroby, obchodu a slu-
zieb, ¢o determinuje potencial reklamného trhu ako
hlavného zivitela regionalnych médit,

— z rozdielnej demografickej Struktury oby-
vatelstva regionov, najmé rozdielnej irovne vzde-
lania, Struktiry zamestnania, urbanizacie (velkost
bydliska), ale aj z rozdielneho narodnostného zlo-
Zenia a politickej orientécie,

—z rozdielnej rozsirenosti jednotlivych médit,
ktora je podmienend nielen vysSie uvedenymi fak-
tormi, ale aj kultirno-historicky.

K tomuto vypoctu pric¢in diferencovanosti
slovenskych regionov by bolo mozné pridat via-
ceré dalSie, ktoré sa nevztahuji rovnakou mie-
rou na vSetky média, ale su Specifické vo vztahu
k tlaci, rozhlasu a televizii, resp. odlisne sa do-
tykaju ustrednych, regionalnych, pripadne lokal-
nych médii.

Sem patria napriklad také faktory, ako su od-
lisné moznosti jednotlivych ustrednych novin a
Casopisov distribuovat svoje produkty do urcitych
regionov (dopravné moznosti, tlaéenie novin na
viacerych miestach Slovenska), rozdielne zabez-
pecenie Gizemia Slovenska a jeho regionov signa-
lom rozhlasovych a televiznych stanic (rozmies-
tnenie vysielacov, ¢lenitost izemia), rozdielna
roz$irenost regionalnych a lokalnych médii a pod.

Aj ked hlavnym cielom nasho projektu bolo
analyzovat sucasny stav regionalnych a lokalnych
médii, nemohli sme ich skiimat izolovane od ostat-
nych médii, pretoze obe tieto kategdrie médii tvo-

ria medidlne prostredie jednotlivych regiénov a
nevyhnutne st vo vzdjomnej interakcii a konku-
rencii. Zahrani¢né skusenosti hovoria, ze sutaz
médii o priazen publika (a tym aj ekonomicka
sutaz) prebieha nielen na urovni $pecifickych moz-
nosti jednotlivych médii (tla¢, rozhlas, televizia),
ale aj na trovni regionalnej. Tu treba dodat, zZe tato
sutaz dnes uz neprebicha iba na linii celoStatne
média — regionalne média — lokalne média, ale ze
¢oraz viac do tejto sutaze zasahuju aj nové média
(video, kablova televizia, poc¢itacové multimédia,
satelity, Internet a pod.) a globalne média, ktoré
neuznavaju hranice Statov a ktoré tiez tvoria in-
tegralnu sti¢ast medialneho prostredia Slovenska
i jeho jednotlivych regionov.

Vyuzitie $pecifickych potencidlnych moznosti
v kone¢nom dosledku determinuje Gspesnost kaz-
dého jednotlivého média. Regionalna alebo lokal-
na obmedzenost médii je na jednej strane nevyho-
dou, ale na druhej strane poskytuje vyhody, ktoré
zvySuju ich konkurencieschopnost voc¢i tstrednym
médiam. Pravda, iba za predpokladu, Ze regional-
ne a lokalne média dokazu tieto vyhody vyuzita—
svojim obsahom, programovou $truktirou — nie
su iba regiondlnou alebo lokalnou kdpiou ustred-
nych médii.

Vo vyspelych krajinach tvoria regionélne a
lokalne média délezitu sucast narodnych medial-
nych systémov. U nas, s vynimkou tlace, regio-
nalne a lokalne média pred rokom 1989 prakticky
neexistovali. To, pochopitelne, poznamenava aj
sucasny stav ich rozvoja. Potvrdzuju to nielen udaje
o ich rozsirenosti, ale aj nase poznatky z celoslo-
venského reprezentativneho vyskumu uskutocne-
ného koncom septembra 1997 na vzorke 1 129
respondentov, ktora pre potreby hlbsej analyzy
vztahu publika k regiondlnym a lokalnym médiam
bola v dvoch krajoch (Zilina a Banska Bystrica)
rozsirena o dalsich 428 respondentov. Zistené udaje
nam dovoluju porovnat vztah publika jednotlivych
slovenskych regiénov (krajov) k Gstrednym i re-
giondlnym a lokalnym médiam.

Tlaé

Ako sme uz spomenuli, Struktura slovenskych
médii sa iba tazko vyrovnava s dedi¢stvom minu-
losti. Plati to predovsetkym o tlaci a v ramci nej
najmi o dennej tla¢i. Tu treba predovsetkym vi-
diet, ze z ¢ias socializmu sme zdedili vysoko cen-
tralizovany systém tlace.



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1997 — 4

317

Denniky

Do roku 1989 vychadzalo na Slovensku
12 dennikov, z ¢oho 9 bolo tstrednych a 3 regio-
nalne. V Case konania vyskumu vychadzalo na
Slovensku 18 dennikov (ak nepocitame inzertny
dennik Avizo). Z nich 10 bolo ustrednych (Novy
¢as, Pravda, Sme, S'port, Slovenskd Republikq,
Prdca, Ndarodnd obroda, Hospoddrske noviny, Uj
Sz6 a Rolnicke noviny), 4 regionalne (Hlas ludu,
Korzo, Li¢—Vychodoslovenské noviny, Smer dnes)
a 4 lokalne vecerniky (Vecernik /Bratislava/, Ve-
Cernik /B. Bystrica/, PreSovsky vecernik a Kosicky
vecer).

Z vysledkov vyskumu predovsetkym vyply-
va, ze 70 % dospelych obyvatelov Slovenska cita
denne prinajmenej jeden ustredny dennik. Takmer
tretina dennych ¢itatelov ustrednych dennikov pri-
pada na najpopularnejsi dennik Novy cas, o polo-
vicu menej na Pravdu a trikrat menej na Sme, Sport
a Slovenskiu Republiku. Ostatné denniky nedosa-
huju celoslovensku sledovanost 5 %. Od prieme-
rov sa vyraznej$ie smerom hore odchyluje denna
sledovanost Nového ¢asu v Trnavskom (39,6 %)
a Presovskom (37,4 %), Pravdy v Zilinskom
(20,7 %), Sme v Bratislavskom (20 %), Slovenskej
Republiky v Trnavskom (16 %) a Bratislavskom
(13,9 %), Prdace v Trnavskom (11,3 %) a Brati-
slavskom (9,6 %), Ndrodnej obrody v Trnavskom
(9,4 %) a Bratislavskom (7 %) kraji. Vyrazne vys-
$ia denna sledovanost Uj Sz6 v Trnavskom (17 %)
a Nitrianskom (14,2 %) kraji je vzhladom na na-
rodnostné zlozenie obyvatelstva tychto krajov cel-
kom pochopitelna.

Celkove najvyssiu dennu sledovanost ustred-
nej tlace vykazuje Trnavsky kraj (suma dennej sle-
dovanosti vSetkych dennikov 146,2 %), potom
nasledujt kraje Bratislavsky (110,4 %), Zilinsky
(103,7 %), Banskobystricky (98,9 %), Nitriansky
(95 %), Trenc¢iansky (94,1 %), Presovsky 87,8 %)
a nakoniec Kosicky (75,5 %). Aj ked tieto udaje
moézu byt vysledkom vplyvu réznych faktorov,
urcite tu svoju ulohu zohrava aj situdcia na trhu
tlace, najmé rozsirenost regionalne;j a lokdlnej den-
nej tlace.

Z hladiska vztahu (a konkurencie) medzi
ustrednou a regiondlnou tlacou je podstatné, Ze
najniz§ia denna sledovanost ustrednej tlace je v re-
giéne s najrozvinutejSou regionalnou a lokalnou
dennou tlacou — ¢ize v KoSickom kraji. V Kosi-
ciach okrem uspe$ného regionalneho dennika Lui¢
— Vychodoslovenské noviny (naklad 46 000 vytlac-
kov) vychadza dalsi regionalny dennik Korzo a lo-
kalny dennik Kosicky vecer. Vietky tri dohromady
denne oslovuju asi polovicu dospelej populacie
Kosického kraja. Celkom pochopitelne sa to preja-
vuje v nizsej sledovanosti tstrednych dennikov.

Regiondlne a lokdlne denniky

Regionalne denniky sice vychadzaju aj v Ban-
skobystrickom a Bratislavskom kraji, su to vSak
denniky s nizkymi ndkladmi a s podstatne nizSou
sledovanostou vo svojich regidonoch, takze nie su
schopné uspesne konkurovat ustrednej tladi. Zo
ziskanych udajov je zrejmé, Ze najviac necitate-
lov regionalnej a lokalnej dennej tlaCe maju kraje
Zilinsky (90 %), Nitriansky (87,9 %), Trnavsky
(87,7 %), Trenciansky (84,9 %) a Banskobystric-
ky (84 %) . To su kraje, ktoré boli a ¢iastocne aj st
,,Zzasobované* regionalnymi dennikmi Hlas ludu
a Smer dnes. Iba o malo lepSie v Citanosti regio-
nalnej a lokalnej tlace je na tom Bratislavsky kraj
(77,9 %), kde situdciu ako-tak zachrafiuje brati-
slavsky Vecernik. Uplne ind situécia je v byvalom
Vychodoslovenskom kraji, ¢ize v PreSovskom a
Kosickom kraji, ktoré maja 58,5 %, resp. 47,4 %
necitatelov regionalnej a lokalnej dennej tlace. Ak
suma dennej sledovanosti regionalnej a lokalnej
dennej tlace je na celom Slovensku v priemere
19,7 %, v Kosickom kraji je 51,8 %, PreSovskom
41,5 %, Bratislavskom uz len 22,6 %, Banskobys-
trickom 16 %, Tren¢ianskom 15,1 %, Trnavskom
12,3 %, Nitrianskom 12,1 % a v Zilinskom kraji
len 9,1 %.

Ukazuje sa, Ze nové uzemnospravne usporia-
danie Slovenska prispelo k diferenciacii ¢itanosti
regionalnej tlace, najmd v byvalom Stredosloven-
skom a v Zapadoslovenskom kraji. Aj medzi nimi
su vSak rozdiely. Zatial ¢o Smer dnes je ¢itanejsi
v kraji svojho vychadzania, Hlas ludu ma v Bra-
tislavskom kraji iba nepatrné percento pravidel-
nych citatelov. Denna sledovanost tychto dvoch
regionalnych dennikov vo vlastnych regiénoch
nepresahuje uroven sledovanosti priemernych
ustrednych dennikov.

Ani lokalne denniky (veéerniky) v stredoslo-
venskom a zapadoslovenskom regione nevylepsuju
pomer medzi regionalnou/lokélnou a ustrednou
dennou tlacou. Pretoze zatial o Presovsky vecer-
nik ma v PreSove 50-percentnu a KoSicky vecer
v Kosiciach 42,2-percentnu dennu sledovanost,
bratislavsky Vecernik pravidelne ¢ita len 30,3 %
Bratislavéanov a banskobystricky Vecernik len
25 % dospelych obyvatelov Banskej Bystrice.

Ostatnd regiondlna a lokdlna tla¢

Spolu s regionalnymi a lokalnymi dennikmi
vychadzalo v ¢ase vyskumu na Slovensku celkom
138 titulov regionalnej (22,1 %), 299 lokalne;j
(47,8 %), 92 podnikovej (14,7 %) a 96 inzertnej
(15,4 %) tlace (spolu 625) v celkovom naklade
4 853 700 exemplarov. Podstatna ¢ast tohto nakla-
du (3 172 800 — 65,4 % ) pripadala na inzertni
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tla¢. Regiondlna tla¢ vychadzala v naklade 649 700
(13,4 %), lokalna 675 200 (13,9 %) a podnikova
tlac 356 000 (7,3 %).

Podobne ako denna regionélna a lokalna tla¢, aj
ostatnd tla¢ v regionoch a lokalitdch je rozsirend
znaéne diferencovane. Najviac titulov tejto tlae vy-
chidza v Zilinskom kraji (112 alebo 17,9 %). To je
dvakrat viac ako v Bratislavskom (55— 8,8 %) a Tr-
navskom (51 — 8,2 %) kraji a podstatne viac ako
v ostatnych krajoch Slovenska: Tren¢in 90 (14,4 %),
Nitra 89 (14,2 %), Presov 86 (13,8 %), KoSice 72
(11,5 %) a Banska Bystrica 70 (11,2 %).

Este vyrecnejSie o saturovanosti jednotlivych
krajov regionalnou a lokalnou tla¢ou vypovedaji
udaje o nakladoch tejto tlace (vratane dennikov a
bez inzertnej tlace) v jednotlivych krajoch. Z tohto
hladiska je na tom najlepsie Kosicky kraj, na kto-
ry pripada viac ako pétina vsetkych nakladov. Za
nim nasleduji Bratislavsky (19,5 %), Zilinsky
(13,4 %), Nitriansky (11,8 %), Banskobystricky
(9,3 %), Trenciansky (9,1 %), Presovsky (8,7 %) a
Trnavsky (8,1 %) kraj.

Nakoniec rozdielnu situciu na trhu regional-
nej a lokalnej tlace potvrdil aj nas vyskum odpo-
vedami na otazku, ktorou sme na v§eobecnej urov-
ni zisfovali ¢itanie regiondlnej a lokalnej tlace.
Odpovede na otazku nie celkom zodpovedaji uva-
dzanym tdajom o pocte a nakladoch regionalnej a
lokalnej tlace v jednotlivych krajoch. Z dvoch
doévodov: 1. V nakladoch st zahrnuté aj naklady
regionalnych a lokalnych dennikov, o ktorych ¢i-
tanosti sme uz hovorili. 2. Otazka dopliujuco zis-
tovala ¢itanost ostatnej regionalnej a lokalnej tla-
¢e, pricom odpovede zahfiiaju pravidelné i
nepravidelné Citanie, resp. necitanie tejto tlace.

Ostatna regionalna a lokalna tla¢ ma relativne
najviac &itatelov v Zilinskom kraji (84,6 %, z to-
ho 43,3 % pravidelnych). O nieco niZsia a vza-
jomne porovnatelnd je ¢itanost regiondlnej a lo-
kalnej tlace v Trnavskom (77,1 %), PreSovskom
(76,4 %), Trencianskom (75,6 %), Banskobystric-
kom (74,9 %) a v Nitrianskom (72,3 %) kraji. Pod-
statne niz$ia je Citanost tejto tlace v KoSickom
(62,6 %) a najmé v Bratislavskom (45,2 %) kraji.
V Kosickom kraji je to zrejme dosledok znacnej
roz$irenosti regionalnej a lokalnej dennej tlace,
v Bratislavskom kraji zasa désledok silnej konku-
rencie ustrednej tlade a inych médii. (Citanost kon-
krétnych titulov regionélnej a lokélnej tlace — tyz-
dennikov a dvojtyzdennikov — sme zistovali na
roz$irenej vzorke dvoch krajov a vysledky prine-
sieme v nasledujucom Cisle Otdzok Zurnalistiky.)

Zhrnujuco mozno konstatovat, Ze regionalna
a lokalna tla¢ je slabo rozvinuta. Tyka sa to v pr-
vom rade dennej tlade, ktora na viésine uzemia
(s vynimkou vychodného Slovenska) neméze kon-
kurovat celostatnym dennikom. Zdanlivo priazni-

vejsia je situdcia ostatnej regionalnej a lokalnej tla-
e, ktora — ako sme uviedli — méa pomerne vysoké
percenté Citatelov. Treba si vSak uvedomit, ze
v tomto pripade ide o tla¢ s tyZdennou, dvojtyz-
dennou, ale aj nizSou periodicitou, a Ze uvadzané
udaje zahrnaju aj nepravidelnych ¢itatelov. Navy-
Se treba vidiet skutoénosti, ktoré suvisia s novym
uzemnospravnym usporiadanim Slovenska. Po
zéaniku starych krajov povodné krajské denniky
stratili dost Citatefov v novych krajoch (okrem
dennika Lii¢ — Vychodoslovenské noviny) a potre-
buji nanovo definovat svoje geografické vyme-
dzenie. S opravnenym zdujmom preto mozno oca-
kavat vysledok transformacie Hlasu ludu na Styri
krajské hlavickové denniky, ktoré ako Hlas Brati-
slavského, Trnavského, Tren¢ianskeho a Nitrian-
skeho kraja zacali vychadzat 3. novembra 1997.

Urcita krystalizacia prebieha aj v Strukture
byvalych okresnych novin, ktorym sa spolu s ok-
resmi rozpadli aj Citatelské zakladne. Vedenia ich
redakcii sa rozhoduji medzi troma moznostami:
1. Zazit poésobnost novin na uroven nového ok-
resu. 2. Rozsirit pésobnost novin na uroven nové-
ho kraja. 3. Posobit na pévodnom teritdriu bez
ohladu na hranice okresov alebo i krajov. Kedze
tla¢ nie je nijakym spdsobom regulovand, zavisi
iba od vydavatelov, do akej miery sa chct alebo
nechcu viazat na administrativne hranice okresov
a krajov. Nakoniec st tu nové tzemné jednotky
(okresy), ktoré nemaju svoje periodika, a ich oby-
vatelstvo ziskava regionalne a lokdlne informacie
z tlade inych okresov. Ze to z hladiska informac-
nej vizby obcanov s organmi regionalnej Statnej
spravy a samospravy sposobuje problémy, netre-
ba iste zdoraziovat.

Rozhlas

Sucasna situdcia na rozhlasovom trhu je po-
znamenana nekoncepcénostou jeho rozvoja, resp.
absenciou §tatnej komunikacnej politiky v tejto
oblasti. Na rozdiel od zapadoeurdpskych krajin,
kde sa v ramci deregulécie rozhlasu stkromnym
zaujemcom o rozhlasové vysielanie systematicky
pridelovali a prideluju licencie na narodné (celo-
Statne), regiondalne a lokalne vysielanie, sukrom-
ny rozhlas na Slovensku sa rozvija viac-menej
zivelne. Licencie na celostatne rozhlasové vysie-
lanie neexistuju. Namiesto toho sa ujala prax, ze
sukromné stanice — pévodne myslené ako regio-
nalne — dostavaju rozsirené licencie o dalsie frek-
vencie mimo hranic svojich pévodnych regionov
a usiluju sa rozsirit svoje vysielanie na ¢o najvic-
Sie uzemie Slovenska. To este viac zneprehladiu-
je situaciu na rozhlasovom trhu a zvéac¢suje rozdiel-
nost podmienok konkurencie sukromnych
rozhlasovych stanic navzajom, ale aj voci najsil-
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nejSiemu konkurentovi — verejnopravnemu Sloven-
skému rozhlasu.

Prakticky dnes na slovenskom rozhlasovom
trhu pdsobia Styri kategdrie rozhlasovych stanic:

1. Celostatne rozhlasové stanice (Slovensko 1,
Slovensko 2, Rock FM Rédio), ktoré patria verej-
nopravnemu Slovenskému rozhlasu.

2. Nadregionalne sukromné rozhlasové stani-
ce, ktoré svojim signdlom zabezpecuju Uzemie
viacerych regionov, ale nezabezpecuju nim este
celé tizemie Slovenska (Fun Radio, Radio Koliba,
Radio Twist, Radio Rebeca, Radio Nitra).

3. Regionalne rozhlasové stanice, ktoré poso-
bia prevazne v hraniciach regionu (kraja) a do
inych regionov zasahuju iba nepatrne (FM Radio
DCA, Kiks Radio, Radio Flash, Radio Beta, Ra-
dio Lumen, Radio Tatry).

4. Lokalne rozhlasové stanice, ktorych vysie-
lanie sa sustreduje na ur¢ité mesto a jeho blizke
okolie (Réadio Frontinus, Radio Lokal FM, Radio
Ragtime, Top Radio, Radio Zilina).

Tomuto roz¢leneniu, ako potvrdzuju aj vysled-
ky nésho vyskumu, zodpoveda i sledovanost jed-
notlivych rozhlasovych stanic celkove i v jedno-
tlivych slovenskych krajoch. Pozicia stanice
Slovensko 1 je aj napriek rasticej konkurencii suk-
romnych stanic stile neohrozena a zisky sukrom-
nych stanic idu skor na ukor Rock FM Rédia s po-
dobnou programovou Strukturou. Celoplosné
stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu sa
vyraznejsie presadzuji najmd v regionoch, kde je
slabSia konkurencia nadregionalnych, regional-
nych a lokalnych stanic — v Banskobystrickom,
Presovskom a v Kosickom kraji. Naproti tomu je
ich stthrnna denna sledovanost (najma vsak stani-
ce Rock FM) niz§ia v krajoch, kde im okrem nad-
regionalnych konkuruji aj pomerne silné regio-
nalne a lokalne stanice. Tak je to v Bratislavskom
kraji najmé zasluhou vysoko sledovaného Radia
Twist, v Trnavskom kraji k tomu okrem nadregio-
nalnych stanic vysielajucich z Bratislavy prispie-
va aj Radio Forte, v Tren¢ianskom kraji regional-
ne stanice FM Radio DCA a Radio Beta,
v Nitrianskom kraji najmé domace N Radio a Ra-
dio Nitra a v Zilinskom kraji popri mierne nadre-
giondlnom Radiu Rebeca aj dve lokalne stanice —
Radio Frontinus a Radio Zilina.

Sledovanost sukromnych rozhlasovych stanic
v jednotlivych regionoch je predovsetkym podmie-
nena ich technickymi moznostami — obsiahnutim
uzemia vlastnym signalom. Preto tdaje o ich sle-
dovanosti su tazko porovnatelné, a hovorit o ich
sledovanosti ako vysledku vzdjomnej konkuren-
cie mozno iba v regionoch, kde maji rovnaké tech-
nické moznosti vysielania. Pre ,,bratislavské nad-
regiondlne stanice (Fun Rédio, Radio Twist a Radio
Koliba) to plati v Bratislavskom, Trnavskom a ¢ias-

tocne aj v Nitrianskom a Tren¢ianskom kraji.
V tychto krajoch dokopy klesa priemerna denna
sledovanost stanic Slovensko 1 na 49,9 %, Slo-
vensko 2 na 8,3 % a Rock FM Radio dokonca na
15,8 %. Naproti tomu na tomto izemi dosahuju
pomerne vysoku priemernu dennu sledovanost
sukromné nadregiondlne stanice: Fun Radio —
21 % (najmi zasluhou vysokej sledovanosti v Bra-
tislavskom a Trnavskom kraji), Radio Twist —
17,8 % (v Bratislavskom kraji 36,5 %) a Radio
Koliba — 10,8 %.

Uplne opaéné je situdcia v Styroch krajoch
severného, stredného a vychodného Slovenska. Na
tomto teritoriu narasta priemerna denna sledova-
nost stanic Slovensko 1 na 55,9 %, Slovensko 2
na 15,8 % a Rock FM Radia na 34,6 %, pricom
Fun Rédio na tom istom uzemi dosahuje priemer-
ni dennt sledovanost 15,8 %, Radio Koliba 9,8 %
a Radio Twist 4,6 %.

Regionalne rozhlasové stanice ¢elia konkuren-
cii celoStatnych a nadregionalnych stanic v hrani-
ciach svojich krajov pomerne uspesne. Plati to naj-
ma o staniciach FM Radio DCA (denna sledovanost
vo vlastnom kraji 24,4 %), N Radio (21,3 %), Kiks
Radio (18,7 %) a Radio Flash (16,3 %).

Uvedené skuto¢nosti potvrdzuju nas nazor, ze
jednoznacné geografické vymedzenie hranic svoj-
ho pdsobenia sa vyplaca a je ddlezité nielen pre
uspesny rozvoj samotnych regiondlnych rozhlaso-
vych stanic, ale aj celého rozhlasového trhu. Hla-
danie dalSich zdrojov reklamnych prijmov rozsi-
rovanim vysielania na dalSie a dalSie regiony bez
ich spravodajského zabezpecéenia a bez vizieb na
regionalnych zadéavatelov reklamy nie je cesta, kto-
rou by sa mali uberat sukromné rozhlasové stani-
ce. Je jasné, ze voc€i staniciam verejnopravneho
rozhlasu (tyka sa to najmé komer¢nej stanice Rock
FM Radio, ktora svojou programovou Struktiurou
a komerénym zameranim vystupuje ako priamy
konkurent sukromnych radii) su sikromné rozhla-
sové stanice v nerovnopravnom postaveni. Sotva
vSak mozno dosiahnut rovnopravny stav postup-
nym roz§irovanim licencii a priberanim frekven-
cii. Pokial Rada Slovenskej republiky pre rozhla-
sov¢ a televizne vysielanie nebude popri lokalnych
aregionalnych licenciach pridelovat aj licencie na
celostatne sikromné rozhlasové vysielanie, nebu-
de rovnost podmienok na slovenskom rozhlaso-
vom trhu. Dovtedy nebude ani mozné hovorit
o skuto¢nom dudlnom systéme rozhlasového vy-
sielania.

Televizia

Sledovanie televizie ako takej (nie konkrétne;j
stanice) zahfna mnozstvo aspektov a je podmie-
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nené pocetnymi faktormi. Dnes uz sledovanost
televizie nezavisi iba od vybavenosti domacnosti
televiznymi prijima¢mi a od zabezpecenosti Uize-
mia televiznym signdlom. To, do akej miery dnes
urcitd domacnost (ako zékladna komunikacéna jed-
notka) vyuziva $irokd programovi ponuku televi-
zie, zavisi od:

— vybavenosti domdacnosti viacerymi televiz-
nymi prijima¢mi, ¢iZze od moznosti vyuzivat naraz
programovu ponuku viacerych stanic,

— vybavenosti domécnosti spolo¢nou alebo
individualnou satelitnou anténou, ¢ize od moznosti
prijimat satelitné vysielanie domécich a zahranic-
nych satelitnych stanic,

— vybavenosti domacnosti pripojkou kablove;j
televizie, ¢ize od moznosti sledovat preberané vy-
sielanie domacich i zahrani¢nych terestridlnych,
ale aj satelitnych stanic, ako aj vysielanie miestne;j
televizie,

—moznosti prijimat terestridlne vysielanie do-
macich televiznych stanic,

— moznosti prijimat terestridlne vysielanie za-
hraniénych televiznych stanic. K tomu vsetkému
by sme este mohli pridat vybavenost domécnosti
videom, multimedidlnymi pocitaémi, pripojkami
Internetu a pod. Mohli a mali by sme prihliadat aj
na odli$né jazykové schopnosti obyvatelov urci-
tych regionov prijimat zahrani¢né televizne vysie-
lanie. (Iné situécia je na juhu Slovenska vo vztahu
k madarskému, ina na zapade Slovenska vo vzfa-
hu k ¢eskému a ina na severe alebo vychode Slo-
venska vo vztahu k polskému alebo ukrajinské-
mu televiznemu vysielaniu.)

Ak berieme do tvahy vsetky tieto aspekty, je
jasné, Ze obyvatelstvo jednotlivych slovenskych
regiénov (krajov) méa rézne moznosti sledovania
televizie, ¢o sa — ako to ukdzali aj vysledky nasho
vyskumu —prejavuje i v jej skutoénej sledovanosti.

Moznosti sledovat domace i zahrani¢né tele-
vizne stanice su v jednotlivych krajoch zna¢ne
odlisné. Pri priemernom indexe moznosti 4,87 je
tento index pre Bratislavsky kraj 7,75, Trnavsky
6,82, Nitriansky 5,76, Tren¢iansky 5,26, Zilinsk}'/
4,60, Banskobystricky 3,96, Kosicky 3,90 a Pre-
Sovsky 3,61. Tieto rozdiely vyplyvaji nielen z geo-
grafického umiestnenia jednotlivych krajov, ale aj
z rozdielnej saturovanosti kablovou (v pripade
VTV aj satelitnou) televiziou. Celkom logicky sa
prejavuje aj v rozdielnej dennej sledovanosti uve-
denych televiznych stanic.

Za situacie, ked suma dennej sledovanosti tych-
to stanic pre celé Slovensko predstavuje 196,3 %,
v Trnavskom kraji je 261,3 %, Bratislavskom
229,6 %, Trencianskom 198,3 %, Nitrianskom
195,5 %, Kosickom 192,8 %, Banskobystrickom
186 %, Zilinskom 185,5 % a v Presovskom kraji
173,2 %. Vplyv moznosti prijmu na skuto¢ni sledo-

vanost je viditelnd najmaé pri staniciach, ktor¢ svo-
jim signalom nezabezpecuju celé tizemie Slovenska.
Napriklad TV Markiza ma iba 60-percentné zabez-
pedenie Zilinského kraja, &im sa jej dennd sledova-
nost znizuje na 42,9 %. Podobne je to so sledova-
nostou ¢eskych stanic, z ktorych najméd NOVA ma
vysoku sledovanost v Bratislavskom, Trnavskom a
v Zilinskom kraji, ale takmer Ziadnu sledovanost na
strednom a vychodnom Slovensku.

Kdblova a satelitnd televizia

Kablova televizia poskytuje viac moznosti ako
satelitna, pretoZe okrem satelitnych programov §iri
aj signal terestridlnych stanic, resp. zabezpecuje
Sirenie vysielania miestnych televiznych §tadii.
Preto zasluhou kablovych rozvodov sa zvysuje
nielen potencidlna sledovanost VTV, ale aj teres-
tridlnej Markizy (zo 60 na vyse 80 %). Kéablové
rozvody prispievaju tiez k sledovanosti ¢eskych,
madarskych a polskych televiznych stanic.

Vzhladom na uvedené skutoénosti je dolezité
zistenie, Ze vySe 27 % domacnosti na Slovensku
ma pripojku kablovej televizie. Ak k tomu pripo-
citame vyse 25 % domacnosti so spolocnoua 23 %
s individualnou satelitnou anténou, vychadza nam,
ze 75 % slovenskych domacnosti méze sledovat
programy satelitnych stanic. Vzhladom na rozdiel-
nu roz$irenost kablove;j a satelitnej televizie su tieto
moznosti v jednotlivych krajoch znaéne rozdiel-
ne. Zatial ¢o v Bratislavskom kraji je kablovou
televiziou vybavenych 60 % domacnosti a v Ko-
sickom 31,7 %, v ostatnych krajoch sa vybave-
nost domécnosti pripojkou kablove;j televizie po-
hybuje od 17 do 26 %. KedZe vsak kablova a
satelitna televizia su v prevaznej miere substituc-
né média, nedostatok kablovych rozvodov v urci-
tych regionoch sa nahradza va¢§im mnozstvom
spolo¢nych a individudlnych satelitnych antén. Aj
napriek tejto skuto¢nosti st vSak v potencialnej
moznosti sledovat programy satelitnych stanic
medzi jednotlivymi krajmi znaéné rozdiely. Zatial
¢o v Bratislavskom kraji moze satelitné programy
sledovat teoreticky az 95,7 % doméacnosti, v Tren-
¢ianskom kraji je to 94,1 %, Nitrianskom 80,9 %,
Banskobystrickom 80,4 %, Zilinskom 72,2 %,
Kosickom 67,6 %, Trnavskom 56,6 % av PreSov-
skom kraji len 53,7 %.

Tuto skuto¢nost do zna¢nej miery (nie uplne)
odrazaju aj vysledky zistovania dennej sledova-
nosti konkrétnych satelitnych stanic. Tentoraz nie
je pre nas zaujimavé, ako su sledované jednotlivé
stanice. Podstatnejsi je tdaj, Ze prinajmenej jednu
satelitnu stanicu sleduje denne 32,5 % dospelych
obyvatelov Slovenska, pricom v jednotlivych kra-
joch je situécia takato: Nitriansky kraj 44 %, Ban-
skobystricky 35 %, Tren¢iansky 32,8 %, Trnav-



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1997 — 4

321

sky 32,1 %, Bratislavsky 31,4 % PreSovsky
31,1 %, Zilinsky 28,7 % a Kosicky 28,1 %. Pri-
tom priame suvislosti medzi vybavenostou domac-
nosti pripojkou kéblove;j televizie, spolo¢nou ale-
bo individualnou satelitnou anténou sa vystopovat
nedaju, pretoze kablové rozvody nepontikaju rov-
naku skladbu programov. Aj nasmerovanie antén
na rdzne satelity prinasa r6znu programovu ponu-
ku. Urcitou orientaciou preto mozu byt odpovede
respondentov na v§eobecnu otazku o pravidelnom
i nepravidelnom sledovani satelitnych programov.
Podla nich sleduje satelitné programy (pravidelne
i nepravidelne) 45,8 % domacnosti. Najviac ich je
v Nitrianskom kraji (59,6 %), podstatne menej
v Banskobystrickom (49,3 %), Bratislavskom
(45,6 %), Zilinskom (44,7 %), Trenéianskom
(42,9 %), Presovskom (41,5 %), Trnavskom
(38,7 %) a v Kosickom (37,4 %) kraji.

Lokdlna televizia

Po zaniku TV Sever dnes na Slovensku nep6-
sobi Ziadna regionalna televizia. Styri lokélne te-
restridlne stanice dopiiia 56 lokalnych $tadi, kto-
ré §iria svoje programy (v niektorych pripadoch
len teletext) prostrednictvom kablovych rozvodov.
Ich programy v§ak ma moznost sledovat iba nece-
lych 18 % domadcnosti na Slovensku. Najviac
v Bratislavskom (31,6 %) a v Kosickom (30,9 %)
kraji. S desatpercentnym odstupom ich nasleduju
kraje Banskobystricky (20,4 %), potom Trnavsky
(19,8 %), Trenciansky (16,8 %), PresSovsky
(14,6 %) a nakoniec Nitriansky (4,3 %). Tu vsak

Graf 1
Celkova sledovanost’ médii

treba vysledky vyskumu posudzovat velmi obo-
zretne, pretoze vyskumna vzorka nezahrnuje vset-
ky obce, a kablové rozvody s lokalnym televiz-
nym vysielanim sa neraz nachadzaji aj v malych
dedinéch.

Programy lokalnych stanic sleduje iba 13,4 %
obyvatelov Slovenska, pritom iba 1,9 % pravidel-
ne a 11,5 % nepravidelne. Celkove najvyssia sle-
dovanost (pravidelna i nepravidelnd) je v Kosic-
kom (23,7 %) a Bratislavskom (21,7 %) kraji.
Nasleduju kraje Trnavsky (18,9 %), Trenciansky
(15,1 %), Banskobystricky (14,3 %), Presovsky
(12,2 %), Zilinsky (8 %) a Nitriansky (3,5 %).

Vysledky vyskumu nas presved¢ili o tom, Ze
jednotlivé regiony Slovenska su z hladiska rozsi-
renosti jednotlivych médii, moznosti ich posobe-
nia i vztahu publika k tymto médiam (sledovanosti)
znaéne diferencované. Napriklad zapadné kraje
Slovenska sa vyznacujui nadpriemernou sledova-
nostou domacich i zahrani¢nych terestrialnych te-
leviznych stanic, ale aj nadregionalnych sukrom-
nych rozhlasovych stanic i Gstrednych dennikov.
Su to vsak zaroven kraje so slabou pdsobnostou
regionalnej a lokalnej dennej tlace. Vychodné kraje
maju zasa podstatne rozvinutejsiu regionalnu a
lokalnu tla¢. Ako vsak vidime v grafe 1, v kumu-
lativnom pdsobeni vsetkych médii sa rozdiely
medzi krajmi vyrovnavaju, takze v priemere su si
kraje dost podobné. Napriek tomu je zrejmé, ze
najviacsou komunikacnou kapacitou disponuje Tr-
navsky a po nom Bratislavsky kraj.

PhDr. Samuel Brecka

I Celostéatny rozhlas
[ Nadregiondlny rozhlas
I Reg/lok rozhlas
 m— AV
I SAT TV
—&—Lokdlna TV
—M— Denniky

Reg. denniky

Priemer
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REGIONALNY A LOKALNY ROZHLAS A TELEVIzIA
V ZILINSKOM A BANSKOBYSTRICKOM KRAJI

Sucastou celkovej medialnej scény st aj re-
gionalne a lokalne elektronické média, legislativ-
ne a ekonomické podmienky ich existencie, ako
aj perspektivy ich rozvoja z hladiska nového tizem-
nospravneho usporiadania Slovenska. Vzhladom
na svoju pristupnost a kontaktovost su faktorom,
ktory prispieva k vytvaraniu novych komunikac-
nych potrieb publika. Regionalne a lokalne elek-
tronické média si zasluhuju pozornost, pretoze
zohravaju Specificku ulohu vo vyvoji celych na-
rodnych medialnych systémov a v zmysle regio-
nalnej politiky vplyvaju na kulturny a ekonomic-
ky rozvoj jednotlivych regionov.

V sucinnosti s inymi institaciami, ktoré st za-
interesované na regionalnom rozvoji, mozu elek-
tronické média plnit niekolko zakladnych uloh. Na
jednej strane to méze byt silné regionalne radio
(televizia), ktoré prostrednictvom reklamy, inves-
ticii a ekonomickej diverzifikacie funguje ako ka-
talyzator regionalneho obchodu. Na druhej strane
to moéze byt radio (televizia), ktoré dokaze odkry-
vat potencial ekonomickej svojpomoci ¢i vyvijat
tlak na organy samospravy.

Rozhlas

V sucasnosti vysiela na Slovensku 19 sikrom-
nych rozhlasovych stanic s rozmanitym postave-
nim, organiza¢nou a finanénou Strukturou, rozsa-
hom publika a komunika¢nou ideolégiou.

Sucastou licencie pre rozhlasové vysielanie je
aj pridelenie frekvencie s prisluSnym povolenym
vykonom. Stkromné radia na Sirenie svojho sig-
nalu vyuzivaji jednak siet vysielacov v sprave Slo-
venskych telekomunikacii, alebo disponuju vlast-
nym vysielacim zariadenim.

Rozsah zabezpecenia toho-ktorého uzemia sig-
nalom je tiez uréeny vyskou vysielacej kdty a te-
rénom. Napriklad vzhladom na svoj relativne plo-
chy terén je zépadné Slovensko typické velkym
poétom stkromnych radii s pomerne vysokym
vykonom vysielania (od 30 do 100 kW), kym pre
oblast stredného Slovenska a Povazia je charakte-
risticky stredne vysoky vykon vysielania.

Z uvedenych dévodov ma kazdé sukromné
radio pomerne presne definovany svoj region,
v ktorom je mozné prijimat jeho signal. Vzhladom
na ¢lenity terén Slovenska a jeho Specifika sa tak
vytvorili ur¢ité uzemné Struktiry rozhlasového
vysielania, ktoré vo vzajomnom vzfahu vytvaraji

priestor nielen pre posluchacov, ale aj pre zadava-
telov reklamy.

Kazdé sukromné radio je teda definované uze-
mim, ktoré zabezpecuje svojim signalom. Velkost
tohto tizemia je rozna. Uzemné Elenenie moZe byt
prirodzené alebo umelé.

Prirodzenym je vtedy, ak respektuje hranice
spolocensko-kulturnej komunity. Umelym je cle-
nenie, ktoré je urcené podla Cisto technickych,
administrativnych alebo komer¢nych kritérii.

Lokalny a regionalny rozhlas m6zeme tiez de-
finovat ako komunitu zadujmov. Tato komunita sa
moze nachadzat v oblasti velmi rozdielnych kul-
turnych tradicii. V inom pripade méze zase lokal-
ny (regionalny) rozhlas reprezentovat lingvistic-
ké, etnické, spolocenské alebo iné mensiny vo
véacésich geografickych oblastiach. ,,Lokalnym® je
v tomto pripade skor typ komunikacie ako izemie
zabezpecené signalom.

Regionalny a lokalny rozhlas je predstavite-
Tom alternativnej formy komunikacie. Je preja-
vom jedného z vyznamnych trendov sti¢asného
medidlneho vyvoja — vyrazného posunu od ma-
sového publika k individualnym a zaujmovo $pe-
cializovanym skupindm posluchacov. Najuspes-
nejsie rozhlasové stanice oslovuju svoje publikum
ako individuality so snahou uspokojit ich indivi-
duélne potreby a zdujmy. Segmentéacia publika
moze byt aj vysledkom ¢isto komeréného prisp6-
sobenia sa média vyvoju na trhu v zaujme res-
pektovat pravidla ponuky a dopytu, ako aj Cerpat
zo vSetkych moznych zdrojov reklamnych prij-
mov. Tomuto cielu slizi aj vytvaranie sieti lokal-
nych a regionalnych rozhlasovych stanic, pro-
strednictvom ktorych mdézu jednotlivé radia
zdruzené v sieti vyuzivat popri lokalnej i celo-
Statnu reklamu.

Na druhej strane Gspes$na segmentacia umoz-
fiuje stkromnym rozhlasovym staniciam najst si
vhodné miesto v celkovom medidlnom systéme,
t. j. umoznuje jednotlivym staniciam konstruktiv-
ne spolupdsobit s inymi prvkami regionalnej a
lokalnej medidlnej scény (tlac, televizia, ale aj nové
informacné technoldgie).

Svojim dosahom, ako aj ideoldgiou sa regio-
nalne a lokalne rozhlasové stanice stali v mnohych
pripadoch aktivnym prvkom regionalneho rozvo-
ja nielen v tradi¢énom kultirnom zmysle (regio-
nalne povedomie), ale aj v ekonomickom zmysle
(rozvoj trhu prace, inzercia, reklama).
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Délezitou stcastou fungovania regionalnych
a lokalnych sukromnych rozhlasovych stanic st
zdroje ich financovania. V. mnohych pripadoch je
reklama jedinou zébezpekou existencie malych
rozhlasovych stanic. Objavuju sa vSak aj argumen-
ty proti reklame, ktora laka rozhlasové stanice
maximalizovat svoje reklamné prijmy ponukou
programu nizkej urovne, sliziacej na prilakanie
¢o najvicsieho poctu posluchacov. V. mnohych eu-
ropskych statoch sa ukazuje, Ze stanice, ktor¢ za-
nedbavaju lokalne vysielanie v prospech anonym-
nych velkomestskych programov, stracajui svojich
posluchacov a nasledne aj reklamné prijmy.

Doterajsie skusenosti u nas vSak nasvedcuju
tomu, ze samotny reklamny material zatial nema
priamy vplyv na kvalitu programu.

Vysledky jarného medialneho prieskumu na-
znacuju, ze poésobenie sikromnych rozhlasovych
stanic ma znaény vplyv na rozvoj ich regiénov.
Preto treba umoznit tymto rozhlasovym staniciam
financovat svoju ¢innost akymikolvek prostried-
kami, ktoré povazuju za vhodné a ktoré si v me-
dziach zakona. Sukromné rozhlasové stanice na
¢isto komerénom zaklade sa totiz mézu uchylit
k lacnému a populistickému programu.

Televizia

Zékladnymi faktormi, ktoré urcuju postavenie
kazdej televizie na trhu, je rozsah zabezpecenia
uzemia jej signalom, urovei jej programovej Struk-
tary a pritomnost inych televizii na trhu. Poziciu
kazdej televizie preto vyrazne ovplyviiuje prave
vzajomna kombinacia uvedenych troch faktorov.

Regionalna a lokalna televizia sa oproti roz-
hlasu vyvijala odlisne. Velky vplyv tu zohrala sku-
to¢nost, Ze televizia si vyzaduje podstatne vACSi
kapital a Ze regionalna ¢i lokalna televizia zohra-
va nepodstatni tlohu na silne konkurenénom me-
dzinarodnom televiznom trhu. Preto sa aj progra-
mova Struktura prvej televiznej stanice u nas (TV
SEVER) prispdsobila vieobecnym vzorom zahra-
niénych komerénych televiznych stanic ohladne
programovej ponuky.

Vo vztahu k divakovi a jeho problémom ma
vSak regiondlne a lokalne televizne vysielanie
z hladiska informaénej funkcie najblizsie.

Televiznych divakov sice zaujima spravodaj-
stvo zo sveta a hlavne udalosti z centier, ale skor
reaguje na problémy lokalneho charakteru zo svoj-
ho okolia. Lokalna televizia ma na rozvoj dané¢ho
regionu a jeho identitu nesmierny vyznam, a to
najma vtedy, ked jej programové zameranie vysti-
huje samotnu podstatu diania v regione ¢i meste a
jeho okoli.

Mesta a regiony sa stale viac osamostatiuju.
Ich ekonomicky, politicky, kultirny a spolo¢en-

sky zivot sa zintenziviiuje. Tym sa rozvijaju aj in-
formacné potreby obc¢anov. Samosprava miest a
regiénov nie je myslitelna bez plynulého obojsmer-
ného toku informacii medzi samospravou a ob-
¢anmi. Zaroven miestne televizne vysielanie pri-
spieva aj k rozvoju miestnej kultiry a celého
spoloc¢enského zivota. Ako informaény zdroj plni
tiez doplnkovu funkciu vo vztahu k verejnoprav-
nej televizii, sikromnym televiznym staniciam
s nadregionalnym dosahom (TV MARKIZA,
VTV) ¢i zahraniénym satelitnym programom.

V stcasnosti posobi na Slovensku 56 lokal-
nych a regionalnych televiznych stanic. Signal
tychto stanic je prijimany prostrednictvom kéblo-
vych rozvodov alebo terestridlne.

Regiondlne a lokalne televizne stanice poso-
biace na uzemi Slovenska mo6Zeme rozdelit na dva
subsystémy — na neprofesionalne a nekomeréné
stanice a na stanice s komerénymi a$piraciami.

Nekomer¢né stanice zvidcsa existuju v zlych
finan¢nych podmienkach, casto zévisia od subven-
cii miestnej spravy, nabozenskych skupin a inych
organizacii. Na druhej strane vsak viacero video-
studii a nekomerénych stanic preukazalo schop-
nost vyrabat experimentalne programy, ktoré nie
su postavené na beznom zobrazovani lokalnych
udalosti, ale na hlbSom pristupe k problémom (TV
SEN, TV PRIEVIDZA, TV TURIEC).

Nekomeréné stanice posilnené dotaciami a s
moznostou prezentovat sa na kanaloch komercne;j
televizie mézu byt inovaénym prinosom pre lo-
kélnu televiziu ako celok (TV NASA Kogice).

Niektoré televizne stanice s komerénymi as-
piraciami vytvorili siet lokalnych televiznych sta-
nic s cielom predaja ich reklamného ¢asu (spoloc-
nost PAMA Slovakia v stcasnosti zabezpecuje
reklamny ¢as v dvanastich lokalnych televiznych
staniciach). Medzi tymito stanicami m6zeme néjst
rozdiely napriklad v dosahu ich signalu, charakte-
re, ale v i urovni ich vysielania. V kone¢nom do-
sledku st vsak vsetky tieto stanice zamerané na
lokalne spravodajstvo, publicistiku a zdbavu.

Tie §tadia, ktorym to umoziuje technické vy-
bavenie a personalne obsadenie, sa popri zabez-
pecovani vlastného vysielania zvyc¢ajne venuju aj
dal§im ¢innostiam — vyrabaju prispevky pre ve-
rejnopravnu televiziu a inych zdujemcov alebo sa
venuju poradenskej Cinnosti.

Uroven vysielania jednotlivych regionalnych
a lokalnych televiznych stanic je rozdielna. Pohy-
buje sa od priemernej kvality spracovania prispev-
kov a technickej realizacie az po vysoku profesio-
nalnu Grovei vysielania. Celkova Groven a kvalita
vysielania je v§ak v mnohych pripadoch limitova-
na finanénymi prostriedkami.

24 lokalnych a mestskych televiznych stanic
vytvorilo zdruzenie — Asocidciu mestskych a lo-
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kalnych televizii so sidlom v KoSiciach. Jej cie-
Tom je zdruzovat profesiondlne aj amatérske sub-
jekty a ich pracovnikov, ktori sa zaoberaju $peci-
fickou problematikou lokalnych televizii. Ugelom
tohto zdruZzenia je zabezpecenie vzdjomnej vyme-
ny informaécii a spoluprace pri ochrane prav tvor-
cov programov pre lokalne televizie.

Vicsina lokalnych a regionalnych stanic (tak
televiznych, ako aj rozhlasovych) vznikd v eko-
nomickych, hospodarsky a kultirne rozvinutych
centrach. Ide najmé o vicsie okresné mesta jed-
notlivych krajov Slovenska. A prave takymito ad-
ministrativnymi a kultirnymi centrami s okres-
né mesta Zilina a Martin v Zilinskom kraji &i
Banska Bystrica v Banskobystrickom kraji.

2ilinsky kraj
Okres Zilina

Zilinsky okres je délezitou cestnou a Zelez-
ni¢nou krizovatkou. Medzi silné stranky okresu
patri stavebnictvo, prirodny potencial, kultirno-
historické pamiatky a v neposlednom rade i kvali-
fikovana pracovna sila.

Obyvatelia su vyrazne proslovensky oriento-
vani. Tato orientacia zachadza miestami az do na-
cionalizmu. V poslednom obdobi sa opit ozivil
latentny antisemitizmus, ktory tu ma svoje histo-
rické korene.

Ide o oblast stredného Povazia, centrom kto-
rého je samotné mesto Zilina. Mesto ma k dispo-
zicii technicku a socidlnu vybavenost, je to jedno
z centier $kolstva, vedy a bankovnictva. Samospra-
vatu zohrava délezitu ulohu v udrziavani rozsa-
hu a kvality sluzieb.

Pre mesto je priznac¢na uzka spolupraca miest-
nych politikov a predstavitelov miestneho priemys-
lu.

Elektronické média, ktoré funguju v tejto ob-
lasti, sa pokusaju vytvorit svoju ekonomickt za-
kladnu nielen pomocou reklamy, ale spolichaju sa
aj na subvencie spolo¢enskych, nabozenskych a
inych organizacii.

Kedze nebolo mozné z organizacnej stranky
uspokojit vSetky zdujmové strany jednou rozhla-
sovou ¢i televiznou stanicou, pdsobia tu dve ko-
mer¢né sukromné radia a dostato¢ne fungujuca siet
kablovych rozvodov a satelitnej televizie. Done-
davna tu vysielala prva sikromna terestrialna te-
levizia TV SEVER.

Televizia SEVER

Televizna stanica zacala vysielat 31. decembra
1993 na 52. kanali (kanal bol stucastfou siete TA 3).

Bola to prva sukromna televizna spolo¢nost, kto-
ra Sirila terestridlne svoj program hlavne na uzemi
Zilinského regiéonu. Svojim signédlom zabezpeco-
vala izemie s poctom viac ako dva miliény oby-
vatelov. Svoj program vysielala 8 hodin denne.

Kedze i§lo o prvu televiznu stanicu, ktora
v tom CGase obsiahla relativne rozsiahlu oblast, stala
sa tato predmetom zaujmu reklamnych spolo¢nosti.

Zaciatky predaja reklamného priestoru spoci-
vali v snahe 0o maximalnu informovanost poten-
cidlnych zakaznikov o moznostiach propagéacie
v médiu a osobnom aktivizanom predaji u vyty-
povanych zaujemcov. Hlavnymi argumentmi bola
vyhodna cenova ponuka v porovnani s vtedajSou
jedinou alternativou televiznej reklamy (rozumej
STV).

Prelomovym sa stal rok 1995, ked priemerny
rast finanéného objemu reklamy sa mesacne zvy-
Soval 0 30 az 50 %. Narast prijmov z reklamy sa
predpokladal aj po zvyseni vykonu vysielaca na
Krizave, ¢im by sa zvysila kvalita prijmu a zvysil
by sa aj pocet potencialnych divakov.

Ocakavanie vsak prerusil prienik TV NOVA
na slovensky trh a raketovy Start TV MARKIZA
v auguste 1996. Kedze TV MARKIZA S§irila svoj
signal prostrednictvom siete vysielacov na okru-
hu byvalej TA 3, nebola TV SEVER schopna kon-
kurovat jedinou svojou prenosovou cestou. Postup-
ne stracala podiel na trhu reklamy, ba dokonca
ponukla na predaj svoje akcie STS, s. r. 0., Brati-
slava. To viedlo Radu SR pre rozhlasové a televiz-
ne vysielanie k rozhodnutiu odnat SEVER-u li-
cenciu. Prvykrat to bolo koncom roka 1996 a
definitivne v maji 1997.

V Zilinskom okrese sa v su¢asnosti buduje siet
televiznych kablovych rozvodov, prostrednictvom
ktorych maju divaci moznost sledovat nielen do-
mace programy, ale i mnozstvo zahrani¢nych prog-
ramov.

V okresnom meste Zilina prevadzkuj televiz-
ne kablové rozvody traja operatori (OSBD, Tulska
33, OSBD, sidlisko Hajik a BYTTERM, s. r. 0.),
takZe na kablové rozvody je v su¢asnosti napoje-
nych 20 000 domécnosti. Do konca roka sa pred-
poklada dobudovanie TKR na celkovy pocet
30 000 pripojok. V centre, v tzv. starom meste bu-
duje svoju siet spolo¢nost SKT Bratislava. Vo svo-
jej sieti vyhradili jeden kanal —Infokanal — pre pot-
reby mesta. V sucasnosti sa uvazuje o zriadeni
lokalnej televizie, ktora by vysielala vlastny prog-
ram prostrednictvom vybudovane;j siete kablové-
ho rozvodu pre mesto a blizke okolie. V tejto su-
vislosti sa pripravuje fuzia novovzniknutej
televizie, Zilinského vecernika a Radia ZILINA do
multimedialnej spoloénosti pod nazvom CITY
MEDIA.
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Rédio ZILINA

Rédio Zilina zagalo vysielat dia 1. 2. 1996 na
frekvencii 94,5 MHz z kéty Zilina — Dube. Nizky
vykon vysielaca umoznuje §irit signal stanice v ok-
ruhu 20-30 km. V lete 1997 sa predpoklada napoje-
nie na vysiela¢ Krizava s vykonom 20 kW, ako aj
ziskanie dal$ej frekvencie na rozsirenie vysielania.
Rédio vysiela prostrednictvom vysielaca, majitelom
ktorého je CITY RADIO, a.s., Zilina.

Stanica vysiela 24 hodin denne. Primarnou
cielovou skupinou su posluchéaci vo veku od 15 do
50 rokov.

Program je rozdeleny do troch zakladnych,
volne moderovanych pasiem, vypifiany scenaris-
tickymi relaciami r6znorodého zamerania. Z cha-
rakteristiky programu vyplyva, ze ide o spravo-
dajsko-hudobnu rozhlasovu stanicu. Predstavitelia
stanice povazuju spravodajstvo za najddlezitejsiu
Cast programu a pripisuju mu najvacsi vyznam z in-
formacného i politického hladiska. Spravodajstvo
rozhlasovej stanice — global, lokal, regional — je
vsak z obsahovej i formalnej stranky podobné inym
lokalnym ¢i regiondlnym staniciam.

Radio tizko spolupracuje so Zilinskym vecer-
nikom v oblasti vzajomnej vymeny informacii.
V praxi to znamena, Ze stanica avizuje obsah no-
vin, a noviny zasa prinasaju program rozhlasove;j
stanice.

Radio Zilina ma 11 platenych zamestnancov a
10 pracovnikov na ¢iastoény Uvédzok. Spravodaj-
sky program podla potreby zabezpeCuju 2 az 4
pracovnici. Je pozoruhodné, Ze v oblasti reklamy
a marketingu pracuje iba jeden staly pracovnik a
prijmy za reklamu dosiahli v roku 1996 2,1 mil.
Sk. Predstavitelia stanice predpokladaju v roku
1997 prijem za reklamu az 4 mil. Sk.

K tomu ma prispiet i spominany vyss§i vykon
vysielaca a pridelenie dal$ej frekvencie. Tu si v§ak
treba uvedomift, Ze rozSirenie tizemia, ktoré bude
stanica zabezpecovat svojim signalom, eSte nezna-
mena vacsi pocet posluchacov, teda i vyssie prij-
my za reklamu. MézZe sa totiz [ahko stat, ze radio
sa stane ,,obetou’ nadregionalnych rozhlasovych
stanic (ako je napr. FUN Radio, Radio KOLIBA
¢i Radio TWIST), ktoré v tejto oblasti pdsobia.

Rédio FRONTINUS

Radio Frontinus je lokalna rozhlasova stani-
ca, ktora vysiela na frekvencii 104,6 MHz pre ob-
last Ziliny, Cadce, Rajca, Povazskej Bystrice, Pi-
chova, Martina a Ruzomberka. Tato rozhlasova
stanica zacala vysielat 23. 11. 1994 ako klasicka
mestska stanica (od 1. 2. 1996 vysiela z koty Stra-
nik). Svoj program vysiela 24 hodin denne pre
posluchacov vo veku od 20 do 50 rokov. Pocet

posluchacov sa pohybuje v rozmedzi od 60 000
do 80 000, z toho pravidelnych je cca 15 000 po-
sluchacov. Dosah vysielania (signalu) je 40 km.

Stanica sa zameriava na hudbu stredného prua-
du a publicistiku. Programova Struktudra stanice je
uréena pre Siroku posluchaésku verejnost a pozo-
stava z regionalneho spravodajstva, hudby vset-
kych Zanrov, mnozstva reportaznych vstupov, naj-
mé z regidnu, informacii pre podniky a podnika-
telské subjekty.

Jednotlivé relacie su zamerané na vsetky ob-
lasti rodinného a spoloc¢enského Zivota, kultirne-
ho a Sportového diania v regione.

Hlavny doraz kladie stanica na lokalne spra-
vodajstvo a informacie z regionu. Lokalneho cha-
rakteru je aj vdcsina reklamy odvysielanej v zako-
ne stanovenom rozsahu.

KedZe prijmy z reklamy stacia sotva uzivit tito
rozhlasovu stanicu, rozhodli sa vstapit do siete
RédioNet s ciefom predaja svojho reklamného casu
i nadregionalnym zadavatelom.

Radio Frontinus uzko spolupracuje s tyzden-
nikom Ciel v oblasti vymeny informacii. Medzi
aktivity (mimo rozhlasového vysielania) patri aj
vydavanie &asopisu Zivot Ziliny, ktory mozno pri-
rovnat k bratislavskému Kam v Bratislave.

Je to jedno z mala radii, ktoré v sulade so zia-
dosfou o udelenie licencie predstavuje typicku lo-
kéalnu rozhlasovu stanicu. Predstavitelia radia ne-
uvazuju o roz$ireni svojho vysielania a nadalej
prispésobuju program potrebam posluchacov
mesta Ziliny a blizkeho okolia.

Okres Martin

V okrese Martin zije velka skupina [udi s vys-
$im vzdelanim. Je tu mnozstvo ddlezitych prie-
myselnych podnikov, ktoré v stucasnosti prekona-
vaju isté tazkosti spdsobené poklesom odbytu
zbrojarskej vyroby, rozpadom vychodného trhu a
poklesom odbytu v tuzemsku. Po roku 1989 tu v§ak
vznikla agilna podnikatelska elita (pivovar, mlie-
karne a podobne).

Okres Martin so svojimi predpokladmi pre
turizmus, dopravnym napojenim a podobne, zvla-
da transformaciu v novom uzemnospravnom ¢le-
neni bez vacsich problémov.

Vyznamnym centrom zamestnanosti, kultury
a Sportu je okresné mesto Martin. Je to jednoznac¢ne
centrum slovenského myslenia a kultary od 19. sto-
rocia. Miestna inteligencia sa vo velkej miere pri-
¢inila o rozvoj sloven¢iny a Slovenska. V meste
vzniklo a existuje niekolko vyznamnych kultur-
nych institacii. Ich zameranie pod¢iarkuje histo-
rickll narodnu orientaciu Martina a vyplyva uz zo
samotnych nazvov, ako st Matica slovenska, Mu-
zealna slovenska spolo¢nost, Narodny cintorin,
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Slovenské narodné miuzeum, Muzeum slovenske;j
dediny ¢i Divadlo SNP. Mesto je zname aj zaslu-
hou tychto institucii.

Pésobi tu jedna regiondlna rozhlasova stanica
— Radio REBECA - a svoje miesto na medialnej
scéne si hlada Televizia TURIEC (TVT), ktora
vysiela prostrednictvom kablovych rozvodov.

Réadio REBECA

Rédio Rebeca je regionalna rozhlasova stani-
ca, ktora zacala vysielat z Martina na frekvencii
106,9 MHz od 2I. jina 1994. Svojim signalom za-
bezpeduje nielen izemie celého Zilinského kraja,
ale aj Cast Trenc¢ianskeho kraja.

Vysiela nepretrzite 24 hodin denne vlastny
program, ktory je spolu s vyberom hudby zamera-
ny na posluchéc¢ov nad 25 rokov. Ponuka im aj in-
formécie o podnikani, $porte, motorizme, kulti-
re, mode a programy pre deti. Sucastou programu
su aj rozne sutaze.

Rédio Rebeca je predovsetkym komerénym
radiom, preto sa snazi maximalne vychadzat v us-
trety svojim zékaznikom, ktori jeho prostrednic-
tvom maju moznost oslovit vyse 285 000 stalych
posluchacov. Svojim obchodnym partnerom po-
nuka realizaciu reklamnych spotov na vysokej pro-
fesionalnej urovni, ktoré vznikaji v spolupraci
s Divadlom SNP v Martine a profesionalnymi hu-
dobnikmi. Okrem klasickej reklamy ponuka aj iné,
netradi¢né formy spoluprace.

Radio si za pomerne kratky ¢as vysielania zis-
kalo priazen mnohych firiem (OPEL, TOYOTA,
FORD, CITROEN, SOLAC, POLNOBANKA,
SOFTIP, COCA-COLA, SLOVENSKE TELEKO-
MUNIKACIE a mnohé dalSie).

Najpodstatnejsiu zlozku vysielania tvori hu-
dobny program. V tejto oblasti sa radio vyprofilo-
valo smerom k hudobnym zZanrom, ako su rock,
pop, oldies a odborne zostavené hudobné scenare.
Pre svojich posluchacov pripravuju tyzdenne
18 hodin p6vodnej hudobnej publicistiky. Medzi
najoblubenejsie patri Hitpardda 20-4, Klub osa-
melych rockovych stdc, Country dostavnik ¢i Pop
bazdr. Ich cielom je prinasat viac sti¢asnej sloven-
skej tvorby, ale problém je v tom, Ze slovenské
hudobné vydavatelstva sa zamerali na hudobné
zanre, ktorym sa radio vo svojom zamerani vyhlo.

Druhou prioritou radia je spravodajstvo. Kazdo-
denne pripravuji pre svojich posluchacov pohotové
a dynamické spravodajstvo z dopravy, $portu, slu-
zieb a obchodu. Informacie st prevazne regionalne-
ho charakteru, ale vo vysielani nechybaju ani kratke
spravy z domova i zo zahranicia. Tzv. hortce spra-
vodajstvo st schopni zaradit do vysielania v priebe-
hu piatich minut. Co sa tyka spravodajstva, neustéle

rozsiruju siet stalych internych spravodajcov a ex-
ternych spolupracovnikov.

Okrem toho radio prinasa zivé reportaze zo
zasadnuti mestskych zastupitelstiev, dopravnych
akcii, velkych i menSich kultirnych a spoloc¢en-
skych podujati.

Uzko spolupracujti s dennikom Prdca, s re-
gionalnymi novinami Novy Zivot Turca a s televi-
ziou Turiec. Radio je tiez ¢lenom siete rozhlaso-
vych stanic RadioNet.

Pocet stalych zamestnancov je 20 a externych
30. No skuto¢nych profesionalov a absolventov
zurnalistiky je mélo. Radio REBECA ma v tejto
oblasti taz$iu poziciu, a to z hfadiska lokality svoj-
ho sidla. V oblasti Zilinského kraja je dost tazké
najst rozhlasového profesionala, pretoze rozhlas
ako taky tu nema velku tradiciu na rozdiel od Bra-
tislavy, Kosic ¢i Banskej Bystrice.

Na druhej strane ma vSak vyskolenie vlastnych
Tudi svoje vyhody. Ludia neprichadzaju do radia
s predsudkami a nemusia sa zbavit navykov, ktoré
by mohli ziskat v inom médiu.

Od 1. juna 1997 Radio REBECA zacalo vysie-
lat aj na dalSich dvoch frekvenciach — 87,7 MHz
7o Suchej hory s vykonom 10 kW a na frekvencii
94,2 MHz Kralova hola s vykonom 30 kW. V pra-
xi to znamena rozsirenie Uzemia zabezpeéeného
signalom na Banskobystricky, Presovsky, Kosic-
ky a Nitriansky kraj. Pridelenim tychto dvoch dal-
Sich frekvencii sa vSak stava z typicky regionalne-
ho radia radio nadregionalne.

(V tejto suvislosti navrhujeme, aby koncepcia
udelovania licencii obsahovala aj ich rozliSovanie,
resp. ¢lenenie na plosné, regiondlne a lokalne.)

Televizia TURIEC

Na Slovensku ako prva zacala §irit svoj prog-
ram prostrednictvom kablovych rozvodov lokalna
televizia TV Prievidza. V sucasnosti zakladatelia
apracovnici TV Prievidza odovzdavaju svoje sku-
senosti vo forme spoluicasti na tvorbe projektov
televizneho vysielania po celom Slovensku. Ako
priklad posluzi TV TURIEC, ktora bola zriadena
na ,.klac*.

Televizia zatial $iri svoj program prostrednic-
tvom kablovych rozvodov firmy MARTICO, s. r.
0., Martin pre cca 20 000 domécnosti v meste a
okoli. Postupne by chceli vysielat terestrialne cez
vlastny vysiela¢. Spoloénost MARTICO je tiez
prevadzkovatelom Info kandlu pre mesta Martin a
Vrutky.

Casovy rozsah vysielania TV Turiec &ini za
mesiac 574 hodin. Z toho 535,20 hodiny tvori
VIDEOTEXT. Vlastny program tvori 6,7 % celko-
vého vysielacieho ¢asu.
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Program je zamerany na aktualne spravodaj-
stvo z diania v meste, zivé vstupy z réznych spo-
lo¢enskych a $portovych podujati. Je rozdeleny na
Styri zékladné &asti, a to: Martinsky magazin, Stii-
dio, Dokument a Na aktudlnu tému. Mesacny roz-
sah vysielania vlastného programu predstavuje
celkom 38,40 hod. (z toho 11,20 hod. premiéra a
27,20 hod. repriza).

Televizia Turiec je typickou lokalnou televiz-
nou stanicou a je ¢lenom siete PAMA Slovakia.
Spolupracuje s Radiom Rebeca v oblasti vymeny
informacii, s TV PRIEVIDZA a s Centrom neza-
vislej zurnalistiky.

Do6vodom uspechu tohto televizneho §tadia
napriek ich kratkemu pdsobeniu bol prieskum
poziadaviek buducich divakov na tematicku sklad-
bu programu. Vo svojom vysielani sa venuju pre-
dovsetkym sluzbam, kultire a ¢innosti samospra-
vy, miestnej ekonomike, spolo¢enskym a inym
udalostiam. Predstavitelia spolo¢nosti pochopili,
ze v konkurencii inych médii (domécich aj zahra-
ni¢nych) treba vyraznej$ie medializovat konkrét-
ne dolezité spolocenské problémy, ktoré maju
vplyv na troven informovanosti obyvatelstva
o tychto problémoch, a tym aj jeho schopnost za-
ujat k nim stanovisko.

Televizne $tudio ma v sucasnosti 12 stalych
zamestnancov a 6 externych pracovnikov. Posla-
nim TV Turiec je poskytnit miestnej komunite
kvalitny program s dérazom na spravodajstvo.

Spravodajsky program pripravuju a zabezpe-
cuju 4 stali a 3 externi zamestnanci. Vysoka pro-
fesionalna uroven vysielania, technické zabezpe-
¢enie a schopnost vyrabat experimentdlne
programy zarucuje tejto lokalnej televiznej stanici
dostato¢nu sledovanost. Aktivita tohto mladého a
perspektivneho kolektivu v§ak nekon¢i pri kvalit-
nom spracovani prispevkov a ich technickej reali-
ZAclii.

Vo februari 1997 zacali vydavat mesacnik
Martinské noviny s nakladom cca 3 000 ks. Ked-
ze vydavatel — TV TURIEC — disponuje televiz-
nym videotextom a tyzdennym Martinskym ma-
gazinom, ktoré prind$aju najcerstvejsie informacie,
noviny sa venuju predovsetkym nadc¢asovym in-
formaciam.

Okrem informacii noviny prinasaju Citatelsky
pritazlivé materialy — reportdze, rozhovory so za-
ujimavymi osobnostami regionu a témy, o ktorych
sa malo hovori.

Prepojenie informaéného televizneho a novi-
narskeho kanala poskytuje moznost dalSieho roz-
voja oboch médii. Ich vzéjomna spolupréca sa pre-
javuje tak na ,,obrazovke®, ako aj na ,,novinovom
papieri®.

V Zilinskom kraji okrem hodnotenych médii
posobia i dalsie elektronické média na regionalnej

a lokalnej Grovni. Z televiznych studii treba spo-
menut televizne §tidio NTT (Nizna — Trstend —
Tvrdosin), ktoré §iri svoj program terestridlne na
kanali 33 v okrese Tvrdosin. Stadio vysiela kaz-
dy pondelok v premiére a utorok v reprize prog-
ram v trvani pol hodiny. Tematické okruhy vysie-
lania sa orientuju na informacie obecnych uradov,
informdacie z oblasti kultiry, Sportu a Skolstva.
Vysielanie zabezpecuju 4 pracovnici.

Stanica nema komeréné zameranie, je finan-
covana z prispevkov primatorov Tvrdo§ina a Trs-
tenej a z prispevkov starostu Niznej. Technicku cast
prevadzky financuje OTF, a. s., Nizna.

V okrese Dolny Kubin, resp. priamo v okres-
nom meste vysiela svoj program miestne televiz-
ne §tadio. Tematické okruhy vysielania si podob-
né ako v stadiu NTT. Signal je Sireny terestridlne
a ani tato stanica nema komeréné zameranie.

Siet kablovych rozvodov v Zilinskom kraji sa
dobuduva podla poziadaviek obyvatelov a jedno-
tlivych obci. Medzi 10 prevadzkovatelov kablo-
vych rozvodov, ktori $iria nezmenené programy,
patria — Kabel Plus Banska Bystrica, SKT, mesto
Bytca, Martico Martin a obce Krasnany, Lietava,
Varin, Lokca, Stre¢no a pod., ¢o predstavuje spo-
Iu okolo 40 000 pripojok.

Banskobystricky kraj
Ofres Banska Bystrica

Okres Banska Bystrica patri svojou rozlohou
medzi najvicsie okresy Slovenskej republiky. Je
dobre vybaveny ddlezitymi zariadeniami technic-
kej a socialnej infrastruktary, ako aj kvalifikova-
nou pracovnou silou.

Politickym, kultirnym a obchodnym centrom
okresu je samotné mesto Banskd Bystrica. Ma
diverzifikovanu vyrobnu zakladnu a vysoky je aj
stupen podnikavosti. Mesto je dopravne dostup-
né, dobre vybavené potrebnou infrastrukturou. Je
centrom turizmu a centrom zakladného, stredné-
ho a vysokého skolstva. Najnovsie sa buduje mes-
to ako bankarske centrum, ale aj sidlo viacerych
ustrednych Statnych institacii. V poslednom ob-
dobi fazi z preferovania, ktoré¢ sa mu dostava od
niektorych sucasnych predstavitelov vladnej koa-
licie. Ma teda predpoklady staf sa centrom rozvo-
ja a posilnit tak svoje celoslovenské pozicie.

V meste sidli jedna sikromna regionélna roz-
hlasova stanica — Radio LUMEN. Stanicu méze-
me charakterizovat ako radio pre celd rodinu so
zameranim na duchovny rozvoj osobnosti. Siri tra-
diéné hodnoty prameniace z krestanskych zakla-
dov europskej kultiry. Napriek uréujucemu pro-
filu stanice je jej programova Struktira
Sirokospektralna. Od rozpravky pre najmensich,
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cez hudobno-sutazné relacie pre mladez, az po
vazne vecerné dialdgy na r6zne témy.

Sucastou tejto Struktury je aj pravidelné spra-
vodajstvo z regionov, z domova, zo zahranicia a
spravodajstvo z kultiry a Sportu. Réadio Siri svoj
program na piatich frekvenciach (102,9 MHz —
Pansky diel Banska Bystrica, 104,5 MHz — Bralo-
va Skala Handlov4, 102,9 MHz — Strbské pleso,
106,3 MHz — Surovina a 93,3 MHz — Sitno). Jeho
signal mézeme zachytit v celom Banskobystric-
kom kraji, v Liptove i na Spisi. Tato rozhlasova
stanica teda reprezentuje urcité skupiny poslucha-
¢ov (nabozenské skupiny) vo vicsich geografic-
kych celkoch. Lokalnym, resp. regiondlnym je
v tomto pripade skor typ komunikacie ako tze-
mie zabezpecené signalom.

Vysielanie ma nekomerény charakter. Stanica
je financovana z prispevkov réznych nabozen-
skych organizécii a skupin.

V meste pdsobi i televizne stadio Kabel Plus
Info, ktoré vysiela pre samotné mesto Banska
Bystrica, dalej pre mesta Luéenec, Ziar nad Hro-
nom a Slia¢. Programové zameranie tejto televiz-
nej stanice je podobné zameraniu inych televiz-
nych §tadii na uzemi Slovenska, ktoré vysielaju
prostrednictvom kablovych rozvodov. Programo-
vi skladbu mozno zhrnuit do troch zakladnych blo-
kov, a to: 1. Miestne a regionalne spravodajstvo.
2. Priama ponuka a predaj. 3. Informacie okres-
nych a obecnych tradov spracované textovym
programom.

Banska Bystrica bola jednym z prvych miest,
kde boli uz v roku 1988 v prevadzke dve experi-
mentalne kablové siete. Budovanie televiznych
kablovych rozvodov v meste postupovalo velmi
dynamicky. Kazdoro¢ne pribudlo niekolko tisic
novych ucastnikov. V sucastnosti v meste operu-
ju 3 prevadzkovatelia, z ktorych najvacsi je KA-
BEL PLUS Banska Bystrica s 18 000 pripojka-
mi. Dalej je to spoloénost ELEKTRIS Banska
Bystrica s takmer 3 500 a Spolo¢nost SKT Brati-
slava so 4 000 pripojkami.

Okres Brezno

Okres Brezno trpi tazkostami, ktoré vznikli
v dosledku kumulacie problémov vo velkych hut-
nickych a strojarskych podnikoch. Tato skutocnost
mala velky vplyv aj na rozvoj a existenciu jedno-
tlivych médii v okrese. Na rozdiel od Banskobys-
trického okresu tu nevznikla silnad podnikatelska
skupina, a tak jedinymi subjektmi, ktoré boli ochot-
né podporovat existenciu elektronickych médii, su
niektoré vécSie obce a samotné okresné mesto.
Hlavnou prekazkou rozvoja elektronickych mé-
dii v okrese bol teda nedostatok finan¢nych pro-
striedkov zo stikromnych i verejnych zdrojov.

V oblasti elektronickych médii mézeme spo-
mentf iba existenciu jedného televizneho $tudia,
aj to priamo v meste Brezno. Tento televizny ka-
nal, prevadzkovatelom ktorého je Stavebné byto-
vé druzstvo, informuje ob¢anov Brezna a Pod-
brezovej o diani v meste a blizkom okoli. Vysie-
lanie mé4 nekomerény charakter a financuji ho
z prostriedkov mesta a r6znych spolocenskych
organizacii.

V celom Banskobystrickom kraji posobi
12 prevadzkovatelov kablovych rozvodov. Z toho
su 4 prevadzkovatelia, ktori pracuju i mimo ok-
resu a kraja. Ostatni prevadzkovatelia sa zaraduju
medzi malych operatorov, ktori zvdésa prevadz-
kuju kablové rozvody priamo v meste ¢i obci.
Okrem Kabel Plus Banska Bystrica a Elektris
Banska Bystrica su to Kora Luc¢enec, SKT, BTS
Zvolen, obce Litava, Visnové, Velky Krtis, Hon-
tianske Moravce, Lubenik a Pliesovce. Pocet pri-
pojok sa pohybuje okolo 46 000. Je zaujimavé,
ze viac ako polovica z celkového poctu pripojok
—25500 —je sustredena v okresnom meste Ban-
ska Bystrica.

Okrem ponuky na satelitné programy velkym
prinosom kéblovych rozvodov je to, ze umoznuju
Sirit miestne televizne programy, ktoré prispievaju
k lepsej vzajomnej informovanosti ob&anov a or-
ganov miestnej samospravy.

Okrem televiznych $tadii, ktoré vysielaju pro-
strednictvom kablovych rozvodov v mestach Ban-
skéa Bystrica a Brezno, vysielaju svoj program este
4 televizne $tudia. Program vsetkych stadii je za-
merany na informacie z ¢innosti samospravy a zo
spolo¢enskych udalosti. Su to tieto $tudia: Info
kanal Hontianske Moravce, TV Atelier Krupina,
Info kanal PlieSovce a TV KORA v Lucenci.

Kedze vsetky tieto televizne $tudia su finan-
cované hlavne z mestskych zdrojov, cheeli by sme
upozornif na pripad, ked mesto nie je ochotné da-
lej podporovat vysielanie, ktoré je neprofesional-
nym tak z technickej, ako i z personalnej stranky.
Na zasadnuti mestskej rady v Luéenci sa uznies-
li, Ze mesto uz nebude podporovat TV KORA pre
neprefesionalitu pracovnikov tejto televizie, ¢o
vyvolalo negativne ohlasy verejnosti. Preto sa
mesto rozhodlo iniciovat transformaciu tohto sub-
jektu na profesionalnejsiu televiziu pod nazvom
TV Novy defi. Ugast by v nej mal mat jeden z naj-
véacsich distributérov tla¢e na Slovensku Media-
print Kapa Bratislava. Do projektu teda vstupi sil-
ny medidlny partner, no mesto si chce i nadalej
ponechat 10-percentnu ucast.

Scéna elektronickych médii v Zilinskom a Ban-
skobystrickom kraji je teda viac nez pestra. I ked
vsetky spominané média su sustredené v okresnych
mestach, vzhladom na ich dosah signélu je uzemie
krajov viac-menej dostatocne zabezpecené.
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V sucasnosti  tu pdsobia 4 stikromné roz-
hlasové stanice s rdéznou organizacnou, technic-
kou a finan¢nou §truktirou, rozsahom publika a
komunikaénou ideoldgiou, ktord zavisi od stupna
angazovanosti verejnosti, ndbozenskych a inych
skupin ¢i politickych sil.

Ak uzname, ze komunikaény systém nie je sta-
ticky, ale Ze sa rozvija, lokalne a regionalne elek-
tronické média patriak dynamickym prvkom tychto
zmien. Medzi dynamické prvky, ktoré su hnacimi
silami v rozvoji lokalnych a regionalnych rozhla-
sovych stanic v Zilinskom a Banskobystrickom,
patria nabozenské a politické hnutia a v neposled-
nom rade i $tudenti.

Sledovanost, resp. poc¢tivanost regionalnych
rozhlasovych stanic je vyhodnejsie posudzovat a
vyhodnocovat z hladiska regionu, v ktorom vy-
siela, ako z celoslovenského pohladu. Aj vysled-
ky jarnej viny medialneho prieskumu MEDIA &
TGI 1997 prinasaju podrobnejsie informacie o po-
staveni regionalnych rozhlasovych stanic na trhu
a naznacuju, Ze vo svojich regionoch maju silnt
poziciu. Z prieskumu vyplyva, Ze vo vaésine kra-
jov je regionalna rozhlasova stanica aspoi na tre-
tej priecke pocuvanosti.

V Zilinskom kraji je na prvom mieste Sloven-
sko 1 s 35,89 %, na druhom Rock FM Radio
s 24,80 %, na tretom mieste Radio REBECA
s 10,51 % a FRONTINUS na piatom mieste
$4,96 %.

Na rozdiel od Zilinského kraja idaje o sledo-
vanosti rozhlasovych stanic v Banskobystrickom
kraji v§ak neuvadzaju Radio LUMEN v rebricku
piatich najpoc¢tivanejsich stanic. NajsledovanejSou
rozhlasovou stanicou je Slovensko 1 (39,76 %),
dalej nasleduju: Rock FM Rédio (27,86 %), FUN
Radio (10,24 % ), Radio TWIST (3,61 %) a ma-
darské rozhlasové stanice (3,61 %).

Odhliadnuc od $pecifického postavenia Radia
LUMEN, si Radio FFRONTINUS zachovava lo-
kalny charakter vysielania, kym Radio ZILINA ma
ambicie prekrocit hranice okresu i kraja. Tomu ma
sluzit okrem dalsej frekvencie i planované spoje-
nie s novovytvorenym miestnym televiznym $tu-
diom a tyzdennikom Zilinsky vecernik. Vytvore-
nim tejto spoloénosti by chceli nadviazat na

svetovy trend, kde regionalny rozhlas stale astej-
Sie vstupuje do lokalnych a regionalnych multi-
medialnych podnikov spolu s novinami, audiovi-
zualnymi produkénymi centrami a pocitacovymi
databazami, ktoré plnia komplementarne funkcie
na lokalnej a regiondlnej Grovni.

V tejto stvislosti by sme vSak chceli upozor-
nif, Ze na Slovensku sa vyformovali Styri silné
radia (z toho tri sikromné rozhlasové stanice a
jeden programovy okruh Slovenského rozhlasu) —
FUN Rédio, Radio KOLIBA, Rock FM Radio a
Réadio TWIST (i ked svojim charakterom infor-
macného radia oslovuje uzsiu cielovu skupinu).
Vsetky tieto radia maji nadregionalny dosah a
patria do kategorie hitovych hudobnych radii.
Vzhladom na zabezpecenie signdlom a cielovu
skupinu posluchacov mozno predpokladat aj ich
vyznamny podiel na trhu reklamy. Ostatné radia
by mali teda v maximalnej moznej miere posilnit
svoju regionalnost a presadif sa najmi na miest-
nych reklamnych trhoch.

Co sa tyka existencie lokalnych televiznych
studii, je situacia podobna ako v oblasti rozhlaso-
vého vysielania. Kym v Zilinskom kraji vysiela
televizne $tudio TV TURIEC svoj program na vy-
sokej technickej a profesionalnej urovni, v Ban-
skobystrickom kraji je spokojnost s vysielanim
lokélnej televizie TV KORA minimélna.

Snaha uchovat dynamiku a pestrost lokalnych
elektronickych médii by mala byt prvoradou tlo-
hou organu na udelovanie licencii. Tym je Rada
SR pre rozhlasové a televizne vysielanie, ktorej
tato uloha vyplyva zo zakona 294/1992 Zb. v zne-
ni zdkona ¢. 269/1993 Z. z. § 2 ods. b.

V prvom rade treba stanovit pravidla zamera-
né na ochranu lokalneho charakteru nekomer-
¢nych, ale aj komer¢nych lokalnych (regionalnych)
elektronickych médii. Zachovanie identity a lokal-
neho (regionalneho) charakteru média na jedne;j
strane podporuje ozivenie historickych a kultar-
nych tradicii daného regionu, na druhej strane
chrani posluchacov (najméi mladych [udi, ktori
tvoria podstatnu Cast publika tychto médii) pred
uniformitou a trividlnostou.

PhDr. Dana Benkovicova



