
Z VÝSKUMOV

VÝSLEDKY VÝSKUMOV MÉDIÍ A VEREJNEJ MIENKY
V DENNEJ TLAÈI

V �tyroch májových tý�dòoch roku 1997 (23
dní, v ktorých vychádzali denníky) publikovalo
6 slovenských mienkotvorných denníkov (Pravda,
Národná obroda, Sme, Práca, Nový èas, Sloven-
ská Republika) dovedna 41 príspevkov s temati-
kou výsledkov výskumu masovej komunikácie a
verejnej mienky.

Pre výskumníkov pôsobiacich vo sfére vý-
skumu médií a verejnej mienky je u�itoèné a pod-
netné sledova� medializovanú výskumnú produk-
ciu svojej záujmovej oblasti z dvoch h¾adísk.
Prvým je sledovanie spôsobu prezentácie takýchto
informácií � teda, do akej miery sú napåòané kri-
tériá na úroveò prezentácie informácií, ktoré sa na
pôde výskumu verejnej mienky sformulovali u�
v zaèiatkoch pôsobenia Gallupovho Amerického
ústavu. Pod¾a týchto kritérií treba spolu s výsled-
kami uvádza� aj informácie o rozsahu výberu, zá-
kladnom súbore, znení výskumnej otázky, metó-
de zberu údajov, objednávate¾ovi � sponzorovi
výskumu a realizátorovi výskumu. Druhým h¾a-
diskom je mo�nos� komparácie a verifikácie pub-
likovaných �tatistických informácií v prípade, �e
rôzne výskumné in�titúcie v tom istom èase zve-
rejòujú výsledky výskumov k tej istej problema-
tike. (K tomu pozri ¼. �rámek: Médiá v zrkadle
troch výskumných in�titúcií. Otázky �urnalistiky,
1997, è. 3.) V tomto príspevku sa budeme zaobe-
ra� práve spôsobom prezentácie výsledkov vý-
skumov médií a verejnej mienky. Najprv uvedieme
nieko¾ko doplòujúcich informácií o analyzovanej
matérii 41 príspevkov.

Spomedzi tohto mno�stva príspevkov (�a�ko
posúdi� bez ïal�ích sledovaní, èi i�lo o �tandardnú
frekventovanos� takýchto obsahov) pochádzalo
22 materiálov zo spravodajstva agentúr (5-krát
TASR, 17-krát iné agentúry), 8 príspevkov malo
charakter komentára, v ktorom boli pou�ité vý-
sledky sociologických výskumov ako argumentaè-
ný materiál. Zhruba polovica príspevkov bola teda
prevzatá bez výraznej�ieho vkladu redakcie.

Z h¾adiska pôvodu prezentovaných materiálov
mo�no hovori� opä� o pribli�ne poloviènom zastú-
pení domácich prameòov (informácie o výsledkoch
výskumov realizovaných na Slovensku) a  zahra-
nièných prameòov.

Z predmetného h¾adiska prezentované výsled-
ky výskumov vypovedajú o �irokom spektre roz-
manitých skutoèností � politické sympatie a vo-
lebné preferencie v rôznych krajinách (8-krát),

kredibilita osobností politického �ivota (3), me-
diálna problematika (6), postoje k vstupu do NATO
v rôznych krajinách (4), názory na fungovanie
samosprávy (3), postoje ku konaniu olympiády vo
Vysokých Tatrách (4)... Materiály o mediálnej
problematike sa týkali upevòovania pozície TV
Markíza na slovenskom mediálnom trhu, slobody
informovania na Slovensku pod¾a výskumov USIA
a sledovanosti televízneho spravodajstva nemec-
kou mláde�ou.

V jednotlivých denníkoch venovali prezentá-
cii výsledkov výskumu verejnej mienky a maso-
vej komunikácie vcelku ve¾mi  vyrovnanú pozor-
nos�. Poèty príspevkov v jednotlivých dòoch v�ak
výrazne variovali � od 0 (5-krát) po 6 (2-krát).
V dòoch, keï bolo  zverejnených najviac materiá-
lov, prezentovali ich takmer v�etky denníky (vplyv
agentúrneho spravodajstva a tlaèových podujatí).

Proces vyu�ívania výsledkov sociologických
výskumov médií a verejnej mienky v redakciách
slovenských denníkov  �a�ko mo�no hodnoti� ako
systematickú a cie¾avedomú èinnos� redakcií, spo-
èívajúcu vo vyh¾adávaní informácií a ich zdrojov,
v ich �urnalistickom  spracovaní a priblí�ení èita-
te¾ovi. V podstate ide o preberanie agentúrneho
spravodajstva alebo o informácie získané na tla-
èových podujatiach. Mo�nosti, dané charakterom
i atraktívnos�ou informácií tohto druhu � azda
s výnimkou údajov o predvolebných preferen-
ciách, ktoré sú súèas�ou viac èi menej fundova-
ných politických komentárov �, nie sú v redakciách
dostatoène vyu�ívané. Zdá sa, �e v niektorých re-
dakciách chýbajú �pecialisti s primeranou znalos-
�ou základov práce so sociologickými údajmi as-
poò na úrovni absolventov �urnalistiky.

Urèité rezervy v úrovni pripravenosti aktérov
mediálnej sféry (nejde len o redaktorov denníkov,
ale i pracovníkov pripravujúcich agentúrne spra-
vodajstvo) pracova� so sociologickými informácia-
mi (kto pozorne èíta noviny, mô�e pozorova�, �e
by sme niekedy mohli hovori� o �tatistických in-
formáciách vôbec), potvrdzujú i ïal�ie poznatky
vyplývajúce z analýzy. V úvode spomínané krité-
riá na zverejòovanie výsledkov výskumov verej-
nej mienky (G. Gallup) sa dodr�iavajú skôr  spo-
radicky. Iste�e nemo�no oèakáva� plnenie týchto
kritérií v ka�dom prípade � krátkou správou po-
ènúc. Na druhej strane, niekedy je zrejmé � u� zo
zau�ívaného, zotrvaèného spôsobu informovania
o tej istej zále�itosti (napríklad o predvolebných
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preferenciách) �, �e informácia (povedzme o tom,
èo bolo základným súborom na výber vzorky) by
bola nadbytoènou. I tak v�ak  mo�no kon�tatova�,
�e práca so sociologickými údajmi v agentúrach i
redakciách dennej tlaèe si �iada viac pozornosti.
Potvrdzujú to nasledovné orientaèné fakty � v spo-
mínaných 41 príspevkoch s tematikou výskumov
verejnej mienky a masovej komunikácie boli in-
formácie o rozsahu výberu uvedené 9-krát, o zá-
kladnom súbore 7-krát, o texte otázky 7-krát, o me-
tóde zberu údajov 6-krát, o objednávate¾ovi
(sponzorovi) výskumu 11-krát, o realizátorovi
výskumu (výskumnej in�titúcii) 32-krát.

Podotýkam, �e po�adovanie takýchto doplòu-
júcich informácií nie je samoúèelné, ani to nie je
zále�itos� nejakého pseudovedeckého puntièkár-
stva. Je to funkèná po�iadavka vyplývajúca z ne-
vyhnutnosti vytvori� adekvátne podmienky na ne-
ru�enú a jasnú komunikáciu medzi výskumnou
in�titúciou a prijímate¾om informácie (recipientom
médií). Niekedy sa toti�  v dennej tlaèi stretávame
s informáciami takejto kvality, ako napr. �Poèú-
vanos� programu Rock FM osciluje v rozmedzí
30 a� 34 %�. Tu si mô�e èitate¾ polo�i� hneï nie-
ko¾ko otázok, ktoré obna�ujú nedostatoènos� ta-
kejto informácie � aká poèúvanos� � ka�doden-
ná?, koho sa údaj týka � dospelej populácie,
populácie od 15 rokov (na týchto sa zvyèajne rea-
lizujú mediálne výskumy) alebo i mlad�ích? Roz-
medzie 30 a� 34 % je interval spo¾ahlivosti alebo

výsledok dvoch porovnate¾ných výskumov?...
Alebo iná informácia: �Súkromná televízna stani-
ca Markíza si naïalej upevòuje svoju pozíciu na
televíznom trhu SR. V prvom �tv�roku 1997 do-
siahla dvojnásobok priemerného podielu prvého
programu verejnoprávnej STV a s vy�e 44-per-
centným podielom je dominantným lídrom na trhu.
Vyplýva to z výsledkov denného kontinuálneho
výskumu ....� Keï�e radový èitate¾ novín nemô�e
ma� adekvátnu predstavu o tom, èo to znamená
�televízny trh� a � 44-percentný podiel�, je zrejmé,
�e takéto informácie treba formulova� iným spôso-
bom  (v iných kategóriách), i keï primárny zámer
uvedeného spôsobu informovania je oèividný.

Aj z uvedených uká�ok je zrejmé, �e prezen-
tácia výsledkov výskumu verejnej mienky a me-
diálnych výskumov v médiách je problém, ktoré-
mu na pôde pracoviska výskumu médií a verejnej
mienky treba venova� permanentnú pozornos�.
Okrem iného i preto, lebo NCMK má i urèité me-
todické funkcie. Opodstatnenos� takéhoto pôso-
benia smerom k novinárskemu �kolstvu i novi-
nárskej praxi je vo svetle niektorých poznatkov
obsahovej analýzy evidentná. Zásadné zmeny v ta-
kejto oblasti sa v�ak musia udia� predov�etkým na
pôde redakcií � anga�ovaním alebo vyu�ívaním
odborníkov, ktorí disponujú aspoò elementárny-
mi poznatkami zo sociologickej metodiky.

PhDr. ¼udovít �rámek, CSc.

SPOKOJNOS� VEREJNOSTI S INFORMOVANÍM O DIANÍ
NA SLOVENSKU

Zapåòanie masmediálneho priestoru novými
médiami vo vývoji spoloènosti je permanentný
proces. K jednému z dôle�itých atribútov spolo-
èenského pôsobenia médií patrí sloboda tlaèe a
prejavu a jej vnímanie publikom. Legislatívny pro-
ces v tejto oblasti nie je ukonèený. Stále sa disku-
tuje o rozsahu zákonných podmienok ústavou za-
ruèenej slobody prejavu. Sloboda prejavu sa
pova�uje za základný princíp demokratickej spo-
loènosti. Ústavne zakotvená sloboda prejavu v�ak
nie je absolútna, jej hranice urèuje zákon v záuj-
me �tátu a obèanov. Tým sa vytvárajú podmienky
na diferencované názory obyvate¾ov.

Záva�né otázky vz�ahu verejnosti k spomína-
ným atribútom demokratickej spoloènosti sledu-
jeme na na�om pracovisku viac rokov. Dynamic-

ký proces diferenciácie názorov obyvate¾ov nás
viedol k tomu, aby sme do výskumného plánu
znovu zaradili túto problematiku. Výskum vo feb-
ruári 1997 uskutoènený na vzorke 1 126 respon-
dentov: a) umo�nil komparáciu získaných  poznat-
kov, b) poukázal na to, ako v súèasnosti situáciu
v oblasti slobody tlaèe a prejavu vníma verejnos�.

V tomto príspevku budeme prezentova� názo-
ry na uplatòovanie slobody tlaèe a prejavu vo vy-
typovaných oblastiach informovania a spokojnos�
respondentov s informovaním v na�ich médiách.

1. Uplatòovanie slobody tlaèe a prejavu

Zdá sa, �e kry�talizácia názorov obyvate¾stva
na uplatòovanie slobody tlaèe a prejavu sa ustálila
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na úrovni roku 1996. Schopnos� zauja� k tomuto
problému stanovisko sa len nepodstatne zní�ila.
Poèet tých, ktorí problematiku nevedeli posúdi�,
sa zvý�il o rovnaké percento, ako sa zní�ilo per-
cento tých, ktorí sa vyjadrili, �e sloboda tlaèe a
prejavu sa uplatòuje úplne (pozri tabu¾ku 1).

2. Spokojnos� s informovaním na Slovensku

Skúmala sa aj spokojnos� publika s informo-
vaním v na�ich médiách o jednotlivých oblastiach
(tematike). Aby bolo mo�né zachyti� vývoj spo-
kojnosti s informovaním za viac ako tri roky, bola
pou�itá tá istá otázka, s tými istými oblas�ami in-
formovania v médiách ako v roku 1993.

V tabu¾ke 2 je zachytený vz�ah respondentov
k jednotlivým oblastiam v roku 1993, ako aj v sú-
èasnosti.

Pre lep�iu preh¾adnos� pou�ívame index Ko-
eficient napätia (KN), ktorý dosahuje hodnoty
<0;1>, prièom 0,0 znamená maximálnu spokoj-
nos� a 1,0 maximálnu nespokojnos�.

V priebehu troch rokov prebiehala kry�talizá-
cia názorov na informácie podávané médiami. Vo
v�etkých oblastiach, okrem na�ich medzinárod-
ných vz�ahov, poklesol poèet tých, ktorí sa k da-
nej oblasti nevedeli vyjadri�. Aj keï prevaha spo-
kojnosti (ve¾mi spokojných a skôr spokojných),
prípadne nespokojnosti (skôr nespokojných a ve¾-
mi nespokojných) sa za tri roky nezmenila, v jed-
notlivých oblastiach nastali urèité zmeny.

Ako je vidie� z tabu¾ky 2, najvy��ia spokoj-
nos� je s informáciami o �portovom dianí (KN =
0,22), o umeleckých a kultúrnych udalostiach (KN
= 0,33), potom nasleduje spokojnos� s informo-
vaním o mimoriadnych udalostiach, násilných èi-
noch (KN = 0,41), o na�ich medzinárodných vz�a-
hoch (KN = 0,44) a o vnútropolitickej situácii (KN
= 0,45). Najni��ia spokojnos�, resp. nespokojnos�
je s informovaním o ekonomickej situácii SR (KN
= 0,57) a o sociálnych problémoch Slovenska (KN
= 0,58).

V informovaní o vnútropolitickej situácii sa
zvý�ila nespokojnos� (+ 5,7 %) na úkor spokoj-
nosti (- 5,7 %).

Iba pri hodnotení spokojnosti s informovaním
o na�ich medzinárodných vz�ahoch sa mierne zvý-
�il poèet tých, ktorí sa k danej problematike ne-
vedeli vyjadri�. Zvý�il sa v�ak poèet nespokojných.
Celkovo e�te stále prevláda spokojnos� nad nespo-
kojnos�ou.

Pri hodnotení spokojnosti s informovaním
o mimoriadnych udalostiach a násilných èinoch
poklesol poèet nerozhodných, ale aj tých, ktorí sa
nevedeli k danej problematike vyjadri�. Títo sa
rozdelili výraznej�ie v prospech spokojných (ich
poèet najvýraznej�ie stúpol za 3 roky:  + 6,7 %),
ale mierne vzrástol aj poèet nespokojných.

V hodnotení informovania o �portovom dianí
je stále najvy��í poèet tých, ktorí sa k danej prob-
lematike nevedia vyjadri�. Stúpol v�ak poèet tých,
ktorí sú s informáciami o �portovom dianí spo-
kojní (+ 5,9 %).

V hodnotení informovania o umeleckých i kul-
túrnych podujatiach a udalostiach sa zní�il poèet
nerozhodných a tých, ktorí sa k danej problemati-
ke nevedeli vyjadri�, a rozdelil sa vo väè�ej miere
medzi spokojných (+ 5,0 %), èiastoène i medzi
nespokojných (+ 2,0 %).

Medzi dve oblasti, v ktorých naïalej prevláda
nespokojnos� nad spokojnos�ou, patria � informo-
vanie o ekonomickej situácii SR a informovanie
o sociálnych problémoch Slovenska.

Aj keï v roku 1997 oproti roku 1993 pokle-
sol poèet nerozhodných a tých, ktorí sa nevedeli
vyjadri�, výraznej�ie stúpol poèet nespokojných
(+ 8,7 %)  ne� spokojných (+ 5,5 %). V roku 1993
bolo ve¾mi nespokojných s informovaním o eko-
nomickej situácii SR len 0,1 %, v roku 1997 to
bolo u� 10 % respondentov. Toto zvý�enie je rov-
naké ako poèet tých, ktorí v roku 1993 na otázku
neodpovedali.

V oblasti informácií o sociálnych problémoch
Slovenska nastali minimálne zmeny. Zní�il sa po-

Tabu¾ka 1
Uplatòovanie slobody tlaèe a prejavu (v %)

Sloboda tlaèe a prejavu sa uplatòuje:

Rok Úplne Len èiastoène Vôbec nie Nevie posúdi�

1993 24,4 44,9 4,0 26,7
1996 28,9 49,8 4,6 16,7
1997 27,1 50,2 4,1 18,5
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èet tých, ktorí sa nevedeli vyjadri�, nepodstatne i
nerozhodných, mierne sa zvý�il poèet nespokoj-
ných (+ 2,7 %).

Na základe interpretácie výsledkov výskumu
sme dospeli k záverom:

1. Názory verejnosti na uplatòovanie slobody
tlaèe a prejavu sa za posledný rok zmenili len mi-
nimálne, zostávajú naïalej nepriaznivé. Hoci mi-
nimálne, ale zní�il sa poèet tých,  èo sú presvedèe-
ní o úplnom uplatòovaní tejto slobody. Kriticky
o uplatòovaní slobody tlaèe a prejavu hovoria naj-
mä mlad�í a vzdelanej�í respondenti, �tudenti,
podnikatelia, zamestnanci, obyvatelia najväè�ích
miest, hlavne z Bratislavského kraja, t. j. z Brati-
slavy.

2. Názory verejnosti na obmedzenia slobody
tlaèe a prejavu sa za posledné roky polarizovali.

Tabu¾ka 2
Spokojnos� s informovaním na�ich médií (v %)

Spokojnos�

Rok Oblasti 1 2 3 4 5 6 KN

1993 Vnútropolitická situácia 7,5 37,8 28,5 15,1 2,4 8,8
1997 6,1 33,5 28,6 18,6 4,6 8,4 0,45

1993 Na�e medzinárodné vz�ahy 5,6 34,2 31,5 14,6 2,9 11,0
1997 5,3 32,2 30,5 16,1 3,1 12,7 0,44

1993 Ekonomická situácia SR 2,4 16,5 26,8 33,6 0,1 10,6
1997 3,0 21,4 24,0 32,4 10,0 9,1 0,57

1993 Mimoriadne udalosti, 9,6 34,5 28,0 14,1 4,5 9,2
1997 násilné èiny 11,7 39,1 21,0 14,1 7,4 6,5 0,41

1993 Sociálne problémy Slovenska 3,7 19,8 25,7 32,7 8,7 9,4
1997 3,4 20,3 25,1 32,2 11,9 7,0 0,58

1993 �portové dianie 22,7 38,7 12,3 3,7 1,3 21,0
1997 27,2 40,1 9,2 2,3 0,8 20,2 0,22

1993 Umelecké a kultúrne 11,7 38,0 21,0 5,5 1,6 22,1
1997 udalosti 12,3 42,4 17,0 5,9 3,2 19,2 0,33

Legenda: 1  ve¾mi spokojný 4  skôr nespokojný
2  skôr spokojný 5  ve¾mi nespokojný
3  ani spokojný, ani nespokojný 6  nevie posúdi�

Poznámka: Dopoèet do 100 % tvoria respondenti, ktorí na otázku neodpovedali.

Na jednej strane sú tí, ktorí sú proti akýmko¾vek
obmedzeniam, na druhej strane sú tí, ktorí si mys-
lia, �e v niektorých prípadoch je urèitá kontrola
potrebná. Proti obmedzeniam sú mu�i, mladí, vy-
soko�kolsky vzdelaní, príslu�níci maïarskej národ-
nosti a podnikatelia.

3. Poèas troch rokov sa kry�talizovali aj názo-
ry na informácie podávané médiami. Z jednotli-
vých oblastí najvýraznej�í pokles spokojnosti bol
s informovaním o vnútropolitickej situácii a s in-
formovaním o na�ich medzinárodných vz�ahoch.

S informáciami o vnútropolitickej situácii, ako
aj o na�ich medzinárodných vz�ahoch sú nespo-
kojní mu�i, vysoko�kolsky vzdelaní, zamestnanci
v �tátnom sektore a obyvatelia väè�ích miest.

PhDr. Daniela Uramová
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POSTOJE OBÈANOV K FILMOM A SERIÁLOM VYSIELANÝM
NA SLOVENSKÝCH TELEVÍZNYCH STANICIACH

Publikovaný materiál predstavuje výstup z vý-
skumnej úlohy rie�enej v roku 1997 pod názvom
Prezentácia umeleckej kultúry v médiách. Projekt
vychádzal predov�etkým z najaktuálnej�ej situácie
rozvoja duálneho systému v oblasti televízneho
vysielania, keï sa èoraz výraznej�ie mení správa-
nie ve¾kej èasti televízneho publika. Roz�irovanie
dosahu VTV, no predov�etkým dominantný vplyv
Markízy z h¾adiska jej sledovanosti na území SR
stále viac oslabujú postavenie verejnoprávnej STV
na mediálnom trhu. Komerèné televízne spoloè-
nosti sú prí�a�livej�ie v dôsledku vysielania divác-
ky preferovaných programových typov, z ktorých
tvoria základné stavebné prvky svojej programo-
vej skladby. Na rozdiel od mnohých zahranièných
komerèných staníc pripisujú adekvátny význam aj
oblasti pálèivej televíznej publicistiky.

V úsilí zmapova� situáciu rozvoja duálneho
vysielania sa realizovala komparatívna analýza
programovej skladby v�etkých troch slovenských
televíznych spoloèností, ktorých vysielanie zabez-
peèuje signál s viac-menej celoplo�ným dosahom
na územie Slovenska. Na druhej strane sa usku-
toènil aj reprezentatívny sociologický výskum na
dospelej vzorke obyvate¾stva SR.

S výsledkami komparatívnej obsahovej analýzy,
ako aj so závermi súvisiacimi s postojmi responden-
tov sociologického výskumu k týmto programovým
�truktúram vysielania, oboznámime èitate¾ov podrob-
nej�ie v budúcom èísle Otázok �urnalistiky. Vzh¾a-
dom na zachovanie kontinuity dlhodobého rie�enia
úlohy a v záujme sledovania vývinu názorov obèa-
nov sa sústredíme na pravidelne kladené otázky, ktoré
sa týkajú absencie filmových �ánrov v programe jed-
notlivých televízií a absencie proveniencie tvorcov
filmových diel.

Doteraj�ie výskumy sledovanosti a hodnote-
nia programov STV potvrdzujú skutoènos�, �e od
televízneho vysielania diváci oèakávajú v prvom
rade zábavu a rozptýlenie, èo v sociologickom
výskume v roku 1993 kon�tatovalo 54 % respon-
dentov. Pre zaujímavos� si pripomenieme, �e k ïal-
�ím po�adovaným spoloèenským funkciám sa vy-
slovili respondenti takto: Informovanos� o verej-
nom dianí a publicistiku preferovalo 19,7 %
oslovených, vzdelávanie a praktické rady �iadalo
13,3 %, umelecký zá�itok 10,2 % a nevedelo sa
vyjadri� 2,8 % respondentov.

Tieto údaje jednoznaène hovoria v prospech
relaxaènej funkcie televízneho vysielania, èo spå-

òajú zábavné programy, no predov�etkým filmová
produkcia. Výber vysielaných filmov sa teda vý-
razne podie¾a na vytváraní vz�ahu diváka k tele-
víznej stanici, ale zároveò aj na formovaní jeho
vkusu a hodnotovej orientácie.

Z uvedeného dôvodu venujeme problematike
filmovej produkcie v STV pozornos� u� nieko¾ko
rokov a v poslednom výskume sme sa pokúsili
túto otázku skúma� aj v konfrontácii s vysielaním
komerèných televíznych staníc VTV a Markíza.

Najskôr si v�imneme, èi mo�no hovori� o ne-
jakom vývine názorov na filmové programy v STV
po roku 1993, a potom porovnáme postoje respon-
dentov k filmom vysielaným na jednotlivých sta-
niciach.

Názory na filmy v STV po roku 1993

V názoroch na filmovú produkciu nás zaují-
mali najmä odpovede na dve otázky, ktoré sme
polo�ili v tomto znení:

1. Ak sledujete filmy vo vysielaní STV, uveï-
te, prosím, z nasledujúceho zoznamu jednu kraji-
nu, ktorej filmy vám v jej vysielaní najviac chý-
bajú! (len jedna odpoveï)

2. Ktorý z uvedených typov (�ánrov) filmov
vám v ponuke vysielania STV najviac chýba? (len
jedna odpoveï)

V tabu¾ke 1 sú v percentách vyjadrené odpo-
vede na prvú otázku, ktorú sme zaradili do socio-
logických výskumov v rokoch 1994, 1996 a 1997.
Zhodou okolností sa v�etky tri výskumy realizo-
vali v�dy v mesiaci apríli.

Ako sme u� v publikovaných �túdiách kon�ta-
tovali, po roku 1993 sa po rozdelení federatívnej
republiky prejavila vo vysielaní absencia èeských
programov, resp. èeských filmov, ktoré najviac
chýbali takmer 18 % respondentov. Pomerne ve¾-
ká skupina oslovených (12,2 %) poci�ovala nedos-
tatok slovenských filmov vo vysielaní STV, ale
vytvorila sa ïal�ia poèetnej�ia skupina divákov
(9,1 %), ktorej najviac chýbali americké filmy. Ta-
bu¾ka naznaèuje e�te výraznej�í posun v absencii
èeských a slovenských filmov o dva roky neskôr,
prièom poèet preferencií amerických filmov sa ne-
zmenil, ale roz�írila sa skupina respondentov, kto-
rým najviac chýbali francúzske filmy (9,5 %). Tre-
ba v�ak poznamena�, �e v roku 1996 sa výraznej�ie
zmen�ila skupina tých respondentov, ktorí túto
otázku nevedeli posúdi�, a najmä tých, ktorí buï
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STV nesledovali, alebo sa k problému odmietli
vyjadri�.

Táto situácia sa podstatne zmenila v nasledu-
júcom roku, teda keï výber filmov vysielaných
v televízii zaèala podstatne ovplyvòova� Markíza.
Takmer dvojnásobne sa zvý�ilo percento tých, ktorí
pri vyjadrení unikli k neutrálnej odpovedi �neviem
to posúdi��, èo mo�no vysvet¾ova� buï nevô¾ou
poveda� skutoèný názor, alebo nezáujmom o vy-
sielanie STV a stratou preh¾adu o jej filmovej pro-

dukcii. Pravdepodobne táto skutoènos� spôsobila,
�e sa pri odpovediach vytvorili tri takmer rovnaké
skupiny respondentov (zastupujúce 10 a� 11 %),
ktorým najviac chýbajú slovenské, èeské i ame-
rické filmy. Je pozoruhodné, �e takmer rovnaké
poèty respondentov uviedli ako najviac nedostat-
kové francúzske (6,5 %) i ruské filmy (6,4 %).

Ïal�ia dôle�itá otázka, ktorú respondentom
kladieme, sa týka záujmu, resp. miery diváckych
potrieb filmových �ánrov. Tabu¾ka 2 naznaèuje, �e
po vzniku SR divákom najviac chýbali vo vysie-
laní STV historické a romanticko-dobrodru�né
filmy. Pritom tento �áner poci�ovali diváci ako
najviac nedostatkové najmä v roku 1996. Treba
v�ak poznamena�, �e èoraz väè�mi chýbajú divá-
kom STV filmové komédie, ktoré kvalitatívne roz-
li�ujú. Preto sme komédie na základe ich vlastné-
ho rozli�ovania pri zis�ovaní záujmu o filmové
�ánre e�te v roku 1993 otvorenou otázkou dife-
rencovali na bláznivé a hodnotnej�ie komédie.
Rozdiel medzi poètami respondentov preferujú-
cich jeden z týchto dvoch blízkych druhov �ánrov
sa z roka na rok zmen�uje, hoci aj v roku 1997
e�te nepatrne prevy�oval poèet tých oslovených,
ktorým vo vysielaní STV najviac chýbali hodnot-
nej�ie komédie. Opä� v�ak treba pripomenú�, �e
sa pravdepodobne u� z uvedených dôvodov èias-
toène zvý�il poèet tých respondentov, ktorí neve-
deli prezentáciu filmových �ánrov v STV posú-
di�.

V�eobecne mo�no kon�tatova�, �e poèas uply-
nulých �tyroch rokov nenastali v posudzovaní fil-
mových diel vysielaných v STV �iadne výraznej-
�ie rozdiely, lebo po�adovanie jednotlivých �ánrov

Tabu¾ka 1
Najviac �iadané filmy v STV pod¾a pôvodu ich
výroby (v %)

Výskum v roku

Krajina 1994 1996 1997

Slovensko 12,2 15,4 11,2
Èesko 17,7 20,5 10,5
Po¾sko - 1,1 1,0
Rusko - 5,9 6,4
Maïarsko - 3,9 2,0
Ve¾ká Británia 4,2 2,5 2,4
Francúzsko 7,5 9,5 6,5
Taliansko 5,8 6,0 5,4
Nemecko 1,9 1,2 1,5
USA 9,1 9,1 10,3
Iná krajina 3,1 1,7 2,8
Neviem to posúdi� 25,2 18,5 35,6
Netýka sa ma to 13,3 4,7 4,4

Tabu¾ka 2
Preferencia filmových �ánrov vysielaných v STV (v %)

Výskum v roku

Filmové �ánre 1994 1996 1997

Filmy s historickou tematikou 16,0 13,0 16,6
Romanticko-dobrodru�né filmy 16,0 18,2 17,6
Kriminálne filmy 4,4 2,0 3,9
Akèné filmy (trilery) 6,2 4,6 5,9
Erotické filmy 5,3 7,8 5,1
Umelecky nároènej�ie filmy 7,8 9,9 7,1
Bláznivé komédie 9,9 10,3 8,2
Hodnotnej�ie komédie 13,2 12,3 9,8
Hudobné filmy 3,0 3,1 2,8
Filmové seriály 7,2 3,1 3,4
Iné �ánre 2,6 0,8 1,8
Neviem to posúdi� 6,3 11,8 13,9
Netýka sa ma to 2,1 3,1 3,9
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kolí�e zhruba v rozpätí maximálne troch percent,
èo signalizuje dve skutoènosti. Buï sa vkus a ná-
roky divákov v podstate ve¾mi nezmenili, alebo,
èo je pravdepodobnej�ie, len málo sa mení vysie-
lacia �truktúra STV, resp. výber filmových �ánrov
prezentovaných na televíznej obrazovke. To platí
tak o po�iadavke akèných filmov, ako aj o po�ia-
davke umelecky nároènej�ích filmov.

Trochu zrete¾nej�í percentuálny posun vidíme
pri vyjadrení �neviem to posúdi��, na ktoré reago-
valo takmer 14 % divákov v roku 1997. Pritom sú
v�ak respondenti viac schopní vyslovi� svoj názor
na produkciu filmových �ánrov, ako zauja� stano-
visko k pôvodu filmu, èo nevedelo v roku 1997
a� 35,6 %.

Porovnanie postojov respodentov k filmom
vysielaným na STV, VTV a Markíze

V súvislosti s uvedenými výsledkami sa po-
núka porovnanie údajov z tohtoroèného výskumu,
kde sme respondentom polo�ili modifikovanú
otázku: Ak sledujete filmy vo vysielaní slovenských
televíznych staníc STV, VTV a Markíza, uveïte,
prosím, z nasledujúceho zoznamu JEDNU KRA-
JINU, ktorej filmy Vám v ich vysielaní najviac chý-
bajú!

Pri poh¾ade na tabu¾ku 3 je na prvý poh¾ad
zrejmé, �e pri posudzovaní v�etkých troch sloven-
ských televíznych staníc v�dy najväè�ím skupinám
divákov chýbali slovenské filmy. O vz�ahu k fil-
mom na STV sme hovorili v predchádzajúcich
riadkoch. Pri VTV je situácia ve¾mi �pecifická,
preto�e takmer polovica oslovených uviedla, �e

túto stanicu nesleduje alebo nemá príjem, a ïal�ia
�tvrtina nevedela posúdi�, aké filmy im vo vysie-
laní najviac chýbajú. Z uvedených dôvodov sa teda
k otázke vyjadrila v podstate len o nieèo viac ako
�tvrtina oslovených, èo v ich ïal�ej diferenciácii
spôsobilo pomerne malé poèetnosti.

Hoci aj pri posudzovaní filmovej produkcie
vysielanej z Markízy sa k otázke vyjadrila zhru-
ba len polovica respondentov, diferenciácia divá-
kov je podstatne výraznej�ia. Jednoznaène tu do-

Tabu¾ka 3
Najviac �iadané filmy pod¾a pôvodu ich výro-
by (v %)

Televízne stanice

Krajina  STV  VTV  Markíza

Slovensko 11,2 5,4 15,9
Èesko 10,5 3,7 6,9
Po¾sko 1,2 0,4 0,6
Rusko 6,4 2,4 3,7
Maïarsko 2,0 1,0 2,3
Ve¾ká Británia 2,4 1,6 2,5
Francúzsko 6,5 3,9 5,2
Taliansko 5,4 2,9 4,7
Nemecko 1,5 1,1 1,7
USA 10,3 1,9 2,4
Iná krajina 2,6 1,6 4,0
Neviem to posúdi� 35,0 26,0 32,8
Netýka sa ma to 5,0 48,1 17,3

Tabu¾ka 4
Preferencia filmových �ánrov (v %)

Televízne stanice

Filmové �ánre STV VTV Markíza

Filmy s historickou tematikou 16,6 5,3 12,1
Romanticko-dobrodru�né filmy 17,6 7,2 13,1
Kriminálne filmy 3,9 1,1 2,4
Akèné filmy (trilery) 5,9 1,3 1,2
Erotické filmy 5,1 1,9 2,6
Umelecky nároènej�ie filmy 7,1 6,6 11,9
Bláznivé komédie 8,2 4,4 5,8
Hodnotnej�ie komédie 9,8 4,6 9,1
Hudobné filmy 2,8 1,8 4,4
Filmové seriály 3,4 1,6 1,6
Iné �ánre 1,7 1,1 3,2
Neviem to posúdi� 13,9 14,5 16,5
Netýka sa ma to 4,0 48,6 16,1



Z  VÝSKUMOV  312

minuje absencia slovenských filmov (15,9 %).
Druhá najpoèetnej�ia skupina opä� uviedla ako
najviac nedostatkové èeské filmy (6,9 %). Priaz-
nivci Markízy sú u� pravdepodobne nasýtení pre-
zentáciou amerických filmov, ktoré najviac chý-
bali len 2,4 % oslovených. Zaujímavé by v�ak bolo
zistenie po polo�ení otázky: Filmy ktorej krajiny
by sa pod¾a Vás mali na slovenských televíznych
staniciach vysiela� menej èasto? Túto otázku sme
tentokrát do dotazníka nezaradili, ale keï ju polo-
�íme o rok, budú údaje òou získané vzh¾adom na
väè�iu diferenciáciu mediálneho prostredia e�te
zaujímavej�ie.

Údaje v tabu¾ke 4 potvrdzujú, �e podobná si-
tuácia, èo sa týka schopnosti posúdi� nasýtenie
potreby filmového �ánru, je aj pri porovnávaní po-
stojov k programovej �truktúre STV s filmovou
ponukou VTV a Markízy. Svoj vz�ah k filmovým
�ánrom nevie posúdi� pribli�ne rovnaký poèet res-
pondentov pri sledovaní v�etkých troch televíznych
staníc. Znovu v�ak takmer zhodné percento divá-
kov (s rozdielom necelého percenta) podobne ako
pri predchádzajúcej otázke priznalo, �e uvedené
stanice nesleduje alebo nemá príjem, èo dokazuje
mieru objektivity ich výpovede. Opä� teda aj pri
f ilmových �ánroch mo�no poveda�, �e filmy
v STV nesleduje alebo nemá príjem okolo 4 %
respondentov, takmer polovica z nich nemô�e ale-
bo nechce sledova� VTV a pri Markíze predstavu-
je tento poèet okolo 16 %.

V programoch VTV a Markízy, rovnako ako
vo vysielaní STV najviac chýbajú romanticko-
-dobrodru�né filmy a druhé v poradí sú histo-
rické filmy, hoci rozdiel medzi poètami respon-
dentov je len jedno percento, pri VTV dve
percentá. Aj keï z uvedených dôvodov vykazu-
jú pri vyjadrovaní svojich postojov k filmom na
VTV respondenti vzh¾adom na jednotlivé �ánre
malé poèetnosti, popri priorite romanticko-dob-
rodru�ných filmov sa zrete¾ne prejavuje dopyt po
umelecky nároènej�ích filmoch, ktoré chýbajú
6,6 % divákov. Komerèný profil Markízy sa ta-
kisto výraznej�ie odrazil pri po�iadavke týchto
hodnotnej�ích filmov, ktoré si najviac �iada a�
takmer 12 % respondentov, èo pri kon�tatovanej
tretine tých, èo nevedia túto otázku posúdi�, ne-
sledujú alebo nemajú príjem tejto stanice, pred-
stavuje dôle�itý údaj. Na druhej strane v porov-
naní s STV len minimálnemu poètu (1,2 %)
divákov Markízy najviac chýbajú akèné filmy,
èo signalizuje, �e vysielanie tejto televízie dosta-
toène uspokojuje ich potreby. Aj v tomto prípa-
de by sa �iadalo zisti�, ktoré filmové �ánre by si
diváci �elali vysiela� menej èasto.

V ïal�om texte sa budeme podrobnej�ie ve-
nova� skúmanej problematike z h¾adiska jednotli-
vých sociodemografických znakov.

Pohlavie

Ak si bli��ie v�imneme preferencie národnej
produkcie u mu�ov a �ien, ktorí sa vyjadrovali
k filmom vysielaným na STV, zistíme, �e nie sú
medzi nimi väè�ie rozdiely. Najväè�í rozdiel je v�ak
medzi dopytom po amerických filmoch, preto�e
zo skupiny respondentov, ktorí po�adovali filmy
tejto krajiny, predstavujú mu�i necelých 37 % a �e-
ny 63 %, èo sa blí�i k dvom tretinám. Z toho vy-
plýva, �e takmer dvojnásobný záujem o americké
filmy majú slovenské diváèky. Táto skutoènos� sa
prejavila aj pri zistení diferenciácie záujmov oboch
pohlaví. Zo skupiny mu�ov zastúpených v socio-
logickom výskume chýbali najväè�iemu poètu
z nich slovenské filmy (11,7 %), potom èeské
(9,3 %) a a� na tre�om mieste americké filmy
(8,3 %). Pritom najviac �ien poci�ovalo absenciu
amerických filmov (12,5 %), potom èeských
(11,6 %) a a� tretia v poradí bola absencia sloven-
ských filmov (10,8 %).

V porovnaní s po�adovaním filmov ostatných
krajín bol medzi mu�mi a �enami väè�í rozdiel len
pri talianskych filmoch, kde bol presne opaèný
pomer. Teda zo vzorky tých respondentov, ktorým
najviac chýbali talianske filmy, predstavovali mu�i
a� 63 % a �eny 37 %. Z celkového zastúpenia
mu�ov to bolo 7,1 % a 3,8 % �ien.

Z dôvodu malej poèetnosti posudzovate¾ov
VTV sa tejto televíznej stanici nebudeme venova�
a v�imneme si, ako sa mu�i a �eny vyjadrovali
k filmom na Markíze. Opä� sa tu prejavila tenden-
cia väè�ieho záujmu o americké filmy u �ien
(61 %) ako u mu�ov (39 %), hoci treba zoh¾adni�
celkovo nízky dopyt po amerických filmoch. Pri-
tom tak v skupine �ien, ako aj mu�ov výrazne
dominovala po�iadavka vysiela� viac slovenské
filmy. Zo vzorky mu�ov najviac chýbali 16,5 %
a zo �ien 15,6 % respondentov.

Zaujímavé je aj zis�ovanie najväè�ej absencie
filmových �ánrov, tak ako ju poci�ujú mu�i a �e-
ny. Najväè�í rozdiel medzi mu�mi a �enami sa
prirodzene prejavil pri preferovaní erotických fil-
mov. Zo vzorky, ktorej najviac chýba v STV tento
�áner, bolo viac ako tri �tvrtiny mu�ov (76,3 %).
Podobný pomer je aj pri akèných filmoch. Ako
sme u� uviedli, najväè�ie zastúpenie mala skupi-
na, ktorá po�adovala, aby sa vysielalo viac roman-
ticko-dobrodru�ných filmov. V tomto prípade bola
situácia opaèná. Teda z týchto záujemcov bolo viac
ako dve tretiny �ien a necelá tretina mu�ov. Tak-
mer zhodne hodnotili mu�i a �eny absenciu fil-
mových �ánrov vo vysielaní televízie Markíza. Zo
vzorky v�etkých mu�ov zasa bolo najviac tých,
ktorým chýbali historické filmy (16,5 %), a zo �ien
to boli prívr�enkyne romanticko-dobrodru�ných
filmov (22,8 %). Opä� sme zaznamenali podobnú
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skutoènos� pri respondentoch, ktorí sa vyjadrova-
li k filmom na Markíze. Trochu rozdielne v�ak boli
percentuálne hodnoty. V programovej �truktúre
tejto stanice chýbali historické filmy najviac
14,8 % mu�ov a romanticko-dobrodru�né filmy
najviac 16,1 % �ien.

Z uvedeného mo�no kon�tatova�, �e socio-
demografický znak pohlavia nemal väè�í vplyv
pri posudzovaní absencie f ilmových �ánrov
v STV a Markíze. Odli�nosti, ktoré sa prejavili,
súvisia s celkovými rozdielmi pri odli�ných po-
�iadavkách na filmy vysielané na oboch televíz-
nych staniciach.

Vek

Ïal�ím demografickým znakom, ktorý nás
zaujímal pri sledovaní záujmu divákov STV a Mar-
kízy o vysielanie filmov, bol ich vek.

V jednotlivých vekových skupinách z h¾adis-
ka po�adovania národných kinematografií nie sú
výraznej�ie rozdiely. V porovnaní s ostatnými si
viac �iadali v STV slovenské filmy dôchodcovia
a americké filmy veková kategória od 30 do 44
rokov. V Markíze viac ako ostatným chýbali slo-
venské filmy tridsiatnikom a najstar�ím respon-
dentom zasa francúzske filmy.

Väè�ia diferenciácia sa prejavila pri po�iadavke
filmových �ánrov. Takmer tretina z tých, ktorým
v STV najviac chýbali historické filmy, tvorili di-
váci nad 60 rokov. Rovnaký poèet z prívr�encov
romanticko-dobrodru�ných filmov predstavovali
zasa zástupcovia najmlad�ej generácie. Vo veko-
vej kategórii 30�44-roèných sa výraznej�ie preja-
vila po�iadavka umelecky nároènej�ích filmov,
lebo sa vy�e 40 % podie¾ali na celkovej skupine
tých respondentov, ktorým v STV najviac chýbal
tento �áner.

V postojoch respondentov k vysielaniu Mar-
kízy bola situácia trochu iná. Po�adovanie histo-
rických filmov bolo výraznej�ie vo vekovej sku-
pine 45�60-roèných, a èo je zaujímavé, tretinu zo
v�etkých tých, ktorým najviac chýbali umelecky
nároènej�ie filmy, predstavovali zástupcovia z ka-
tegórie 18�29-roèných. Zároveò majú v tejto vzor-
ke poètom 15,3 % najväè�ie zastúpenie najmlad-
�ích respondentov. Pri hodnotení STV sa opä�
v jednotlivých vekových kategóriách výrazne pre-
javila absencia romanticko-dobrodru�ných filmov,
ktoré v najmlad�ej skupine najviac chýbajú a�
22,7 % opýtaných, kým umelecky nároènej�ie fil-
my tu najviac po�aduje len 8 % najmlad�ích. Aj
v ïal�ích dvoch vekových kategóriách predstavu-
jú najväè�iu skupinu priaznivci romanticko-dob-
rodru�ného �ánru. Len vo vzorke star�ích ako
60 rokov sa prejavil dominantný záujem o histo-

rické filmy, ktoré najviac chýbajú viac ako �tvrti-
ne zástupcov tejto kategórie.

V porovnaní s pohlavím mô�eme teda z h¾a-
diska veku pozorova� pri posudzovaní filmovej
ponuky STV a Markízy väè�ie rozdiely.

Vzdelanie

K základným demografickým znakom pri
vyhodnocovaní výsledkov sociologického vý-
skumu patrí aj vzdelanie. Preto sme sa pri hodno-
tení vysielania oboch najsledovanej�ích televíz-
nych staníc usilovali h¾ada� urèité súvislosti èi
odli�nosti s oh¾adom na tento znak.

Získané údaje naznaèujú, �e vzdelanie nemá
ve¾ký vplyv pri po�adovaní uvádzania sloven-
ských a èeských filmov v STV, preto�e vo v�et-
kých kategóriách základného, stredného bez ma-
turity, stredného s maturitou èi vysoko�kolského
vzdelania po�adovalo tieto filmy proporcionálne
pribli�ne rovnaké mno�stvo respondentov z jed-
notlivých vzdelanostných skupín. Podobnú dife-
renciáciu prívr�encov slovenských a èeských fil-
mov sme zaznamenali aj pri hodnotení Markízy,
kde sa mierne zvý�enie záujmu prejavilo u vyso-
ko�kolákov. Trochu kuriózna situácia nastala pri
amerických filmoch, o ktoré majú vzh¾adom na
svoje zastúpenie men�í záujem respondenti so zá-
kladným vzdelaním, mierne zvý�ený záujem ma-
turanti a najviac chýbali skupine vysoko�kolákov.
Treba v�ak pripomenú�, �e celkovo uviedla ame-
rické filmy vo vysielaní Markízy ako nedostatko-
vé len malá skupina respondentov. Pri hodnotení
po�iadaviek na filmy v Markíze nemá význam pre
malú poèetnos� hovori� o ïal�ích iných po�iadav-
kách ako o absencii slovenských filmov, ktoré
najviac chýbajú vo v�etkých vzdelanostných ka-
tegóriách, ale dominantne na rozdiel od STV prá-
ve u vysoko�kolákov, z ktorých a� 20 % uviedlo,
�e poci�ujú nedostatok práve týchto filmov v prog-
ramovej ponuke.

Pri hodnotení filmových �ánrov vysielaných
na STV sme z h¾adiska zastúpenia jednotlivých
vekových kategórií zistili len minimálne odchýl-
ky oproti celému súboru respondentov.

V programe Markízy zasa napríklad historický
film najviac chýbal maturantom, ktorí predstavo-
vali tretinu v�etkých tých opýtaných, èo poci�ova-
li nedostatok tohto �ánru. Romanticko-dobrodru�-
ný �áner najviac po�adovala skupina respondentov
so základným vzdelaním s poètom 41,3 % prívr-
�encov tohto �ánru. Pri posudzovaní filmov vy-
sielaných Markízou sa výrazne prejavila po�iadav-
ka uvádza� umelecky nároènej�ie filmy, o èo sa
zaslú�ili predov�etkým zástupcovia intelektuálnej-
�ích vrstiev, najmä maturanti, ktorí predstavovali
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tretinu, a vysoko�koláci �tvrtinu tých responden-
tov, ktorým najviac chýbal tento �áner.

Opä� sa táto skutoènos� potvrdí, ak si bli��ie
v�imneme jednotlivé vekové kategórie z h¾adiska
preferencie �ánru. Kým v skupine so základným
vzdelaním zrete¾ne prevláda záujem o romantic-
ko-dobrodru�ný �áner, u� pri vyuèených sa vy-
rovnáva záujem o tento �áner so �ánrom historic-
kým, ale aj umelecky nároènej�ími filmami. Vo
vzorke maturantov sa pohybuje rozdiel medzi sku-
pinami preferujúcimi jeden z týchto troch �ánrov
u� len v rámci jedného percenta (od 14 do 15 %).
Vysoko�koláci predstavujú ove¾a diferencovanej-
�iu skupinu aj so záujmom o hodnotnej�ie komédie
s prioritným poci�ovaním absencie umeleckého
�ánru, ktorý najviac chýbal a� 35,1 % responden-
tov, historický �áner 12,4 %, hodnotnej�ie komé-
die 9,3 % a romanticko-dobrodru�ný �áner len
7,2 % opýtaných.

Región

Posledným sociodemografickým znakom, kto-
rému budeme venova� väè�iu pozornos� z h¾adis-
ka jeho vplyvu na posudzovanie vysielania skú-
maných televíznych staníc, je región, resp. bydlisko
respondentov pod¾a najnov�ieho krajského územ-
nosprávneho èlenenia Slovenska.

Pod¾a tohto èlenenia mo�no kon�tatova�, �e
o slovenské filmy v STV bol najmen�í záujem
v Banskobystrickom kraji (6,2 % opýtaných)
a najviac tento �áner chýbal obyvate¾om Ko�ické-
ho kraja (17,1 %), ale aj v Nitrianskom kraji
(16,3 %). Naproti tomu obyvatelia Banskobystric-
kého kraja poci�ovali pomerne ve¾kú absenciu èes-
kých filmov (14,9 %), hoci najviac chýbali opä�
v Ko�ickom kraji (21,5 %), a najmenej tých, kto-
rí uviedli ako najviac nedostatkovú túto kinema-
tografiu, bolo z Trnavského kraja (7,4 %). To vo
ve¾kej miere podmieòuje i príjem signálu, a teda
mo�nos� dostupnosti èeských filmov.

Americké filmy vysielané v STV sú najme-
nej �iadané v Bratislavskom kraji (6,7 %) a naj-
viac chýbajú tak v Trenèianskom, ako opä� v Ko-
�ickom kraji (16,8 %). V rámci súboru
respondentov ako zástupcov jednotlivých krajov
v�ak chýbali slovenské filmy najviac v Trnavskom
kraji (15,4 %), èeské filmy zasa v Ko�ickom kraji
(15,2 %) a americké filmy podielom 14,9 % zo
v�etkých zástupcov Trenèianskeho kraja.

Pri hodnotení Markízy sme takisto zazname-
nali ve¾kú absenciu slovenských filmov v Ko�ic-
kom kraji (16,6 %), ale najviac chýbali respon-
dentom z Nitrianskeho kraja (20,1 %) a najmenej,
rovnako ako v STV v Banskobystrickom kraji
(6 %). Aj pri èeských filmoch mo�no kon�tatova�
takmer zhodnú situáciu ako v STV, lebo táto ki-

nematografia najviac chýbala vo východných re-
giónoch v Ko�ickom kraji (20,3 %), v Pre�ovskom
(19 %) a najmenej v Trnavskom kraji, kde ju
uviedlo ako najviac nedostatkovú len 6,3 % res-
pondentov.

Zaujímavá situácia je pri po�adovaní filmo-
vých �ánrov v jednotlivých krajoch Slovenska.
Kým silne poci�ovaná absencia historických fil-
mov v STV je pomerne proporcionálne rozdelená
medzi respondentov jednotlivých krajov, pri po-
�adovaní romanticko-dobrodru�ného �ánru sú
znaèné odchýlky. Najmenej chýba divákom z Tr-
navského kraja, z ktorých ho ako najmenej nedos-
tatkový uviedlo necelých 6 % a najviac chýbal
v Pre�ovskom kraji, kde ho po�adovalo a� 19,8 %
oslovených. Hoci dva kraje východného Sloven-
ska vykazujú pomerne zhodné údaje, výrazne od-
li�né sú pri po�iadavke hodnotnej�ích komédií,
ktoré v Pre�ovskom kraji chýbajú len 6,2 % res-
pondentov, no naproti tomu v Ko�ickom a� 21,2 %
opýtaných. Intelektuálnej�ia koncentrácia Bratisla-
vy sa prejavila pri po�adovaní umelecky nároè-
nej�ích filmov, ktoré tu najviac chýbajú 17,1 %
respondentov, kým v susednom Trnavskom kraji
len 7,3 % recipientov.

Ak si v�imneme diferenciáciu záujmu o sle-
dované �ánre v jednotlivých krajoch, zistíme
i znaèné rozdiely pri najviac po�adovaných �án-
roch. Kým napríklad zo zástupcov Trnavského
kraja chýba najviac historický film v STV 22,2 %
respondentov a romanticko-dobrodru�ný len
10,3 %, v susednom Trenèianskom kraji tento
rozdiel nie je taký ve¾ký, lebo historický �áner tu
po�aduje 20,2 % a romantiku na obrazovke zasa
23,1 % zo v�etkých respondentov zastupujúcich
tento kraj.

Pri po�adovaní �ánrov, ktoré pod¾a responden-
tov najviac chýbajú v programovej ponuke Mar-
kízy, sú pomery medzi jednotlivými krajmi dife-
rencovanej�ie ako pri posudzovaní f ilmov
vysielaných na STV. Väè�ie rozdiely sú aj pri his-
torickom �ánri, lebo z celkového poètu prívr�en-
cov týchto filmov predstavujú najväè�í podiel zá-
stupcovia Trenèianskeho kraja (18 %) a najmen�í
zo susedného Trnavského kraja (8,6 %). Tento kraj
sa podie¾a najmen�ím poètom (5,3 %) aj na vzor-
ke respondentov, ktorým najviac chýbajú v Mar-
kíze romanticko-dobrodru�né filmy. Na ich po�a-
dovaní sú zasa najviac zainteresovaní predstavitelia
Nitrianskeho kraja (17,3 % opýtaných). Najväè�í
podiel na kon�tatovaní absencie umelecky nároè-
nej�ích filmov majú respondenti Ko�ického kraja
(22,6 %) a najmen�í zástupcovia �ilinského kraja
(len 4,4 %). Tu v�ak treba poznamena�, �e v tom-
to kraji sme zaznamenali najväè�ie percento tých
respondentov, ktorí nemajú mo�nos� sledova� Mar-
kízu (45,2 %), prièom v Bratislavskom kraji ich
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bolo len necelých 5 %, èo má znaèný vplyv aj na
�truktúru respondentov jednotlivých krajov z h¾a-
diska ich po�iadaviek na filmové �ánre.

Na záver analýzy údajov získaných sociolo-
gickými výskumami v rokoch 1994, 1996, 1997
mo�no teda skon�tatova�, �e poèas uplynulých �ty-
roch rokov nenastali v posudzovaní filmovej pro-
dukcie vysielanej na STV ve¾ké zmeny.

Výraznej�í je iba 10-percentný pokles �iada-
nosti èeských filmov v roku 1997, ktorá bola po
rozdelení federatívnej republiky oèividná a logic-
ká v období, keï sa podstatne zní�ilo vysielanie
èeských programov v STV. Poci�ovanie nedostat-
ku slovenských filmov v jednotlivých rokoch mier-
ne kolí�e a zaujímavá je pomerne stabilná po�ia-
davka, aby sa vysielali americké filmy, ktoré
najviac chýbajú okolo 10 % respondentov.

�iadne väè�ie rozdiely sme nezaznamenali ani
pri zis�ovaní absencie filmových �ánrov, èo mô�e
znamena�, �e vkus divákov sa mení len ve¾mi málo
alebo sa len málo mení vysielacia �truktúra STV,
resp. filmová ponuka na televíznej obrazovke.

Pri porovnávaní hodnotenia ponuky filmovej
produkcie vo vysielaní slovenských televíznych
spoloèností sa opä� potvrdili jednak divácke pre-
ferencie pôvodu filmových producentov a �ánrov,
jednak komerèný charakter nových subjektov du-
álneho vysielania VTV a Markízy. Hoci treba zo-
h¾adòova� pomerne ve¾ké rozdiely pod¾a mo�ností
príjmu signálu èi sledovanosti, isté tendencie po-
�iadaviek respondentov mo�no zov�eobecni�. Je
to predov�etkým pri v�etkých troch staniciach za-
znamenaný nedostatok slovenských filmov a pri-
oritná absencia romanticko-dobrodru�ného �ánru.
Rozdiely v komercii sa prejavujú pomerne malou
�iadanos�ou amerických filmov v Markíze a na
druhej strane najviac poci�ovaným nedostatkom
umelecky nároènej�ích filmov na tejto stanici.

Pri vyhodnocovaní údajov z poh¾adu sociode-
mografických znakov zhrnieme tieto skutoènosti.

Ako sme uviedli, na posudzovanie absencie
filmov vysielaných na STV a Markíze nemalo
pohlavie väè�í vplyv. Odli�nosti, ktoré sa prejavi-
li, súvisia s celkovými rozdielmi pri odli�ných
po�iadavkách na filmy vysielané na oboch tele-
víznych staniciach. Tak napríklad zo skupiny res-
pondentov, ktorým najviac chýbajú americké fil-
my, predstavujú viac ako 60 % �eny, a to tak
v programovej �truktúre STV, ako aj Markízy.

Èo sa týka �ánrov, najviac chýbali opä� vo
vysielaní STV i Markízy romanticko-dobrodru�-
né filmy a znovu bola vo vzorke, ktorá sa do�ado-
vala tohto �ánru, dvojtretinová väè�ina �ien.

V porovnaní s pohlavím mô�eme pri posudzo-
vaní filmovej ponuky STV a Markízy vzh¾adom
na vek bada� výraznej�ie rozdiely. Pre zaujímavos�

treba zdôrazni�, �e kým napríklad z tých divákov,
ktorým najviac chýbali umelecky nároènej�ie fil-
my, predstavovali pri ponuke STV najväè�í podiel
respondenti 30 � 44-roèní, v skupine divákov Mar-
kízy, ktorá bola väè�ia ako súbor najviac po�adu-
júci tento �áner v STV, sme zaznamenali prevahu
respondentov z najmlad�ej vekovej kategórie vo
veku 18 a� 29 rokov.

Ako sme spomenuli, vzdelanie nemá ve¾ký
vplyv pri po�adovaní slovenských a èeských fil-
mov v STV a podobná situácia je aj v prípade
Markízy. Tu v�ak podstatne väè�ej skupine vyso-
ko�kolákov najviac chýbajú slovenské filmy (tak-
mer 20 % repondentov zo vzorky s najvy��ím
vzdelaním). Aj pri hodnotení filmových �ánrov
vysielaných na STV sme z h¾adiska zastúpenia
jednotlivých vekových kategórií zistili len mini-
málne odchýlky oproti celému súboru responden-
tov. Pri vyjadrovaní názorov k �ánrom na Markí-
ze u� boli rozdiely väè�ie. Napríklad z prívr�encov
romanticko-dobrodru�ného �ánru predstavovala
najväè�í podiel skupina so základným vzdelaním
(41,3 %) a o pomerne vysoké zastúpenie pri po-
�adovaní umelecky nároènej�ích filmov sa naj-
viac prièinili maturanti tretinou respondentov
s týmto vzdelaním a �tvrtina zo vzorky vysoko-
�kolákov.

Pri zoh¾adòovaní stanoviska respondentov
pod¾a bydliska v novoutvorených krajoch sme za-
znamenali takisto zaujímavé údaje, ktoré v�ak do
znaènej miery súvisia aj s mo�nos�ou príjmu te-
levízneho signálu. Napríklad z ponuky filmov na
STV chýbali slovenské i èeské filmy najviac
respondentom Ko�ického kraja. Pri hodnotení
Markízy bola situácia podobná, iba slovenské fil-
my chýbali väè�iemu poètu respondentov z Nit-
rianskeho kraja.

Pri po�adovaní �ánrov sú pomery zastúpenia
respondentov medzi jednotlivými krajmi v prípa-
de Markízy diferencovanej�ie ako pri STV. Naprí-
klad pri kon�tatovaní absencie umelecky nároènej-
�ích filmov sme zaznamenali najväè�í podiel
respondentov Ko�ického kraja (22,6 %) a najmen�í
u zástupcov �ilinského kraja (4,4 %). Tu v�ak tre-
ba zoh¾adni� dôle�itú skutoènos�, �e mo�nos� príj-
mu Markízy uviedlo v tomto kraji len necelých
5 %.

Na�a analýza do istej miery naznaèila posta-
venie jednotlivých slovenských televíznych staníc
vo verejnej mienke obyvate¾stva Slovenskej repub-
liky. K detailnej�ím výsledkom z h¾adiska vz�ahu
populácie k celkovej programovej �truktúre vysie-
lania a jednotlivým programovým typom STV,
VTV a Markízy sa vrátime v budúcom èísle Otá-
zok �urnalistiky.

PhDr. ¼ubor Hallon, CSc.
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MÉDIÁ V REGIÓNOCH A REGIONÁLNE MÉDIÁ

Pri rie�ení výskumného projektu Zmeny infra-
�truktúry médií na regionálnej a lokálnej úrovni
v podmienkach nového územnosprávneho usporia-
dania Slovenska sme vychádzali zo známej sku-
toènosti, �e globálne údaje o roz�írenosti médií a
o ich sledovanosti skrývajú v sebe znaèné dife-
rencie nielen z h¾adiska demografických znakov
respondentov (èi�e demografickej �truktúry oby-
vate¾stva), ale aj z h¾adiska jednotlivých sloven-
ských regiónov. Komplexne ponímané, tieto dife-
rencie vyplývajú:

� z rozdielnych ekonomických, sociálnych a
kultúrnych podmienok �ivota obyvate¾stva jedno-
tlivých regiónov (úroveò zamestnanosti a nezamest-
nanosti obyvate¾stva a s tým súvisiaca úroveò príj-
mov, celková �ivotná úroveò, kúpyschopnos�, ktorá
determinuje spotrebu a tým aj výdavky na kultú-
ru, a v rámci nich aj na médiá, najmä na tlaè, sate-
litnú a káblovú televíziu),

� z rozdielneho ekonomického potenciálu jed-
notlivých regiónov, rozvoja výroby, obchodu a slu-
�ieb, èo determinuje potenciál reklamného trhu ako
hlavného �ivite¾a regionálnych médií,

� z rozdielnej demografickej �truktúry oby-
vate¾stva regiónov, najmä rozdielnej úrovne vzde-
lania, �truktúry zamestnania, urbanizácie (ve¾kos�
bydliska), ale aj z rozdielneho národnostného zlo-
�enia a politickej orientácie,

� z rozdielnej roz�írenosti jednotlivých médií,
ktorá je podmienená nielen vy��ie uvedenými fak-
tormi, ale aj kultúrno-historicky.

K tomuto výpoètu príèin diferencovanosti
slovenských regiónov by bolo mo�né prida� via-
ceré ïal�ie, ktoré sa nevz�ahujú rovnakou mie-
rou na v�etky médiá, ale sú �pecifické vo vz�ahu
k tlaèi, rozhlasu a televízii, resp. odli�ne sa do-
týkajú ústredných, regionálnych, prípadne lokál-
nych médií.

Sem patria napríklad také faktory, ako sú od-
li�né mo�nosti jednotlivých ústredných novín a
èasopisov distribuova� svoje produkty do urèitých
regiónov (dopravné mo�nosti, tlaèenie novín na
viacerých miestach Slovenska), rozdielne zabez-
peèenie územia Slovenska a jeho regiónov signá-
lom rozhlasových a televíznych staníc (rozmies-
tnenie vysielaèov, èlenitos� územia), rozdielna
roz�írenos� regionálnych a lokálnych médií a pod.

Aj keï hlavným cie¾om ná�ho projektu bolo
analyzova� súèasný stav regionálnych a lokálnych
médií, nemohli sme ich skúma� izolovane od ostat-
ných médií, preto�e obe tieto kategórie médií tvo-

ria mediálne prostredie jednotlivých regiónov a
nevyhnutne sú vo vzájomnej interakcii a konku-
rencii. Zahranièné skúsenosti hovoria, �e sú�a�
médií o priazeò publika (a tým aj ekonomická
sú�a�) prebieha nielen na úrovni �pecifických mo�-
ností jednotlivých médií (tlaè, rozhlas, televízia),
ale aj na úrovni regionálnej. Tu treba doda�, �e táto
sú�a� dnes u� neprebieha iba na línii celo�tátne
médiá � regionálne médiá � lokálne médiá, ale �e
èoraz viac do tejto sú�a�e zasahujú aj nové médiá
(video, káblová televízia, poèítaèové multimédiá,
satelity, Internet a pod.) a globálne médiá, ktoré
neuznávajú hranice �tátov a ktoré tie� tvoria in-
tegrálnu súèas� mediálneho prostredia Slovenska
i jeho jednotlivých regiónov.

Vyu�itie �pecifických potenciálnych mo�ností
v koneènom dôsledku determinuje úspe�nos� ka�-
dého jednotlivého média. Regionálna alebo lokál-
na obmedzenos� médií je na jednej strane nevýho-
dou, ale na druhej strane poskytuje výhody, ktoré
zvy�ujú ich konkurencieschopnos� voèi ústredným
médiám. Pravda, iba za predpokladu, �e regionál-
ne a lokálne médiá doká�u tieto výhody vyu�i� a �
svojím obsahom, programovou �truktúrou � nie
sú iba regionálnou alebo lokálnou kópiou ústred-
ných médií.

Vo vyspelých krajinách tvoria regionálne a
lokálne médiá dôle�itú súèas� národných mediál-
nych systémov. U nás, s výnimkou tlaèe, regio-
nálne a lokálne médiá pred rokom 1989 prakticky
neexistovali. To, pochopite¾ne, poznamenáva aj
súèasný stav ich rozvoja. Potvrdzujú to nielen údaje
o ich roz�írenosti, ale aj na�e poznatky z celoslo-
venského reprezentatívneho výskumu uskutoène-
ného koncom septembra 1997 na vzorke 1 129
respondentov, ktorá pre potreby hlb�ej analýzy
vz�ahu publika k regionálnym a lokálnym médiám
bola v dvoch krajoch (�ilina a Banská Bystrica)
roz�írená o ïal�ích 428 respondentov. Zistené údaje
nám dovo¾ujú porovna� vz�ah publika jednotlivých
slovenských regiónov (krajov) k ústredným i re-
gionálnym a lokálnym médiám.

Tlaè

Ako sme u� spomenuli, �truktúra slovenských
médií sa iba �a�ko vyrovnáva s dedièstvom minu-
losti. Platí to predov�etkým o tlaèi a v rámci nej
najmä o dennej tlaèi. Tu treba predov�etkým vi-
die�, �e z èias socializmu sme zdedili vysoko cen-
tralizovaný systém tlaèe.
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Denníky

Do roku 1989 vychádzalo na Slovensku
12 denníkov, z èoho 9 bolo ústredných a 3 regio-
nálne. V èase konania výskumu vychádzalo na
Slovensku 18 denníkov (ak nepoèítame inzertný
denník Avízo). Z nich 10 bolo ústredných (Nový
èas, Pravda, Sme, �port, Slovenská Republika,
Práca, Národná obroda, Hospodárske noviny, Új
Szó a Ro¾nícke noviny), 4 regionálne (Hlas ¾udu,
Korzo, Lúè � Východoslovenské noviny, Smer dnes)
a 4 lokálne veèerníky (Veèerník /Bratislava/, Ve-
èerník /B. Bystrica/, Pre�ovský veèerník a Ko�ický
veèer).

Z výsledkov výskumu predov�etkým vyplý-
va, �e 70 % dospelých obyvate¾ov Slovenska èíta
denne prinajmenej jeden ústredný denník. Takmer
tretina denných èitate¾ov ústredných denníkov pri-
padá na najpopulárnej�í denník Nový èas, o polo-
vicu menej na Pravdu a trikrát menej na Sme, �port
a Slovenskú Republiku. Ostatné denníky nedosa-
hujú celoslovenskú sledovanos� 5 %. Od prieme-
rov sa výraznej�ie smerom hore odchy¾uje denná
sledovanos� Nového èasu v Trnavskom (39,6 %)
a Pre�ovskom (37,4 %), Pravdy v �ilinskom
(20,7 %), Sme v Bratislavskom (20 %), Slovenskej
Republiky v Trnavskom (16 %) a Bratislavskom
(13,9 %), Práce v Trnavskom (11,3 %) a  Brati-
slavskom (9,6 %), Národnej obrody v Trnavskom
(9,4 %) a Bratislavskom (7 %) kraji. Výrazne vy�-
�ia denná sledovanos� Új Szó v Trnavskom (17 %)
a Nitrianskom (14,2 %) kraji je vzh¾adom na ná-
rodnostné zlo�enie obyvate¾stva týchto krajov cel-
kom pochopite¾ná.

Celkove najvy��iu dennú sledovanos� ústred-
nej tlaèe vykazuje Trnavský kraj (suma dennej sle-
dovanosti v�etkých denníkov 146,2 %), potom
nasledujú kraje Bratislavský (110,4 %), �ilinský
(103,7 %), Banskobystrický (98,9 %), Nitriansky
( 95 %), Trenèiansky (94,1 %), Pre�ovský 87,8 %)
a nakoniec Ko�ický (75,5 %). Aj keï tieto údaje
mô�u by� výsledkom vplyvu rôznych faktorov,
urèite tu svoju úlohu zohráva aj situácia na trhu
tlaèe, najmä roz�írenos� regionálnej a lokálnej den-
nej tlaèe.

Z h¾adiska vz�ahu (a konkurencie) medzi
ústrednou a regionálnou tlaèou je podstatné, �e
najni��ia denná sledovanos� ústrednej tlaèe je v re-
gióne s najrozvinutej�ou regionálnou a lokálnou
dennou tlaèou � èi�e v Ko�ickom kraji. V Ko�i-
ciach okrem úspe�ného regionálneho denníka Lúè
� Východoslovenské noviny (náklad 46 000 výtlaè-
kov) vychádza ïal�í regionálny denník Korzo a lo-
kálny denník Ko�ický veèer. V�etky tri dohromady
denne oslovujú asi polovicu dospelej populácie
Ko�ického kraja. Celkom pochopite¾ne sa to preja-
vuje v ni��ej sledovanosti ústredných denníkov.

Regionálne a lokálne denníky

Regionálne denníky síce vychádzajú aj v Ban-
skobystrickom a Bratislavskom kraji, sú to v�ak
denníky s nízkymi nákladmi a s podstatne ni��ou
sledovanos�ou vo svojich regiónoch, tak�e nie sú
schopné úspe�ne konkurova� ústrednej tlaèi. Zo
získaných údajov je zrejmé, �e najviac neèitate-
¾ov regionálnej a lokálnej dennej tlaèe majú kraje
�ilinský (90 %), Nitriansky (87,9 %), Trnavský
(87,7 %), Trenèiansky (84,9 %) a Banskobystric-
ký (84 %) . To sú kraje, ktoré boli a èiastoène aj sú
�zásobované� regionálnymi denníkmi Hlas ¾udu
a Smer dnes. Iba o málo lep�ie v èítanosti regio-
nálnej a lokálnej tlaèe je na tom Bratislavský kraj
(77,9 %), kde situáciu ako-tak zachraòuje brati-
slavský Veèerník. Úplne iná situácia je v bývalom
Východoslovenskom kraji, èi�e v Pre�ovskom a
Ko�ickom kraji, ktoré majú 58,5 %, resp. 47,4 %
neèitate¾ov regionálnej a lokálnej dennej tlaèe. Ak
suma dennej sledovanosti regionálnej a lokálnej
dennej tlaèe je na celom Slovensku v priemere
19,7 %, v Ko�ickom kraji je 51,8 %,  Pre�ovskom
41,5 %, Bratislavskom u� len 22,6 %, Banskobys-
trickom 16 %, Trenèianskom 15,1 %, Trnavskom
12,3 %, Nitrianskom 12,1 % a v �ilinskom kraji
len 9,1 %.

Ukazuje sa, �e nové územnosprávne usporia-
danie Slovenska prispelo k diferenciácii èítanosti
regionálnej tlaèe, najmä v bývalom Stredosloven-
skom a v Západoslovenskom kraji. Aj medzi nimi
sú v�ak rozdiely. Zatia¾ èo Smer dnes je èítanej�í
v kraji svojho vychádzania, Hlas ¾udu má v Bra-
tislavskom kraji iba nepatrné percento pravidel-
ných èitate¾ov. Denná sledovanos� týchto dvoch
regionálnych denníkov vo vlastných regiónoch
nepresahuje úroveò sledovanosti priemerných
ústredných denníkov.

Ani lokálne denníky (veèerníky) v stredoslo-
venskom a západoslovenskom regióne nevylep�ujú
pomer medzi regionálnou/lokálnou a ústrednou
dennou tlaèou. Preto�e zatia¾ èo Pre�ovský veèer-
ník má v Pre�ove 50-percentnú a Ko�ický veèer
v Ko�iciach 42,2-percentnú dennú sledovanos�,
bratislavský Veèerník pravidelne èíta len 30,3 %
Bratislavèanov a banskobystrický Veèerník len
25 % dospelých obyvate¾ov Banskej Bystrice.

Ostatná regionálna a lokálna tlaè

Spolu s regionálnymi a lokálnymi denníkmi
vychádzalo v èase výskumu na Slovensku celkom
138 titulov regionálnej (22,1 %), 299 lokálnej
(47,8 %), 92 podnikovej (14,7 %) a 96 inzertnej
(15,4 %) tlaèe (spolu 625) v celkovom náklade
4 853 700 exemplárov. Podstatná èas� tohto nákla-
du (3 172 800 � 65,4 % ) pripadala na inzertnú
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tlaè. Regionálna tlaè vychádzala v náklade 649 700
(13,4 %), lokálna 675 200 (13,9 %) a podniková
tlaè 356 000 (7,3 %).

Podobne ako denná regionálna a lokálna tlaè, aj
ostatná tlaè v regiónoch a lokalitách je roz�írená
znaène diferencovane. Najviac titulov tejto tlaèe vy-
chádza v �ilinskom kraji (112 alebo 17,9 %). To je
dvakrát viac ako v Bratislavskom (55 � 8,8 %) a Tr-
navskom (51 � 8,2 %) kraji a podstatne viac ako
v ostatných krajoch Slovenska: Trenèín 90 (14,4 %),
Nitra 89 (14,2 %), Pre�ov 86 (13,8 %), Ko�ice 72
(11,5 %) a Banská Bystrica 70 (11,2 %).

E�te výreènej�ie o saturovanosti jednotlivých
krajov regionálnou a lokálnou tlaèou vypovedajú
údaje o nákladoch tejto tlaèe (vrátane denníkov a
bez inzertnej tlaèe) v jednotlivých krajoch. Z tohto
h¾adiska je na tom najlep�ie Ko�ický kraj, na kto-
rý pripadá viac ako pätina v�etkých nákladov. Za
ním nasledujú Bratislavský (19,5 %), �ilinský
(13,4 %), Nitriansky (11,8 %), Banskobystrický
(9,3 %), Trenèiansky (9,1 %), Pre�ovský (8,7 %) a
Trnavský (8,1 %) kraj.

Nakoniec rozdielnu situáciu na trhu regionál-
nej a lokálnej tlaèe potvrdil aj ná� výskum odpo-
veïami na otázku, ktorou sme na v�eobecnej úrov-
ni zis�ovali èítanie regionálnej a lokálnej tlaèe.
Odpovede na otázku nie celkom zodpovedajú uvá-
dzaným údajom o poète a nákladoch regionálnej a
lokálnej tlaèe v jednotlivých krajoch. Z dvoch
dôvodov: 1. V nákladoch sú zahrnuté aj náklady
regionálnych a lokálnych denníkov, o ktorých èí-
tanosti sme u� hovorili. 2. Otázka doplòujúco zis-
�ovala èítanos� ostatnej regionálnej a lokálnej tla-
èe, prièom odpovede zahàòajú pravidelné i
nepravidelné èítanie, resp. neèítanie tejto tlaèe.

Ostatná regionálna a lokálna tlaè má relatívne
najviac èitate¾ov v �ilinskom kraji (84,6 %, z to-
ho 43,3 % pravidelných). O nieèo ni��ia a vzá-
jomne porovnate¾ná je èítanos� regionálnej a lo-
kálnej tlaèe v Trnavskom (77,1 %), Pre�ovskom
(76,4 %), Trenèianskom (75,6 %), Banskobystric-
kom (74,9 %) a v Nitrianskom (72,3 %) kraji. Pod-
statne ni��ia je èítanos� tejto tlaèe v Ko�ickom
(62,6 %) a najmä v Bratislavskom (45,2 %) kraji.
V Ko�ickom kraji je to zrejme dôsledok znaènej
roz�írenosti regionálnej a lokálnej dennej tlaèe,
v Bratislavskom kraji zasa dôsledok silnej konku-
rencie ústrednej tlaèe a iných médií. (Èítanos� kon-
krétnych titulov regionálnej a lokálnej tlaèe � tý�-
denníkov a dvojtý�denníkov � sme zis�ovali na
roz�írenej vzorke dvoch krajov a výsledky prine-
sieme v nasledujúcom èísle Otázok �urnalistiky.)

Zhrnujúco mo�no kon�tatova�, �e regionálna
a lokálna tlaè je slabo rozvinutá. Týka sa to v pr-
vom rade dennej tlaèe, ktorá na väè�ine územia
(s výnimkou východného Slovenska) nemô�e kon-
kurova� celo�tátnym denníkom. Zdanlivo priazni-

vej�ia je situácia ostatnej regionálnej a lokálnej tla-
èe, ktorá � ako sme uviedli � má pomerne vysoké
percentá èitate¾ov. Treba si v�ak uvedomi�, �e
v tomto prípade ide o tlaè s tý�dennou, dvojtý�-
dennou, ale aj ni��ou periodicitou, a �e uvádzané
údaje zahàòajú aj nepravidelných èitate¾ov. Navy-
�e treba vidie� skutoènosti, ktoré súvisia s novým
územnosprávnym usporiadaním Slovenska. Po
zániku starých krajov pôvodné krajské denníky
stratili dos� èitate¾ov v nových krajoch (okrem
denníka Lúè � Východoslovenské noviny) a potre-
bujú nanovo definova� svoje geografické vyme-
dzenie. S oprávneným záujmom preto mo�no oèa-
káva� výsledok transformácie Hlasu ¾udu na �tyri
krajské hlavièkové denníky, ktoré ako Hlas Brati-
slavského, Trnavského, Trenèianskeho a Nitrian-
skeho kraja zaèali vychádza� 3. novembra 1997.

Urèitá kry�talizácia prebieha aj v �truktúre
bývalých okresných novín, ktorým sa spolu s ok-
resmi rozpadli aj èitate¾ské základne. Vedenia ich
redakcií sa rozhodujú medzi troma mo�nos�ami:
1. Zú�i� pôsobnos� novín na úroveò nového ok-
resu. 2. Roz�íri� pôsobnos� novín na úroveò nové-
ho kraja. 3. Pôsobi� na pôvodnom teritóriu bez
oh¾adu na hranice okresov alebo i krajov. Keï�e
tlaè nie je nijakým spôsobom regulovaná, závisí
iba od vydavate¾ov, do akej miery sa chcú alebo
nechcú viaza� na administratívne hranice okresov
a krajov. Nakoniec sú tu nové územné jednotky
(okresy), ktoré nemajú svoje periodiká, a ich oby-
vate¾stvo získava regionálne a lokálne informácie
z tlaèe iných okresov. �e to z h¾adiska informaè-
nej väzby obèanov s orgánmi regionálnej �tátnej
správy a samosprávy spôsobuje problémy, netre-
ba iste zdôrazòova�.

Rozhlas

Súèasná situácia na rozhlasovom trhu je po-
znamenaná nekoncepènos�ou jeho rozvoja, resp.
absenciou �tátnej komunikaènej politiky v tejto
oblasti. Na rozdiel od západoeurópskych krajín,
kde sa v rámci deregulácie rozhlasu súkromným
záujemcom o rozhlasové vysielanie systematicky
pride¾ovali a pride¾ujú licencie na národné (celo-
�tátne), regionálne a lokálne vysielanie, súkrom-
ný rozhlas na Slovensku sa rozvíja viac-menej
�ivelne. Licencie na celo�tátne rozhlasové vysie-
lanie neexistujú. Namiesto toho sa ujala prax, �e
súkromné stanice � pôvodne myslené ako regio-
nálne � dostávajú roz�írené licencie o ïal�ie frek-
vencie mimo hraníc svojich pôvodných regiónov
a usilujú sa roz�íri� svoje vysielanie na èo najväè-
�ie územie Slovenska. To e�te viac znepreh¾adòu-
je situáciu na rozhlasovom trhu a zväè�uje rozdiel-
nos� podmienok konkurencie súkromných
rozhlasových staníc navzájom, ale aj voèi najsil-
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nej�iemu konkurentovi � verejnoprávnemu Sloven-
skému rozhlasu.

Prakticky dnes na slovenskom rozhlasovom
trhu pôsobia �tyri kategórie rozhlasových staníc:

1. Celo�tátne rozhlasové stanice (Slovensko 1,
Slovensko 2, Rock FM Rádio), ktoré patria verej-
noprávnemu Slovenskému rozhlasu.

2. Nadregionálne súkromné rozhlasové stani-
ce, ktoré svojím signálom zabezpeèujú územie
viacerých regiónov, ale nezabezpeèujú ním e�te
celé územie Slovenska (Fun Rádio, Rádio Koliba,
Rádio Twist, Rádio Rebeca, Rádio Nitra).

3. Regionálne rozhlasové stanice, ktoré pôso-
bia preva�ne v hraniciach regiónu (kraja) a do
iných regiónov zasahujú iba nepatrne (FM Rádio
DCA, Kiks Rádio, Rádio Flash, Rádio Beta, Rá-
dio Lumen, Rádio Tatry).

4. Lokálne rozhlasové stanice, ktorých vysie-
lanie sa sústreïuje na urèité mesto a jeho blízke
okolie (Rádio Frontinus, Rádio Lokal FM, Rádio
Ragtime, Top Rádio, Rádio �ilina).

Tomuto rozèleneniu, ako potvrdzujú aj výsled-
ky ná�ho výskumu, zodpovedá i sledovanos� jed-
notlivých rozhlasových staníc celkove i v jedno-
tlivých slovenských krajoch. Pozícia stanice
Slovensko 1 je aj napriek rastúcej konkurencii súk-
romných staníc stále neohrozená a zisky súkrom-
ných staníc idú skôr na úkor Rock FM Rádia s po-
dobnou programovou �truktúrou. Celoplo�né
stanice verejnoprávneho Slovenského rozhlasu sa
výraznej�ie presadzujú najmä v regiónoch, kde je
slab�ia konkurencia nadregionálnych, regionál-
nych a lokálnych staníc � v Banskobystrickom,
Pre�ovskom a v Ko�ickom kraji. Naproti tomu je
ich súhrnná denná sledovanos� (najmä v�ak stani-
ce Rock FM) ni��ia v krajoch, kde im okrem nad-
regionálnych konkurujú aj pomerne silné regio-
nálne a lokálne stanice. Tak je to v Bratislavskom
kraji najmä zásluhou vysoko sledovaného Rádia
Twist, v Trnavskom kraji k tomu okrem nadregio-
nálnych staníc vysielajúcich z Bratislavy prispie-
va aj Rádio Forte, v Trenèianskom kraji regionál-
ne stanice FM Rádio DCA a Rádio Beta,
v Nitrianskom kraji najmä domáce N Rádio a Rá-
dio Nitra a v �ilinskom kraji popri mierne nadre-
gionálnom Rádiu Rebeca aj dve lokálne stanice �
Rádio Frontinus a Rádio �ilina.

Sledovanos� súkromných rozhlasových staníc
v jednotlivých regiónoch je predov�etkým podmie-
nená ich technickými mo�nos�ami � obsiahnutím
územia vlastným signálom. Preto údaje o ich sle-
dovanosti sú �a�ko porovnate¾né, a hovori� o ich
sledovanosti ako výsledku vzájomnej konkuren-
cie mo�no iba v regiónoch, kde majú rovnaké tech-
nické mo�nosti vysielania. Pre �bratislavské� nad-
regionálne stanice (Fun Rádio, Rádio Twist a Rádio
Koliba) to platí v Bratislavskom, Trnavskom a èias-

toène aj v Nitrianskom a Trenèianskom kraji.
V týchto krajoch dokopy klesá priemerná denná
sledovanos� staníc Slovensko 1 na 49,9 %, Slo-
vensko 2 na 8,3 % a Rock FM Rádio dokonca na
15,8 %. Naproti tomu na tomto území dosahujú
pomerne vysokú priemernú dennú sledovanos�
súkromné nadregionálne stanice: Fun Rádio �
21 % (najmä zásluhou vysokej sledovanosti v Bra-
tislavskom a Trnavskom kraji), Rádio Twist �
17,8 % (v Bratislavskom kraji 36,5 %) a Rádio
Koliba � 10,8 %.

Úplne opaèná je situácia v �tyroch krajoch
severného, stredného a východného Slovenska. Na
tomto teritóriu narastá priemerná denná sledova-
nos� staníc Slovensko 1 na 55,9 %, Slovensko 2
na 15,8 % a Rock FM Rádia na 34,6 %, prièom
Fun Rádio na tom istom území dosahuje priemer-
nú dennú sledovanos� 15,8 %, Rádio Koliba 9,8 %
a Rádio Twist 4,6 %.

Regionálne rozhlasové stanice èelia konkuren-
cii celo�tátnych a nadregionálnych staníc v hrani-
ciach svojich krajov pomerne úspe�ne. Platí to naj-
mä o staniciach FM Rádio DCA (denná sledovanos�
vo vlastnom kraji 24,4 %), N Rádio (21,3 %), Kiks
Rádio (18,7 %) a Rádio Flash (16,3 %).

Uvedené skutoènosti potvrdzujú ná� názor, �e
jednoznaèné geografické vymedzenie hraníc svoj-
ho pôsobenia sa vypláca a je dôle�ité nielen pre
úspe�ný rozvoj samotných regionálnych rozhlaso-
vých staníc, ale aj celého rozhlasového trhu. H¾a-
danie ïal�ích zdrojov reklamných príjmov roz�i-
rovaním vysielania na ïal�ie a ïal�ie regióny bez
ich spravodajského zabezpeèenia a bez väzieb na
regionálnych zadávate¾ov reklamy nie je cesta, kto-
rou by sa mali ubera� súkromné rozhlasové stani-
ce. Je jasné, �e voèi staniciam verejnoprávneho
rozhlasu (týka sa to najmä komerènej stanice Rock
FM Rádio, ktorá svojou programovou �truktúrou
a komerèným zameraním vystupuje ako priamy
konkurent súkromných rádií) sú súkromné rozhla-
sové stanice v nerovnoprávnom postavení. Sotva
v�ak mo�no dosiahnu� rovnoprávny stav postup-
ným roz�irovaním licencií a priberaním frekven-
cií. Pokia¾ Rada Slovenskej republiky pre rozhla-
sové a televízne vysielanie nebude popri lokálnych
a regionálnych licenciách pride¾ova� aj licencie na
celo�tátne súkromné rozhlasové vysielanie, nebu-
de rovnos� podmienok na slovenskom rozhlaso-
vom trhu. Dovtedy nebude ani mo�né hovori�
o skutoènom duálnom systéme rozhlasového vy-
sielania.

Televízia

Sledovanie televízie ako takej (nie konkrétnej
stanice) zahàòa mno�stvo aspektov a je podmie-
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nené poèetnými faktormi. Dnes u� sledovanos�
televízie nezávisí iba od vybavenosti domácností
televíznymi prijímaèmi a od zabezpeèenosti úze-
mia televíznym signálom. To, do akej miery dnes
urèitá domácnos� (ako základná komunikaèná jed-
notka) vyu�íva �irokú programovú ponuku televí-
zie, závisí od:

� vybavenosti domácnosti viacerými televíz-
nymi prijímaèmi, èi�e od mo�nosti vyu�íva� naraz
programovú ponuku viacerých staníc,

� vybavenosti domácnosti spoloènou alebo
individuálnou satelitnou anténou, èi�e od mo�nosti
prijíma� satelitné vysielanie domácich a zahraniè-
ných satelitných staníc,

� vybavenosti domácnosti prípojkou káblovej
televízie, èi�e od mo�nosti sledova� preberané vy-
sielanie domácich i zahranièných terestriálnych,
ale aj satelitných staníc, ako aj vysielanie miestnej
televízie,

� mo�nosti prijíma� terestriálne vysielanie do-
mácich televíznych staníc,

� mo�nosti prijíma� terestriálne vysielanie za-
hranièných televíznych staníc. K tomu v�etkému
by sme e�te mohli prida� vybavenos� domácností
videom, multimediálnymi poèítaèmi, prípojkami
Internetu a pod. Mohli a mali by sme prihliada� aj
na odli�né jazykové schopnosti obyvate¾ov urèi-
tých regiónov prijíma� zahranièné televízne vysie-
lanie. (Iná situácia je na juhu Slovenska vo vz�ahu
k maïarskému, iná na západe Slovenska vo vz�a-
hu k èeskému a iná na severe alebo východe Slo-
venska vo vz�ahu k po¾skému alebo ukrajinské-
mu televíznemu vysielaniu.)

Ak berieme do úvahy v�etky tieto aspekty, je
jasné, �e obyvate¾stvo jednotlivých slovenských
regiónov (krajov) má rôzne mo�nosti sledovania
televízie, èo sa � ako to ukázali aj výsledky ná�ho
výskumu � prejavuje i v jej skutoènej sledovanosti.

Mo�nosti sledova� domáce i zahranièné tele-
vízne stanice sú v jednotlivých krajoch znaène
odli�né. Pri priemernom indexe mo�nosti 4,87 je
tento index pre Bratislavský kraj 7,75, Trnavský
6,82, Nitriansky 5,76, Trenèiansky 5,26, �ilinský
4,60, Banskobystrický 3,96, Ko�ický 3,90 a Pre-
�ovský 3,61. Tieto rozdiely vyplývajú nielen z geo-
grafického umiestnenia jednotlivých krajov, ale aj
z rozdielnej saturovanosti káblovou (v prípade
VTV aj satelitnou) televíziou. Celkom logicky sa
prejavuje aj v rozdielnej dennej sledovanosti uve-
dených televíznych staníc.

Za situácie, keï suma dennej sledovanosti tých-
to staníc pre celé Slovensko predstavuje 196,3 %,
v Trnavskom kraji je 261,3 %, Bratislavskom
229,6 %, Trenèianskom 198,3 %, Nitrianskom
195,5 %, Ko�ickom 192,8 %, Banskobystrickom
186 %, �ilinskom 185,5 % a v Pre�ovskom kraji
173,2 %. Vplyv mo�ností príjmu na skutoènú sledo-

vanos� je vidite¾ná najmä pri staniciach, ktoré svo-
jím signálom nezabezpeèujú celé územie Slovenska.
Napríklad TV Markíza má iba 60-percentné zabez-
peèenie �ilinského kraja, èím sa jej denná sledova-
nos� zni�uje na 42,9 %. Podobne je to so sledova-
nos�ou èeských staníc, z ktorých najmä NOVA má
vysokú sledovanos� v Bratislavskom, Trnavskom a
v �ilinskom kraji, ale takmer �iadnu sledovanos� na
strednom a východnom Slovensku.

Káblová a satelitná televízia

Káblová televízia poskytuje viac mo�ností ako
satelitná, preto�e okrem satelitných programov �íri
aj signál terestriálnych staníc, resp. zabezpeèuje
�írenie vysielania miestnych televíznych �túdií.
Preto zásluhou káblových rozvodov sa zvy�uje
nielen potenciálna sledovanos� VTV, ale aj teres-
triálnej Markízy (zo 60 na vy�e 80 %). Káblové
rozvody prispievajú tie� k sledovanosti èeských,
maïarských a po¾ských televíznych staníc.

Vzh¾adom na uvedené skutoènosti je dôle�ité
zistenie, �e vy�e 27 % domácností na Slovensku
má prípojku káblovej televízie. Ak k tomu pripo-
èítame vy�e 25 % domácností so spoloènou a 23 %
s individuálnou satelitnou anténou, vychádza nám,
�e 75 % slovenských domácností mô�e sledova�
programy satelitných staníc. Vzh¾adom na rozdiel-
nu roz�írenos� káblovej a satelitnej televízie sú tieto
mo�nosti v jednotlivých krajoch znaène rozdiel-
ne. Zatia¾ èo v Bratislavskom kraji je káblovou
televíziou vybavených 60 % domácností a v Ko-
�ickom 31,7 %, v ostatných krajoch sa vybave-
nos� domácností prípojkou káblovej televízie po-
hybuje od 17 do 26 %. Keï�e v�ak káblová a
satelitná televízia sú v preva�nej miere substituè-
né médiá, nedostatok káblových rozvodov v urèi-
tých regiónoch sa nahrádza väè�ím mno�stvom
spoloèných a individuálnych satelitných antén. Aj
napriek tejto skutoènosti sú v�ak v potenciálnej
mo�nosti sledova� programy satelitných staníc
medzi jednotlivými krajmi znaèné rozdiely. Zatia¾
èo v Bratislavskom kraji mô�e satelitné programy
sledova� teoreticky a� 95,7 % domácností, v Tren-
èianskom kraji je to 94,1 %, Nitrianskom 80,9 %,
Banskobystrickom 80,4 %, �ilinskom 72,2 %,
Ko�ickom 67,6 %, Trnavskom 56,6 % a v Pre�ov-
skom kraji len 53,7 %.

Túto skutoènos� do znaènej miery (nie úplne)
odrá�ajú aj výsledky zis�ovania dennej sledova-
nosti konkrétnych satelitných staníc. Tentoraz nie
je pre nás zaujímavé, ako sú sledované jednotlivé
stanice. Podstatnej�í je údaj, �e prinajmenej jednu
satelitnú stanicu sleduje denne 32,5 % dospelých
obyvate¾ov Slovenska, prièom v jednotlivých kra-
joch je situácia takáto: Nitriansky kraj 44 %, Ban-
skobystrický 35 %, Trenèiansky 32,8 %, Trnav-
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ský 32,1 %, Bratislavský 31,4 % Pre�ovský
31,1 %, �ilinský 28,7 % a Ko�ický 28,1 %. Pri-
tom priame súvislosti medzi vybavenos�ou domác-
nosti prípojkou káblovej televízie, spoloènou ale-
bo individuálnou satelitnou anténou sa vystopova�
nedajú, preto�e káblové rozvody neponúkajú rov-
nakú skladbu programov. Aj nasmerovanie antén
na rôzne satelity priná�a rôznu programovú ponu-
ku. Urèitou orientáciou preto mô�u by� odpovede
respondentov na v�eobecnú otázku o pravidelnom
i nepravidelnom sledovaní satelitných programov.
Pod¾a nich sleduje satelitné programy (pravidelne
i nepravidelne) 45,8 % domácností. Najviac ich je
v Nitrianskom kraji (59,6 %), podstatne menej
v Banskobystrickom (49,3 %), Bratislavskom
(45,6 %), �ilinskom (44,7 %), Trenèianskom
(42,9 %), Pre�ovskom (41,5 %), Trnavskom
(38,7 %) a v Ko�ickom (37,4 %) kraji.

Lokálna televízia

Po zániku TV Sever dnes na Slovensku nepô-
sobí �iadna regionálna televízia. �tyri lokálne te-
restriálne stanice dopåòa 56 lokálnych �túdií, kto-
ré �íria svoje programy (v niektorých prípadoch
len teletext) prostredníctvom káblových rozvodov.
Ich programy v�ak má mo�nos� sledova� iba nece-
lých 18 % domácností na Slovensku. Najviac
v Bratislavskom (31,6 %) a v Ko�ickom (30,9 %)
kraji. S desa�percentným odstupom ich nasledujú
kraje Banskobystrický (20,4 %), potom Trnavský
(19,8 %), Trenèiansky (16,8 %), Pre�ovský
(14,6 %) a nakoniec Nitriansky (4,3 %). Tu v�ak

treba výsledky výskumu posudzova� ve¾mi obo-
zretne, preto�e výskumná vzorka nezahrnuje v�et-
ky obce, a káblové rozvody s lokálnym televíz-
nym vysielaním sa neraz nachádzajú aj v malých
dedinách.

Programy lokálnych staníc sleduje iba 13,4 %
obyvate¾ov Slovenska, pritom iba 1,9 % pravidel-
ne a 11,5 % nepravidelne. Celkove najvy��ia sle-
dovanos� (pravidelná i nepravidelná) je v Ko�ic-
kom (23,7 %) a Bratislavskom (21,7 %) kraji.
Nasledujú kraje Trnavský (18,9 %), Trenèiansky
(15,1 %), Banskobystrický (14,3 %), Pre�ovský
(12,2 %), �ilinský (8 %) a Nitriansky (3,5 %).

Výsledky výskumu nás presvedèili o tom, �e
jednotlivé regióny Slovenska sú z h¾adiska roz�í-
renosti jednotlivých médií, mo�ností ich pôsobe-
nia i vz�ahu publika k týmto médiám (sledovanosti)
znaène diferencované. Napríklad západné kraje
Slovenska sa vyznaèujú nadpriemernou sledova-
nos�ou domácich i zahranièných terestriálnych te-
levíznych staníc, ale aj nadregionálnych súkrom-
ných rozhlasových staníc i ústredných denníkov.
Sú to v�ak zároveò kraje so slabou pôsobnos�ou
regionálnej a lokálnej dennej tlaèe. Východné kraje
majú zasa podstatne rozvinutej�iu regionálnu a
lokálnu tlaè. Ako v�ak vidíme v grafe 1, v kumu-
latívnom pôsobení v�etkých médií sa rozdiely
medzi krajmi vyrovnávajú, tak�e v priemere sú si
kraje dos� podobné. Napriek tomu je zrejmé, �e
najväè�ou komunikaènou kapacitou disponuje Tr-
navský a po òom Bratislavský kraj.

PhDr. Samuel Breèka
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REGIONÁLNY A LOKÁLNY ROZHLAS A TELEVÍZIA
V �ILINSKOM  A BANSKOBYSTRICKOM KRAJI

Súèas�ou celkovej mediálnej scény sú aj re-
gionálne a lokálne elektronické médiá, legislatív-
ne a ekonomické podmienky ich existencie, ako
aj perspektívy ich rozvoja z h¾adiska nového územ-
nosprávneho usporiadania Slovenska. Vzh¾adom
na svoju prístupnos� a kontaktovos� sú faktorom,
ktorý prispieva k vytváraniu nových komunikaè-
ných potrieb publika. Regionálne a lokálne elek-
tronické médiá si zasluhujú pozornos�, preto�e
zohrávajú �pecifickú úlohu vo vývoji celých ná-
rodných mediálnych systémov a v zmysle regio-
nálnej politiky vplývajú na kultúrny a ekonomic-
ký rozvoj jednotlivých regiónov.

V súèinnosti s inými in�titúciami, ktoré sú za-
interesované na regionálnom rozvoji, mô�u elek-
tronické médiá plni� nieko¾ko základných úloh. Na
jednej strane to mô�e by� silné regionálne rádio
(televízia), ktoré prostredníctvom reklamy, inves-
tícií a ekonomickej diverzifikácie funguje ako ka-
talyzátor regionálneho obchodu. Na druhej strane
to mô�e by� rádio (televízia), ktoré doká�e odkrý-
va� potenciál ekonomickej svojpomoci èi vyvíja�
tlak na orgány samosprávy.

Rozhlas

V súèasnosti vysiela na Slovensku l9 súkrom-
ných rozhlasových staníc s rozmanitým postave-
ním, organizaènou a finanènou �truktúrou, rozsa-
hom publika a komunikaènou ideológiou.

Súèas�ou licencie pre rozhlasové vysielanie je
aj pridelenie frekvencie s príslu�ným povoleným
výkonom. Súkromné rádiá na �írenie svojho sig-
nálu vyu�ívajú jednak sie� vysielaèov v správe Slo-
venských telekomunikácií, alebo disponujú vlast-
ným vysielacím zariadením.

Rozsah zabezpeèenia toho-ktorého územia sig-
nálom je tie� urèený vý�kou vysielacej kóty a te-
rénom. Napríklad vzh¾adom na svoj relatívne plo-
chý terén je západné Slovensko typické ve¾kým
poètom súkromných rádií s pomerne vysokým
výkonom vysielania  (od 30 do 100 kW), kým pre
oblas� stredného Slovenska a Pova�ia je charakte-
ristický stredne vysoký výkon vysielania.

Z uvedených dôvodov má ka�dé súkromné
rádio pomerne presne definovaný svoj región,
v ktorom je mo�né prijíma� jeho signál. Vzh¾adom
na èlenitý terén Slovenska a jeho �pecifiká sa tak
vytvorili urèité územné �truktúry rozhlasového
vysielania, ktoré vo vzájomnom vz�ahu vytvárajú

priestor nielen pre poslucháèov, ale aj pre zadáva-
te¾ov reklamy.

Ka�dé súkromné rádio je teda definované úze-
mím, ktoré zabezpeèuje svojím signálom. Ve¾kos�
tohto územia je rôzna. Územné èlenenie mô�e by�
prirodzené alebo umelé.

Prirodzeným  je vtedy, ak re�pektuje hranice
spoloèensko-kultúrnej komunity. Umelým je èle-
nenie,  ktoré je  urèené pod¾a èisto technických,
administratívnych  alebo komerèných kritérií.

Lokálny a regionálny rozhlas mô�eme tie� de-
finova� ako komunitu záujmov. Táto komunita sa
mô�e nachádza� v oblasti ve¾mi rozdielnych kul-
túrnych tradícií. V inom prípade mô�e zase lokál-
ny (regionálny) rozhlas reprezentova� lingvistic-
ké, etnické, spoloèenské alebo iné men�iny vo
väè�ích geografických oblastiach. �Lokálnym� je
v tomto prípade skôr typ komunikácie ako územie
zabezpeèené signálom.

Regionálny a lokálny rozhlas je predstavite-
¾om alternatívnej formy komunikácie. Je preja-
vom jedného z významných trendov súèasného
mediálneho vývoja � výrazného posunu od ma-
sového publika k individuálnym a záujmovo �pe-
cializovaným skupinám poslucháèov. Najúspe�-
nej�ie rozhlasové stanice oslovujú svoje publikum
ako individuality so snahou uspokoji� ich indivi-
duálne potreby a záujmy. Segmentácia publika
mô�e by� aj výsledkom èisto komerèného prispô-
sobenia sa média vývoju na trhu v záujme re�-
pektova� pravidlá ponuky a dopytu, ako aj èerpa�
zo v�etkých mo�ných zdrojov reklamných príj-
mov. Tomuto cie¾u slú�i aj vytváranie sietí lokál-
nych a regionálnych rozhlasových staníc, pro-
stredníctvom ktorých mô�u jednotlivé rádiá
zdru�ené v sieti vyu�íva� popri lokálnej i celo-
�tátnu reklamu.

Na druhej strane úspe�ná segmentácia umo�-
òuje súkromným rozhlasovým staniciam nájs� si
vhodné miesto v celkovom mediálnom systéme,
t. j. umo�òuje jednotlivým staniciam kon�truktív-
ne spolupôsobi� s inými prvkami regionálnej a
lokálnej mediálnej scény (tlaè, televízia, ale aj nové
informaèné technológie).

Svojím dosahom, ako aj ideológiou sa regio-
nálne a lokálne rozhlasové stanice stali v mnohých
prípadoch aktívnym prvkom regionálneho rozvo-
ja nielen v tradiènom kultúrnom zmysle (regio-
nálne povedomie), ale aj v ekonomickom zmysle
(rozvoj trhu práce, inzercia, reklama).
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Dôle�itou súèas�ou fungovania regionálnych
a lokálnych súkromných rozhlasových staníc sú
zdroje ich financovania. V mnohých prípadoch je
reklama jedinou zábezpekou existencie malých
rozhlasových staníc. Objavujú sa v�ak aj argumen-
ty proti reklame, ktorá láka rozhlasové stanice
maximalizova� svoje reklamné príjmy ponukou
programu nízkej úrovne, slú�iacej na prilákanie
èo najväè�ieho poètu poslucháèov. V mnohých eu-
rópskych �tátoch sa ukazuje, �e stanice, ktoré za-
nedbávajú lokálne vysielanie v prospech anonym-
ných ve¾komestských programov, strácajú svojich
poslucháèov a následne aj reklamné príjmy.

Doteraj�ie skúsenosti u nás v�ak nasvedèujú
tomu, �e samotný reklamný materiál zatia¾ nemá
priamy vplyv na kvalitu programu.

Výsledky jarného mediálneho prieskumu na-
znaèujú, �e pôsobenie súkromných rozhlasových
staníc má znaèný vplyv na rozvoj ich regiónov.
Preto treba umo�ni� týmto rozhlasovým staniciam
financova� svoju èinnos� akýmiko¾vek prostried-
kami, ktoré pova�ujú za vhodné a ktoré sú v me-
dziach zákona. Súkromné rozhlasové stanice na
èisto komerènom základe sa toti� mô�u uchýli�
k lacnému a populistickému programu.

Televízia

Základnými faktormi, ktoré urèujú postavenie
ka�dej televízie na trhu, je rozsah zabezpeèenia
územia jej signálom, úroveò jej programovej �truk-
túry a prítomnos� iných televízií na trhu. Pozíciu
ka�dej televízie preto výrazne ovplyvòuje práve
vzájomná kombinácia uvedených troch faktorov.

Regionálna a lokálna televízia sa oproti roz-
hlasu vyvíjala odli�ne. Ve¾ký vplyv tu zohrala sku-
toènos�, �e televízia si vy�aduje podstatne väè�í
kapitál a �e regionálna èi lokálna televízia zohrá-
va nepodstatnú úlohu na silne konkurenènom me-
dzinárodnom televíznom trhu. Preto sa aj progra-
mová �truktúra prvej televíznej stanice u nás (TV
SEVER) prispôsobila v�eobecným vzorom zahra-
nièných komerèných televíznych staníc oh¾adne
programovej ponuky.

Vo vz�ahu k divákovi a jeho problémom má
v�ak regionálne a lokálne televízne vysielanie
z h¾adiska informaènej funkcie najbli��ie.

Televíznych divákov síce zaujíma spravodaj-
stvo zo sveta a hlavne udalosti z centier, ale skôr
reaguje na problémy lokálneho charakteru zo svoj-
ho okolia. Lokálna televízia má na rozvoj daného
regiónu a jeho identitu nesmierny význam, a to
najmä vtedy, keï jej programové zameranie vysti-
huje samotnú podstatu diania v regióne èi meste a
jeho okolí.

Mestá a regióny sa stále viac osamostatòujú.
Ich ekonomický, politický, kultúrny a spoloèen-

ský �ivot sa zintenzívòuje. Tým sa rozvíjajú aj in-
formaèné potreby obèanov. Samospráva miest a
regiónov nie je myslite¾ná bez plynulého obojsmer-
ného toku informácií medzi samosprávou a ob-
èanmi.  Zároveò miestne televízne vysielanie pri-
spieva aj k rozvoju miestnej kultúry a celého
spoloèenského �ivota. Ako informaèný zdroj plní
tie� doplnkovú funkciu vo vz�ahu k verejnopráv-
nej televízii, súkromným televíznym staniciam
s nadregionálnym dosahom (TV MARKÍZA,
VTV) èi zahranièným satelitným programom.

V súèasnosti pôsobí na Slovensku 56 lokál-
nych a regionálnych televíznych staníc. Signál
týchto staníc je prijímaný prostredníctvom káblo-
vých rozvodov alebo terestriálne.

Regionálne a lokálne televízne stanice pôso-
biace na území Slovenska mô�eme rozdeli� na dva
subsystémy � na neprofesionálne a nekomerèné
stanice a na stanice s komerènými a�piráciami.

Nekomerèné stanice zväè�a existujú v zlých
finanèných podmienkach, èasto závisia od subven-
cií miestnej správy, nábo�enských skupín a iných
organizácií. Na druhej strane v�ak viacero video-
�túdií a nekomerèných staníc preukázalo schop-
nos� vyrába� experimentálne programy, ktoré nie
sú postavené na be�nom zobrazovaní lokálnych
udalostí, ale na hlb�om prístupe k problémom (TV
SEN, TV PRIEVIDZA, TV TURIEC).

Nekomerèné stanice posilnené dotáciami a s
mo�nos�ou prezentova� sa na kanáloch komerènej
televízie mô�u by� inovaèným prínosom pre lo-
kálnu televíziu ako celok (TV NA�A Ko�ice).

Niektoré televízne stanice s komerènými a�-
piráciami vytvorili sie� lokálnych televíznych sta-
níc s cie¾om predaja ich reklamného èasu (spoloè-
nos� PAMA Slovakia v súèasnosti zabezpeèuje
reklamný èas v dvanástich lokálnych televíznych
staniciach). Medzi týmito stanicami mô�eme nájs�
rozdiely napríklad v dosahu ich signálu, charakte-
re, ale v i úrovni ich vysielania. V koneènom dô-
sledku sú v�ak v�etky tieto stanice zamerané na
lokálne spravodajstvo, publicistiku a zábavu.

Tie �túdiá, ktorým to umo�òuje technické vy-
bavenie a personálne obsadenie, sa popri zabez-
peèovaní vlastného vysielania zvyèajne venujú aj
ïal�ím èinnostiam � vyrábajú príspevky pre ve-
rejnoprávnu televíziu a iných záujemcov alebo sa
venujú poradenskej èinnosti.

Úroveò vysielania jednotlivých regionálnych
a lokálnych televíznych staníc je rozdielna. Pohy-
buje sa od priemernej kvality spracovania príspev-
kov a technickej realizácie a� po vysokú profesio-
nálnu úroveò vysielania. Celková úroveò a kvalita
vysielania je v�ak v mnohých prípadoch limitova-
ná finanènými prostriedkami.

24 lokálnych a mestských televíznych staníc
vytvorilo zdru�enie � Asociáciu mestských a lo-
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kálnych televízií so sídlom v Ko�iciach. Jej cie-
¾om je zdru�ova� profesionálne aj amatérske sub-
jekty a ich pracovníkov, ktorí sa zaoberajú �peci-
fickou problematikou lokálnych televízií. Úèelom
tohto zdru�enia je zabezpeèenie vzájomnej výme-
ny informácií a spolupráce pri ochrane práv tvor-
cov programov pre lokálne televízie.

Väè�ina lokálnych a regionálnych staníc (tak
televíznych, ako aj rozhlasových) vzniká v eko-
nomických, hospodársky a kultúrne rozvinutých
centrách. Ide najmä o väè�ie okresné mestá jed-
notlivých krajov Slovenska. A práve takýmito ad-
ministratívnymi a kultúrnymi centrami sú okres-
né mestá �ilina a Martin v �ilinskom kraji èi
Banská Bystrica v Banskobystrickom kraji.

�ilinský kraj

Okres �ilina

�ilinský okres je dôle�itou cestnou a �elez-
niènou kri�ovatkou. Medzi silné stránky okresu
patrí stavebníctvo, prírodný potenciál, kultúrno-
historické pamiatky a v neposlednom rade i kvali-
fikovaná pracovná sila.

Obyvatelia sú výrazne proslovensky oriento-
vaní. Táto orientácia zachádza miestami a� do na-
cionalizmu. V poslednom období sa opä� o�ivil
latentný antisemitizmus, ktorý tu má svoje histo-
rické korene.

Ide o oblas� stredného Pova�ia, centrom kto-
rého je samotné mesto �ilina. Mesto má k dispo-
zícii technickú a sociálnu vybavenos�, je to jedno
z centier �kolstva, vedy a bankovníctva. Samosprá-
va tu  zohráva  dôle�itú  úlohu v udr�iavaní rozsa-
hu a kvality slu�ieb.

Pre mesto je príznaèná úzka spolupráca miest-
nych politikov a predstavite¾ov miestneho priemys-
lu.

Elektronické médiá, ktoré fungujú v tejto ob-
lasti, sa pokú�ajú vytvori� svoju ekonomickú zá-
kladòu nielen pomocou reklamy, ale spoliehajú sa
aj na subvencie spoloèenských, nábo�enských a
iných organizácií.

Keï�e nebolo mo�né z organizaènej stránky
uspokoji� v�etky záujmové strany jednou rozhla-
sovou èi televíznou stanicou, pôsobia tu dve ko-
merèné súkromné rádiá a dostatoène fungujúca sie�
káblových rozvodov a satelitnej televízie. Done-
dávna tu vysielala prvá súkromná terestriálna te-
levízia TV SEVER.

Televízia SEVER

Televízna stanica zaèala vysiela� 3l. decembra
l993 na 52. kanáli (kanál bol súèas�ou siete TA 3).

Bola to prvá súkromná televízna spoloènos�, kto-
rá �írila terestriálne svoj program hlavne na území
�ilinského regiónu. Svojím signálom zabezpeèo-
vala územie s poètom viac ako dva milióny oby-
vate¾ov. Svoj program vysielala 8 hodín denne.

Keï�e i�lo o prvú televíznu stanicu, ktorá
v tom èase obsiahla relatívne rozsiahlu oblas�, stala
sa táto predmetom záujmu reklamných spoloèností.

Zaèiatky predaja reklamného priestoru spoèí-
vali v snahe o maximálnu informovanos� poten-
ciálnych zákazníkov o mo�nostiach propagácie
v médiu a osobnom aktivizaènom predaji u vyty-
povaných záujemcov. Hlavnými argumentmi bola
výhodná cenová ponuka v porovnaní s vtedaj�ou
jedinou alternatívou televíznej reklamy (rozumej
STV).

Prelomovým sa stal rok l995, keï priemerný
rast finanèného objemu reklamy sa mesaène zvy-
�oval o 30 a� 50 %. Nárast príjmov z reklamy sa
predpokladal aj po zvý�ení výkonu vysielaèa na
Krí�ave, èím by sa zvý�ila kvalita príjmu a zvý�il
by sa aj poèet potenciálnych divákov.

Oèakávanie v�ak preru�il prienik TV NOVA
na slovenský trh a raketový �tart TV MARKÍZA
v auguste l996. Keï�e TV MARKÍZA �írila svoj
signál prostredníctvom siete vysielaèov na okru-
hu bývalej TA 3, nebola TV SEVER schopná kon-
kurova� jedinou svojou prenosovou cestou. Postup-
ne strácala podiel na trhu reklamy, ba dokonca
ponúkla na predaj svoje akcie STS, s. r. o., Brati-
slava. To viedlo Radu SR pre rozhlasové a televíz-
ne vysielanie k rozhodnutiu odòa� SEVER-u li-
cenciu. Prvýkrát to bolo koncom roka l996 a
definitívne v máji l997.

V �ilinskom okrese sa v súèasnosti buduje sie�
televíznych káblových rozvodov, prostredníctvom
ktorých majú diváci mo�nos� sledova� nielen do-
máce programy, ale i mno�stvo zahranièných prog-
ramov.

V okresnom meste �ilina prevádzkujú televíz-
ne káblové rozvody traja operátori (OSBD, Tulská
33, OSBD, sídlisko Hájik a BYTTERM, s. r. o.),
tak�e na káblové rozvody je v súèasnosti napoje-
ných 20 000 domácností. Do konca roka sa pred-
pokladá dobudovanie TKR na celkový poèet
30 000 prípojok. V centre, v tzv. starom meste bu-
duje svoju sie� spoloènos� SKT Bratislava. Vo svo-
jej sieti vyhradili jeden kanál �Infokanál � pre pot-
reby mesta. V súèasnosti sa uva�uje o zriadení
lokálnej televízie, ktorá by vysielala vlastný prog-
ram prostredníctvom vybudovanej siete káblové-
ho rozvodu pre mesto a blízke okolie. V tejto sú-
vislosti sa pripravuje fúzia novovzniknutej
televízie, �ilinského veèerníka a Rádia �ILINA do
multimediálnej spoloènosti pod názvom CITY
MEDIA.
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Rádio �ILINA

Rádio �ilina zaèalo vysiela� dòa l. 2. l996 na
frekvencii 94,5 MHz z kóty �ilina � Dubeò. Nízky
výkon vysielaèa umo�òuje �íri� signál stanice v ok-
ruhu 20�30 km. V lete l997 sa predpokladá napoje-
nie na vysielaè Krí�ava s výkonom 20 kW, ako aj
získanie ïal�ej frekvencie na roz�írenie vysielania.
Rádio vysiela prostredníctvom vysielaèa, majite¾om
ktorého je CITY RADIO,  a. s., �ilina.

Stanica vysiela 24 hodín denne. Primárnou
cie¾ovou skupinou sú poslucháèi vo veku od l5 do
50 rokov.

Program je rozdelený do troch základných,
vo¾ne moderovaných pásiem, vypåòaný scenáris-
tickými reláciami rôznorodého zamerania. Z cha-
rakteristiky programu vyplýva, �e ide o spravo-
dajsko-hudobnú rozhlasovú stanicu. Predstavitelia
stanice pova�ujú spravodajstvo za najdôle�itej�iu
èas� programu a pripisujú mu najväè�í význam z in-
formaèného i politického h¾adiska. Spravodajstvo
rozhlasovej stanice � globál, lokál, regionál � je
v�ak z obsahovej i formálnej stránky podobné iným
lokálnym èi regionálnym staniciam.

Rádio úzko spolupracuje so �ilinským veèer-
níkom v oblasti vzájomnej výmeny informácií.
V praxi to znamená, �e stanica avizuje obsah no-
vín, a noviny zasa priná�ajú program rozhlasovej
stanice.

Rádio �ilina má 11 platených zamestnancov a
10 pracovníkov na èiastoèný úväzok. Spravodaj-
ský program pod¾a potreby zabezpeèujú  2 a� 4
pracovníci. Je pozoruhodné, �e v oblasti reklamy
a  marketingu pracuje iba jeden stály pracovník a
príjmy za reklamu dosiahli v roku 1996 2,1 mil.
Sk. Predstavitelia stanice predpokladajú v roku
1997 príjem za reklamu a� 4 mil. Sk.

K tomu má prispie� i spomínaný vy��í výkon
vysielaèa a pridelenie ïal�ej frekvencie. Tu si v�ak
treba uvedomi�, �e roz�írenie územia, ktoré bude
stanica zabezpeèova� svojím signálom, e�te nezna-
mená väè�í poèet poslucháèov, teda i vy��ie príj-
my za reklamu. Mô�e sa toti� ¾ahko sta�, �e rádio
sa stane �obe�ou� nadregionálnych rozhlasových
staníc (ako je napr. FUN Rádio, Rádio KOLIBA
èi Rádio TWIST), ktoré v tejto oblasti pôsobia.

Rádio FRONTINUS

Rádio Frontinus je lokálna rozhlasová stani-
ca, ktorá vysiela na frekvencii l04,6 MHz pre ob-
las� �iliny, Èadce, Rajca, Pova�skej Bystrice, Pú-
chova, Martina a Ru�omberka. Táto rozhlasová
stanica zaèala  vysiela� 23. 11. 1994 ako klasická
mestská stanica (od 1. 2. l996 vysiela z kóty Strá-
nik). Svoj program vysiela 24 hodín denne pre
poslucháèov vo veku od 20 do 50 rokov. Poèet

poslucháèov sa pohybuje v rozmedzí od 60 000
do 80 000, z toho pravidelných je cca 15 000 po-
slucháèov. Dosah vysielania (signálu) je 40 km.

Stanica sa zameriava na hudbu stredného prú-
du a publicistiku. Programová �truktúra stanice je
urèená pre �irokú poslucháèsku verejnos� a pozo-
stáva z regionálneho spravodajstva, hudby v�et-
kých �ánrov, mno�stva reportá�nych vstupov, naj-
mä z regiónu, informácií pre podniky a podnika-
te¾ské subjekty.

Jednotlivé relácie sú zamerané na v�etky ob-
lasti rodinného a spoloèenského �ivota, kultúrne-
ho a �portového diania v regióne.

Hlavný dôraz kladie stanica na lokálne spra-
vodajstvo a informácie z regiónu. Lokálneho cha-
rakteru je aj väè�ina reklamy odvysielanej v záko-
ne stanovenom rozsahu.

Keï�e príjmy z reklamy staèia sotva u�ivi� túto
rozhlasovú stanicu, rozhodli sa vstúpi� do siete
RádioNet s cie¾om predaja svojho reklamného èasu
i nadregionálnym zadávate¾om.

Rádio Frontinus úzko spolupracuje s tý�den-
níkom Cie¾ v oblasti výmeny informácií. Medzi
aktivity (mimo rozhlasového vysielania) patrí aj
vydávanie èasopisu �ivot �iliny, ktorý mo�no pri-
rovna� k bratislavskému Kam v Bratislave.

Je to jedno z mála rádií, ktoré v súlade so �ia-
dos�ou o udelenie licencie predstavuje typickú lo-
kálnu rozhlasovú stanicu. Predstavitelia rádia ne-
uva�ujú o roz�írení svojho vysielania a naïalej
prispôsobujú  program potrebám poslucháèov
mesta �iliny a blízkeho okolia.

Okres Martin

V okrese Martin �ije  ve¾ká skupina ¾udí s vy�-
�ím vzdelaním. Je tu mno�stvo dôle�itých prie-
myselných podnikov, ktoré v súèasnosti prekoná-
vajú isté �a�kosti spôsobené poklesom odbytu
zbrojárskej výroby, rozpadom východného trhu a
poklesom odbytu v tuzemsku. Po roku l989 tu v�ak
vznikla agilná podnikate¾ská elita (pivovar, mlie-
kárne a podobne).

Okres Martin so svojimi predpokladmi pre
turizmus, dopravným napojením a podobne, zvlá-
da transformáciu v novom územnosprávnom èle-
není bez väè�ích problémov.

Významným centrom zamestnanosti, kultúry
a �portu je okresné mesto Martin. Je to jednoznaène
centrum slovenského myslenia a kultúry od l9. sto-
roèia. Miestna inteligencia sa vo ve¾kej miere pri-
èinila o rozvoj slovenèiny a Slovenska. V meste
vzniklo a existuje nieko¾ko významných kultúr-
nych in�titúcií. Ich zameranie podèiarkuje histo-
rickú národnú orientáciu Martina a vyplýva u� zo
samotných názvov, ako sú Matica slovenská, Mu-
zeálna slovenská spoloènos�, Národný cintorín,
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Slovenské národné múzeum, Múzeum slovenskej
dediny èi Divadlo SNP.  Mesto je známe aj záslu-
hou týchto in�titúcií.

Pôsobí tu jedna regionálna rozhlasová stanica
� Rádio REBECA � a svoje miesto na mediálnej
scéne si h¾adá Televízia TURIEC (TVT), ktorá
vysiela prostredníctvom káblových rozvodov.

Rádio REBECA

Rádio Rebeca je regionálna rozhlasová stani-
ca, ktorá zaèala vysiela� z Martina na frekvencii
l06,9 MHz od 2l. júna l994. Svojím signálom za-
bezpeèuje nielen územie celého �ilinského kraja,
ale aj èas� Trenèianskeho kraja.

Vysiela nepretr�ite 24 hodín denne vlastný
program, ktorý je spolu s výberom hudby zamera-
ný na poslucháèov nad 25 rokov. Ponúka im aj in-
formácie o podnikaní, �porte, motorizme, kultú-
re, móde a programy pre deti. Súèas�ou programu
sú aj rôzne sú�a�e.

Rádio Rebeca je predov�etkým komerèným
rádiom, preto sa sna�í maximálne vychádza� v ús-
trety svojim zákazníkom, ktorí jeho prostredníc-
tvom majú mo�nos� oslovi� vy�e 285 000 stálych
poslucháèov. Svojim obchodným partnerom po-
núka realizáciu reklamných spotov na vysokej pro-
fesionálnej úrovni, ktoré vznikajú v spolupráci
s Divadlom SNP v Martine a profesionálnymi hu-
dobníkmi. Okrem klasickej reklamy ponúka aj iné,
netradièné formy spolupráce.

Rádio si za pomerne krátky èas vysielania zís-
kalo priazeò mnohých firiem (OPEL, TOYOTA,
FORD, CITROEN, SOLAC, PO¼NOBANKA,
SOFTIP, COCA-COLA, SLOVENSKÉ TELEKO-
MUNIKÁCIE a mnohé ïal�ie).

Najpodstatnej�iu zlo�ku vysielania tvorí hu-
dobný program. V tejto oblasti sa rádio vyprofilo-
valo smerom k hudobným �ánrom, ako sú rock,
pop, oldies a odborne zostavené hudobné scenáre.
Pre svojich poslucháèov pripravujú tý�denne
18 hodín pôvodnej hudobnej publicistiky. Medzi
najob¾úbenej�ie patrí Hitparáda 20-4, Klub osa-
melých rockových sàdc, Country dostavník èi Pop
bazár. Ich cie¾om je priná�a� viac súèasnej sloven-
skej tvorby, ale problém je v tom, �e slovenské
hudobné vydavate¾stvá sa zamerali na hudobné
�ánre, ktorým sa rádio vo svojom zameraní vyhlo.

Druhou prioritou rádia je spravodajstvo. Ka�do-
denne pripravujú pre svojich poslucháèov pohotové
a dynamické spravodajstvo z dopravy, �portu, slu-
�ieb a obchodu. Informácie sú preva�ne regionálne-
ho charakteru, ale vo vysielaní nechýbajú ani krátke
správy z domova i zo zahranièia. Tzv. horúce spra-
vodajstvo sú schopní zaradi� do vysielania v priebe-
hu piatich minút. Èo sa týka spravodajstva, neustále

roz�irujú sie� stálych interných spravodajcov a ex-
terných spolupracovníkov.

Okrem toho rádio priná�a �ivé reportá�e zo
zasadnutí mestských zastupite¾stiev, dopravných
akcií, ve¾kých i men�ích kultúrnych a spoloèen-
ských podujatí.

Úzko spolupracujú s denníkom Práca, s re-
gionálnymi novinami Nový �ivot Turca a s televí-
ziou Turiec. Rádio je tie� èlenom siete rozhlaso-
vých staníc RádioNet.

Poèet stálych zamestnancov je 20 a externých
30. No skutoèných profesionálov a absolventov
�urnalistiky je málo. Rádio REBECA má v tejto
oblasti �a��iu pozíciu, a to z h¾adiska lokality svoj-
ho sídla. V oblasti �ilinského kraja je dos� �a�ké
nájs� rozhlasového profesionála, preto�e rozhlas
ako taký tu nemá ve¾kú tradíciu na rozdiel od Bra-
tislavy, Ko�íc èi Banskej Bystrice.

Na druhej strane má v�ak vy�kolenie vlastných
¾udí svoje výhody. ¼udia neprichádzajú do rádia
s predsudkami a nemusia sa zbavi� návykov, ktoré
by mohli získa� v inom médiu.

Od l. júna l997 Rádio REBECA zaèalo vysie-
la� aj na ïal�ích dvoch frekvenciách � 87,7 MHz
zo Suchej hory s výkonom 10 kW a na frekvencii
94,2 MHz Krá¾ova ho¾a s výkonom 30 kW. V pra-
xi to znamená roz�írenie územia zabezpeèeného
signálom na Banskobystrický, Pre�ovský, Ko�ic-
ký a Nitriansky kraj. Pridelením týchto dvoch ïal-
�ích frekvencií sa v�ak stáva z typicky regionálne-
ho rádia rádio nadregionálne.

(V tejto súvislosti navrhujeme, aby koncepcia
ude¾ovania licencií obsahovala aj ich rozli�ovanie,
resp. èlenenie na  plo�né, regionálne a lokálne.)

Televízia TURIEC

Na Slovensku ako prvá zaèala �íri� svoj prog-
ram prostredníctvom káblových rozvodov lokálna
televízia TV Prievidza. V súèasnosti  zakladatelia
a pracovníci TV Prievidza odovzdávajú svoje skú-
senosti vo forme spoluúèasti na tvorbe projektov
televízneho vysielania po celom Slovensku. Ako
príklad poslú�i TV TURIEC, ktorá bola zriadená
na �k¾úè�.

Televízia zatia¾ �íri svoj program prostredníc-
tvom káblových rozvodov firmy MARTICO, s. r.
o., Martin pre cca 20 000 domácností v meste a
okolí. Postupne by chceli vysiela� terestriálne cez
vlastný vysielaè. Spoloènos� MARTICO je tie�
prevádzkovate¾om Info kanálu pre mestá Martin a
Vrútky.

Èasový rozsah vysielania TV Turiec èiní za
mesiac 574 hodín. Z toho 535,20 hodiny tvorí
VIDEOTEXT. Vlastný program tvorí 6,7 % celko-
vého vysielacieho èasu.
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Program je zameraný na aktuálne spravodaj-
stvo z diania v meste, �ivé vstupy z rôznych spo-
loèenských a �portových podujatí. Je rozdelený na
�tyri základné èasti, a to: Martinský magazín, �tú-
dio, Dokument a Na aktuálnu tému. Mesaèný roz-
sah vysielania vlastného programu predstavuje
celkom 38,40 hod. (z toho 11,20 hod. premiéra a
27,20 hod. repríza).

Televízia Turiec je typickou lokálnou televíz-
nou stanicou a je èlenom siete PAMA Slovakia.
Spolupracuje s Rádiom Rebeca v oblasti výmeny
informácií, s TV PRIEVIDZA a s Centrom nezá-
vislej �urnalistiky.

Dôvodom úspechu tohto televízneho �túdia
napriek ich krátkemu pôsobeniu bol prieskum
po�iadaviek budúcich divákov na tematickú sklad-
bu programu. Vo svojom vysielaní sa venujú pre-
dov�etkým slu�bám, kultúre a èinnosti samosprá-
vy, miestnej ekonomike, spoloèenským a iným
udalostiam. Predstavitelia spoloènosti pochopili,
�e v konkurencii iných médií (domácich aj zahra-
nièných) treba výraznej�ie medializova� konkrét-
ne dôle�ité spoloèenské problémy, ktoré majú
vplyv na úroveò informovanosti obyvate¾stva
o týchto problémoch, a tým aj jeho schopnos� za-
uja� k nim stanovisko.

Televízne �túdio má v súèasnosti 12 stálych
zamestnancov a 6 externých pracovníkov. Posla-
ním TV Turiec je poskytnú� miestnej komunite
kvalitný program s dôrazom na spravodajstvo.

Spravodajský program pripravujú a zabezpe-
èujú 4 stáli a 3 externí zamestnanci. Vysoká pro-
fesionálna úroveò vysielania, technické zabezpe-
èenie a schopnos� vyrába� experimentálne
programy zaruèuje tejto lokálnej televíznej stanici
dostatoènú sledovanos�. Aktivita tohto mladého a
perspektívneho kolektívu v�ak nekonèí pri kvalit-
nom spracovaní príspevkov a ich technickej reali-
zácii.

Vo februári l997 zaèali vydáva� mesaèník
Martinské noviny s nákladom cca   3 000 ks. Keï-
�e vydavate¾ � TV TURIEC � disponuje televíz-
nym videotextom a tý�denným Martinským ma-
gazínom, ktoré priná�ajú najèerstvej�ie informácie,
noviny sa venujú predov�etkým nadèasovým in-
formáciam.

Okrem informácií noviny priná�ajú èitate¾sky
prí�a�livé materiály � reportá�e, rozhovory so za-
ujímavými osobnos�ami regiónu a témy, o ktorých
sa málo hovorí.

Prepojenie informaèného televízneho a novi-
nárskeho kanála poskytuje mo�nos� ïal�ieho roz-
voja oboch médií. Ich vzájomná spolupráca sa pre-
javuje tak na �obrazovke�, ako aj na �novinovom
papieri�.

V �ilinskom kraji okrem hodnotených médií
pôsobia i ïal�ie elektronické médiá na regionálnej

a lokálnej úrovni. Z televíznych �túdií treba spo-
menú�  televízne �túdio  NTT (Ni�ná � Trstená �
Tvrdo�ín), ktoré �íri svoj program terestriálne na
kanáli 33 v okrese Tvrdo�ín. �túdio vysiela ka�-
dý pondelok v premiére a utorok v repríze prog-
ram v trvaní pol hodiny. Tematické okruhy vysie-
lania sa orientujú na informácie obecných úradov,
informácie z oblasti kultúry, �portu a �kolstva.
Vysielanie zabezpeèujú 4 pracovníci.

Stanica nemá komerèné zameranie, je finan-
covaná z príspevkov primátorov Tvrdo�ína a Trs-
tenej a z príspevkov starostu Ni�nej. Technickú èas�
prevádzky financuje OTF, a. s., Ni�ná.

V okrese Dolný Kubín, resp. priamo v okres-
nom meste vysiela svoj program miestne televíz-
ne �túdio. Tematické okruhy vysielania sú podob-
né ako v �túdiu NTT. Signál je �írený terestriálne
a ani táto stanica nemá komerèné zameranie.

Sie� káblových rozvodov v �ilinskom kraji sa
dobudúva pod¾a po�iadaviek obyvate¾ov a jedno-
tlivých obcí. Medzi 10 prevádzkovate¾ov káblo-
vých rozvodov, ktorí �íria nezmenené programy,
patria � Kabel Plus Banská Bystrica, SKT, mesto
Bytèa, Martico Martin a obce Krasòany, Lietava,
Varín, Lokca, Streèno a pod., èo predstavuje spo-
lu okolo 40 000 prípojok.

Banskobystrický kraj

Okres Banská Bystrica

Okres Banská Bystrica patrí svojou rozlohou
medzi najväè�ie okresy Slovenskej republiky. Je
dobre vybavený dôle�itými zariadeniami technic-
kej a sociálnej infra�truktúry, ako aj kvalifikova-
nou pracovnou silou.

Politickým, kultúrnym a obchodným centrom
okresu je samotné mesto Banská Bystrica.  Má
diverzifikovanú výrobnú základòu a vysoký je aj
stupeò podnikavosti. Mesto je dopravne dostup-
né, dobre vybavené potrebnou infra�truktúrou. Je
centrom turizmu a centrom základného, stredné-
ho a vysokého �kolstva. Najnov�ie sa buduje mes-
to ako bankárske centrum, ale aj sídlo viacerých
ústredných �tátnych in�titúcií. V poslednom ob-
dobí �a�í z preferovania, ktoré sa mu dostáva od
niektorých súèasných predstavite¾ov vládnej koa-
lície. Má teda predpoklady sta� sa centrom rozvo-
ja a posilni� tak svoje celoslovenské pozície.

V meste sídli jedna súkromná regionálna roz-
hlasová stanica � Rádio LUMEN. Stanicu mô�e-
me charakterizova� ako rádio pre celú rodinu so
zameraním na duchovný rozvoj osobnosti. �íri tra-
dièné hodnoty prameniace z kres�anských zákla-
dov európskej kultúry. Napriek urèujúcemu pro-
f ilu stanice je jej programová �truktúra
�irokospektrálna. Od rozprávky pre najmen�ích,
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cez hudobno-sú�a�né relácie pre mláde�, a� po
vá�ne veèerné dialógy na rôzne témy.

Súèas�ou tejto �truktúry je aj pravidelné spra-
vodajstvo z regiónov, z domova, zo zahranièia a
spravodajstvo z kultúry a �portu. Rádio �íri svoj
program na piatich frekvenciách (102,9 MHz �
Panský diel Banská Bystrica, 104,5 MHz � Bralo-
va Skala Handlová, 102,9 MHz � �trbské pleso,
106,3 MHz � Surovina a 93,3 MHz � Sitno). Jeho
signál mô�eme zachyti� v celom Banskobystric-
kom kraji, v Liptove i na Spi�i. Táto rozhlasová
stanica teda reprezentuje urèité skupiny posluchá-
èov (nábo�enské skupiny)  vo väè�ích geografic-
kých celkoch. Lokálnym, resp. regionálnym je
v tomto prípade skôr typ komunikácie ako úze-
mie zabezpeèené  signálom.

Vysielanie má nekomerèný charakter. Stanica
je financovaná z príspevkov rôznych nábo�en-
ských organizácií a skupín.

V meste pôsobí i televízne �túdio  Kabel Plus
Info, ktoré vysiela  pre samotné mesto Banská
Bystrica, ïalej pre mestá Luèenec, �iar nad Hro-
nom a Sliaè. Programové zameranie tejto televíz-
nej stanice je podobné zameraniu iných televíz-
nych �túdií na území Slovenska, ktoré vysielajú
prostredníctvom káblových rozvodov. Programo-
vú skladbu mo�no zhrnú� do troch základných blo-
kov, a to: 1. Miestne a regionálne spravodajstvo.
2. Priama ponuka a predaj. 3. Informácie okres-
ných a obecných úradov spracované textovým
programom.

Banská Bystrica bola jedným z prvých miest,
kde boli u� v roku l988 v prevádzke dve experi-
mentálne káblové siete. Budovanie televíznych
káblových rozvodov v meste postupovalo ve¾mi
dynamicky. Ka�doroène pribudlo nieko¾ko tisíc
nových úèastníkov. V súèastnosti v meste operu-
jú 3 prevádzkovatelia, z ktorých najväè�í je KA-
BEL PLUS Banská Bystrica s 18 000  prípojka-
mi. Ïalej je to spoloènos� ELEKTRIS Banská
Bystrica s takmer 3 500  a Spoloènos� SKT Brati-
slava so 4 000 prípojkami.

Okres Brezno

Okres Brezno trpí �a�kos�ami, ktoré vznikli
v dôsledku kumulácie problémov vo ve¾kých hut-
níckych a strojárskych podnikoch. Táto skutoènos�
mala ve¾ký vplyv aj na rozvoj a existenciu jedno-
tlivých médií v okrese. Na rozdiel od Banskobys-
trického okresu tu nevznikla silná podnikate¾ská
skupina, a tak jedinými subjektmi, ktoré boli ochot-
né podporova� existenciu elektronických médií, sú
niektoré väè�ie obce a samotné okresné mesto.
Hlavnou preká�kou rozvoja  elektronických mé-
dií v okrese bol teda nedostatok finanèných pro-
striedkov zo súkromných i verejných zdrojov.

V oblasti elektronických médií mô�eme spo-
menú� iba  existenciu jedného televízneho �túdia,
aj to priamo v meste Brezno. Tento televízny ka-
nál, prevádzkovate¾om ktorého je Stavebné byto-
vé dru�stvo, informuje obèanov  Brezna a Pod-
brezovej o dianí v meste a blízkom okolí. Vysie-
lanie má nekomerèný charakter a  financujú ho
z prostriedkov mesta a rôznych spoloèenských
organizácií.

V celom Banskobystrickom kraji pôsobí
12 prevádzkovate¾ov káblových rozvodov. Z toho
sú 4 prevádzkovatelia, ktorí pracujú i mimo ok-
resu a kraja. Ostatní prevádzkovatelia sa zaraïujú
medzi malých operátorov, ktorí zväè�a prevádz-
kujú káblové rozvody priamo v meste èi obci.
Okrem Kabel Plus Banská Bystrica a Elektris
Banská Bystrica sú to Kora Luèenec, SKT, BTS
Zvolen, obce Litava, Vi�òové, Ve¾ký Krtí�, Hon-
tianske Moravce, Lubeník a Plie�ovce. Poèet prí-
pojok sa pohybuje okolo 46 000. Je zaujímavé,
�e viac ako polovica z celkového poètu prípojok
� 25 500 � je sústredená v okresnom meste Ban-
ská Bystrica.

Okrem  ponuky na satelitné programy ve¾kým
prínosom káblových rozvodov je to, �e umo�òujú
�íri� miestne televízne programy, ktoré prispievajú
k lep�ej vzájomnej informovanosti obèanov a or-
gánov miestnej samosprávy.

Okrem televíznych �túdií, ktoré vysielajú pro-
stredníctvom káblových rozvodov v mestách Ban-
ská Bystrica a Brezno, vysielajú svoj program e�te
4 televízne �túdiá. Program v�etkých �túdií je za-
meraný na informácie z èinnosti samosprávy a zo
spoloèenských udalostí. Sú to tieto �túdiá: Info
kanál Hontianske Moravce, TV Atelier Krupina,
Info kanál Plie�ovce a TV KORA v Luèenci.

Keï�e v�etky tieto televízne �túdiá sú finan-
cované hlavne z mestských zdrojov, chceli by sme
upozorni� na prípad, keï mesto nie je ochotné ïa-
lej podporova� vysielanie, ktoré je neprofesionál-
nym tak z technickej, ako i z personálnej stránky.
Na zasadnutí mestskej rady v Luèenci sa  uznies-
li, �e mesto u� nebude podporova� TV KORA pre
neprefesionalitu  pracovníkov tejto televízie, èo
vyvolalo negatívne ohlasy verejnosti. Preto sa
mesto rozhodlo iniciova� transformáciu tohto sub-
jektu na profesionálnej�iu televíziu pod názvom
TV Nový deò. Úèas� by v nej mal ma� jeden z naj-
väè�ích distributérov tlaèe na Slovensku Media-
print Kapa Bratislava. Do projektu teda vstúpi sil-
ný mediálny partner, no mesto si chce i naïalej
ponecha� 10-percentnú úèas�.

Scéna elektronických médií v �ilinskom a Ban-
skobystrickom kraji je teda viac ne� pestrá. I keï
v�etky spomínané médiá sú sústredené v okresných
mestách,  vzh¾adom na ich dosah signálu je územie
krajov viac-menej dostatoène zabezpeèené.
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V súèasnosti   tu  pôsobia 4  súkromné  roz-
hlasové  stanice  s rôznou organizaènou, technic-
kou a finanènou �truktúrou, rozsahom publika a
komunikaènou ideológiou, ktorá závisí od stupòa
anga�ovanosti verejnosti, nábo�enských a iných
skupín èi politických síl.

Ak uznáme, �e komunikaèný systém nie je sta-
tický, ale �e sa rozvíja, lokálne a regionálne elek-
tronické médiá patria k dynamickým prvkom týchto
zmien. Medzi dynamické prvky, ktoré sú hnacími
silami v rozvoji lokálnych a regionálnych rozhla-
sových staníc v �ilinskom a Banskobystrickom,
patria nábo�enské a politické hnutia a v neposled-
nom rade i �tudenti.

Sledovanos�, resp. poèúvanos� regionálnych
rozhlasových staníc je výhodnej�ie posudzova� a
vyhodnocova� z h¾adiska regiónu, v ktorom  vy-
siela, ako z celoslovenského poh¾adu. Aj výsled-
ky jarnej vlny mediálneho prieskumu MEDIA &
TGI l997 priná�ajú podrobnej�ie informácie o po-
stavení regionálnych rozhlasových staníc na trhu
a naznaèujú, �e vo svojich regiónoch majú silnú
pozíciu. Z prieskumu vyplýva, �e vo väè�ine kra-
jov je regionálna rozhlasová stanica aspoò na tre-
tej prieèke poèúvanosti.

V �ilinskom kraji je na prvom mieste Sloven-
sko 1 s 35,89 %, na druhom Rock FM Rádio
s 24,80 %, na tre�om mieste Rádio REBECA
s 10,51 % a FRONTINUS na piatom mieste
s 4,96 %.

Na rozdiel od �ilinského kraja údaje o sledo-
vanosti rozhlasových staníc v Banskobystrickom
kraji v�ak neuvádzajú Rádio LUMEN v rebríèku
piatich najpoèúvanej�ích staníc. Najsledovanej�ou
rozhlasovou stanicou je Slovensko 1  (39,76 %),
ïalej nasledujú: Rock FM Rádio (27,86 %), FUN
Rádio ( 10,24 % ), Rádio TWIST (3,61 %) a ma-
ïarské rozhlasové stanice (3,61 %).

Odhliadnuc od �pecifického postavenia Rádia
LUMEN, si Rádio FFRONTINUS  zachováva lo-
kálny charakter vysielania, kým Rádio �ILINA má
ambície prekroèi� hranice okresu i kraja. Tomu má
slú�i� okrem ïal�ej frekvencie i plánované spoje-
nie s novovytvoreným miestnym televíznym �tú-
diom a tý�denníkom �ilinský veèerník. Vytvore-
ním tejto spoloènosti by chceli nadviaza� na

svetový trend, kde regionálny rozhlas stále èastej-
�ie vstupuje do lokálnych a regionálnych multi-
mediálnych podnikov spolu s novinami, audiovi-
zuálnymi produkènými centrami a poèítaèovými
databázami, ktoré plnia komplementárne funkcie
na lokálnej a regionálnej úrovni.

V tejto súvislosti by sme v�ak chceli upozor-
ni�, �e na Slovensku sa  vyformovali �tyri silné
rádiá (z toho tri súkromné rozhlasové stanice a
jeden programový okruh Slovenského rozhlasu) �
FUN Rádio, Rádio KOLIBA, Rock FM Rádio a
Rádio TWIST (i keï svojím charakterom infor-
maèného rádia oslovuje u��iu cie¾ovú skupinu).
V�etky tieto rádiá majú nadregionálny dosah  a
patria do kategórie hitových hudobných rádií.
Vzh¾adom na zabezpeèenie signálom a cie¾ovú
skupinu poslucháèov mo�no predpoklada� aj ich
významný podiel na trhu reklamy. Ostatné rádiá
by mali teda v maximálnej mo�nej miere posilni�
svoju regionálnos� a presadi� sa najmä na miest-
nych reklamných trhoch.

 Èo sa týka existencie lokálnych televíznych
�túdií, je situácia podobná ako v oblasti rozhlaso-
vého vysielania. Kým v �ilinskom kraji vysiela
televízne �túdio TV TURIEC svoj program na vy-
sokej technickej a profesionálnej úrovni, v Ban-
skobystrickom kraji je spokojnos� s vysielaním
lokálnej televízie TV KORA minimálna.

Snaha uchova� dynamiku a pestros� lokálnych
elektronických médií by mala by� prvoradou úlo-
hou orgánu na ude¾ovanie licencií. Tým je Rada
SR pre rozhlasové a televízne vysielanie, ktorej
táto úloha vyplýva zo zákona 294/l992 Zb. v zne-
ní zákona è. 269/l993 Z. z. § 2 ods. b.

V prvom rade treba stanovi� pravidlá zamera-
né na ochranu lokálneho charakteru nekomer-
èných, ale aj komerèných lokálnych (regionálnych)
elektronických médií. Zachovanie identity a lokál-
neho (regionálneho) charakteru média na jednej
strane podporuje o�ivenie historických a kultúr-
nych tradícií daného regiónu, na druhej strane
chráni poslucháèov (najmä mladých ¾udí, ktorí
tvoria podstatnú èas� publika týchto médií) pred
uniformitou a triviálnos�ou.

PhDr. Dana Benkovièová


