
KOMUNIKATÍVNE O TVORBE NOVÍN

TU�ER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava, SOFA
1999. 219 strán.

Fenomén �urnalistika a deje okolo nej sa v po-
slednom desa�roèí  otvorili verejnosti viac ako
kedyko¾vek predtým. Zvý�il sa záujem  o �túdium
novinárstva, roz�írila sa sie� vysoko�kolských novi-
nárskych  uèilí�� na Slovensku. Andrej Tu�er vysti-
hol volanie doby a spracoval  dielo, ktoré svojím ko-
munikatívnym prístupom má ambíciu sta� sa
pouèným  a zaujímavým èítaním nielen pre novinár-
sky dorast, ale pre ka�dého, kto  chce pozna� pozadie
a pravidlá novinárskeho remesla. Zrozumite¾nos�  vý-
kladu rozsiahlej problematiky bez z¾avenia teoretic-
kých kritérií  autor dosiahol vïaka svojim interpre-
taèným schopnostiam a kultivovanému  jazyku, ako
aj hojným pou�ívaním uká�ok z novinárskej praxe.

Kniha je výsledkom kolektívnej skúsenosti
bádate¾ov novinárstva a autorových poznatkov,
ktoré získal poèas 17-roèného pôsobenia v tlaèi
a mnohoroènej plodnej vedeckovýskumnej a pe-
dagogickej  práce na Katedre �urnalistiky FiF UK.
Èlení sa na tri základné èasti s názvami NOVI-
NÁRSTVO, NOVINY, NOVINÁRI a na závereè-
nú èas�, ktorá obsahuje niektoré dôle�ité mediál-
ne právne normy vrátane tlaèového a autorského
zákona a tie� Kódex novinárskej etiky SSN.
Vzh¾adom na zameranie knihy je tu zaradený aj
Malý novinársky slovník.

Prvá èas� knihy � NOVINÁRSTVO � uvádza
èitate¾a do problematiky.  Zaèína sa genézou novi-
nárstva u� od èias Caesara, ktorý prikázal denne
vydáva� periodikum Acta diurna populi Romani,
pokraèuje vývojom tlaèe  v stredoeurópskom pries-
tore a podrobnej�ie na Slovensku, rozvádza  sú-
èasný systém a typológiu tlaèe. Autor sa bli��ie
pristavuje pri  problematike regionálnej tlaèe,
s ktorou ho spájajú dlhoroèné výskumy  a viaceré
publikácie. Textom i schémami prezentuje vlast-
ný typologický  model regionálnej tlaèe na Slo-
vensku. Telegraficky informuje aj  o vedeckový-
skumných pracoviskách pod zá�titou Novinárskeho
�tudijného  ústavu (teraz Národné centrum mediál-
nej komunikácie). Svojím vkladom do  rozvoja te-
órie �urnalistiky prispievali aj Metodicko-vý-
skumný kabinet  SRo, Odbor výskumu programov
a divákov STV, Kabinet teórie a dejín  �urnalisti-
ky FiF UK. Aj tieto in�titúcie pre�li zmenami
a dne�né  výskumné pracoviská a agentúry, ktoré
sa zaoberajú otázkami  �urnalistiky, sú, �ia¾, za-
merané viac pragmaticky.

�a�isková je druhá èas� knihy � NOVINY �,
ktorá obsahovo napåòa jej  názov. Autor ako dobrý

analytik a syntetik tu celistvo zobrazuje  tvorivý no-
vinársky proces � od vyh¾adávania informácií cez
tvorbu  spravodajských a publicistických �ánrov, ti-
tulkovanie, novinársku  fotografiu, grafickú úpra-
vu, a� po zostavenie konkrétneho èísla novín.  Po-
stupuje tým spôsobom, �e pri problémových
otázkach poskytuje priestor  na vyjadrenie aj nosi-
te¾om iného názoru. Pomerne podrobne sa zaoberá
tvorbou spravodajstva, ktoré bolo dominantou aj
jeho inauguraènej  predná�ky. V spravodajstve je
zástanca zásady striktného odde¾ovania  spravodaj-
stva od publicistických novinárskych prejavov.
V knihe síce  definuje komentujúcu správu, preto-
�e sa v na�ej tlaèi pomerne èasto  vyskytuje, ale
v podstate presadzuje zásadu, ktorá sa u� dávno
uplatòuje vo vyspelých �urnalistikách, �e správa
má priná�a� iba vecné  fakty, neza�a�ené názorom
poplatným tej-ktorej politickej strane alebo  hnu-
tiu. Podotýkam, �e tento postup nemá len ideolo-
gický, ale aj  sociálny rozmer, preto�e nemo�no
od èitate¾a �iada�, aby si za�a�oval  rozpoèet tým,
�e si bude kupova� troje alebo �tvoro novín, a mo-
hol si  tak urobi� pravý obraz o priebehu javu ale-
bo udalosti. Názory na fakty  publikované v sprá-
ve si predsa èitate¾ mô�e preèíta� na stanoviskovej
strane.

Tretia èas� knihy nazvaná NOVINÁRI sa
orientuje na postavenie novinára  v spoloènosti
a na jeho osobnostné predpoklady, ktoré sú po-
trebné na  serióznu a úspe�nú novinársku prácu.
Zároveò sa èitate¾ dozvie aj  o vlastnostiach, kto-
ré by novinári nemali ma�, lebo v ich povolaní
sú  kontraproduktívne. Záver èasti tvoria citáty
z rozhovorov so skúsenými  novinármi o tom,
èo si myslia o svojich spolupútnikoch, v kto-
rých èitate¾  nájde ve¾a zrniek múdrosti.

Autor nezostal len na pôde klasickej výroby
novín. Prezentuje aj  moderný spôsob tvorby, kto-
rý ilustruje na systéme práce redakcie Trend.  Ten-
to tý�denník u� komplexne pre�iel na poèítaèové
spracovanie textu  a ilustrácií na publikovanie.

Kniha A. Tu�era poskytuje mno�stvo rôznych
a cenných informácií  o tlaèovom novinárstve pod
jednou strechou, v jednom diele. Tento  postup
evokuje my�lienku spracova� ve¾kú, mo�no nieko¾-
ko stostranovú  uèebnicu �urnalistiky ako kolek-
tívne dielo pedagógov Katedry  �urnalistiky FiF
UK, ktoré by adeptom novinárstva poskytlo zá-
kladné  teoretické a odborné vedomosti zo v�et-
kých �tudijných predmetov.

JUDr. ¼udovít Jacz,
Katedra �urnalistiky FiF UK, Bratislava
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ELEKTRONICKÉ MÉDIÁ

Radijski in TV programi v Sloveniji. ¼ub¾ana, Svet
za radiodifuzijo Republike Slovenije 1998. 192 s.

Rada pre vysielanie Slovinskej republiky
v spolupráci s Ministerstvom kultúry Slovinskej
republiky vydali koncom roka 1998 zaujímavú
publikáciu o stave elektronického vysielania
v Slovinskej republike (pozri tab.). Bilingválnu
publikáciu v slovinskom a anglickom jazyku zo-
stavil Matja� Gerl a rozdelil ju do ôsmich kapitol.

V úvode kon�tatuje, �e proces pluralizácie
a komercializácie trhu elektronických médií za-
èal v Slovinskej republike v roku 1994. V súèas-
nosti sa tento mediálny trh pripravuje na obdo-
bie, ktoré by malo prinies� jeho konsolidáciu
a upevni� stanovenú stratégiu rozvoja. Tieto okol-
nosti boli i dôvodom, preèo autor pripravil pre-
h¾adnú bro�úrku, mapujúcu súèasný stav mediál-
nej politiky v oblasti tradièných, elektronických
a nových médií.

V druhej èasti sa zaoberá v�eobecnou situ-
áciou vo vysielaní z h¾adiska regulaènej �truktú-
ry. Rok 1997 na základe vývoja v oblasti elektro-
nických médií hodnotí nasledovne:

� konsolidovali sa pozície komerènej televí-
zie na trhu,

� vzrástol objem výdavkov na TV reklamu
oproti výdavkom na reklamu v tlaèi,

� vzrástol poèet novovybudovaných rozhlaso-
vých a TV programov, a to i napriek teóriám
o pre�a�enosti trhu,

� pristúpilo sa k zosie�ovaniu v miestnych tele-
víziách v dôsledku zlých ekonomických podmienok.

Tieto kroky sa v reálnom �ivote premietli
takto:

� realizovalo sa prvé slovinské vysielanie pro-
stredníctvom satelitu (RTV Slovenia),

� uskutoènilo sa prvé skú�obné digitálne roz-
hlasové vysielanie,

� sformovala sa nová komerèná sie� TV Gajba,
� programovo sa rozpadol národný komerèný

vysielate¾ TV 3,
� bol uvedený nový zákon o telekomuniká-

ciách,
� zaèalo sa s harmonizáciou zákona o masmé-

diách, predov�etkým s Direktívou EÚ �Televízia
bez hraníc�.

Tretia kapitola je doplnená o �tatisticko-gra-
fické údaje. Èo sa týka èísiel, zaujímavé sú údaje
o poète rozhlasových programov, ktorý vzrástol na
67, poèet televíznych programov na 43, poèet káb-
lových prevádzkovate¾ov je 160.

Grafy informujú o dennej sledovanosti rozhla-
sových a televíznych programov, o podiele výdav-

kov na reklamu v dennej tlaèi, èasopisoch, televí-
zii a na vonkaj�ích nosièoch (pozri graf).

Mediálnu legislatívu v Slovinskej republike
autor pribli�uje formou príslu�ných výòatkov zo
zákona o masmédiách, ktorý obsahuje základné
práva a povinnosti masmédií, ako i ustanovenia
na ochranu plurality a rôznorodosti domácich
a zahranièných tlaèených i elektronických médií
a zákona o telekomunikáciách, kde v èasti rádio-
komunikácie sú stanovené pravidlá vz�ahujúce sa
na frekvencie, ude¾ovanie licencií, �iadosti o li-
cenciu a pod.). Záver kapitolky je venovaný ná-
vrhu dodatku k zákonu o masmédiách, ktorý by
mal vstúpi� do platnosti tohto roku. Rie�i sa v òom
predov�etkým problematika európskych diel, lo-
kálnych nekomerèných médií, mediálnej koncen-
trácie a stanovujú sa tu optimálne princípy, ktoré
by mali médiá spåòa� z h¾adiska informatívneho,
obsahového, umeleckého a vzdelávacieho.

�tvrtá èas� je venovaná metodike zberu úda-
jov, ktoré boli do tejto publikácie zhroma�dené
v prvej polovici roka 1998.

Elektronické médiá sú rozdelené do 4 men-
�ích kapitol:

� Verejnoprávne programy (11 programov),
� Komerèné národné TV programy (4 progra-

my),
� TV programy s lokálnym dosahom (41 prog-

ramov),
� Rozhlasové programy (58 programov).
V èasti rozhlasové programy sa informácie

zhroma�ïovali v súlade so zákonom o masmédiách:
� verejnoprávne vysielanie (RTV Slovenia),
� miestne nekomerèné programy,
� komerèné programy.
Televízne programy boli rozdelené na základe

charakteru ich vysielania a pri káblovej televízii
sa dôraz kládol aj na tie programy, ktoré sú distri-
buované nielen v káblovej sieti.

Jednotlivé záznamy obsahujú mapku oblastí,
ktoré stanica zabezpeèuje svojím signálom (lo-
kálne vykrytie, �ir�ie lokálne a regionálne vykry-
tie, územie s viac ako 50 % obyvate¾stva) a ïal-
�ie informácie (typu názov programu, názov
vysielate¾a, adresa, programový typ, urèenie,
meno riadite¾a, meno kontaktnej osoby, rok za-
lo�enia, telefón a fax, distribúcia, potenciálni
poslucháèi, denný program, frekvencia/kanál).

Publikácia je ukonèená súborom �tatistických
údajov, ktoré sú významné i z h¾adiska medzi-
národných �tatistík v mediálnej oblasti.

PhDr. Denisa Vlková,
NCMK, Bratislava
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Vybavenos� domácností elektronickými médiami v Slovinsku (r. 1997)

V�eobecne
Celkovo obyvate¾stvo 1 991 169
Poèet domácností 640 000
Poèet domácností s TV 96 %
Vybavenie domácností
Minimálne 1 televízny prijímaè 620 989
1 èierno-biely televízny prijímaè 83 833
1 farebný televízny prijímaè 583 729
2 a viac televíznych prijímaèov 199 958
Minimálne jeden videorekordér 310 494
2 a viac videorekordérov 99 358
Minimálne 1 televízny prijímaè s teletextom 301 179
Káble a satelity
Pripojky na káblový systém 250 000
Súkromné satelity (cca) 60 000
Poèet káblových prevádzkovate¾ov (cca) 160
Nové médiá
Minimálne 1 poèítaè 170 240
PC napojené na on-line slu�by 19 000

Zdroj: �tatistický úrad Slovinskej republiky. Mediana, Asociácia káblových prevádzkovate¾ov
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