MLADEZ A MEDIA 1999

Z VYSKUMOV

Vyskumny projekt Mlddez a média vznikol
ako sucast vyskumného programu Narodného cen-
tra medialnej komunikacie Slovenské médid na
ceste do informacnej spoloc¢nosti. Projekt vycha-
dzal zo skutocnosti, Ze média v sucasnosti zohrava-
ju dolezita ulohu v Zivote mladeze najma v dosled-
ku prudkého rozvoja informacnej a komunikacéne;j
technoldgie, ked sa Skala klasickych médii rozsirila
o tzv. nové média — kablovu a satelitnu televiziu,
pocitace, kompaktné disky, CD ROM, pocitacové
siete a najmd internet.

Cielom projektu bolo zistit, ako stiCasna stre-
doskolskd mladez vyuziva klasické 1 nové média,
a doplnit tak poznatky NCMK, ktoré¢ pravidelne
ziskava vyskumom vzfahu dospelej populécie
k médiam. Projekt pozostaval z dvoch Casti. Prva
Cast predstavovala postova anketa, ktoru sme ro-
zoslali na vsetky stredné skoly na Slovensku (896
skol). Anketou sme zistovali vybavenost skél in-
formac¢nou a komunika¢nou technikou, ako aj
potencidlne moznosti medialnej vychovy na sko-
lach (vydavanie Skolského casopisu, Studentské
rozhlasové vysielanie), postoj vedenia $koly
k moznosti zaviest medialnu vychovu do vyuco-
vacieho procesu. Na anketu odpovedalo 421 §kol
(47 %) zo vSetkych krajov Slovenska.

Druhou, podstatnou ¢astou projektu bol vyskum
realizovany v m4ji 1999 na 23 strednych skolach.
Do vyskumu bolo zahrnutych 6 gymnazii, 5 stred-
nych priemyselnych $kdl, 5 odbornych ucilist,
2 hotelové akadémie, 3 zdravotnicke a 2 umelecké
Skoly. Dotazniky vyplnilo 2 830 respondentov.

I. Vybavenost $kél komunikaénou
technikou

Televiznymi prijimacmi je vybavenych takmer
95 % (na jednu Skolu pripada priemerne 7,24 tele-
vizneho prijimaca), rozhlasovymi prijimacmi
91,7 % (priemer 7,58), videorekordérmi 94 % (prie-
mer 4), osobnymi pocitacmi 96,9 % (priemer 19,78)
a pocitaémi s napojenim na internet 56,5 % (prie-
mer 3,2) strednych $kol. Vlastnu stranku WIWW ma
23,5 %, vlastny casopis 51,8 % a vlastné rozhlaso-
vé vysielanie 34,3 strednych $kol.

II. Stredoskolaci a média

1. Dostupnost informaé¢nej komunikaénej
techniky pre Studentov strednych skél

V porovnani s dospelou populaciou Slovenska
ma stredoskolska mladez nadstandardné moznosti

pristupu ku komunikaénej technike a médiam.
Doma, v skole alebo inde (u rodicov, v praci, na
internate alebo u priatelov) maju pristup k moder-
nym farebnym televizorom s dialkovym ovladanim
a teletextom, takmer vSetci maju moznost pouzivat
telefony, vidcsina aj videorekordéry alebo videopre-
hravace, walkmany, kvalitnu reproduk¢nu techni-
ku (Hi-fi veze), CD prehravace, ale aj autoradia,
osobné pocitace, multimedialne pocitace, pocitace
s napojenim na internet, mézu vyuzivat Siroku po-
nuku televiznych programov, pretoze ich domac-
nosti (resp. doméacnosti ich priatelov a pribuznych)
su vybavené pripojkou na kéablovu televiziu, spo-
lo¢nou satelitnou alebo individuélnou satelitnou an-
ténou. Okrem toho mnohi maju pristup aj k mobil-
nym teleféonom (dokonca 6,5 % z nich ma vlastny
mobilny telefén), videokameram a faxom.

2. Média v Strukture volného ¢asu
Studentov

I ked Studenti maji moznost vyuzivat média
(najmd nové médid) aj v Skole, hlavnym priesto-
rom na kontakt s médiami je ich volny cas. Vy-
sledky nasho skumania naznacuju, ze média, ale
najméd nové média nezaujimaju az také vyznamné
miesto v aktivitach mladeze, ako sa to neraz tvrdi.
Na prvych troch miestach aktivit, ktorym sa stre-
doskolaci zvyc¢ajne venuji vo svojom volnom Case,
sa umiestnili aktivny a pasivny $port, pocuvanie
reprodukovanej hudby a stretnutia s priatelmi. Az
potom nasledovalo sledovanie televizie, prekva-
pujuco aj ¢itanie knih, navsteva diskoték a inych
kultirnych a spolo¢enskych podujati.

Pocitacové hry a praca s pocitacom sa umies-
tnili az v druhej polovici aktivit. Vyrovndva sa im
dokoncai aktivna hra na hudobnom nastroji. Men-
$iu pozornost venuju stredoskolaci konickom
a zaujmovym krazkom, ¢itaniu novin a casopi-
sov, poc¢uvaniu rozhlasu, sledovaniu videa, nav-
Steve kaviarni a cukrarni, ale najmé dalSiemu
vzdelavaniu.

Trochu iny obraz o postaveni médii vo vol-
nom ¢ase mladdeze ndm dava poradie najobliibe-
nejsich aktivit. V tomto pripade celkom jednoznac-
ne vedie stretavanie sa s priatelmi a Sport, pricom
ostatné aktivity nasleduju za nimi s velkym od-
stupom: Citanie knih, diskotéky, aktivne venova-
nie sa hudbe. Sledovanie televizie je v poradi do-
lezitosti az na 8., pocita¢ (praca a hry) azna 11.,
resp. 12. mieste. Velmi slabu poziciu medzi naj-
oblubenej$imi ¢innostami maju noviny a casopi-
sy, rozhlas i video.



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1999 — 3

219

3. Pouzivanie osobnych pocitacov

Z tych, ¢o maju pocita¢ doma, ho doma aj
pouziva 93,2 %. Z tych, ¢o maju pocitac v skole,
ho v skole pouziva 84,3 %, a z tych, co maju pri-
stup k pocitatom inde, ho tam aj pouziva 65 %.
To znamend, Ze najvicsia pravdepodobnost po-
uZzivania osobnych pocitacov je u tych, ¢o maju
pocitace doma. Potvrdzuje to aj frekvencia pouzi-
vania, ktord je najvyssiau tych, o maji PC doma.
Najviac stredoskolakov (61,7 %) ma potencilnu
moznost dostat sa k pocitatom v Skole, avsak
moznost pracovat s nimi je pomerne zriedkava, vo
vécsine pripadov iba 1-2-krat tyzdenne.

Dost podstatny rozdiel v pouzivani pocitacov
sme zistili medzi pohlaviami. Aj ked chlapci
a dievCata maju v podstate rovnaky pristup k po-
¢itacom a v Skoldch ho aj rovnako pouzivaju,
doma pracuju chlapci na pocitacoch ovela Castej-
Sie ako dievcata.

V suvislosti s pouzivanim pocitacov na sko-
lach treba upozornit na velké rozdiely medzi jed-
notlivymi typmi $kol. Uz udaje o vybavenosti §kol
informaénou technikou upozornovali na tieto roz-
diely. PodIa zistenych udajov najviac i najéastej-
Sie s pocita¢mi pracuju Studenti obchodnych aka-
démii a strednych priemyselnych $kdl, o nieco
menej Studenti inych strednych $kol, gymnazii
a hotelovych akadémii. Studenti umeleckych §kol
pocitace nemaju, preto s nimi ani (v $kole) nepra-
cuju.

4. Pouzivanie internetu

Potencidlny pristup k internetu ma necelych
6 % Studentov strednych skdl doma, 21,6 % v §ko-
le a 29,1 % inde. Tato moznost vyuzivaju takmer
vSetci iba doma, aj to pomerne zriedkavo. Ovela
vacsi pocet Studentov ma teoreticki moznost po-
uzivat internet v Skole, ale skuto¢ne ho vyuziva
iba 17,1 %. Navyse aj v ich pripade ide iba o vel-
mi nepravidelné pouzivanie. Skusenosti priamo
z terénu naznacuju, Ze pri¢iny nespocivaju ani tak
v technike ako v ekonomike. Aj $koly, ktoré maju
pripojku na internet, nemoézu ho dostatocne vy-
uzivat pre nedostatok finan¢nych prostriedkov na
platenie telekomunikac¢nych poplatkov.

Podobne ako vo vybavenosti pocitacovou tech-
nikou, aj v pouzivani internetu st medzi jednotli-
vymi typmi $kél znaéné rozdiely. Najintenzivnej-
Sie ho vyuZivaju Studenti obchodnych akadémii,
gymnazii a strednych priemyselnych $kol. Skoly
slabo alebo vobec nevybavené pocitacovou tech-
nikou ho vobec nepouzivaji.

Nizka frekvencia pouzivania internetu neddva
moznost vyuzivat Siroku skalu sluzieb, ktoré toto
médium poskytuje. V skupine $tudentov, ktori
maji moznost ho vyuzivat, prevazuje prezeranie

stranok WWW, vyhladavanie informacii a v men-
Sej miere aj elektronickd posta. VyuZzivanie ostat-
nych moznosti je minimalne.

5. Sledovanost televizie

Televizia tradi¢ne patri k najpopularnejsim
médiam v skupine deti a mladeze. Potvrdili to aj
vysledky nasho vyskumu, podla ktorych takmer
70 % stredoskolakov sleduje televiziu denne a dal-
Sich vyse 15 % pravidelne. Iba minimdalne percen-
to mladych sleduje televiziu zriedkavo alebo vo-
bec nie.

Intenzitu vyuzivania televizie dokresluje udaj
o tom, ze viac ako dve tretiny stredoskolakov ok-
rem sledovania priamo vysielanych televiznych
programov vyuziva aj videorekordéry a videopre-
hrévace, ¢im sa objem pozeranych filmov a inych
programov eSte zvysuje. Pritom takmer 60 % stre-
doskolakov si kazety pozi¢iavaa dalSia patinai ku-
puje. Necela polovica si televizne programy aj na-
hrava.

V suvislosti so sledovanostou jednotlivych
televiznych stanic st pozoruhodné tri fakty: 1. TV
Markiza ma medzi stredoskolakmi desatnasobne
viac pravidelnych divédkov (takmer 80 %) ako
STV 1 (necelych 8 %); 2. vysoka sledovanost hu-
dobnych stanic (VIVA, MTV) a 3. celkove vyso-
ka sledovanost zahrani¢nych stanic, nielen Ces-
kych. Tato sledovanost je vysledkom dobrej
technickej vybavenosti domécnosti Studentov (pri-
pojky kablovej televizie, satelity) a ich vyraznej
orientacie na popularnu hudbu, ktora dominuje
v Struktire zdujmov mladeze.

Posledné konstatovanie jasne dokumentuje aj
sledovanost televiznych programov, kde popular-
na hudba zaujima druht priecku hned po kome-
dialnych filmoch. Ak zoberieme do uvahy vy-
uzivanie videa, jednotlivych televiznych stanic
a programov, mozno konstatovat, Ze televizia je
pre mladez predovsetkym hudobnym a filmovym,
¢ize zébavnym médiom. Informacénd a vzdeldva-
cia funkcia televizie (spravodajstvo, publicistika,
dokumentarne a vzdelavacie filmy) sa u mladeze
nestretd s velkym ohlasom.

6. Pocivanost rozhlasu

Podla zisteni nasho vyskumu stredoskolska
mladez ani zdaleka nevyuziva rozhlas tak inten-
zivne ako televiziu. Iba neceld polovica Studentov
uviedla, Ze po¢uva rozhlas denne a dalSia necela
patina pravidelne. Zda sa, Ze do po¢uvanosti roz-
hlasu (¢ize hudby z rozhlasu) vyrazne zasiahli
nepretrzite vysielajuce hudobné televizne stanice
a hudobné prehravace. (Poctivanie reprodukova-
nej hudby patri k najfrekventovanej$im i najdole-
zitej$im aktivitim vo volnom case Studentov.) To
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Tabulka 1

Sledovanost televiznych stanic (v %)

Stanica Pravidelne Nepravidelne Nesleduje Spolu
TV Markiza 79,4 17,3 34 100,0
VIVA 30,9 31,0 38,0 100,0
TV NOVA 26,9 15,8 57,3 100,0
MTV Music TV 24,0 27,7 48,3 100,0
CT 1 9,6 36,1 54,3 100,0
RTL 8,9 40,7 50,4 100,0
PRO 7 8,2 434 48,4 100,0
STV 1 7,9 67,2 24,8 100,0
PRIMA 7,4 30,5 62,1 100,0
VTV 4,1 40,8 54,5 100,0
STV 2 4,2 53,1 42,6 100,0
VOX 4,2 22,5 73,3 100,0
Madarské stanice 4,2 6,2 89,5 100,0
ORF 3,2 15,6 81,2 100,0
CT2 2,6 19,0 78,4 100,0
Iné 9,3 34,1 56,6 100,0
Tabulka 2
Pocavanost rozhlasovych stanic (v %)

Stanica Pravidelne Nepravidelne Nepociuva Spolu
Rédio Koliba 33,4 34,9 31,8 100,0
FUN Radio 25,1 49,9 25,0 100,0
ROCK FM Radio 16,4 59,3 24,3 100,0
Iné regionalne a lokalne 8,6 14,0 77,4 100,0
Rédio Twist 8,3 34,0 57,8 100,0
Iné stanice 7,7 7,7 84,6 100,0
Rédio Forte 7,3 14,7 78,0 100,0
Rédio Rebeca 5,4 24,5 70,1 100,0
Slovensko 1 5,3 28,3 66,4 100,0
Rédio Kiks 3,9 8,1 87,9 100,0
Rédio Nitra 3,5 15,0 81,5 100,0
Radio Regina 2,6 16,8 80,6 100,0
FM Radio D. C. A. 2,5 9,9 87,6 100,0
Zahrani¢né stanice 1,9 10,1 88,0 100,0
Madarské stanice 1,5 3,1 95,5 100,0
Slovensko 2 1,4 11,0 87,7 100,0
Ceské stanice 1,3 11,3 87,4 100,0
Radio Lumen 1,1 9,5 89,4 100,0

je asi pricina, preco takmer pétina skimanych stu-
dentov uvadza, Ze rozhlas pocuiva iba zriedkavo.
Vzhladom na zdujmovu orientdciu mladeze
neprekvapuje, Zze v pocuvanosti rozhlasovych sta-
nic na prvym miestach figuruju typické hudobné
stanice Radio Koliba, FUN Radio a ROCK FM
Rédio a Ze stanice s vacsim podielom slovnych

(spravodajskych) programov st na okraji zdujmu
mladych posluchacov.

Toto konstatovanie potvrdzuju aj udaje o po-
¢tvanosti jednotlivych rozhlasovych programov,
kde celkom jednozna¢ne dominuje popularna hud-
ba, ktort pravidelne poctva takmer 70 % stredo-
Skolakov. Podstatne niz$iu poctivanost maju (hud-
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Tabulka 3

Citanost dennikov (v %)

Dennik Pravidelne Nepravidelne Necdita Spolu
Novy Cas 23.4 54,7 21,9 100,0
Sport 12,3 32,1 55,5 100,0
Sme 9,7 26,1 64,2 100,0
Pravda 8,6 31,7 59,7 100,0
Praca 4,6 26,1 69,4 100,0
Slovenska Republika 3,1 10,1 86,8 100,0
Luc¢/Vychodoslovenské noviny 1,9 11,7 86,4 100,0
Trhak 1,9 12,9 85,1 100,0
Narodna obroda 1,4 12,4 86,3 100,0
Rolnicke noviny 0,9 5,9 93,1 100,0
Uj Sz6 0,7 2,2 97,1 100,0
Hospodarske noviny 0,6 7,1 92,3 100,0
Hospodarsky dennik 0,1 2,1 97,8 100,0
Tabulka 4

Citanost ¢asopisov (v %)

Casopis Pravidelne Nepravidelne Necita Spolu
Plus 7 dni 22,0 44,7 33,3 100,0
Eurotelevizia 20,5 349 44.6 100,0
Zivot 13,6 452 41,2 100,0
Markiza 11,6 48,8 39,6 100,0
Moment 11,6 32,2 56,1 100,0
Slovenka 11,2 38,0 50,8 100,0
Bravo 11,2 37,2 51,6 100,0
TV Komplet 9,6 26,4 63,9 100,0
Score 4,5 14,0 81,5 100,0
Level 4,4 13,3 82,3 100,0
Erotické (Playboy, Tabu) 3,9 21,5 74,5 100,0
International-Express 3.4 6,0 90,6 100,0
Fiskal 3,0 30,6 66,4 100,0
Tina 2,9 27,4 69,8 100,0
CHIP 1,8 7,6 90,6 100,0
Bosorka 1,7 20,9 77,4 100,0
Iné 21,4 16,9 61,7 100,0

bou sprevadzané) humoristicko-zabavné a sutaz-
no-zébavné relacie. Spravodajstvo pocuvaju pod-
statne CastejSie Studenti so zdujmom o politiku.
Véazna hudba a opera st na okraji zaujmu mladych,
preto aj poc¢uvanost tohto zanru v rozhlase je vel-
mi nizka.

7. Citanie tlade

Nizky zaujem mladeze o tlac¢ a celkove klesa-
juci zaujem o pisané slovo st fakty zname z doma-

cichi zahrani¢nych vyskumov. Preto zistené vysled-
ky mozZno povazovat za relativne velmi dobré. Naj-
maé skutoc¢nost, ze medzi skiimanou stredoskolskou
mladezou niet takych jednotlivcov, ¢o by tla¢ vo-
bec necitali. Ina vec je frekvencia kontaktov s tla-
¢ou. Priblizne rovnako velké skupiny (Stvrtina) mla-
deZe ¢itaju noviny denne, pravidelne, nepravidelne
a zriedkavo. Castejsie Citaju noviny starsi Studenti
(chlapci) s intenzivnym zaujmom o politiku.
Podobne ako medzi dospelymi, aj medzi mla-
dezou je najcitanejsim dennikom Novy cas, ktory
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pravidelne ¢ita takmer Stvrtina stredoskolakov.
(S novinami sa mladi ludia dostavajui do kontaktu
predovsetkym doma.) Asi dvojnasobne menej Stu-
dentov ¢&ita Sport. (Celkove sa preukézal velky
zaujem mladeze o Sport.) Takmer 10 % mladych
pravidelne ¢ita Sme, o nieco menej Pravdu, Prd-
cu a Slovensku Republiku. Pravidelna c¢itanost
ostatnych dennikov klesa pod dve percenta.

Aj v Citanosti ¢asopisov dominuju tie, ktoré
si kupuju alebo predplacaji rodi¢ia — rodinné ma-
gaziny a programové Casopisy: Plus 7 dni, Euro-
televizia, Zivot, Markiza, Moment a Slovenka. A
za nimi nasleduje vyslovene mladeznicky ¢asopis
Bravo. Pravidelna ¢itanost pocitatovych casopi-
sov (Score, Level, CHIP) nepresahuje 5 %.

Celkovy zaujem o popularnu hudbu sa preja-
vuje dokoncai v zaujme o tematické okruhy v tla-
¢i. Mlddez rada hudbu nielen pocuva, ale o nej
(a o jej interpretoch)i ¢ita. Preto aj vo vztahu stre-
doskolskej mladeze k tlaci prevazuje zabavna
funkcia, ¢ize rubriky o popularnej hudbe, zabav-
né rubriky, pribehy zo zivota (filmovych a hudob-
nych hviezd), volny ¢as a zivotny Styl, Sport, ale
aj priroda a zivotné prostredie, veda a technika.
Politika, historia, kultura a umenie, nehovoriac

o ekonomike, suazv druhej polovici rebricka tém,
ktoré stredoskolska mladez velmi zaujimaju.

Zaver

Medidlne spravanie mladeze sa od dospelej
populdcie zna¢ne odliSuje. Vsetky média, klasic-
ké i nové, sluzia mladezi predovsetkym na zaba-
vu. Mladez ju vyhladava nielen v televizii, ale aj
v rozhlase a dokonca i v tla¢i. Pritom funkciu
zébavy plni predovsetkym popularna hudba vo
vsetkych podobach a na vsetkych nosi¢och. Dob-
ré technické vybavenie domacnosti Studentov pri-
jem hudby a inych zabavnych produktov ulahcu-
je. Vzhladom na moznost kombinovane vyuzivat
informacént a komunika¢nu techniku doma, v $ko-
le, ale aj inde, Studenti strednych $§k6l maju ovela
intenzivnejsi pristup k modernym informac¢nym
a komunika¢nym technoldgiam a novym médiam
ako dospela populacia. Realne vyuzitie tychto tech-
nologii vsak zaostava za potencidlnymi moznos-
tami.

PhDr. Samuel Brecka,
NCMK, Bratislava

KREDIBILITA ELEKTRONICKYCH MEDIi

Stcastou obsahového zamerania vyskumov
verejnej mienky sa Casto stava problematika kre-
dibility vyznamnych médii ako nositelov mienko-
tvorného potencidlu. Doveryhodnost médii sa nie-
kedy posudzuje a interpretuje v kontexte ostatnych
spolocenskych institucii. Takymto spdsobom sa
vedla seba ocitaju spolocenské institucie, ako su
armada, policia, cirkev, vlada..., spolu s medial-
nymi institiciami, ¢o vedie niekedy k tiplne neva-
lidnym zaverom najma v pripade, ak sa nezohlad-
fiuje redlna sledovanost toho-ktorého média. Na
druhej strane si vSak musime uvedomit, ze sledo-
vanost média je v istom zmysle dosledkom stup-
na doévery, aki k nemu respondent prechovava,
pri¢om vyznamnu ulohu zohrdva politicka orien-
tacia respondenta.

V dvoch tohtoro¢nych vyskumoch sme
v NCMK zistovali kredibilitu Styroch vyznamnych
elektronickych médii — Slovenského rozhlasu, Slo-
venskej televizie, Televizie Markiza a Radia Twist.
Pozrime sa teda na vysledky vyskumov pomo-
cou dvoch optik. Tou prvou je pohlad na vysled-
ky zistovania kredibility elektronickych médii
v celom reprezentativnom stubore dospelej popu-
lacie Slovenska, tou druhou pohlad na vysledky
v stibore realneho publika média. Redlne publi-

kum Slovenského rozhlasu v stcasnosti tvoria
priblizne tri Stvrtiny dospelej populacie (SRo 1),
pri STV 1 je to viac ako 90 % populacie, v pri-
pade TV Markiza takmer 90 % a Radia Twist tre-
tina populacie, pochopitelne, s rozdielnou mie-
rou frekvencie sledovanosti od kazdodennej po
prilezitostnu.

Doéveryhodnost elektronickych médii merana
v subore ich realneho publika je celkom zrejme
najvystiznejsim ukazovatelom vztahu k médiu. Po-
merne vysoké podiely posluchacov Radia Twist,
ktori nevedia vyjadrit, do akej miery déveruju to-
muto informaénému zdroju alebo mu vyslovuji
nedoveru, svedéia o urcitej nevyhranenosti po-
stojov recipientov. Podobne mozno hovoriti o sta-
noviskach publika TV Markiza, ale aj STV. Ako
najdoveryhodnejsi informacény zdroj vystupuje
celkom zretelne Slovensky rozhlas. Na druhej stra-
ne — ak chceme hovorit o potencidlnom mienko-
tvornom dosahu jednotlivych médii, ktory je de-
terminovany ich sledovanosfou i kredibilitou —
treba pracovat aj s udajmi zistenymi v celom su-
bore dospelej populdcie. Vyrazné diferencie pra-
ve pri Radiu Twist su pre toto tvrdenie dostatoc-
nym argumentom, osobitne najmé informacie
o poctoch respondentov z celej dospelej popula-
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Tabulka 1

Kredibilita elektronickych médii v dospelej populacii a v realnom publiku (v %)

dovera neddvera | nevie posudit
Slovensky rozhlas dospelé populacia 71,5 10,8 17,7
realne publikum 84,7 7,4 7,9
Slovenska televizia (STV 1) [ dospeld populacia 67,2 22,9 9,9
realne publikum 70,8 21,5 7,7
TV Markiza dospeld populécia 61,1 26,9 12,0
realne publikum 66,8 27,8 5.4
Rédio Twist dospeld populédcia 26,4 15,9 57,7
realne publikum 59.4 15,0 25,6

cie a z redlneho publika, ktoré si nevytvorilo na-
zor na doveryhodnost média.

Niektoré analyzy realizované na péde NCMK
v poslednom obdobi opakovane potvrdzovali
vyrazné suvislosti medidlneho a politického

spravania populdcie. Stoji preto za pozornost
preskumat i vztah medzi politickou orientaciou
(potencialnym voli¢skym spravanim) recipien-
tov a ich postojom k médiu (miera dévery v mé-
dium).

Tabulka 2
Kredibilita elektronickych médii a politicka orientacia (v %)
HZDS | SDK SNS SDL [ SMK | SOP Cely subor
Slovensky rozhlas 79,6 79,7 80,4 81,4 59,3 80,9 78,2
Slovenska televizia 51,7 78,0 58,0 80,7 61,7 79,4 67,8
TV Markiza 26,1 86,9 31,3 81,4 88,9 86,8 63,1
Raédio Twist 10,9 54,2 11,6 35,7 42,0 52,9 33,2

Podiely uvedené v tabulke vyjadruju sucet
odpovedi uplne doverujem a skoér doéverujem na
otazku o stupni dovery k uvedenym médidm. Per-
centa su pocitané z celého stiboru respondentov
reprezentativneho vyskumu. Treba dodat, ze v pri-
pade Slovenského rozhlasu uviedlo indiferentnu
odpoved 10,1 % respondentov, 11,7 % vyjadrilo
nedoveru opét v dvoch stupnoch skaly (skor ale-
bo uplne nedoverujem). V pripade STV bolo za-
znamenanych 4,4 % indiferentnych odpovedi
(27,9 % nedéverujem), podobne ako pri TV Mar-
kiza — 5,6 % indiferentnych stanovisk, u 31,4 %
populécie tato stanica nepoziva déveru. Pri Radiu
Twist bolo zistenych — vzhladom na vykrytost sig-
nélom a stav pocuvanosti — 46,5 % indiferentnych
odpovedi, ale i 20,3 % vyjadreni nedovery.

Uvedené vysledky dokumentuju rozdielnost po-
stojov (kredibility) réznych skupin populacie podla
politickej orientacie k jednotlivych médiam. Sloven-
sky rozhlas je medialnou institiiciou, ktorej doveruji
priblizne na rovnakej irovni obcania vsetkych poli-
tickych orientécii (v analyze pracujeme vzhladom na
rozsah vzorky len so Siestimi politickymi subjektmi

s pocetnej$im voli¢skym zazemim). Uréitou vynim-
kou st privrzenci SMK (tam az 28,4 % responden-
tov uvadza indiferentné stanoviska, hoci v celom
subore, ako sme uviedli, je to len 4,4 %).

Slovenska televizia poziva Castejsie doveru pri-
vrzencov stran vladnej koalicie, doveruje jej vSak
aj vyse polovice volicov HZDS. NajvyraznejSie
diferencie mozeme konstatovat v pripade TV Mar-
kiza (jej kredibilita sa pohybuje od 26,1 % — vo-
lici HZDS po 88,9 % — voli¢i SMK) i Radia Twist
(10,9 % — priaznivci HZDS, 11,6 % — priaznivci
SNS a 52,9 % — voli¢i SOP).

Prejavovanie dovery jednotlivym elektronic-
kym médiam sa teda vyrazne spédja s politickou
orientdciou obCanov najmé v pripade Radia Twist
a TV Markiza — sukromnych elektronickych mé-
dii. Pri verejnopravnych instituciach spominané di-
ferencie nevystupuju velmi vyrazne, ¢o mozno
hodnotit veelku pozitivne prave vzhladom na ich
charakter a poslanie.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.,
NCMK, Bratislava
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REGIONALNE A LOKALNE ELEKTRONICKE MEDIA

NA SLOVENSKU - Il ,
ZAPADOSLOVENSKY REGION

Televizia

Zakladnymi faktormi, ktoré uréuji postavenie
kazdej televizie na trhu, je rozsah zabezpecenia
uzemia jej signalom, uroven jej programove;j Struk-
tary a pritomnost inych televizii.

Na rozdiel od rozhlasu je televizny trh pod-
statne viac vystaveny vonkajsim vplyvom. Medzi
ne patria najméa zahrani¢né kapitalové investicie
do kablovych sieti, predovsetkym v§ak dovoz a pri-
jem zahrani¢nych televiznych programov vratane
satelitnych. To postihuje najméa maly televizny trh
s drahou domacou produkciou a s presahom te-
restrialneho vysielania zo susednych krajin (naj-
mi ak ide o vysielanie v pribuznom jazyku), ale
aj s rozvinutou kablovou a satelitnou televiziou.
Velky vplyv ma aj skuto¢nost, ze televizia si na
rozdiel od rozhlasu vyzaduje podstatne vyssi ka-
pital, o sa premieta i do existencie a fungovania
regionalnych a lokalnych televizii.

U nas okrem verejnopravnej Slovenskej tele-
vizie existuju sukromné televizie, ktoré vysielaju
terestridlne (TV Markiza, TV NasSa), prostrednic-
tvom satelitu (VTV) alebo kéblovych rozvodov.®

V sucasnosti pdsobi na Slovensku okolo 60
lokalnych a regionalnych stanic. Tieto televizie ako
informacny zdroj plnia tiez doplnkovu funkciu vo
vztahuk verejnopravnej televiziia sukromnym te-
leviznym staniciam s nadregionalnym dosahom
(TV Markiza a VTV). Miestne televizne vysiela-
nie prispieva zna¢nou mierou k rozvoju miestnej
kultary a spolocenského zivota.

Uroven vysielania jednotlivych regionalnych
a lokalnych televiznych stanic je rozdielna. Pohy-
buje sa od priemernej kvality spracovania prispev-
kov a technickej realizacie az po vysoku profe-
sionalnu uroven vysielania. Tie $tadia, ktorym to
umoznuje technické vybavenie a personalne ob-
sadenie, sa popri zabezpecovani vlastného vysie-
lania zvy€ajne venuju aj dal§im ¢innostiam — vy-
rabaju prispevky pre verejnopravnu televiziu
a inych zaujemcov alebo sa venuju poradenskej
¢innosti. Niektoré malé studid zvicsa existuju
v zlych finanénych podmienkach, ¢asto zévisia od
subvencii miestnej spravy, nabozenskych skupin
a inych organizacii. Celkovu uroveil a kvalitu vy-
sielania vSak v mnohych pripadoch limituju fi-
nancné prostriedky.

S cielom predat svoj reklamny ¢as vytvorili nie-
ktoré vécsie sStudid siet lokalnych a televiznych stanic.

Na Slovensku pdsobia dve organizacie, ktoré
zdruzuju lokéalne a regionalne televizne stanice.
Prvou je Asocidcia mestskych a lokalnych televi-
zii so sidlom v KoSiciach. Zdruzuje 24 televiznych
stanic, ktoré predstavuju profesionalne i amatér-
ske subjekty a ich pracovnikov, zaoberajucich sa
$pecifickou problematikou lokalnych televizii.
Podnet na zaloZenie tejto asocidcie vysiel z TV
Nasa, ktora mimochodom organizuje aj medzina-
rodné festivaly mestskych a lokalnych televizii.
V tomto roku sa konal uz 4. roénik, na ktorom
prezentovalo sutazné programy (dokumenty a re-
portaze) vyse 140 castnikov z 19 krajin sveta.

Vo februari 1998 vzniklo dalSie zaujmové
zdruzenie LOToS — Spolok lokéalnych televiznych
stanic Slovenska. Jeho zakladatelmi su piati pre-
vadzkovatelia televiznych stanic — TV Prievidza,
TV Turiec, Petrzalska televizia, Videostudio RIS
(je prevadzkovatelom TV Sen a TVM Myjava)
a TV Zilina.

V zapadoslovenskom regione prevadzkuje te-
levizne vysielanie 36 vysielatelov. Va¢sina z nich
vysiela program prostrednictvom kéablovych roz-
vodov.

Bratislavsky kraj

V Bratislavskom kraji prostrednictvom kablo-
vych rozvodov vysiela 8 televiznych $tadii. Medzi
najznamejSie patri Miestne vysielanie Petrzalka-
-PTV, TV Nové Mesto Bratislava a TV RIK Brati-
slava.

Petrzalska televizia — PTV zacala vysielat
7. aprila 1997. Zakladatelom obchodnej spoloc-
nosti, ktora prevadzkuje vysielanie tejto televizie,
je Miestny urad mestskej casti Bratislava-Petrzal-
ka. Vysiela prostrednictvom kablovych rozvodov
spolo¢nosti STK, s. 1. 0., Bratislava. Program mo6ze
sledovat do 38 477 domacnosti a je zamerany naj-
mé na spravodajstvo. Hlavnu cast tvori teletext
v dlzke 9 855 minut tyzdenne. Premiérovo vysie-
laji v pondelok az piatok, reprizy su zaradené na
sobotu a nedelu. Spolupracuju s jednotlivymi ra-
diami posobiacimi na uzemi hlavného mesta i mi-
mo neho, ako aj s tlacenymi médiami.

Textové informacie s aktualizované denne,
¢im sa da povazovat za porovnateIné médium, ako

$BRECKA, S.: Slovensky medialny trh a potreba jeho ochrany — II. Otdzky Zurnalistiky, 1996, . 4, s. 297-298.
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je dennik, pretoze ide o 30-minutovy informacny
blok. Pre lepsiu orientdciu divaka sa deli na rubri-
ky, z ktorych kazdd ma svoj presny cas. Upro-
stred rubrik s najvyssou sledovanostou (podla
ohlasov divakov) sa nachadza reklama.

Medzi najsledovane;jsie televizne stanice lokal-
neho charakteru v hlavnom meste patri nesporne
TV RIK (Ruzinovsky informacny kandl). Vysiela-
nie je uréené pre obyvatelov mestskej ¢asti Brati-
slava II-Ruzinov. Prave z tejto skuto¢nosti vycha-
dzali predstavitelia Stadia pri tvorbe jeho ndzvu.
Vysielanie je rozdelené na videotextové informa-
cie a 7Zivé vysielanie.

Videotextovu ¢ast pod nazvom TyZdennik RIK
tvoria tieto vysielacie bloky:

1. Miestna samosprdva prinasa dolezité infor-
macie o ¢innosti miestnej samospravy, ako aj z ob-
lasti danového poradenstva a pod.

2. Aktuality st rozdelené na niekolko casti,
napriklad: a) Odpovedame (odpovede na staznos-
ti obyvatelov Ruzinova), b) Ruzinovské naj... (r6z-
ne kuriozity z diania v tejto mestskej castia pod.).

3. Zdravie informuje o réznych formach zdra-
vej vyZzivy (vratane diabetikov a i.), poskytuje pre-
hlad o vyskyte a mnozstve vitaminov v jednotli-
vych druhoch ovocia, zeleniny a inych potravin.

4. Sport-servis uvadza informacie o $porto-
vych podujatiach nielen v Ruzinove, ale aj v inych
mestskych castiach Bratislavy.

5. Brevidr zdhradkdrov informuje o najpriaz-
nivejsich terminoch na siatie a vysadbu zeleniny
i ovocia a o uc¢innych postrekoch proti skodcom
a ich spravnom pouziti.

6. Kam v RuZinove prinasa informacie o kul-
tarnych podujatiach a filmovych predstaveniach.

7. Gurmdnske okienko uvadza nové recepty
a spOsob pripravy novych druhov jedal nielen pre
gazdinky.

8. Fotopostrehy prezentuju filmarske a foto-
grafické umenie amatérov aj profesionalov, ktori
zachytili na svojich fotografiach kladné i zaporné
stranky zivota v tejto mestskej Casti.

9. BlahoZeldme sa prihovara star§im spoluob-
¢anom, ktorym vyjadruji podakovanie ich najblizsi.

10. Pocasie oboznamuje s aktualnou poveter-
nostnou situdciou a uvadza prehlad o no¢nych
a dennych teplotach na najblizsie tri dni.

Vsetky tieto rubriky s najréznejsimi informa-
ciami sa vysielaju v tyZdennych intervaloch. Po
tyzdni sa informécie aktualizuji a dopliaja vtip-
nymi a vystiznymi kresbami.

Ako sme uz spominali, okrem teletextovych
informacii moézu divaci sledovat aj TVR Magazin.
Ide o zivé vysielanie, v ktorom prevlada publicis-
tika: reportaze, rozhovory so zaujimavymi osob-
nostami, rozmanité praktické informacie vratane
vzdelavania a §portu. Magazin mé premiéruv so-

botu a nedelu. Reprizuje sa kazdy den v tyzdni
vo vecernych hodinach.

TV Nové Mesto je televizne stadio pre obyva-
telstvo mestske;j Casti Bratislava-Nové Mesto. Dr-
zitelom licencie je spolo¢nost Omega Plus, s. . 0.
Vysielat zacali v septembri 1996. I toto Studio vy-
siela prostrednictvom kablovych rozvodov spoloc-
nosti S. T. K., s. . 0., Bratislava. Pocet pripojok sa
pohybuje okolo 15 221. Pocet divakov sa odhadu-
jena 50 000. Program v trvani 108 hodin tyzden-
ne tvori INFOBLOK, je rozdeleny na Cast texto-
vo-obrazovu a kontaktnu.

V textovo-obrazovej ¢asti prevazuju informa-
cie s dominantnou orientdciou na mestsku cast.
Obrazova informécia je podfarbend hudobnou rep-
rodukciou a je rozdelena na blok ,,A*“ — komunal-
no-obchodné informacie, a ,,B*“ — kultirno-$por-
tové informadcie.

Kontaktn ¢ast Infobloku tvori moderované pub-
licistické pasmo aktudlnych informacii a zabavy.

Trnavsky kraj

V Trnavskom kraji vysiela 6 televiznych sta-
nic: HTV — Hlohovské TV vysielanie, Studio Plus
TV — SPTV Velky Meder, SATRO TV, TV SEN
Senica, TVM — Myjava a MTT — Mestska TV Tr-
nava.

Mestska televizia Trnava zacala vysielat 11.
aprila 1997 v kéablovych rozvodoch spolo¢nosti
Trnavatel. Okrem textovych informdcii v progra-
movej ponuke nachadzame i obrazové spravy a za-
ujimavé diskusné relacie. Program MTT teda po-
zostava z videotextu, v ktorom sa zahrnuté
informacie z mesta, kultry, Sportu, policajny za-
pisnik, obc¢ianska inzercia a dalSie zaujimavosti.
Je tam zaroven priestor na rubriku Reklama; po-
nuka pracovnych miest je v rubrike 774 prdce.

Okrem videotextu sa raz do tyzdna pripravuje
polhodinova spravodajska relacia Trnavsky maga-
zin o diani v meste. Trnavsky magazin ma premié-
ru v pondelok o 18.00 hod. a o 18.30 nasleduje
jeho repriza. DalSie reprizy st na programe v uto-
rok 0 9.00 hod., v stredu a piatok o 18.00 hod.
a 18.30 hod. Celkovo sa teda za tyzden vysiela
magazin 7-krat, z toho 6-krat v ¢ase pred hlavnym
vysielacim ¢asom ,,velkych® televizii a raz pre
tych, ktori ho nemajii moznost sledovat podvecer.

Popri videotexte a trnavskom magazine MTT
vysiela v priamom prenose aj kontaktné diskusné
relacie Stidio na rozne témy. Ich premiéra je v uto-
rok o 18.00 hod. a repriza v tom istom Case vo
Stvrtok.

TV SEN zacala vysielat 5. maja 1995 a drzite-
lTom licencie je spolo¢nost Videostudio RIS, spol.
s 1. 0. Z celkového poctu 22 500 abonentov kablo-
vého rozvodu sleduje program televizie Sen 16 500
pravidelnych divakov vSetkych vekovych kategorii.
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Studio vysiela 180 hodin, z toho 177,25 hod.
videotext a 2,75 hod. moderované vysielanie.
Program mozno charakterizovat ako spravodajsko-
-publicisticky.

Televizia SEN vysiela na vysokej technickej
a profesiondlnej urovni, vdaka ¢omu Rada SR pre
rozhlasové a televizne vysielanie rozhodla rozsi-
rit licenciu pod ¢islom T/33 aj o vysielanie pre
mesto Myjava, a to pod nazvom TVM.

Televizia SEN, resp. Videostudio RIS, je aj
jednym zo spoluzakladatelov zdruzenia lokalnych
televiznych stanic pod nazvom LoToS. (Zaklada-
juci ¢lenovia prijali v maji 1998 na svojom zasad-
nuti 15 lokdlnych stanic, z toho 11 ako svojich
riadnych ¢lenov a 4 ,,podmienecne*, kedze tito este
nie su drzitelmi licencii na televizne vysielanie.)

Hlohovské televizne vysielanie — HTV vysiela
pre mesto Hlohovec. Drzitelom licencie je Mest-
ské kultirne centrum a prevadzkovatelom kablo-
vého rozvodu, v ktorom $tudio §iri svoj program,
je Kabel Plus Bratislava. Program mozno charak-
terizovat ako informac¢no-spravodajsky. Videotex-
tové informacie vysielaji 17 hodin denne a 4 ho-
diny su venované diskusnym reldciam na rozne
témy a relaciam o diani v meste. Pocet pravidel-
nych divakov (vSetkych vekovych kategorii) sa
pohybuje v rozpéti od 7 do 9 tisic.

_ HTV spolupracuje s mestskym Casopisom
Zivot Hlohovca, s ktorym kazdoro¢ne poriadaji
anketu o sledovanosti, ktora je podla poslednych
prieskumov 60—80-percentna.

Studio PLUS TV — SPTV Velky Meder — drzi-
telom licencie je fyzicka osoba Frantisek Kovats,
ktory je zdroven prevadzkovatelom kablovych roz-
vodov. Studio vysiela od roku 1995 90 mintt tyz-
denne, a to vzdy v utorok o 18.00 hod. v premi¢-
re. Repriza programu sa vysiela vzdy v ten isty
tyzdeni v nedelu o 13.00 hod. Programova sché-
ma a ¢asové rozlozenie je nasledovné:
18.00—-18.03 Zvucka, tivod (moderator, hlasatel)
dvojjazycne
Od utorka do utorka — informacno-
-spravodajsky magazin
Reklama — Teleshopping
19.00-19.25 Hobby (Zahradkar, Sport)
19.25-19.30 Zaver, zvucka

Pocet abonentov je 1 450. Pocet stalych diva-
kov nie je znamy.

Vysielanie $tudia SPTV sme uviedli z dévo-
dov, aby sme poukazali na vyznam lokalnych te-
leviznych $tadii, ktoré plnia svoju informacénu
funkciu aj pre oblasti so zmieSanym obyvatel-
stvom.

18.03-18.55

18.55-19.00

Trenciansky kraj
V Trencianskom kraji pésobi mnozstvo tele-
viznych §tudii. Vo vdcsine pripadov ide o obecné

vysielanie v jednotlivych obciach a mensich mes-
teckach. Najviac studii je sustredenych v okrese
Prievidza.

Od roku 1992 posobi TV Prievidza, ktora je
prvou lokalnou televiznou stanicou. Vysiela pro-
strednictvom vlastného terestridlneho vysielaca.
Tato televizna stanica je sukromnym subjektom
a jej signal ma dosah na mesta Prievidza a Bojni-
ce spolu s prilahlymi obcami, ¢o predstavuje
98 000 obyvatelov.

DalSou znamou televiznou stanicou je AVT
Prievidza, ktora §iri program prostrednictvom
kablovych rozvodov od roku 1996. Prevadzko-
vatelom TKR je spolo¢nost UBYFO, spol. s 1.
0., Prievidza. Ide o komer¢né digitalne vysiela-
nie 24 hodin denne, denne aktualizované v sluc-
kach v dlzke 35—60 minut. Programova skladba
je podobnd inym televiznym S$tudidm. Vo vysie-
lani su diskusné prispevky na rézne témy, stta-
7ze a oznamy. Nechyba ani reklama, televizne
trhy prace a inzercia. V sulade so sti¢asnym sve-
tovym trendom ponuka divékovi, ale i klientovi
okrem titulkovej podoby aj pohyblivé digitalne
video s moznostou pouzitia animacii, ¢itaného
textu, hudby a pod. Okrem vyroby reklam,
prispevkov, rozhovorov a ich vysielania v Prie-
vidzi, Bojniciach, v Novakoch (tu vysiela prog-
ram prostrednictvom kablovych rozvodov mesta
Novaky a divaci ho poznaju pod nazvom Video-
noviny Novdky) a v Partizanskom ponuka spoloc-
nost AVT, v. o. s., Prievidza aj vyrobu videofil-
mov. Pocet domacnosti, ktoré moézu sledovat
program tejto televizie, je cca 15 000. Spoloc-
nost je drzitelom licencie na prvé komeréné vy-
sielanie v kablovom rozvode v Slovenskej repub-
like.

Drzitelom licencie Bdnovského televizneho
vysielania (BTV) je Mestské kultarne stredisko
v Banovciach nad Bebravou. Program je $ireny
v kablovych rozvodoch spolo¢nosti Kabel Plus,
a. s., Bratislava a zabezpecuje ho 10 pracovnikov,
z toho su 3 externi. Vysiela 168 hodin tyzdenne vi-
deotextové informacie a moderované relacie zo
zivota mesta. Program je orientovany na vsetky
vekové kategorie. Vyrazna je spolupraca s miest-
nou tlacou, a to pri vymene informacii.

Z celkového poctu 19 000 majitelov kablovych
pripojok je pocet pravidelnych divakov viac ako

%.

K mensim televiznym $tudiam patri Videoma-
gazin Handlovd, ktory pripravuje informacno-
-spravodajsky magazin mestskej samospravy
v kéablovych rozvodoch mesta Handlova.

Mestské televizne studio Stard Turd vysiela
prostrednictvom kablovych rozvodov spolo¢nosti
Kabel Plus, a. s., Bratislava cca 150 hodin tyzden-
ne. Ide o nonstop teletextové informacie, ktoré st
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graficky spracované a podfarbené hudbou. Medzi
najsledovanejsie rubriky patria Oznamy MsU, Eko
blok, Nenechajte si ujst (pozvanky na kultirne
a Sportové podujatia vdc¢sicho vyznamu v meste
a v okoli), ale aj rubriky venované reklame, in-
zercii a horoskopom.

Pocet abonentov, ktori maji moznost sledovat
miestne televizne vysielanie, je cca 2 200.

INFO kanal SBD — KTV Partizdnske vysiela
168 hodin tyzdenne v kablovych rozvodoch Sta-
vebného bytového druzstva v Partizanskom, kto-
ré je zaroven i drzitelom licencie na vlastné televiz-
ne vysielanie. Aj tu ide o obrazové spravodajstvo
a textové informacie. Pocet pripojok TKR je 4 400
a pocet pravidelnych divakov cca 3 000. Televiz-
ne §tadio intenzivne spolupracuje s miestnou tla-
cou.

Dal3ie televizne §tudia pdsobiace v kraji vy-
sielaju v kablovych rozvodoch a pocet abonentov
sa pohybuje v rozpati od 300 do 800, z ¢oho pra-
videlnych divakov je asi 50 %. Vacsinou su to krat-
ke polhodinové relécie zo Zivota obce.

Nitriansky kraj

Z televiznych studii, ktoré pdsobia v tomto
kraji, mézeme menovat napr. /nfokandl obce Se-
merovo, Iza, Gbelce, Zitava, Tvrdosovce, Komja-
tice a pod. Uz z ich nazvov (Infokanal obce) vy-
plyva, Ze ide o vysielanie v jednotlivych obciach
s velmi nizkym poctom obyvatelov.

Okrem tychto malych televiznych studii vsak
v kraji posobi aj vdcsie televizne Studio, ktoré
vysiela na vysokej technickej a profesionalnej
urovni — Mestskad televizia Komdrno. Drzitelom
licencie je spolo¢nost COM-MEDIA, spol. s 1. 0.,
Komarno, ktord v ramci s. r. 0. zdruzuje spolu
s mestskou televiziou aj redakciu Komdrrianské
listy — Komdromi Lapok.

Vysielat zacali 28. novembra 1997 prostred-
nictvom kablovych rozvodov spolo¢nosti Prome-
theus, spol. s 1. 0. Vysielaju 24 hodin denne a ich
program mdze sledovat zatial cca 3 000 majitelov
kablovych pripojok. Pocet pravidelnych divakov
(vSetkych vekovych kategdrii) predstavuje cca 60—
70 %.

Programova skladba vychadza z praktickych
skusenosti TV Prievidza. Tato programova sklad-
ba bola tiez overend pri realizdcii televizneho vy-
sielania v Martine. Struktira a charakteristika jed-
notlivych programov je teda v podstate zhodna
s obsahom sucéasného vysielania TV Turiec
a z viacSej Casti aj s obsahom vysielania TV Prie-
vidza.

Taziskovou relaciou je Komdriiansky magazin,
v ktorom dominuji spravodajsko-publicistické in-
formacie uplynulého tyzdna v regione. Sucastou
tejto relacie su stale rubriky:

1. Kultiira — pozvanky na kulturne podujatia,
profily regionalnych umelcov a postrehy z vystav
a inych podujati.

2. Policia — aktualne informacie o zavaznych
kriminalnych ¢inoch a preventivne pdsobenie proti
kriminalite.

3. Sport — postrehy, pozvanky, reportaze
a spravodajstvo zo Sportovych podujati.

Kedze ide o typ zaznamovej relacie, v premié-
re sa vysielav slovenskom jazykua v reprize v ja-
zyku madarskom.

Dalsia je kontaktna relacia Stidio, v ktorej sa
diskutuje s pozvanymi hostami na aktualne regio-
ndlne témy. Do diskusii m6zu vstupovat priamy-
mi otdzkami aj divaci. Dlzka reldcie je cca 120
minut, vysiela sa v slovenskom jazyku s tym, zZe
ak divak poziada o odpoved v madarskom jazy-
ku, tato odpoved zaznie najprv v slovencine a po-
tom v madarskom preklade.

40-minutovy blok informacii o diani v regio-
ne, oznamy uradov a instittcii, kulturne a spo-
lo¢enské pozvanky, spravodajstvo zo Sportu a ob-
chodné ponuky prinaSa Videotext. Obsahova
napln sa aktualizuje denne v ¢ase technickej pre-
stavky. Videotext je v premiére v slovenskom
a v preklade v madarskom jazyku (striedané za
sebou).

Premiéra programu je v utorok a v piatok,
reprizy sa vysielaju kazdy pracovny den v tyZdni
od pondelka do piatku v stalych vysielacich ca-
soch. V sobotu a nedelu ,,bezi“ Videotext.

Spravodajstvo tvori 22 % vysielacieho ¢asu,
publicistika 12 %, besedy a zabava 46 %, reklama
10 % a teleshopping 10 % vysielacieho casu.

Vicsina televiznych §tadii na Slovensku, a te-
da aj v zapadoslovenskom regidne, §iri program
prostrednictvom kablovych rozvodov. Tie posky-
tuju viac moznosti, pretoze okrem Sirenia progra-
mov miestnych televiznych stanic Siria aj signal
satelitnych a terestridlnych stanic (zésluhou kab-
lovych rozvodov sa zvysuje potencialna sledova-
nost TV Markiza) a prispievaju tiez k sledovanosti
¢eskych, madarskych a polskych televiznych sta-
nic. Prave tieto vyhody pomahaji zabezpecovat
informaéné potreby v oblastiach a regiéonoch so
zmieSanym obyvatelstvom (mensinové skupiny
obcanov).

V stcasnosti na uzemi Slovenskej republiky
je evidovanych 550 105 pripojok kablove;j televi-
zie. Z tohto poctu je 320 690 v sledovanych $ty-
roch krajoch, ¢o predstavuje 58,29 %.

Okrem ponuky na satelitné programy a mnoz-
stva informacii a sluzieb je teda velkym prinosom
kablového rozvodu to, Ze umoziuje §irit i miestne
televizne a rozhlasové programy. To je dolezité naj-
mé pre rozvoj miest, obci a regionov. Mesta a re-
gidny sa stale viac osamostatiuju, ich politicky,
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ekonomicky, kultirny a spolocensky zivot sa in-
tenzifikuje a tym sa rozvijaju aj informacné po-
treby obc¢anov.’

Takmer vsetky $tadia zacinali s vysielanim
textovych sprav, neraz s pouzitim pocitacovej gra-
fiky. Neskor studid zacali vysielat vlastny prog-
ram, ktory mal spociatku zvycajne dvojtyzdennu
periodicitu. V sucasnosti sa tento ¢as skracuje na
tyzdennu. Postupne pribidaju aj priame prenosy
vyznamnych udalosti v meste a v regidne.

Pre posobenie miestnej televizie si ddlezité
vztahy medzi televiznou stanicou a miestnou
samospravou. Efektivne fungujiica samosprava nie
je myslitelnad bez plynulého toku informécii me-
dzi samospravou a obcanmi. Miestne televizne
vysielanie pésobi ako vyznamny prostriedok
umoznujuci ob¢anom podielat sa na rozhodovani
o miestnych zalezitostiach.

Zaujem obcanov o vysielanie je velky, zvlast
vtedy, ak videonahravky vyrobili samotni ob¢ania.'’

Zaver

V stcasnosti v zapadoslovenskom regione
pdsobi 12 rozhlasovych stanic s r6znou organizac-
nou, technickou, finan¢nou i programovou §truk-
tarou a rozsahom publika.

Oproti roku 1997 sa pocet rozhlasovych sta-
nic zvysil, ale na druhej strane poklesla ich pocu-
vanost. Zo sukromnych rozhlasovych stanic je Fun
Radio sice nadalej najpocivanej$im radiom, ale
jeho naskok pred radiami Twist a Koliba sa ne-
ustale zmensuje. Z regionalnych rozhlasovych sta-
nic sa dennou poc¢tivanostou najvyraznejsie pre-
sadzuje FM Radio DCA v Tren¢ianskom kraji,
Radio Nitra v Nitrianskom a Radio Forte v Trnav-
skom kraji. Vsetky bratislavské nadregionalne suk-
romné rozhlasové stanice su najpocuvanejsie
v Bratislavskom kraji. Informdcie o postaveni re-
gionalnych rozhlasovych stanic na trhu naznacu-
ju, ze vo svojich regionoch maju silnu poziciu.
Z prieskumov vyplyva, Ze vo véic¢Sine krajov je re-
giondlna stanica aspofi na tretej priecke pocuva-
nosti a Ze tieto ,,¢isto” regionalne stanice pomer-
ne Uspesne (v hraniciach vlastnych regionov)
vzdoruju naporu celostatnych (S 1, Rock FM Ra-
dio) a nadregionalnych konkurentov.

Jednoznacéné geografické vymedzenie hranic
posobenia sa vyplacaa je ddlezité pre ispesny roz-
voj regiondlnych rozhlasovych stanic aj celého
rozhlasového trhu. Hladanie dalsich zdrojov reklam-
nych prijmov rozsirovanim vysielania na dalSie
regidny bez ich spravodajského zabezpecenia a vé-
zieb na regionalnych zadavatelov reklamy nie je
cesta, ktorou by sa mali uberat sukromn¢ rozhla-
sové stanice. Je jasné, Ze voci stanici Rock FM st
sukromné rozhlasové stanice v nerovnopravnom
postaveni. Sotva v§ak mozno dosiahnut rovnoprav-
ny stav postupnym rozsirovanim licencii a pribe-
ranim frekvencii. To dokazuje, ze kym sa nebudu
popri lokdlnych a regionalnych licenciach pride-
lovat aj licencie na celostatne sikromné rozhlaso-
vé vysielanie, rovnost podmienok na slovenskom
rozhlasovom trhu nebude. Dovtedy nebude moz-
né hovorit o skutocnom dudlnom systéme rozhla-
sového vysielania. Koncepcia udelovania licencii
na rozhlasové vysielanie by mala obsahovat aj ich
rozliSovanie na celoplos$né, regionalne a lokalne.

Sledovanie televizie zahfiia mnozstvo aspektov
a je podmienené pocetnymi faktormi. Dnes uZ sle-
dovanost televizie nezavisi iba od vybavenosti do-
macnosti televiznymi prijimacmi a od zabezpece-
nia uzemia televiznym signalom. Ide tu napriklad
aj o moznost vybavenosti domacnosti spolo¢nou
alebo individualnou satelitnou anténou (teda moz-
nost prijimat satelitné domace a zahrani¢né satelit-
né stanice), od vybavenosti doméacnosti pripojkou
kablovej televizie (moznost sledovat preberané vy-
sielanie domacich a zahrani¢nych terestrialnych
a satelitnych stanic, ako aj vysielanie miestnej tele-
vizie) a v neposlednom rade aj moznost prijimat
terestridlne vysielanie domdcich a zahrani¢nych te-
leviznych stanic. Dalej vybavenost domacnosti po-
¢ita¢mi, pripojkami na internet a pod. Délezitu sku-
tocnost tu zohravaju aj odlisné jazykové schopnosti
obyvatelstva urcitych regionov prijimat zahrani¢né
televizne vysielanie. (Ina je situdcia na juhu Slo-
venska vo vztahu k madarskému, ina na zépade
Slovenska k ¢eskému a ind na severe alebo vycho-
de Slovenska vo vztahu k polskému alebo ukrajin-
skému televiznemu vysielaniu.)!!

PhDr. Dana Benkovicova,
NCMK, Bratislava

"IVANTYSYN, R.: Televizne kablové siete na Slovensku. Otdzky Zurnalistiky, 1996, €. 1, s. 65-69.
YIVANTYSYN, R.: Kéablova televizia na Slovensku. Otdzky zurnalistiky, 1993, ¢. 1, s. 35-39.
'BRECKA, S.: Média v regionoch a regionalne média. Otdzky Zurnalistiky, 1997, ¢. 4, s. 321.
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REGIONALNE A LOKALNE TLACOVE MEDIA
V ZAPADOSLOVENSKOM REGIONE

Schvalenim zakona NR SR ¢. 221/1996 Z. z.
0 uzemnom a spravnom usporiadani Slovenskej re-
publiky s ucinnostou dia 26. jula 1996 vzniklo na
Slovensku 8 krajov a 79 okresov. Cielom vyskumné-
ho projektu v roku 1998, ktory realizovalo Narod-
né centrum medidlnej komunikdcie, bolo nadviazat
na vysledky tlohy Zmeny infrastruktiry médii na
regiondlnej a lokdlnej virovni v podmienkach no-
vého vzemnosprdavneho usporiadania Slovenska
hlbsim skiimanim podmienok vydévania tlace v kra-
joch zapadoslovenského regionu: Bratislavskom,
Trnavskom, Tren¢ianskom a Nitrianskom.

Hypoteticky, na zaklade vysledkov predcha-
dzajuceho vyskumu' (Brecka, Benkovic¢ova, Tu-
Ser), zaoberajuceho sa regionalnymi a lokalny-
mi médiami podla jednotlivych krajov a okresov
Slovenska v§eobecne, vybral sa na analyzu Bra-
tislavsky kraj celkove a hlavné mesto Bratislava,
v Trnavskom kraji krajské mesto Trnava a okresy
Senica a Dunajska Streda, v Trenc¢ianskom kraji
krajské mesto Tren¢in a okres Prievidza, v Nit-
rianskom kraji krajské mesto Nitra a okres Ko-
marno.

Z hladiska rozsirenosti regionalnej a lokalne;j
periodickej tlace (na Slovensku 505 titulov) bol
vyber pozoruhodny najmé v suvislosti s odlisny-
mi podmienkami v jednotlivych krajoch. V celo-
slovenskom meradle v ramci krajov zaberaju poc-
tom periodik Trenciansky (79) a Nitriansky kraj
(59) druhé a tretie miesto, Bratislavsky (43) a Tr-
navsky kraj (41) dve posledné miesta. Okrem toho
v Trnavskom a Nitrianskom kraji, ktoré maju zvy-
Seny pocet obyvatelov madarskej narodnosti (v Tr-
navskom kraji 24,3 %, v Nitrianskom 30,2 % po-
pulécie), bolo zaujimavé uspokojenie slovenskou
a madarskou regionalnou a lokalnou tlacou.

V poctoch a nazvoch titulov sme sa opierali
o skutkovu faktografiu? Adresara médii SR 1998,
ktortu vydalo Narodné centrum medialnej komu-
nikacie, ako aj o najnovsie udaje, ziskané z prie-
bezného upresiiovania databazy?. Skor, nez bude-
me analyzovat jednotlivé kraje z medialneho
hladiska, stru¢ne uvedieme ich zakladnu charak-
teristiku?, ktora ovplyviiuje aj medialny trh.

Bratislavsky kraj

Bratislavsky kraj ma rozlohu 2 053 km?
a 618 290 obyvatelov (podla M. Raj¢aka,* Trend,
22.januara 1997,s.23A a 29. januara 1997, s. 27A).
Administrativne sa ¢leni na 8 okresov a z celkové-
ho poctu 88 sidiel sa v lom popri hlavnhom meste
SR Bratislavy nachddza Sest miest. Osobitostou
hlavného mesta sii mestské Casti, zaradené do 5
okresov (Bratislava [: Staré Mesto; Bratislava II: Po-
dunajské Biskupice, Ruzinov, Vrakuna; Bratisla-
va III: Nové Mesto, Raca, Vajnory; Bratislava IV:
Devin, Devinska Nova Ves, Dubravka, Karlova Ves,
Lamac, Zahorska Bystrica; Bratislava V: Cunovo,
Jarovce, Petrzalka, Rusovce). Hoci v pocte obyva-
telov v ramci krajov Slovenska sa nachadza na pred-
poslednom a v rozlohe izemia na poslednom mies-
te, je na Cele v hustote obyvatelov na km?(301 0s6b).

Okresy tvoria Bratislava -V, Malacky, Pe-
zinok a Senec. Vzdelanostnu uroven obyvate-
Tov kraja vyrazne ovplyviiuje hlavné mesto, kde
takmer 55 % ma maturitné a vysokoskolské
vzdelanie (z toho takmer 22 % vysokoskolské).
V ostatnych mestach kraja ma stredoskolské
a vysokoskolské vzdelanie priemerne 34 % oby-
vatelov.

Mestami su (okrem metropoly Bratislavy) Ma-
lacky, Stupava, Pezinok, Modra, Svity Jura Senec.

Bratislavsky kraj ma priemyselny charakter,
priCom z ekonomicky aktivnych o0séb je temer
70 % ststredenych v Bratislave. Radi sa medzi re-
gidny s najvyssou réznorodostou a koncentraciou
priemyslu na Slovensku.

V tomto regione si z hladiska medialnej za-
bezpecenosti v§imame Bratislavsky kraj celkove
a hlavné mesto Bratislavu.

Trnavsky kraj

Trnavsky kraj ma rozlohu 4 148 km?a 547 967
obyvatelov (podla M. Raj¢éaka,* Trend, 5. februara
1997, s. 25A). Administrativne sa ¢leni na 7 ok-
resov a z celkového poctu 249 obci ma 14 miest.

Okresy tvoria Dunajské Streda, Galanta, Hlo-
hovec, Piestany, Senica, Skalica a Trnava. Poctom
obyvatelov je najmensi v SR.

IBRECKA, S. — BENKOVICOVA, D. — TUSER, A.: Regiondlne a lokdlne média na Slovensku. Brati-

slava, NCMK-NSU 1998. 90 s. + pril.

2 Adresar médii SR 1998. Bratislava, NCMK 1998. 488 s. o
*Dotazniky pre redakcie a vydavatelstva regiondlnej a lokélnej tlaCe z NCMK-NSU 1998.
4RAJCAK, M.: Zakladné socialno-ekonomické charakteristiky novych krajov a okresov Slovenska. In:

Trend, 22. januara — 19. februara 1997.
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Mestami su Trnava, Dunajska Streda, Samo-
rin, Velky Meder, Galanta, Sered, Hlohovec, Leo-
poldov, Piestany, Vrbové, Senica, Skalica, Gbely
a Holic.

Trnavsky kraj patri medzi najrozvinutejsie prie-
myselno-polnohospodarske regiony Slovenska.
Analyzujeme v iom krajské mesto Trnavu a ok-
resy Senica a Dunajska Streda.

Trenciansky kraj

Trenéiansky kraj ma rozlohu 4 501 km?
a 609 828 obyvatelov (podla M. Raj¢aka,* Trend,
19. februara 1997, s. 25A). Administrativne sa ¢le-
ni na 9 okresov a z celkového poctu 275 obci sa
v fiom nachadza 17 miest.

Okresy tvoria Tren¢in, Banovce nad Bebravou,
Ilava, Myjava, Nové Mesto nad Vahom, Partizan-
ske, Povazska Bystrica, Prievidza a Puchov.

Mestami st Tren¢in, NemsSova, Trencéianske
Teplice, Banovce nad Bebravou, Ilava, Dubnica nad
Vahom, Myjava, Brezova pod Bradlom, Nové Mesto
nad Vahom, Stara Turd, Partizanske, Povazska Bys-
trica, Prievidza, Bojnice, Handlova, Novaky, Puchov.

Trenciansky kraj ma priemyselno-polnohospo-
darsky charakter a analyzujeme krajské mesto
Trencin a okres Prievidza.

Nitriansky kraj

Nitriansky kraj ma rozlohu 6 364 km?
a 717 624 obyvatelov (podla M. Rajc¢éka,* Trend,
12. februdra 1997, s. 22A). Administrativne sa ¢le-
nina 7 okresov a 342 obci, z ktorych 15 ma Stattit
mesta. Je tretim najludnatej$im krajom Slovenska.
M4 v8ak az 33,6 % populacie len so zakladnym
vzdelanim, ¢o je najvyssi podiel na Slovensku.

Okresy tvoria Nitra, Komarno, Levice, Nové
Zamky, Sala, Topol€any a Zlaté Moravce. Najlud-
natej$i okres je Nitra s poc¢tom obyvatelov 169 375
a najmenej obyvany okres je Zlaté Moravce so
42 142 obyvatelmi.

Mestami su Nitra, Vrable, Komarno, Hurba-
novo, Kolarovo, Levice, §ahy, Tlmace, Zeliezov-
ce, Nové Zamky, Starovo, gurany, Sala, Topol¢a-
ny, Zlaté Moravce.

Nitriansky kraj ma priemyselno-polnohospo-
darsky charakter, analyzujeme krajské mesto Nit-
ra a okres Komarno.

Medialna analyza vybranych regionov
(idaje k oktébru 1998)

Legenda: V tabulkach o medialnej rozsirenosti
regionalnej a lokdlnej tlace v jednotlivych tzem-
nych, resp. administrativnych celkoch pouzivame
tieto skratky: R = regionalny, L = lokalny, PT =
podnikovy, RLPT = koldonka na sucet predchadza-
jucich periodik, I = inzertny a posledna koldnka
znamena celkovy pocet periodik spolu.

Bratislavsky kraj a mesto Bratislava

Na uzemi okresu Bratislava I vychadzal 1 re-
gionalny (krajsky) dennik pre Bratislavsky kraj Hlas
Tudu — Hlas Bratislavského kraja (s odhadovym na-
kladom autora studie 7 000 vytlackov) a 1 lokalny
dennik Vecernik (s odhadovym ndkladom autora
studie 12 000 vytlackov) — oba ako hlavickové no-
viny Hlasu [udu vo vydavatelstve H-PRESS, a. s.,
Bratislava. Dalej to bol celomestsky programovy
mesacnik Kam v Bratislave (9 500) a pre okres
Bratislava I mesacnik Bratislavské noviny (25 000).
K podnikovym novindm vychadzajucim na teritd-
riu tohto okresu patrili Dopravar (1 000), Nas Du-
naj (2 800), Prud (3 500 — odhad), Slovenské tele-
komunikécie (16 500), Zvesti Slovenskej poistovne
(4 200), Z-Semafor (7 000). Vychadzali tu aj regio-
nalne inzertné noviny tyzdennik City Expres
(210 000), mesacniky ESO Bratislava (180 000)
a INFOTIP (240 000).

BRATISLAVA I
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 1 3 6 10 3 13
Néklad 7000 46 500 35000 88 500 630 000 718 500

V okrese Bratislava II vychadzali dva lokalne
mesacniky: B-Vpress (4 000) pre mestské casti
Podunajské Biskupice a Vrakuna, a Ruzinovské
echo (10 000) pre mestsku ¢ast Ruzinov. Na tize-

mi tohto okresu vychadzalo 6 podnikovych no-
vin, a to: Doprastav (3 000), Hydrostav (7 000),
Modry plamen (8 000), Priemstav (2 400), Slo-
venska energetika (11 000) a Slovnaftar (6 500).

BRATISLAVA II
R L RLPT 1 Spolu
Pocet 0 2 8 0 8
Néklad 0 14 000 37 900 51900 0 51900
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V okrese Bratislava III vychadzali tri mesac-

Vajnorsky hlas (1 400) a 1 firemny Novinky

niky: dva lokdlne Hlas Nového Mesta (18 500), (3 000).
BRATISLAVA 111
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocdet 0 2 1 3 0 3
Naklad 0 19 900 3 000 22 900 0 22 900

V okrese Bratislava IV vychadzali tri lokal-
ne periodikda DEVinskonovovesky EXpres
(3 000), Dubravské noviny (14 500) a vestnik

Karlova Ves (10 000), dva firemné MOniTOR
(4 000) a Kino NEWS (3 000) a 1 inzertny Pres-
tiz (180 000).

BRATISLAVA IV
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 0 3 2 5 1 6
Néklad 0 27500 7000 34 500 180 000 214 500

V okrese Bratislava V vychadzal lokalny dvoj-
tyzdennik Petrzalské noviny (45 000), sublokalny

cirkevny dvojmesacnik Petrzalsky evanjelik (350)
a inzertny dvojtyzdennik Elefant (42 000).

BRATISLAVA V
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 0 2 0 2 1 3
Naklad 0 45350 0 45350 42 000 87 350

V okrese Malacky vychadzal regionalny dvoj-
mesacénik Nase Zahorie (2 000), lokalny Stvrfroc-

nik Labske noviny (500) a mesac¢niky Malacky
hlas (1 500) a Stupavan (1 500).

Okres MALACKY
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 1 3 0 4 0 4
Naklad 2 000 3500 0 5500 0 5550

V okrese Pezinok vychadzali lokalne mesac-
niky Pezincan (4 000), Pezinsky podnikatel (500)
a Modranské zvesti (2 500) a sublokalny kulttr-

Okres PEZINOK

ny dvojmesacnik Vidiecan (350). Z inzertnych to
boli Pezinsko (23 000) a Pezinsky kuriér (3 000 —
odhad).

R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 0 4 0 4 2 6
Naklad 0 7350 0 7350 26 000 33 350

V okrese Senec vychadzalo 6 lokélnych pe-
riodik: mesacnik Sencan (2 500) a Stvrtro¢niky
Bernolak (1 800), Ivanské noviny (1 600), Obec-
ny spravodaj (600), Spravodaj obce (900) a Spra-

Okres SENEC

vodajca obce Nova Dedinka (300). Boli tu tiez fi-
remné periodikd California Fitness News (11 000)
a Uspech v mastali (3 000), ako aj inzertné Se-
necko (17 000) a Senecky profil (4 000).

R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 0 6 2 8 2 10
Naklad 0 7700 14 000 21700 21000 42 700
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Krajské mesto Trnava a okresy Dunajska
Streda a Senica

Na uzemi krajského mesta Trnava vychadzal
1 regionalny (krajsky) dennik pre Trnavsky kraj
Hlas Tudu — Hlas Trnavského kraja (s odhado-
vym nakladom autora $tudie 4 000 vytlackov)
ako hlavickové noviny Hlasu [udu vo vydava-

Mesto TRNAVA

telstve H-PRESS, a. s., Bratislava a dva regio-
nalne (krajské) tyzdenniky TH extra (10 000)
a Trnavské noviny (10 000). Popri nich tu boli
lokalne periodikd Novinky z radnice (8 000),
Ciferpress (800), cirkevné Pramen (2 700)
a Srdce Tulipan v akcii (4 600), podnikovy Spra-
vodaj TAZ (1 600) a inzertny dvojtyzdennik
Trnavsko (45 000).

R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 3 4 1 8 1 9
Naklad 24 000 16 100 1 600 41 700 45 000 86 700

V okrese Dunajskd Streda vychadzal regio-
nalny univerzalny tyzdennik Csallékoz — Zitny
ostrov (6 000) a tri lokalne periodika Dunaszer-
dahelyi Hirnok — Dunajskostredsky hlasnik

(3 000), Somorja és vidéke — Samorinske novi-
ny (900) a Gabcikovsky spravodaj (1 200). In-
zertnym periodikom bol vo Velkom Mederi Duna-
efekt (3 000).

Okres DUNAJSKA STREDA
R L PT RLPT i Spolu
Pocet 1 3 0 4 1 5
Néklad 6 000 5100 0 11 100 3 000 14 100

V okrese Senica vychadzal regionalny uni-
verzalny tyzdennik Zahordk (15 000) a dve lo-

Okres SENICA

kalne periodikd Zvesti (6 000) a Nasa Senica
(3 000).

R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 1 2 0 3 0 3
Naklad 15 000 9000 0 24 000 0 24 000

Krajské mesto Trencin a okres Prievidza

Na uzemi krajského mesta Tren¢in vycha-
dzal 1 regionalny (krajsky) dennik pre Trenc¢ian-
sky kraj Hlas Tudu — Hlas Trencianskeho kraja
(s odhadovym nékladom autora §tadie 3 000 vy-
tlackov) ako hlavickové noviny Hlasu [udu vo
vydavatelstve H-PRESS, a. s., Bratislava, a tri
regionalne periodika, z toho jeden univerzalny

krajsky tyzdennik Trenc¢ianske noviny (14 000)
a dva regiondlne mesacniky Povazie (2 000)
a Kam za kultirou (2 000). Dalej tu bol sublo-
kalny Stvrtroénik Petrov zdar (1 600), Styri podni-
kové Hlas kovakov (1 500), Uspech (6 200), Asis-
tent (4 000), Informacny spravodajca (1 000)a Styri
inzertné periodika Pardon (5 000), ESO Trenc¢ian-
sky region (55 000), Trenciansky gratis (30 000)
a Elektronik inzert (4 200).

Mesto TRENCIN
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 4 1 4 9 4 13
Néklad 21 000 1 600 12 700 35300 94 200 129 500

V okrese Prievidza vychadzal univerzalny regio-
nalny tyzdennik horného Ponitria Prieboj (5 200),
lokélny mesacnik Bojnické zvesti (250), dvojmesac-
nik Pravnianske zvesti (500) a sublokalny cirkevny
mesacnik Bartolomej (1 600). Okres ma zasluhou

energetickych podnikov pomerne vysoky pocet pod-
nikovych periodik Cigliansky banik (2 500), Hlas
banika (2 550), Kahanec (2 700) a Novacky energe-
tik (1 000). Na uzemi okresu vychadzali aj dva in-
zertné casopisy Kontakt (5 000) a ATVE (6 000).
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Okres PRIEVIDZA
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 1 3 4 8 2 10
Naklad 5200 2350 8 750 16 300 11 000 27300

Krajské mesto Nitra a okres Komarno

Na uzemi krajského mesta Nitra vychadzal
1 regionalny (krajsky) dennik pre Nitriansky kraj
Hlas Tudu — Hlas Nitrianskeho kraja (s odhado-
vym ndkladom autora $tudie 4 000 vytlackov) ako
hlavickové noviny Hlasu fudu vo vydavatelstve
H-PRESS, a. s., Bratislava, a tri regionalne uni-
verzalne tyzdenniky Nitrianske krajské noviny
(17 000), Nitriansky tyzdennik (10 000) a Hlas-
nik plus (15 000). Dalej tu bolo pit lokélnych,

resp. sublokalnych periodik Jantarova cesta
(3 000), Nitra (1 700), Miestna kultara (120),
Orientdcia (1 000), Sport a podnikanie v Nitre
(5 000) a tri podnikové Spravodaj OSBD Nitra
(15 000), Agroinstitut Nitra (2 000) a Unia press
(3 000). Nitra ma silné ekonomické zdzemie, coho
odrazom je osem inzertnych periodik ESO Juho-
zapadné Slovensko (100 000), Gratis extra
(50 000), Kontrakta¢ny spravodaj (20 000),
Nitriansko (39 000), Nitriansky gratis (30 000),
Nitriansky spravodaj (40 000), Ozvena (26 000),
Spravodaj Nitra (39 000).

Mesto NITRA
R L PT RLPT 1 Spolu
Pocet 4 5 3 12 8 20
Naklad 45 000 10 800 20 000 75 800 344 000 419 800

V okrese Komarno vychadzali dva univerzal-
ne regionalne tyzdenniky: madarsky Dunatdj
(8 000) a dvojjazycny slovensko-madarsky Ko-
marnanské listy — Komaromi lapok (3 000). Ok-
rem nich tu bol sublokalny dvojjazy¢ny mesacnik

Kuliszak — Kulisy (2 000), podnikovy dvojjazyc-
ny dvojtyzdennik Lodiar — Hajéépito (3 500) a pét
inzertnych periodik Contact info (15 000), Gratis
(35 000), Komarnansky gratis (20 000), Profil
(10 000) a Prospect (10 000).

Okres KOMARNO
R L PT RLPT i Spolu
Pocet 2 1 1 4 5 9
Néklad 11 000 2 000 3500 16 500 90 000 106 500

Ziakladné udaje o vybranych
regionalnych periodikach
(udaje k oktébru 1998)

Bratislavsky kraj

HLAS Bratislavského kraja (podla Adresara

médii SR 1999 Hilas ludu)’

Dennik s univerzalnym zameranim, s podtitulom
Prvy slovensky farebny dennik, bol hlavickovymi
novinami vydavatelstva H-Press (podla Adresara
médii SR 1999 podtitul Dennik zapadoslovenského
regionu, vydavatelstvo MABEX, ndklad 7 500 vy-
tlackov). Popri vSeobecnych sa doraz kladol na pri-

spevky z bratislavského regionu. Vyse polovice ma-
teridlov bolo spolocnych (mutdcie) aj pre dalsie hla-
vickové denniky spominaného vydavatelstva (najmé
priloh podla jednotlivych dni). Prevazovali spravo-
dajské texty.

Vecernik

Prvy slovensky farebny dennik lokalneho za-
merania pre hlavné mesto Slovenska Bratislavu
s podtitulom Najcitanejsie bratislavské noviny. Boli
to hlavickové noviny vydavatelstva H-Press (podla
Adresara médii SR 1999 vydava MABEX, naklad
5 500 vytlackov). Prevazovalo spravodajstvo nad
publicistikou, pri¢om texty boli pomerne dlhé.

5 Adresar médii SR 1999. Bratislava, NCMK 1999. 568 s. Hlas ludu — Hlas Bratislavského, Trnavského,
Trencianskeho a Nitrianskeho kraja sfuzovali do Hlasu Tudu pre cely zapadoslovensky region.



Z VYSKUMOV

234

Trnavsky kraj

HLAS Trnavského kraja (podla Adresara

médii SR 1999 Hias ludu)’®

Dennik s univerzalnym zameranim, s pod-
titulom Prvy slovensky farebny dennik, bol hla-
vickovymi novinami vydavatelstva H-Press (pod-
la Adresara médii SR 1999 podtitul Dennik
zapadoslovenského regionu, vydavatelstvo MA-
BEX, naklad 7 500 vytlackov). Popri v§eobec-
nych sa doraz kladol na prispevky z trnavského
regionu. Vyse polovice materialov bolo spoloc-
nych (mutécie) aj pre dalsie hlavickové denniky
spominaného vydavatelstva (najmé priloh pod-
la jednotlivych dni). Prevazovali spravodajské
texty.

TH extra

S podtitulom Nezavisly tyzdennik obcanov
Trnavského kraja (podla Adresara médii SR
1999 podtitul Tyzdennik obc¢anov trnavského
regionu) v rozsahu 1624 stran bol spravodaj-
sko-publicistickym periodikom s univerzdlnym
zameranim. V spravodajstve prevazovali rozsi-
rené spravy a referaty, v publicistike analyzy.
Mal prilohy TH extra $port, Auto-moto a i. For-
mat 315 x 430 cm. Naklad periodika 10 000—
12 000 vytlackov.

Trnavské noviny

Univerzalne regiondlne spravodajsko-publicis-
tické periodikum s podtitulom Regionalny tyzden-
nik. Mal vyvazenu zanrovu i obsahovu Struktiru
na 24-48 stranach formatu 210 x 297 mm. Na-
klad 10 000 vytlackov (podla Adresara médii SR
1999 naklad 12 000 vytlackov).

Csallékéz — Zitny ostrov

Madarsko-slovenské regionalne noviny s pod-
titulom Regionalny tyzdennik (podla Adresara
médii SR 1999 podtitul Madarsko-slovensky re-
giondlny tyzdennik) s univerzalnym zameranim na
12-24 stranach. Vychadzali na 16 stranach formatu
270 x 400 mm, obsah stvarnovany spravodajsko-
-publicisticky. Naklad periodika 6 000 vytlackov
(podla Adresara médii SR 1999 naklad 7 000 vy-
tlackov).

Zdhordk

Spravodajsko-publicistické nadregionéalne pe-
riodikum s podtitulom Regionalny tyzdennik na
8—12 strandch a s univerzalnym zameranim, za-
sahujicim 1 do Bratislavského a Trenc¢ianskeho
kraja. V obsahu prevaha tuzitkovych informacii
a pomerne vysoké percento aj nenovinarskych tex-
tov. Format 280 x 360 mm (podla Adresara médii
1999 format 297 x 420 mm). Néklad 15 000 vy-
tlackov.

Trenciansky kraj

HLAS Trencianskeho kraja (podla Adresara

médii SR 1999 Hias ludu)’

Dennik s univerzalnym zameranim, s podti-
tulom Prvy slovensky farebny dennik, bol hla-
vickovymi novinami vydavatelstva H-Press (po-
dla Adresara médii SR 1999 podtitul Dennik
zapadoslovenského regionu, vydavatelstvo
MABEX, naklad 7 500 vytlackov). Popri v§eobec-
nych sa doraz kladol na prispevky z trencianskeho
regionu. Vyse polovice materidlov bolo spolo¢nych
(mutacie) aj pre dalsie hlavickové denniky spomi-
naného vydavatelstva (najmé priloh podla jednotli-
vych dni). Prevazovali spravodajské texty.

Trencianske noviny

Univerzalne periodikum s podtitulom Neza-
visly krajsky tyzdennik v rozsahu 10-24 stran
s prevahou spravodajskych prispevkov. Domino-
vali rozsirené spravy a rozhovory. Periodikum
bohaté na fotografie, vyvazena grafickd uprava.
Format 297 x 420 mm. Néklad periodika 14 000
vytlackov (podla Adresara médii SR 1999 naklad
13 000 vytlackov).

Prieboj

Univerzalny regionalny tyzdennik s podtitulom
Noviny ob¢anov horného Ponitria v rozsahu 24
stran so spravodajskymi a publicistickymi prispev-
kami s vyvéazenou grafickou upravou. Format 225
x 305 mm. Néklad periodika 5 300 vytlackov (pod-
[a Adresara médii SR 1999 naklad 5 200-6 000
vytlackov).

Nitriansky kraj

HLAS Nitrianskeho kraja (podla Adresara

médii SR 1999 Hias ludu)’

Dennik s univerzalnym zameranim, s podti-
tulom Prvy slovensky farebny dennik, bol hla-
vickovymi novinami vydavatelstva H-Press (po-
dla Adresara médii SR 1999 podtitul Dennik
zépadoslovenského regionu, vydavatelstvo MA-
BEX, naklad 7 500 vytlackov). Popri vSeobec-
nych sa doraz kladol na prispevky z nitrianske-
ho regidnu. VySe polovice materidlov bolo
spoloénych (mutacie) aj pre dalSie hlavickové
denniky spominaného vydavatelstva (najmé pri-
loh podla jednotlivych dni). Prevazovali spravo-
dajské texty.

Nitrianske (oblastné) noviny (podla Adresara

médii SR 1998 Nitrianske noviny

s podtitulom Krajsk¢é)

Regionalne noviny s podtitulom Oblastné s uni-
verzalnym zameranima s prilohou Nitriansky Sport.
Vychadzali tyzdenne na 16 stranach s hlavickovy-
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mi prilohami Saliansky tyzdennik (naklad 2 000
vytlackov) a Vrabelské noviny (ndklad 2 000 vy-
tlackov). Obsah stvariiovany spravodajsko-publicis-
ticky, s prevahou spravodajskych prispevkov s dy-
namickou grafickou upravou. Format 270 x 400
mm. Néklad periodika 17 000 vytlackov (podla
Adresara médii SR 1998 naklad 15 000 vytlackov).

Krajsky Hldsnik (podla Adresara médii SR

1998 Hldsnik plus)

Univerzalny nadregionalny tyzdennik krajského
charakteru pre okresy Nitra, Levice, Nové Zamky,
TopolCany, Salaa Zlaté Moravce s prilohou Krajsky
Sport. Vychadzal na 16 + 16 strandch (Hlasnik +
Sport). Spravodajsko-publicistické hlavickové novi-
ny s prevahou dlhsich novinarskych i nenovinar-
skych textov. Format 315 x 430 mm. Naklad 14 000
vytlackov. (Podla Adresara médii SR 1998 Hlasnik
plus s hlavickovymi novinami Nitriansky Hlasnik
plus, Novozamocky Hlasnik plus, Levicky Hlasnik
plus, Topol¢iansky Hlasnik plus, ndklad 10 000 vy-
tlackov; podla Adresara médii SR 1999 Krajsky Hlas-

nik s podtitulom Krajské noviny o Tudoch z okre-
sov Nitra, Levice, Nové Zamky, Sala, Zlaté Morav-
ce, Topol¢any, Komarno, naklad 12 000 vytlackov).

Dunatadj

Regionalny tyzdennik v madarskom jazyku
s univerzalnym zameranim na 8—12 stranach forma-
tu 210 x 297 mm. Néklad periodika 8 000 vytlackov
(podla Adresara médii SR 1999 naklad 7 000
vytlackov).

Komariianské listy — Komdromi Lapok

Slovensko-madarské regionalne noviny s pod-
titulom Obc¢iansky tyzdennik, s univerzalnym za-
meranim na 20 stranach formatu 210 x 297 mm.
Obsah stvarinovany spravodajsko-publicisticky. Na-
klad periodika 3 000 vytlackov (podla Adresara
médii 1999 naklad 5 000 vytlackov).

Nitriansky tyzdennik®

Prof. PhDr. Andrej Tuser, CSc.,
Katedra zurnalistiky FiF UK, Bratislava

FILMOVA DISTRIBUCE A NAVSTEVNOST KIN
V CESKE REPUBLICE PO ROCE 1989

Prispévek navazuje na materidl tykajici se distribuce filmii ve Slovenské republice (viz OtazKy zurnalis-
tiky, 1998, €. 4). Vybérem prislusnych statistickych udajii chce predevsim umoznit srovndni vyvoje v obou

republikdch.

_Vyvoj filmové distribuce po roce 1989 je
v Ceské republice velice obdobny tendencim na
Slovensku. To vyplyva mimo obecnych souvislosti
predevsim z témér identické organizace distribu-
ce filmu existujici do té doby a z trendt uplatio-
vanych ve filmové distribuci prakticky ve vSech
tzv. socialistickych zemich. Po¢inaje rokem 1990
pak mimo podstatnych zmén v organizaci distri-
buce dochézi v obou zemich soucasné k podstat-
nému ubytku navstévniki kin. To soubézné ¢i s ur-
¢itym odstupem vede rovnéz k poklesu vsech
dalsich distribucnich ukazatelu, konkrétné predev-
$im poctu piedstaveni a také kin. 5
Podivejme se nyni stru¢né na stav v Ceské
republice na konci osmdesatych let. V Cechach
a na Moravé je udrzovana stale pfedimenzovana
sit kin, ktera je castecné podminénd historicky.
Kin prakticky neubyva a v druhé polovin¢ toho-

to desetileti se jejich pocet pohybuje mirné nad
dvéma tisici. Pokud se jedna o dal$i ukazatele na-
bidky, s ohledem na zajem divaktl mirn¢ klesa
pocet predstaveni a jen o malo rychleji pocet
nabizenych mist. Neméni se podstatné ani vyu-
zitl kin dané procentem obsazenych mist, které
se pohybuje kolem necelé jedné tretiny (31,0 %).
Z hlediska obsahové stranky nabidky se rozsifu-
je pestrost repertodru a vice se objevuji nejenom
vyznamné, ale hlavné atraktivni filmy ze zapad-
nich zemi. I pies trvaly mirny pokles se udrzuje
na pomérn¢ vysoké urovni navstévnost kin. Do
kin stale pfichazi vice nez padesat miliont diva-
ku za rok, v roce 1989 konkrétné 51,5 milionu
navstévnikl, coz v prepoctu na obyvatele pred-
stavuje témeéi pét navstév v roce. To je dvojna-
sobné az dokonce trojnasobné vice nez ve vetsi-
né vyspélych zemi.

% Podla Adresara médii 1999 vychadza dalSie univerzalne regionalne periodikum Nitriansky tyZdennik
s podtitulom Tyzdennik obyvatelov okresov Nitra, Zlaté¢ Moravce a Sala, format 210 x 297 mm,

naklad 12 500-15 000 vytlackov.
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Tabulka 1
Zakladni ukazatele filmové distribuce v Ceské republice v letech 1989-1998

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
pocet kin 2025] 1899 1546] 1449] 1376] 1265] 1213] 1091] 1019] *
pocet predstaveni 540 592]494 480]362 614]353 295301 554|248 967|187 369|172 570] 168 009|163 796
podet premiér 210] 251 159 145 165 154 136 171 176 150
navstévnici (tis.) 51453] 36361| 29898| 31239] 21898] 12870] 9253 8999 9815 9247
objem trzeb (tis.) 354 404]286 2131323 187]430 163]432 905]302 851]254 206]309 504]436 961|508 897
primérmé vstupné (K¢) 6,9 7,9 10,8 13,8 19,8 23,5 27,5 34,4 44,5 55,0

Pramen: Statistické ro¢enky CSSR. Filmové ro¢enky
UJudaj neni k dispozici

Pievratné zmény, ke kterym dochazi v celé
spolecnosti v listopadu roku 1989, se hned v na-
sledujicim roce vyrazn€ projevuji na potu nav-
stévniku kin, ktery rapidné klesa. Ubytek je pred-
stavovan 15 miliony divaki, coz procentné
znamena snizeni o téméf jednu tietinu (29,3 %).
Mimo Sirs§ich souvislosti, jako jsou ptedevs§im vy-
razné se rozSifujici moznosti vypliiovani volného
Casu do té¢ doby nerealizovanymi aktivitami, zde
pusobi také markantni rozsifeni modernich audio-
vizualnich prostiedkll v.domacnostech. Jmenovat
muzeme napf. video, satelitni televizni vysilani
a také podstatné se ménici programy televize vcet-
né pozdéjsiho vzniku komeréni televizni stanice.
Jen na okraj poznamenejme, Ze Sokovy charakter
vSech zmén probihajicich ve spole¢nosti se obdob-
né projevil i v poklesu zdjmu o fadu dalsich kul-
turnich zatizeni jako napf. divadla, galerie ¢i kni-
hovny. Pokles poctu navstévniki kin se zmiriuje
v roce 1991 a to predevsim jako diisledek ¢innos-
ti fady novych distribu¢nich spole¢nosti funguyji-
cich ¢isté¢ na komercnim zaklad¢. Ty dovazeji
a uvadgji atraktivni filmy, celosvétové ,hity” od
nejznaméjsich, predevsim americkych producen-
ta. V dusledku toho se dokonce v roce 1992 po-
Cet divakt mirné zvysil oproti predchdzejicimu
roku a to na 31 miliont navstévnikt. Utek divakt
z kin se vsak neda jiz zastavit a v dalSich dvou
letech nadale pokracuje. V roce 1994, cozje mimo
jiné také rok zahdjeni vysildni komer¢ni televize
Nova, navstivi piedstaveni v kinech uz jen nece-
lych 13 milion divakt a v roce nasledujicim do-
sahuje navstévnost zhruba dne$niho poctu, tedy
méné nez deseti milion?i. Na Grovni mezi 9 az 10
miliony se pak pocet navstévnika kin pohybuje az
do soucasné doby. Navstévnost se tak oproti roku
1989 snizila na témét jednu Sestinu, tedy vice nez
pétkrat. V prepoctu na obyvatele neptedstavuje ani
jednu navstévu za rok.

Citelny pokles zajmu o navstévu kin se mu-
sel projevit i na dal$ich distribu¢nich ukazatelich.
Dochazi ptedevsim ke snizovani poctu piedsta-

veni a postupné s vyraznym poklesem v roce
1991 jsou také zavirdna a ruSena kina. Soub¢h
nékolika podstatnych faktort jako pokles zajmu,
nastup trzniho hospodafeni a mnohdy i nasledek
restituce vedl k tomu, Ze v letech 1994 a 1995
se pocet kin snizuje na zhruba 1 200 objekti.
V soucasné dobé¢ jich je mirné nad jednim tisi-
cem, coz je asi polovina stavu v roce 1989. Ten-
to udaj ptfitom ptedstavuje thrn vSech kin véetné
letnich a putovnich. Samotnych stalych kin, kte-
ré tvoii pfirozené nejvétsi ¢ast, bylo v roce 1997
jiz jen 750. Pfitom v poslednich tfech letech se
jejich pocet snizoval o pfiblizné sto zatizeniv ro-
ce. Budoucnost pfitom nevyhlizi nijak razové.
V fadé mist, hlavné v mensich méstech do dese-
ti tisic obyvatel jsou kina viceméné uméle udr-
Zovana pii zivoté méstskymi ufady, casto jako
jediné kulturni zatizeni ve mésté.

Zabyvejme se nyni podrobnéji programovou
nabidkou kin. Zatimco v roce 1990 jeSt€ v pod-
staté prevazuje dramaturgické pojeti tehdejsi Us-
ttedni pijcovny filmu, v nasledujicich letech za-
hajuje ¢innost fada soukromych distribu¢nich
spolecnosti, které puisobi jednozna¢né na trznim
zédkladé. To vede k tomu, Ze jiz v roce 1991 do-
chdzi k vyrazné zméné struktury uvadénych fil-
mu a pievazujici produkci se stava americky film.
V roce 1991 predstavuje dvé pétiny vsech nove
uvadénych filmua, dalsi dve pétiny prezentuji fil-
my vSech ostatnich zemi a jednou pétinou se podi-
li ¢esky film, ktery uvadi v tomto roce jesté ce-
lou fadu filmt dfive nepromitanych. V dalsich
letech americky film zcela jednozna¢né zatlacuje
do pozadi vSechny ostatni filmové vyrobce. V ro-
ce 1992 dosahuje jeho podil plnych tii ¢tvrtin na
uvadénych premiérach a obdobné je tomu
i ve vSech nasledujicich letech, kdy se pak podil
americkych filmu ustaluje na ptiblizn€ dvou tieti-
nach. Po¢inaje rokem 1992 pocet uvedenych ame-
rickych filmi, mimo roku 1995, vzdy pievySuje
hranici sta. Krok s nim, ale jenom ¢astecné, drzi
pouze domaci Cesky film. Z pocatecniho pomér-
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Tabulka 2

Struktura filmovych premiér v letech 1989-1997 dle zemé ptivodu

Zemé 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
Australie 2 1 1 2 1 2 4
Belgie 1 1

Brazilie 1 1

Bulharsko 4 2 1

Cina 5 4 2 1
CR 45 71 31 8 13 19 25 24 26
Déansko 1 1
Finsko 1 2
Francie 10 14 16 12 5 3 9 11 8
Hongkong 2 2 1 1
Island 1 1
Italie 6 10 8 3 9 4 3 6 1
Irsko 1 1
Japonsko 4 2

Jugoslavie 6 2 2 1

Kanada 2 1 3 1 3 1 1
KLDR 1 2

Kuba 1 2 1

Mad’arsko 8 6 1

Némecko* 13 12 8 1 3 3 3 1
Nizozemsko 1 1 2

Polsko 11 12 4 1 1
Rumunsko 5 2

Rusko (SSSR) 35 22 1 2
Recko 1 1

Slovensko 10 10 2 2 1 1
Spanélsko 6 4 4 1 1

Svédsko 1 1

USA 24 32 70 112 119 113 82 103 116
Velka Britanie 3 2 2 5 8 6 6 12 7
Vietnam 4 1

Ostatni 2 3 2 3 1 4 2
Péasma, dokumenty™** 29

Celkem 210 251 159 145 165 154 136 171 176

* v letech 1989 a 1990 uhrn za oba némecké staty (NDR, SRN)
** daj uvadeén pouze za tento rok z diivodl vazby na oficidlné uvadény celkovy pocet filma

Pramen: Filmové roCenky. Databaze Unie filmovych distributorti
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Tabulka 3

Struktura premiérovych filmi v letech 1989-1997 (v %)

Zemée 1989 | 1990 | 1991 | 1992 | 1993 | 1994 | 1995 | 1996 | 1997
CR 21,4 | 283 19,5 5,5 7,9 12,3 18,4 14,1 14,8
Francie 4,8 5,6 10,1 8,3 3,0 2,0 6,6 6,4 4,5
Italie 2,9 4,0 1,3 2,1 5,5 2,6 2,2 3,5 0,6
Rusko (SSSR) 11,4 8,8 - - - - 0,7 - 1,1
Slovensko 4,8 4,0 1,3 - 1,2 0,6 0,6 - -

USA 16,7 12,7 4,0 | 773 | 72,1 73,4 | 60,3 60,2 | 65,9
Velka Britanie 1,4 0,8 5,0 3,4 4,8 3,9 4,4 7,0 4,0
Ostatni zemé& 36,6 | 35,8 18,8 3,4 5,5 5,2 6,8 8,8 9,1
Uhrn 100 100 100 100 100 100 100 100 100

né nizkého podilu okolo jedné dvacetiny na vSech
premiérach dosahuje Cesky film v letech 1996
a 1997 az témét jedné Sestiny. Co do své vahy je
pak na tfetim misté uvadén v Ceskych kinech tra-
di¢né francouzsky film, 1 kdyz jeho podil pred-
stavuje pouhou jednu Sestnactinu v§ech uvedenych
filmt. Filmy dal$ich zemi mimo snad Velké Brita-
nie jsou z hlediska jejich vyznamu témét zanedba-
telné, pfipadd na né€ jen o néco vice nez jedna de-
setina v§ech nové uvadénych filma v roce. Rusky
¢i sovétsky film, ktery se jesté koncem osmdesa-
tych let fadil na tfeti misto v po¢tu uvadénych
novych filmt, se v kinech prakticky neobjevuje.
V roce 1997 byly uvedeny dva ruské filmy, které
z hlediska zajmu divaka obsadily pozici az za pa-
desatym mistem v febficku navstévnosti. Posuzu-
jeme-li situaci programu kin v $ir$ich, mozno fici
v historickych souvislostech, podobna situace byla
i v dobé prvni republiky. Tehdy rovnéz pievazo-
val v ¢eskych kinech americky film. Jeho domi-
nance vsak nebyla tak vyraznd, nebot jeho podil
v tiicatych letech mirné ptekracoval dvé pétiny.
Mimo cesky film hral v té dobé vyznamnou roli
totiz jesté film némecky, zasobujici kina asi ¢tvr-
tinou vSech uvadénych filmu.

Narozdil od ¢eské produkce na Slovensku, kde
si ¢esky film téméf paradoxné udrzel druhé misto
co do poctu uvadénych filmi, hned za filmem ame-
rickym, ma slovensky film v ¢eské distribuci mi-
nimalni vyznam. Konkrétné¢ se v dobé od roku
1993 do 1997, tedy za ¢tyfi roky, jedna o uvedeni
jen ctyt slovenskych filmu (dalsi filmy byly ko-
produkéni). Tento pocet je pfitom zcela jednoznac-
né podminén nikoliv nezajmem o slovensky film,
ale mizivou slovenskou produkeci.

Dominantni pozici americkych filml na plat-
nech ¢eskych kin, oproti Slovensku vsak pozitiv-
né narusovanou filmy domacimi, doklada i pte-
hled ukazujici obsazeni prvnich deseti mist

nejnavstévovanéjsich filmt v jednotlivych letech.
Na americky film zde pfipada vzdy nejvice zauji-
manych mist, ve dvou letech dokonce devét. Do-
méci film vSak uspéSn€ obsazuje dalsi pozice
i kdyz, mimo Cernych baroni a pfedevs§im ko-
produk¢niho filmu Kolja, to nejsou prvni piicky.
Uspésny byl ¢esky film v soupeteni s americkym
piedevsim pfed rokem 1995, kdy bodovaly m;.
filmy Kamarad do desté, Konec basniki v Ce-
chach, Nahota na prodej, Dédictvi aneb Kurvaho-
Sigutntag, Sakali 1éta a Nesmrtelna teta. V roce
1997 to pak byly mimo prvniho Kolji konkrétné
jesté ve druhé poloviné desitky filmy Béjecna 1éta
pro psa, Byl jednou jeden polda a pohadka Lot-
rando a Zubejda. V loniském roce kraloval opét
americky film, a to tak jako v fad¢ jinych zemich
napt. v Némecku i na Slovensku ,,velehitem® Ti-
tanic. Jedinym ¢eskym filmem v deseti nejuspés-
néjsich byl Cas sluhu, ktery vSak obsadil az misto
devaté. Jen na dokresleni situace si v pripadé¢ Ti-
tanicu dopliime, Ze jednim milionem a 50 tisici
navstévniky byla potfeti od vzniku samostatné
Ceské republiky pfekrocena milionova hranice
navitévnosti (v roce 1992 to byly esky film Cer-
ni baroni a americky Sdm doma). Film pfitom vi-
déla vice nez devitina (11,5 %) z celoro¢niho poc-
tu filmovych divakt na 150 uvedenych filmech
v tomto roce. Pokud se jednd o samotné potadi
prvnich filma, byla prvni dvé mista obsazena
v obou republikach shodné, tedy Titanicem a Ar-
mageddonem. V piipad¢ tretiho a étvrtého pota-
di si filmy Godzilla a Sedm let v Tibetu pouze
mista prehodila.

Po ¢asti vénované otazkam programové nabid-
ky se miizeme nakonec vratit jesté k distribu¢nim
ukazatelim. Trend jejich vyvoje ukazuje v obou
zemich na velkou podobnost. Trvale klesa pocet
kin, kterych je v Ceské republice oproti roku 1989
zhruba polovina. Srovnani indext ukazuje, Ze
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Tabulka 4

Skladba deseti nejnavstévovanéjsich filmi v Ceské republice v letech 1992-1998

Rok USA | CR | Velka Britanie Italie Prvni film v pofadi | Zemé puvodu
1992 7 2 - 1 Cerni baroni CR

1993 7 3 - - Jursky park USA
1994 5 5 - - Akumulator USA
1995 9 1 - - Forrest Gump USA
1996 9 1 - - Kolja CR
1997 5 4 1 - Kolja CR
1998 8 1 1 - Titanic USA

Pramen: Filmové rocenky. Filmovy piehled.

o zhruba deset bodu byl ubytek kin v letech
1992-1997 vétsi na Slovensku, coz vSak pada na
vrub nejspise pocdte¢nimu pomalému poklesu
v Ceské republice. Obdobné je tomu i v ptipadé
predstaveni. Jejich pocet se snizil v obou zemich
zhruba na jednu tfetinu, pficemz naopak vétsi po-
kles 1ze zaznamenat v Cechéch a na Moravé. Ne-
jinak je to i u navstévnosti, ktera zaznamenala ne-
jhlubsi pokles. Ta se snizila v obou zemich na
dnesni zhruba jednu pétinu celkového poctu diva-
ki v roce 1989. V Ceské republice se pohybuje
jiz ¢tvrtym rokem, s mirnym kolisanim nad deviti
miliony osob, coz pfedstavuje o néco vice nez
dvojndsobek navstévnosti na Slovensku. O jak
radikalni snizeni v prub¢hu osmi let se jedna, uka-
zuji konkrétni pfesna ¢isla. V roce 1989 navstivi-
lo filmova predstaveni celkem 51 453 tisic diva-
ku, zatimco v roce 1998 pouze 9 242 tisic, tedy
jen 17,9 % navstévnika roku 1989. Zajimavym
statistickym tdajem je primérny pocet navstévni-
ki na jedno uskutecnéné filmové predstaveni. I zde
doslo v obou zemich k poklesu, a to téméf na po-
lovinu. Soucasny stav prezentuje v Ceské repub-
lice primérnou navstévu 57 divaki, kdezto ve Slo-
venské republice je o skoro deset osob vyssi, jedna
se o prumér 65 navstévniki. Statisticky pramér
vsak ze své konstrukce logicky zkresluje realnou
situaci. Faktem totiZ je, Ze pocet navstévnikl ve
standardnim ¢eském kiné mimo velkd mésta se po-
hybuje bézné¢ kolem 15 az 20 osob. Diive pouzi-
vany ukazatel vyuziti kapacity kina pak v tomto
piipadé nedosahuje ani 10 %. Odlisny vyvoj lze
zaznamenat pouze u trzeb. Ty piitom oproti jejich
stagnaci na Slovensku v Cechdch a na Moravé
v poslednim obdobi vzrustaji. Zatimco v prvnich
letech desetileti se projevil na jejich poklesu vy-
razny ubytek navstévnikl, od roku 1996 v pod-
stat¢ stagnujici navstévnost pfi progresivné se zvy-

Sujicim vstupném znamena jejich vzrist az na vice
nez pul miliardy korun v roce 1998. To z pramér-
nych osmi korun v roce 1990, ¢i cheete-li z nece-
lych sedmi korun o rok dfiv, vzrostlo az na dnes-
nich prumérnych 55 korun. Ptitom je skutecnosti,
ze po dvakrate se cena vstupenky zvysila za rok
o zhruba deset korun. Jesté v roce 1996 totiz je-
den listek na filmové predstaveni stal v primeéru
jen 34 korun. Srovnani se Slovenskou republikou
(v obou zemich narodni ména) pritom ukazuje, ze
v Cechéch vyda filmovy divék za nav§tévu kina
o ptiblizné¢ osm korun vice, a to pfesto, Ze i na
Slovensku vstupné rok od roku znateln¢ vzrista.
Jak dlouho bude mozné touto formou fesit dosa-
hovani vyssich trzeb, a tedy i zisku, je ale proble-
matické. Pouzijeme-1i znamého pfislovi, mizeme
fici, Ze distributofi si totiz sami sob¢ kopaji jamu,
do které diive nebo pozdéji spadnou. Timto krat-
kozrakym zpliisobem podstatné omezuji pocet po-
tencionalnich divak, ktefi budou nejenom chtit,
ale také moci si za toto vstupné navstévu filmu
dovolit. Ta tam je totiz doba, kdy kino bylo nej-
levng;jsi zabavou pro nejsirsi lidové vrstvy. V Ces-
ké republice se od roku 1989 totiz jedna o osmina-
sobny narlst, coz je pfi ostatni cenové hladiné co
do zbytnosti této potieby jiz cena na samotné hra-
nici pfijatelnosti. Pfitom je skutecnosti, Ze vstupenka
v premiérovych kinech v Praze neklesa jiz pod sto
korun a vstupenky na filmy jako Titanic ¢i Arma-
geddon se pohybovaly i kolem 120-150 korun. Pro
zajimavost uvedme, Ze u ,,velehitu* Titanic dosah-
lo primérné vstupné v celé republice vyse 75 korun.
Nas prispévek mizeme proto ukoncit slovy,
ze ani v Ceské republice neni zfejma, natoz opti-
misticka dalsi budoucnost kina jako takového.

y PhDr. Ladislav Pistora,
Cesky statisticky ufad, Praha



