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MLÁDE� A MÉDIÁ 1999

Výskumný projekt Mláde� a médiá vznikol
ako súèas� výskumného programu Národného cen-
tra mediálnej komunikácie Slovenské médiá na
ceste do informaènej spoloènosti. Projekt vychá-
dzal zo skutoènosti, �e médiá v súèasnosti zohráva-
jú dôle�itú úlohu v �ivote mláde�e najmä v dôsled-
ku prudkého rozvoja informaènej a komunikaènej
technológie, keï sa �kála klasických médií roz�írila
o tzv. nové médiá � káblovú a satelitnú televíziu,
poèítaèe, kompaktné disky, CD ROM, poèítaèové
siete a najmä internet.

Cie¾om projektu bolo zisti�, ako súèasná stre-
do�kolská mláde� vyu�íva klasické i nové médiá,
a doplni� tak poznatky NCMK, ktoré pravidelne
získava výskumom vz�ahu dospelej populácie
k médiám. Projekt pozostával z dvoch èastí. Prvú
èas� predstavovala po�tová anketa, ktorú sme ro-
zoslali na v�etky stredné �koly na Slovensku (896
�kôl). Anketou sme zis�ovali vybavenos� �kôl in-
formaènou a komunikaènou technikou, ako aj
potenciálne mo�nosti mediálnej výchovy na �ko-
lách (vydávanie �kolského èasopisu, �tudentské
rozhlasové vysielanie), postoj vedenia �koly
k mo�nosti zavies� mediálnu výchovu do vyuèo-
vacieho procesu. Na anketu odpovedalo 421 �kôl
(47 %) zo v�etkých krajov Slovenska.

Druhou, podstatnou èas�ou projektu bol výskum
realizovaný v máji 1999 na 23 stredných �kolách.
Do výskumu bolo zahrnutých 6 gymnázií, 5 stred-
ných priemyselných �kôl, 5 odborných uèilí��,
2 hotelové akadémie, 3 zdravotnícke a 2 umelecké
�koly. Dotazníky vyplnilo 2 830 respondentov.

I. Vybavenos� �kôl komunikaènou
technikou

Televíznymi prijímaèmi je vybavených takmer
95 % (na jednu �kolu pripadá priemerne 7,24 tele-
vízneho prijímaèa), rozhlasovými prijímaèmi
91,7 % (priemer 7,58), videorekordérmi 94 % (prie-
mer 4), osobnými poèítaèmi 96,9 % (priemer 19,78)
a poèítaèmi s napojením na internet 56,5 % (prie-
mer 3,2) stredných �kôl. Vlastnú stránku WWW má
23,5 %, vlastný èasopis 51,8 % a vlastné rozhlaso-
vé vysielanie 34,3 stredných �kôl.

II. Stredo�koláci a médiá

1. Dostupnos� informaènej komunikaènej
techniky pre �tudentov stredných �kôl

V porovnaní s dospelou populáciou Slovenska
má stredo�kolská mláde� nad�tandardné mo�nosti

prístupu ku komunikaènej technike a médiám.
Doma, v �kole alebo inde (u rodièov, v práci, na
internáte alebo u priate¾ov) majú prístup k moder-
ným farebným televízorom s dia¾kovým ovládaním
a teletextom, takmer v�etci majú mo�nos� pou�íva�
telefóny, väè�ina aj videorekordéry alebo videopre-
hrávaèe, walkmany, kvalitnú reprodukènú techni-
ku (Hi-fi ve�e), CD prehrávaèe, ale aj autorádiá,
osobné poèítaèe, multimediálne poèítaèe, poèítaèe
s napojením na internet, mô�u vyu�íva� �irokú po-
nuku televíznych programov, preto�e ich domác-
nosti (resp. domácnosti ich priate¾ov a príbuzných)
sú vybavené prípojkou na káblovú televíziu, spo-
loènou satelitnou alebo individuálnou satelitnou an-
ténou. Okrem toho mnohí majú prístup aj k mobil-
ným telefónom (dokonca 6,5 % z nich má vlastný
mobilný telefón), videokamerám a faxom.

2. Médiá v �truktúre vo¾ného èasu
�tudentov

I keï �tudenti majú mo�nos� vyu�íva� médiá
(najmä nové médiá) aj v �kole, hlavným priesto-
rom na kontakt s médiami je ich vo¾ný èas. Vý-
sledky ná�ho skúmania naznaèujú, �e médiá, ale
najmä nové médiá nezaujímajú a� také významné
miesto v aktivitách mláde�e, ako sa to neraz tvrdí.
Na prvých troch miestach aktivít, ktorým sa stre-
do�koláci zvyèajne venujú vo svojom vo¾nom èase,
sa umiestnili aktívny a pasívny �port, poèúvanie
reprodukovanej hudby a stretnutia s priate¾mi. A�
potom nasledovalo sledovanie televízie, prekva-
pujúco aj èítanie kníh, náv�teva diskoték a iných
kultúrnych a spoloèenských podujatí.

Poèítaèové hry a práca s poèítaèom sa umies-
tnili a� v druhej polovici aktivít. Vyrovnáva sa im
dokonca i aktívna hra na hudobnom nástroji. Men-
�iu pozornos� venujú stredo�koláci koníèkom
a záujmovým krú�kom, èítaniu novín a èasopi-
sov, poèúvaniu rozhlasu, sledovaniu videa, náv-
�teve kaviarní a cukrární, ale najmä ïal�iemu
vzdelávaniu.

Trochu iný obraz o postavení médií vo vo¾-
nom èase mláde�e nám dáva poradie najob¾úbe-
nej�ích aktivít. V tomto prípade celkom jednoznaè-
ne vedie stretávanie sa s priate¾mi a �port, prièom
ostatné aktivity nasledujú za nimi s ve¾kým od-
stupom: èítanie kníh, diskotéky, aktívne venova-
nie sa hudbe. Sledovanie televízie je v poradí dô-
le�itosti a� na 8., poèítaè (práca a hry) a� na 11.,
resp. 12. mieste. Ve¾mi slabú pozíciu medzi naj-
ob¾úbenej�ími èinnos�ami majú noviny a èasopi-
sy, rozhlas i video.
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3. Pou�ívanie osobných poèítaèov

Z tých, èo majú poèítaè doma, ho doma aj
pou�íva 93,2 %. Z tých, èo majú poèítaè v �kole,
ho v �kole pou�íva 84,3 %, a z tých, èo majú prí-
stup k poèítaèom inde, ho tam aj pou�íva 65 %.
To znamená, �e najväè�ia pravdepodobnos� po-
u�ívania osobných poèítaèov je u tých, èo majú
poèítaèe doma. Potvrdzuje to aj frekvencia pou�í-
vania, ktorá je najvy��ia u tých, èo majú PC doma.
Najviac stredo�kolákov (61,7 %) má potenciálnu
mo�nos� dosta� sa k poèítaèom v �kole, av�ak
mo�nos� pracova� s nimi je pomerne zriedkavá, vo
väè�ine prípadov iba 1�2-krát tý�denne.

Dos� podstatný rozdiel v pou�ívaní poèítaèov
sme zistili medzi pohlaviami. Aj keï chlapci
a dievèatá majú v podstate rovnaký prístup k po-
èítaèom a v �kolách ho aj rovnako pou�ívajú,
doma pracujú chlapci na poèítaèoch ove¾a èastej-
�ie ako dievèatá.

V súvislosti s pou�ívaním poèítaèov na �ko-
lách treba upozorni� na ve¾ké rozdiely medzi jed-
notlivými typmi �kôl. U� údaje o vybavenosti �kôl
informaènou technikou upozoròovali na tieto roz-
diely. Pod¾a zistených údajov najviac i najèastej-
�ie s poèítaèmi pracujú �tudenti obchodných aka-
démií a stredných priemyselných �kôl, o nieèo
menej �tudenti iných stredných �kôl, gymnázií
a hotelových akadémií. �tudenti umeleckých �kôl
poèítaèe nemajú, preto s nimi ani (v �kole) nepra-
cujú.

4. Pou�ívanie internetu

Potenciálny prístup k internetu má necelých
6 % �tudentov stredných �kôl doma, 21,6 % v �ko-
le a 29,1 % inde. Túto mo�nos� vyu�ívajú takmer
v�etci iba doma, aj to pomerne zriedkavo. Ove¾a
väè�í poèet �tudentov má teoretickú mo�nos� po-
u�íva� internet v �kole, ale skutoène ho vyu�íva
iba 17,1 %. Navy�e aj v ich prípade ide iba o ve¾-
mi nepravidelné pou�ívanie. Skúsenosti priamo
z terénu naznaèujú, �e príèiny nespoèívajú ani tak
v technike ako v ekonomike. Aj �koly, ktoré majú
prípojku na internet, nemô�u ho dostatoène vy-
u�íva� pre nedostatok finanèných prostriedkov na
platenie telekomunikaèných poplatkov.

Podobne ako vo vybavenosti poèítaèovou tech-
nikou, aj v pou�ívaní internetu sú medzi jednotli-
vými typmi �kôl znaèné rozdiely. Najintenzívnej-
�ie ho vyu�ívajú �tudenti obchodných akadémií,
gymnázií a stredných priemyselných �kôl. �koly
slabo alebo vôbec nevybavené poèítaèovou tech-
nikou ho vôbec nepou�ívajú.

Nízka frekvencia pou�ívania internetu nedáva
mo�nos� vyu�íva� �irokú �kálu slu�ieb, ktoré toto
médium poskytuje. V skupine �tudentov, ktorí
majú mo�nos� ho vyu�íva�, preva�uje prezeranie

stránok WWW, vyh¾adávanie informácií a v men-
�ej miere aj elektronická po�ta. Vyu�ívanie ostat-
ných mo�ností je minimálne.

5. Sledovanos� televízie

Televízia tradiène patrí k najpopulárnej�ím
médiám v skupine detí a mláde�e. Potvrdili to aj
výsledky ná�ho výskumu, pod¾a ktorých takmer
70 % stredo�kolákov sleduje televíziu denne a ïal-
�ích vy�e 15 % pravidelne. Iba minimálne percen-
to mladých sleduje televíziu zriedkavo alebo vô-
bec nie.

Intenzitu vyu�ívania televízie dokres¾uje údaj
o tom, �e viac ako dve tretiny stredo�kolákov ok-
rem sledovania priamo vysielaných televíznych
programov vyu�íva aj videorekordéry a videopre-
hrávaèe, èím sa objem pozeraných filmov a iných
programov e�te zvy�uje. Pritom takmer 60 % stre-
do�kolákov si kazety po�ièiava a ïal�ia pätina i ku-
puje. Necelá polovica si televízne programy aj na-
hráva.

V súvislosti so sledovanos�ou jednotlivých
televíznych staníc sú pozoruhodné tri fakty: 1. TV
Markíza má medzi stredo�kolákmi desa�násobne
viac pravidelných divákov (takmer 80 %) ako
STV 1 (necelých 8 %); 2. vysoká sledovanos� hu-
dobných staníc (VIVA, MTV) a 3. celkove vyso-
ká sledovanos� zahranièných staníc, nielen èes-
kých. Táto sledovanos� je výsledkom dobrej
technickej vybavenosti domácností �tudentov (prí-
pojky káblovej televízie, satelity) a ich výraznej
orientácie na populárnu hudbu, ktorá dominuje
v �truktúre záujmov mláde�e.

Posledné kon�tatovanie jasne dokumentuje aj
sledovanos� televíznych programov, kde populár-
na hudba zaujíma druhú prieèku hneï po kome-
diálnych filmoch. Ak zoberieme do úvahy vy-
u�ívanie videa, jednotlivých televíznych staníc
a programov, mo�no kon�tatova�, �e televízia je
pre mláde� predov�etkým hudobným a filmovým,
èi�e zábavným médiom. Informaèná a vzdeláva-
cia funkcia televízie (spravodajstvo, publicistika,
dokumentárne a vzdelávacie filmy) sa u mláde�e
nestretá s ve¾kým ohlasom.

6. Poèúvanos� rozhlasu

Pod¾a zistení ná�ho výskumu stredo�kolská
mláde� ani zïaleka nevyu�íva rozhlas tak inten-
zívne ako televíziu. Iba necelá polovica �tudentov
uviedla, �e poèúva rozhlas denne a ïal�ia necelá
pätina pravidelne. Zdá sa, �e do poèúvanosti roz-
hlasu (èi�e hudby z rozhlasu) výrazne zasiahli
nepretr�ite vysielajúce hudobné televízne stanice
a hudobné prehrávaèe. (Poèúvanie reprodukova-
nej hudby patrí k najfrekventovanej�ím i najdôle-
�itej�ím aktivitám vo vo¾nom èase �tudentov.) To
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Tabu¾ka 1
Sledovanos� televíznych staníc (v %)

Stanica Pravidelne Nepravidelne Nesleduje Spolu
TV Markíza 79,4 17,3 3,4 100,0
VIVA 30,9 31,0 38,0 100,0
TV NOVA 26,9 15,8 57,3 100,0
MTV Music TV 24,0 27,7 48,3 100,0
ÈT 1 9,6 36,1 54,3 100,0
RTL 8,9 40,7 50,4 100,0
PRO 7 8,2 43,4 48,4 100,0
STV 1 7,9 67,2 24,8 100,0
PRIMA 7,4 30,5 62,1 100,0
VTV 4,7 40,8 54,5 100,0
STV 2 4,2 53,1 42,6 100,0
VOX 4,2 22,5 73,3 100,0
Maïarské stanice 4,2 6,2 89,5 100,0
ORF 3,2 15,6 81,2 100,0
ÈT 2 2,6 19,0 78,4 100,0
Iné 9,3 34,1 56,6 100,0

Tabu¾ka 2
Poèúvanos� rozhlasových staníc (v %)

Stanica Pravidelne Nepravidelne Nepoèúva Spolu
Rádio Koliba 33,4 34,9 31,8 100,0
FUN Radio 25,1 49,9 25,0 100,0
ROCK FM Rádio 16,4 59,3 24,3 100,0
Iné regionálne a lokálne 8,6 14,0 77,4 100,0
Rádio Twist 8,3 34,0 57,8 100,0
Iné stanice 7,7 7,7 84,6 100,0
Rádio Forte 7,3 14,7 78,0 100,0
Rádio Rebeca 5,4 24,5 70,1 100,0
Slovensko 1 5,3 28,3 66,4 100,0
Rádio Kiks 3,9 8,1 87,9 100,0
Rádio Nitra 3,5 15,0 81,5 100,0
Rádio Regina 2,6 16,8 80,6 100,0
FM Rádio D. C. A. 2,5 9,9 87,6 100,0
Zahranièné stanice 1,9 10,1 88,0 100,0
Maïarské stanice 1,5 3,1 95,5 100,0
Slovensko 2 1,4 11,0 87,7 100,0
Èeské stanice 1,3 11,3 87,4 100,0
Rádio Lumen 1,1 9,5 89,4 100,0

je asi príèina, preèo takmer pätina skúmaných �tu-
dentov uvádza, �e rozhlas poèúva iba zriedkavo.

Vzh¾adom na záujmovú orientáciu mláde�e
neprekvapuje, �e v poèúvanosti rozhlasových sta-
níc na prvým miestach figurujú typické hudobné
stanice Rádio Koliba, FUN Radio a ROCK FM
Rádio a �e stanice s väè�ím podielom slovných

(spravodajských) programov sú na okraji záujmu
mladých poslucháèov.

Toto kon�tatovanie potvrdzujú aj údaje o po-
èúvanosti jednotlivých rozhlasových programov,
kde celkom jednoznaène dominuje populárna hud-
ba, ktorú pravidelne poèúva takmer 70 % stredo-
�kolákov. Podstatne ni��iu poèúvanos� majú (hud-
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bou sprevádzané) humoristicko-zábavné a sú�a�-
no-zábavné relácie. Spravodajstvo poèúvajú pod-
statne èastej�ie �tudenti so záujmom o politiku.
Vá�na hudba a opera sú na okraji záujmu mladých,
preto aj poèúvanos� tohto �ánru v rozhlase je ve¾-
mi nízka.

7. Èítanie tlaèe

Nízky záujem mláde�e o tlaè a celkove klesa-
júci záujem o písané slovo sú fakty známe z domá-

cich i zahranièných výskumov. Preto zistené výsled-
ky mo�no pova�ova� za relatívne ve¾mi dobré. Naj-
mä skutoènos�, �e medzi skúmanou stredo�kolskou
mláde�ou niet takých jednotlivcov, èo by tlaè vô-
bec neèítali. Iná vec je frekvencia kontaktov s tla-
èou. Pribli�ne rovnako ve¾ké skupiny (�tvrtina) mlá-
de�e èítajú noviny denne, pravidelne, nepravidelne
a zriedkavo. Èastej�ie èítajú noviny star�í �tudenti
(chlapci) s intenzívnym záujmom o politiku.

Podobne ako medzi dospelými, aj medzi mlá-
de�ou je najèítanej�ím denníkom Nový èas, ktorý

Tabu¾ka 3
Èítanos� denníkov (v %)

Denník Pravidelne Nepravidelne Neèíta Spolu
Nový Èas 23,4 54,7 21,9 100,0
�port 12,3 32,1 55,5 100,0
Sme 9,7 26,1 64,2 100,0
Pravda 8,6 31,7 59,7 100,0
Práca 4,6 26,1 69,4 100,0
Slovenská Republika 3,1 10,1 86,8 100,0
Lúè/Východoslovenské noviny 1,9 11,7 86,4 100,0
Trhák 1,9 12,9 85,1 100,0
Národná obroda 1,4 12,4 86,3 100,0
Ro¾nícke noviny 0,9 5,9 93,1 100,0
Új Szó 0,7 2,2 97,1 100,0
Hospodárske noviny 0,6 7,1 92,3 100,0
Hospodársky denník 0,1 2,1 97,8 100,0

Tabu¾ka 4
Èítanos� èasopisov (v %)

Èasopis Pravidelne Nepravidelne Neèíta Spolu
Plus 7 dní 22,0 44,7 33,3 100,0
Eurotelevízia 20,5 34,9 44,6 100,0
�ivot 13,6 45,2 41,2 100,0
Markíza 11,6 48,8 39,6 100,0
Moment 11,6 32,2 56,1 100,0
Slovenka 11,2 38,0 50,8 100,0
Bravo 11,2 37,2 51,6 100,0
TV Komplet 9,6 26,4 63,9 100,0
Score 4,5 14,0 81,5 100,0
Level 4,4 13,3 82,3 100,0
Erotické (Playboy, Tabu) 3,9 21,5 74,5 100,0
International-Express 3,4 6,0 90,6 100,0
Fi�kál 3,0 30,6 66,4 100,0
Tina 2,9 27,4 69,8 100,0
CHIP 1,8 7,6 90,6 100,0
Bosorka 1,7 20,9 77,4 100,0
Iné 21,4 16,9 61,7 100,0
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pravidelne èíta takmer �tvrtina stredo�kolákov.
(S novinami sa mladí ¾udia dostávajú do kontaktu
predov�etkým doma.) Asi dvojnásobne menej �tu-
dentov èíta �port. (Celkove sa preukázal ve¾ký
záujem mláde�e o �port.) Takmer 10 % mladých
pravidelne èíta Sme, o nieèo menej Pravdu, Prá-
cu a Slovenskú Republiku. Pravidelná èítanos�
ostatných denníkov klesá pod dve percentá.

Aj v èítanosti èasopisov dominujú tie, ktoré
si kupujú alebo predplácajú rodièia � rodinné ma-
gazíny a programové èasopisy: Plus 7 dní, Euro-
televízia, �ivot, Markíza, Moment a Slovenka. A�
za nimi nasleduje vyslovene mláde�nícky èasopis
Bravo. Pravidelná èítanos� poèítaèových èasopi-
sov (Score, Level, CHIP) nepresahuje 5 %.

Celkový záujem o populárnu hudbu sa preja-
vuje dokonca i v záujme o tematické okruhy v tla-
èi. Mláde� rada hudbu nielen poèúva, ale o nej
(a o jej interpretoch) i èíta. Preto aj vo vz�ahu stre-
do�kolskej mláde�e k tlaèi preva�uje zábavná
funkcia, èi�e rubriky o populárnej hudbe, zábav-
né rubriky, príbehy zo �ivota (filmových a hudob-
ných hviezd), vo¾ný èas a �ivotný �týl, �port, ale
aj príroda a �ivotné prostredie, veda a technika.
Politika, história, kultúra a umenie, nehovoriac

KREDIBILITA ELEKTRONICKÝCH MÉDIÍ

Súèas�ou obsahového zamerania výskumov
verejnej mienky sa èasto stáva problematika kre-
dibility významných médií ako nosite¾ov mienko-
tvorného potenciálu. Dôveryhodnos� médií sa nie-
kedy posudzuje a interpretuje v kontexte ostatných
spoloèenských in�titúcií. Takýmto spôsobom sa
ved¾a seba ocitajú spoloèenské in�titúcie, ako sú
armáda, polícia, cirkev, vláda..., spolu s mediál-
nymi in�titúciami, èo vedie niekedy k úplne neva-
lidným záverom najmä v prípade, ak sa nezoh¾ad-
òuje reálna sledovanos� toho-ktorého média. Na
druhej strane si v�ak musíme uvedomi�, �e sledo-
vanos� média je v istom zmysle dôsledkom stup-
òa dôvery, akú k nemu respondent prechováva,
prièom významnú úlohu zohráva politická orien-
tácia respondenta.

V dvoch tohtoroèných výskumoch sme
v NCMK zis�ovali kredibilitu �tyroch významných
elektronických médií � Slovenského rozhlasu, Slo-
venskej televízie, Televízie Markíza a Rádia Twist.
Pozrime sa teda na výsledky výskumov pomo-
cou dvoch optík. Tou prvou je poh¾ad na výsled-
ky zis�ovania kredibility elektronických médií
v celom reprezentatívnom súbore dospelej popu-
lácie Slovenska, tou druhou poh¾ad na výsledky
v súbore reálneho publika média. Reálne publi-

kum Slovenského rozhlasu v súèasnosti tvoria
pribli�ne tri �tvrtiny dospelej populácie (SRo 1),
pri STV 1 je to viac ako 90 % populácie, v prí-
pade TV Markíza takmer 90 % a Rádia Twist tre-
tina populácie, pochopite¾ne, s rozdielnou mie-
rou frekvencie sledovanosti od ka�dodennej po
príle�itostnú.

Dôveryhodnos� elektronických médií meraná
v súbore ich reálneho publika je celkom zrejme
najvýsti�nej�ím ukazovate¾om vz�ahu k médiu. Po-
merne vysoké podiely poslucháèov Rádia Twist,
ktorí nevedia vyjadri�, do akej miery dôverujú to-
muto informaènému zdroju alebo mu vyslovujú
nedôveru, svedèia o urèitej nevyhranenosti po-
stojov recipientov. Podobne mo�no hovori� i o sta-
noviskách publika TV Markíza, ale aj STV. Ako
najdôveryhodnej�í informaèný zdroj vystupuje
celkom zrete¾ne Slovenský rozhlas. Na druhej stra-
ne � ak chceme hovori� o potenciálnom mienko-
tvornom dosahu jednotlivých médií, ktorý je de-
terminovaný ich sledovanos�ou i kredibilitou �
treba pracova� aj s údajmi zistenými v celom sú-
bore dospelej populácie. Výrazné diferencie prá-
ve pri Rádiu Twist sú pre toto tvrdenie dostatoè-
ným argumentom, osobitne najmä informácie
o poètoch respondentov z celej dospelej populá-

o ekonomike, sú a� v druhej polovici rebríèka tém,
ktoré stredo�kolskú mláde� ve¾mi zaujímajú.

Záver

Mediálne správanie mláde�e sa od dospelej
populácie znaène odli�uje. V�etky médiá, klasic-
ké i nové, slú�ia mláde�i predov�etkým na zába-
vu. Mláde� ju vyh¾adáva nielen v televízii, ale aj
v rozhlase a dokonca i v tlaèi. Pritom funkciu
zábavy plní predov�etkým populárna hudba vo
v�etkých podobách a na v�etkých nosièoch. Dob-
ré technické vybavenie domácností �tudentov prí-
jem hudby a iných zábavných produktov u¾ahèu-
je. Vzh¾adom na mo�nos� kombinovane vyu�íva�
informaènú a komunikaènú techniku doma, v �ko-
le, ale aj inde, �tudenti stredných �kôl majú ove¾a
intenzívnej�í prístup k moderným informaèným
a komunikaèným technológiám a novým médiám
ako dospelá populácia. Reálne vyu�itie týchto tech-
nológií v�ak zaostáva za potenciálnymi mo�nos-
�ami.

PhDr. Samuel Breèka,
NCMK, Bratislava
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cie a z reálneho publika, ktoré si nevytvorilo ná-
zor na dôveryhodnos� média.

Niektoré analýzy realizované na pôde NCMK
v poslednom období opakovane potvrdzovali
výrazné súvislosti mediálneho a politického

správania populácie. Stojí preto za pozornos�
preskúma� i vz�ah medzi politickou orientáciou
(potenciálnym volièským správaním) recipien-
tov a ich postojom k médiu (miera dôvery v mé-
dium).

Tabu¾ka 1
Kredibilita elektronických médií v dospelej populácii a v reálnom publiku (v %)

dôvera nedôvera nevie posúdi�
Slovenský rozhlas dospelá populácia 71,5 10,8 17,7

reálne publikum 84,7 7,4 7,9
Slovenská televízia (STV 1) dospelá populácia 67,2 22,9 9,9

reálne publikum 70,8 21,5 7,7
TV Markíza dospelá populácia 61,1 26,9 12,0

reálne publikum 66,8 27,8 5,4
Rádio Twist dospelá populácia 26,4 15,9 57,7

reálne publikum 59,4 15,0 25,6

Tabu¾ka 2
Kredibilita elektronických médií a politická orientácia (v %)

HZDS SDK SNS SD¼ SMK SOP Celý súbor
Slovenský rozhlas 79,6 79,7 80,4 81,4 59,3 80,9 78,2
Slovenská televízia 51,7 78,0 58,0 80,7 61,7 79,4 67,8
TV Markíza 26,1 86,9 31,3 81,4 88,9 86,8 63,1
Rádio Twist 10,9 54,2 11,6 35,7 42,0 52,9 33,2

Podiely uvedené v tabu¾ke vyjadrujú súèet
odpovedí úplne dôverujem a skôr dôverujem na
otázku o stupni dôvery k uvedeným médiám. Per-
centá sú poèítané z celého súboru respondentov
reprezentatívneho výskumu. Treba doda�, �e v prí-
pade Slovenského rozhlasu uviedlo indiferentnú
odpoveï 10,1 % respondentov, 11,7 % vyjadrilo
nedôveru opä� v dvoch stupòoch �kály (skôr ale-
bo úplne nedôverujem). V prípade STV bolo za-
znamenaných 4,4 % indiferentných odpovedí
(27,9 % nedôverujem), podobne ako pri TV Mar-
kíza � 5,6 % indiferentných stanovísk, u 31,4 %
populácie táto stanica nepo�íva dôveru. Pri Rádiu
Twist bolo zistených � vzh¾adom na vykrytos� sig-
nálom a stav poèúvanosti � 46,5 % indiferentných
odpovedí, ale i 20,3 % vyjadrení nedôvery.

Uvedené výsledky dokumentujú rozdielnos� po-
stojov (kredibility) rôznych skupín populácie pod¾a
politickej orientácie k jednotlivých médiám. Sloven-
ský rozhlas je mediálnou in�titúciou, ktorej dôverujú
pribli�ne na rovnakej úrovni obèania v�etkých poli-
tických orientácií (v analýze pracujeme vzh¾adom na
rozsah vzorky len so �iestimi politickými subjektmi

s poèetnej�ím volièským zázemím). Urèitou výnim-
kou sú prívr�enci SMK (tam a� 28,4 % responden-
tov uvádza indiferentné stanoviská, hoci v celom
súbore, ako sme uviedli, je to len 4,4 %).

Slovenská televízia po�íva èastej�ie dôveru prí-
vr�encov strán vládnej koalície, dôveruje jej v�ak
aj vy�e polovice volièov HZDS. Najvýraznej�ie
diferencie mô�eme kon�tatova� v prípade TV Mar-
kíza (jej kredibilita sa pohybuje od 26,1 % � vo-
lièi HZDS po 88,9 % � volièi SMK) i Rádia Twist
(10,9 % � priaznivci HZDS, 11,6 % � priaznivci
SNS a 52,9 % � volièi SOP).

Prejavovanie dôvery jednotlivým elektronic-
kým médiám sa teda výrazne spája s politickou
orientáciou obèanov najmä v prípade Rádia Twist
a TV Markíza � súkromných elektronických mé-
dií. Pri verejnoprávnych in�titúciách spomínané di-
ferencie nevystupujú ve¾mi výrazne, èo mo�no
hodnoti� vcelku pozitívne práve vzh¾adom na ich
charakter a poslanie.

PhDr. ¼udovít �rámek, CSc.,
NCMK, Bratislava
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REGIONÁLNE A LOKÁLNE ELEKTRONICKÉ MÉDIÁ
NA SLOVENSKU � II
ZÁPADOSLOVENSKÝ REGIÓN

Televízia

Základnými faktormi, ktoré urèujú postavenie
ka�dej televízie na trhu, je rozsah zabezpeèenia
územia jej signálom, úroveò jej programovej �truk-
túry a prítomnos� iných televízií.

Na rozdiel od rozhlasu je televízny trh pod-
statne viac vystavený vonkaj�ím vplyvom. Medzi
ne patria najmä zahranièné kapitálové investície
do káblových sietí, predov�etkým v�ak dovoz a prí-
jem zahranièných televíznych programov vrátane
satelitných. To postihuje najmä malý televízny trh
s drahou domácou produkciou a s presahom te-
restriálneho vysielania zo susedných krajín (naj-
mä ak ide o vysielanie v príbuznom jazyku), ale
aj s rozvinutou káblovou a satelitnou televíziou.
Ve¾ký vplyv má aj skutoènos�, �e televízia si na
rozdiel od rozhlasu vy�aduje podstatne vy��í ka-
pitál, èo sa premieta i do existencie a fungovania
regionálnych a lokálnych televízií.

U nás okrem verejnoprávnej Slovenskej tele-
vízie existujú súkromné televízie, ktoré vysielajú
terestriálne (TV Markíza, TV Na�a), prostredníc-
tvom satelitu (VTV) alebo káblových rozvodov.8

V súèasnosti pôsobí na Slovensku okolo 60
lokálnych a regionálnych staníc. Tieto televízie ako
informaèný zdroj plnia tie� doplnkovú funkciu vo
vz�ahu k verejnoprávnej televízii a súkromným te-
levíznym staniciam s nadregionálnym dosahom
(TV Markíza a VTV). Miestne televízne vysiela-
nie prispieva znaènou mierou k rozvoju miestnej
kultúry a spoloèenského �ivota.

Úroveò vysielania jednotlivých regionálnych
a lokálnych televíznych staníc je rozdielna. Pohy-
buje sa od priemernej kvality spracovania príspev-
kov a technickej realizácie a� po vysokú profe-
sionálnu úroveò vysielania. Tie �túdiá, ktorým to
umo�òuje technické vybavenie a personálne ob-
sadenie, sa popri zabezpeèovaní vlastného vysie-
lania zvyèajne venujú aj ïal�ím èinnostiam � vy-
rábajú príspevky pre verejnoprávnu televíziu
a iných záujemcov alebo sa venujú poradenskej
èinnosti. Niektoré malé �túdiá zväè�a existujú
v zlých finanèných podmienkach, èasto závisia od
subvencií miestnej správy, nábo�enských skupín
a iných organizácií. Celkovú úroveò a kvalitu vy-
sielania v�ak v mnohých prípadoch limitujú fi-
nanèné prostriedky.

S cie¾om preda� svoj reklamný èas vytvorili nie-
ktoré väè�ie �túdiá sie� lokálnych a televíznych staníc.

Na Slovensku pôsobia dve organizácie, ktoré
zdru�ujú lokálne a regionálne televízne stanice.
Prvou je Asociácia mestských a lokálnych televí-
zií so sídlom v Ko�iciach. Zdru�uje 24 televíznych
staníc, ktoré predstavujú profesionálne i amatér-
ske subjekty a ich pracovníkov, zaoberajúcich sa
�pecifickou problematikou lokálnych televízií.
Podnet na zalo�enie tejto asociácie vy�iel z TV
Na�a, ktorá mimochodom organizuje aj medziná-
rodné festivaly mestských a lokálnych televízíí.
V tomto roku sa konal u� 4. roèník, na ktorom
prezentovalo sú�a�né programy (dokumenty a re-
portá�e) vy�e 140 úèastníkov z 19 krajín sveta.

Vo februári 1998 vzniklo ïal�ie záujmové
zdru�enie LOToS � Spolok lokálnych televíznych
staníc Slovenska. Jeho zakladate¾mi sú piati pre-
vádzkovatelia televíznych staníc � TV Prievidza,
TV Turiec, Petr�alská televízia, Video�túdio RIS
(je prevádzkovate¾om TV Sen a TVM Myjava)
a TV �ilina.

V západoslovenskom regióne prevádzkuje te-
levízne vysielanie 36 vysielate¾ov. Väè�ina z nich
vysiela program prostredníctvom káblových roz-
vodov.

Bratislavský kraj
V Bratislavskom kraji prostredníctvom káblo-

vých rozvodov vysiela 8 televíznych �túdií. Medzi
najznámej�ie patrí Miestne vysielanie Petr�alka-
-PTV, TV Nové Mesto Bratislava a TV RIK Brati-
slava.

Petr�alská televízia � PTV zaèala vysiela�
7. apríla 1997. Zakladate¾om obchodnej spoloè-
nosti, ktorá prevádzkuje vysielanie tejto televízie,
je Miestny úrad mestskej èasti Bratislava-Petr�al-
ka. Vysiela prostredníctvom káblových rozvodov
spoloènosti STK, s. r. o., Bratislava. Program mô�e
sledova� do 38 477 domácností a je zameraný naj-
mä na spravodajstvo. Hlavnú èas� tvorí teletext
v då�ke 9 855 minút tý�denne. Premiérovo vysie-
lajú v pondelok a� piatok, reprízy sú zaradené na
sobotu a nede¾u. Spolupracujú s jednotlivými rá-
diami pôsobiacimi na území hlavného mesta i mi-
mo neho, ako aj s tlaèenými médiami.

Textové informácie sú aktualizované denne,
èím sa dá pova�ova� za porovnate¾né médium, ako

8 BREÈKA, S.: Slovenský mediálny trh a potreba jeho ochrany � II. Otázky �urnalistiky, 1996, è. 4, s. 297�298.
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je denník, preto�e ide o 30-minútový informaèný
blok. Pre lep�iu orientáciu diváka sa delí na rubri-
ky, z ktorých ka�dá má svoj presný èas. Upro-
stred rubrík s najvy��ou sledovanos�ou (pod¾a
ohlasov divákov) sa nachádza reklama.

Medzi najsledovanej�ie televízne stanice lokál-
neho charakteru v hlavnom meste patrí nesporne
TV RIK (Ru�inovský informaèný kanál). Vysiela-
nie je urèené pre obyvate¾ov mestskej èasti Brati-
slava II-Ru�inov. Práve z tejto skutoènosti vychá-
dzali predstavitelia �túdia pri tvorbe jeho názvu.
Vysielanie je rozdelené na videotextové informá-
cie a �ivé vysielanie.

Videotextovú èas� pod názvom Tý�denník RIK
tvoria tieto vysielacie bloky:

1. Miestna samospráva priná�a dôle�ité infor-
mácie o èinnosti miestnej samosprávy, ako aj z ob-
lasti daòového poradenstva a pod.

2. Aktuality sú rozdelené na nieko¾ko èastí,
napríklad: a) Odpovedáme (odpovede na s�a�nos-
ti obyvate¾ov Ru�inova), b) Ru�inovské naj... (rôz-
ne kuriozity z diania v tejto mestskej èasti a pod.).

3. Zdravie informuje o rôznych formách zdra-
vej vý�ivy (vrátane diabetikov a i.), poskytuje pre-
h¾ad o výskyte a mno�stve vitamínov v jednotli-
vých druhoch ovocia, zeleniny a iných potravín.

4. �port-servis uvádza informácie o �porto-
vých podujatiach nielen v Ru�inove, ale aj v iných
mestských èastiach Bratislavy.

5. Breviár záhradkárov informuje o najpriaz-
nivej�ích termínoch na siatie a výsadbu zeleniny
i ovocia a o úèinných postrekoch proti �kodcom
a ich správnom pou�ití.

6. Kam v Ru�inove priná�a informácie o kul-
túrnych podujatiach a filmových predstaveniach.

7. Gurmánske okienko uvádza nové recepty
a spôsob prípravy nových druhov jedál nielen pre
gazdinky.

8. Fotopostrehy prezentujú filmárske a foto-
grafické umenie amatérov aj profesionálov, ktorí
zachytili na svojich fotografiách kladné i záporné
stránky �ivota v tejto mestskej èasti.

9. Blaho�eláme sa prihovára star�ím spoluob-
èanom, ktorým vyjadrujú poïakovanie ich najbli��í.

10. Poèasie oboznamuje s aktuálnou poveter-
nostnou situáciou a uvádza preh¾ad o noèných
a denných teplotách na najbli��ie tri dni.

V�etky tieto rubriky s najrôznej�ími informá-
ciami sa vysielajú v tý�denných intervaloch. Po
tý�dni sa informácie aktualizujú a dopåòajú vtip-
nými a výsti�nými kresbami.

Ako sme u� spomínali, okrem teletextových
informácií mô�u diváci sledova� aj TVR Magazín.
Ide o �ivé vysielanie, v ktorom prevláda publicis-
tika: reportá�e, rozhovory so zaujímavými osob-
nos�ami, rozmanité praktické informácie vrátane
vzdelávania a �portu. Magazín má premiéru v so-

botu a nede¾u. Reprízuje sa ka�dý deò v tý�dni
vo veèerných hodinách.

TV Nové Mesto je televízne �túdio pre obyva-
te¾stvo mestskej èasti Bratislava-Nové Mesto. Dr-
�ite¾om licencie je spoloènos� Omega Plus, s. r. o.
Vysiela� zaèali v septembri 1996. I toto �túdio vy-
siela prostredníctvom káblových rozvodov spoloè-
nosti S. T. K., s. r. o., Bratislava. Poèet prípojok sa
pohybuje okolo 15 221. Poèet divákov sa odhadu-
je na 50 000. Program v trvaní 108 hodín tý�den-
ne tvorí INFOBLOK, je rozdelený na èas� texto-
vo-obrazovú a kontaktnú.

V textovo-obrazovej èasti preva�ujú informá-
cie s dominantnou orientáciou na mestskú èas�.
Obrazová informácia je podfarbená hudobnou rep-
rodukciou a je rozdelená na blok �A� � komunál-
no-obchodné informácie, a �B� � kultúrno-�por-
tové informácie.

Kontaktnú èas� Infobloku tvorí moderované pub-
licistické pásmo aktuálnych informácií a zábavy.

Trnavský kraj
V Trnavskom kraji vysiela 6 televíznych sta-

níc: HTV � Hlohovské TV vysielanie, Studio Plus
TV � SPTV Ve¾ký Meder, SATRO TV, TV SEN
Senica, TVM � Myjava a MTT � Mestská TV Tr-
nava.

Mestská televízia Trnava zaèala vysiela� 11.
apríla 1997 v káblových rozvodoch spoloènosti
Trnavatel. Okrem textových informácií v progra-
movej ponuke nachádzame i obrazové správy a za-
ujímavé diskusné relácie. Program MTT teda po-
zostáva z videotextu, v ktorom sú zahrnuté
informácie z mesta, kultúry, �portu, policajný zá-
pisník, obèianska inzercia a ïal�ie zaujímavosti.
Je tam zároveò priestor na rubriku Reklama; po-
nuka pracovných miest je v rubrike Trh práce.

Okrem videotextu sa raz do tý�dòa pripravuje
polhodinová spravodajská relácia Trnavský maga-
zín o dianí v meste. Trnavský magazín má premié-
ru v pondelok o 18.00 hod. a o 18.30 nasleduje
jeho repríza. Ïal�ie reprízy sú na programe v uto-
rok o 9.00 hod., v stredu a piatok o 18.00 hod.
a 18.30 hod. Celkovo sa teda za tý�deò vysiela
magazín 7-krát, z toho 6-krát v èase pred hlavným
vysielacím èasom �ve¾kých� televízií a raz pre
tých, ktorí ho nemajú mo�nos� sledova� podveèer.

Popri videotexte a trnavskom magazíne MTT
vysiela v priamom prenose aj kontaktné diskusné
relácie �túdio na rôzne témy. Ich premiéra je v uto-
rok o 18.00 hod. a repríza v tom istom èase vo
�tvrtok.

TV SEN zaèala vysiela� 5. mája 1995 a dr�ite-
¾om licencie je spoloènos� Video�túdio RIS, spol.
s r. o. Z celkového poètu 22 500 abonentov káblo-
vého rozvodu sleduje program televízie Sen 16 500
pravidelných divákov v�etkých vekových kategórií.
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�túdio vysiela 180 hodín, z toho 177,25 hod.
videotext a 2,75 hod. moderované vysielanie.
Program mo�no charakterizova� ako spravodajsko-
-publicistický.

Televízia SEN vysiela na vysokej technickej
a profesionálnej úrovni, vïaka èomu Rada SR pre
rozhlasové a televízne vysielanie rozhodla roz�í-
ri� licenciu pod èíslom T/33 aj o vysielanie pre
mesto Myjava, a to pod názvom TVM.

Televízia SEN, resp. Video�túdio RIS, je aj
jedným zo spoluzakladate¾ov zdru�enia lokálnych
televíznych staníc pod názvom LoToS. (Zaklada-
júci èlenovia prijali v máji 1998 na svojom zasad-
nutí 15 lokálnych staníc, z toho 11 ako svojich
riadnych èlenov a 4 �podmieneène�, keï�e títo e�te
nie sú dr�ite¾mi licencií na televízne vysielanie.)

Hlohovské televízne vysielanie � HTV vysiela
pre mesto Hlohovec. Dr�ite¾om licencie je Mest-
ské kultúrne centrum a prevádzkovate¾om káblo-
vého rozvodu, v ktorom �túdio �íri svoj program,
je Kabel Plus Bratislava. Program mo�no charak-
terizova� ako informaèno-spravodajský. Videotex-
tové informácie vysielajú 17 hodín denne a 4 ho-
diny sú venované diskusným reláciám na rôzne
témy a reláciám o dianí v meste. Poèet pravidel-
ných divákov (v�etkých vekových kategórií) sa
pohybuje v rozpätí od 7 do 9 tisíc.

HTV spolupracuje s mestským èasopisom
�ivot Hlohovca, s ktorým ka�doroène poriadajú
anketu o sledovanosti, ktorá je pod¾a posledných
prieskumov 60�80-percentná.

Studio PLUS TV � SPTV Ve¾ký Meder � dr�i-
te¾om licencie je fyzická osoba Franti�ek Kováts,
ktorý je zároveò prevádzkovate¾om káblových roz-
vodov. �túdio vysiela od roku 1995 90 minút tý�-
denne, a to v�dy v utorok o 18.00 hod. v premié-
re. Repríza programu sa vysiela v�dy v ten istý
tý�deò v nede¾u o 13.00 hod. Programová sché-
ma a èasové rozlo�enie je nasledovné:
18.00�18.03 Zvuèka, úvod (moderátor, hlásate¾)

dvojjazyène
18.03�18.55 Od utorka do utorka � informaèno-

-spravodajský magazín
18.55�19.00 Reklama � Teleshopping
19.00�19.25 Hobby (Záhradkár, �port)
19.25�19.30 Záver, zvuèka

Poèet abonentov je 1 450. Poèet stálych divá-
kov nie je známy.

Vysielanie �túdia SPTV sme uviedli z dôvo-
dov, aby sme poukázali na význam lokálnych te-
levíznych �túdií, ktoré plnia svoju informaènú
funkciu aj pre oblasti so zmie�aným obyvate¾-
stvom.

Trenèiansky kraj
V Trenèianskom kraji pôsobí mno�stvo tele-

víznych �túdií. Vo väè�ine prípadov ide o obecné

vysielanie v jednotlivých obciach a men�ích mes-
teèkách. Najviac �túdií je sústredených v okrese
Prievidza.

Od roku 1992 pôsobí TV Prievidza, ktorá je
prvou lokálnou televíznou stanicou. Vysiela pro-
stredníctvom vlastného terestriálneho vysielaèa.
Táto televízna stanica je súkromným subjektom
a jej signál má dosah na mestá Prievidza a Bojni-
ce spolu s pri¾ahlými obcami, èo predstavuje
98 000 obyvate¾ov.

Ïal�ou známou televíznou stanicou je AVT
Prievidza, ktorá �íri program prostredníctvom
káblových rozvodov od roku 1996. Prevádzko-
vate¾om TKR je spoloènos� UBYFO, spol. s r.
o., Prievidza. Ide o komerèné digitálne vysiela-
nie 24 hodín denne, denne aktualizované v sluè-
kách v då�ke 35�60 minút. Programová skladba
je podobná iným televíznym �túdiám. Vo vysie-
laní sú diskusné príspevky na rôzne témy, sú�a-
�e a oznamy. Nechýba ani reklama, televízne
trhy práce a inzercia. V súlade so súèasným sve-
tovým trendom ponúka divákovi, ale i klientovi
okrem titulkovej podoby aj pohyblivé digitálne
video s mo�nos�ou pou�itia animácií, èítaného
textu, hudby a pod. Okrem výroby reklám,
príspevkov, rozhovorov a ich vysielania v Prie-
vidzi, Bojniciach, v Novákoch (tu vysiela prog-
ram prostredníctvom káblových rozvodov mesta
Nováky a diváci ho poznajú pod názvom Video-
noviny Nováky) a v Partizánskom ponúka spoloè-
nos� AVT, v. o. s., Prievidza aj výrobu videofil-
mov. Poèet domácností, ktoré mô�u sledova�
program tejto televízie, je cca 15 000. Spoloè-
nos� je dr�ite¾om licencie na prvé komerèné vy-
sielanie v káblovom rozvode v Slovenskej repub-
like.

Dr�ite¾om licencie Bánovského televízneho
vysielania (BTV) je Mestské kultúrne stredisko
v Bánovciach nad Bebravou. Program je �írený
v káblových rozvodoch spoloènosti Kabel Plus,
a. s., Bratislava a zabezpeèuje ho 10 pracovníkov,
z toho sú 3 externí. Vysiela 168 hodín tý�denne vi-
deotextové informácie a moderované relácie zo
�ivota mesta. Program je orientovaný na v�etky
vekové kategórie. Výrazná je spolupráca s miest-
nou tlaèou, a to pri výmene informácií.

Z celkového poètu 19 000 majite¾ov káblových
prípojok je poèet pravidelných divákov viac ako
80 %.

K men�ím televíznym �túdiám patrí Videoma-
gazín Handlová, ktorý pripravuje informaèno-
-spravodajský magazín mestskej samosprávy
v káblových rozvodoch mesta Handlová.

Mestské televízne �túdio Stará Turá vysiela
prostredníctvom káblových rozvodov spoloènosti
Kabel Plus, a. s., Bratislava cca 150 hodín tý�den-
ne. Ide o nonstop teletextové informácie, ktoré sú
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graficky spracované a podfarbené hudbou. Medzi
najsledovanej�ie rubriky patria Oznamy MsÚ, Eko
blok, Nenechajte si ujs� (pozvánky na kultúrne
a �portové podujatia väè�ieho významu v meste
a v okolí), ale aj rubriky venované reklame, in-
zercii a horoskopom.

Poèet abonentov, ktorí majú mo�nos� sledova�
miestne televízne vysielanie, je cca 2 200.

INFO kanál SBD � KTV Partizánske vysiela
168 hodín tý�denne v káblových rozvodoch Sta-
vebného bytového dru�stva v Partizánskom, kto-
ré je zároveò i dr�ite¾om licencie na vlastné televíz-
ne vysielanie. Aj tu ide o obrazové spravodajstvo
a textové informácie. Poèet prípojok TKR je 4 400
a poèet pravidelných divákov cca 3 000. Televíz-
ne �túdio intenzívne spolupracuje s miestnou tla-
èou.

Ïal�ie televízne �túdiá pôsobiace v kraji vy-
sielajú v káblových rozvodoch a poèet abonentov
sa pohybuje v rozpätí od 300 do 800, z èoho pra-
videlných divákov je asi 50 %. Väè�inou sú to krát-
ke polhodinové relácie zo �ivota obce.

Nitriansky kraj
Z televíznych �túdií, ktoré pôsobia v tomto

kraji, mô�eme menova� napr. Infokanál obce Se-
merovo, I�a, Gbelce, �itava, Tvrdo�ovce, Komja-
tice a pod. U� z ich názvov (Infokanál obce) vy-
plýva, �e ide o vysielanie v jednotlivých obciach
s ve¾mi nízkym poètom obyvate¾ov.

Okrem týchto malých televíznych �túdií v�ak
v kraji pôsobí aj väè�ie televízne �túdio, ktoré
vysiela na vysokej technickej a profesionálnej
úrovni � Mestská televízia Komárno. Dr�ite¾om
licencie je spoloènos� COM-MEDIA, spol. s r. o.,
Komárno, ktorá v rámci s. r. o. zdru�uje spolu
s mestskou televíziou aj redakciu Komáròanské
listy � Komáromi Lapok.

Vysiela� zaèali 28. novembra 1997 prostred-
níctvom káblových rozvodov spoloènosti Prome-
theus, spol. s r. o. Vysielajú 24 hodín denne a ich
program mô�e sledova� zatia¾ cca 3 000 majite¾ov
káblových prípojok. Poèet pravidelných divákov
(v�etkých vekových kategórií) predstavuje cca 60�
70 %.

Programová skladba vychádza z praktických
skúseností TV Prievidza. Táto programová sklad-
ba bola tie� overená pri realizácii televízneho vy-
sielania v Martine. �truktúra a charakteristika jed-
notlivých programov je teda v podstate zhodná
s obsahom súèasného vysielania TV Turiec
a z väè�ej èasti aj s obsahom vysielania TV Prie-
vidza.

�a�iskovou reláciou je Komáròanský magazín,
v ktorom dominujú spravodajsko-publicistické in-
formácie uplynulého tý�dòa v regióne. Súèas�ou
tejto relácie sú stále rubriky:

1. Kultúra � pozvánky na kultúrne podujatia,
profily regionálnych umelcov a postrehy z výstav
a iných podujatí.

2. Polícia � aktuálne informácie o záva�ných
kriminálnych èinoch a preventívne pôsobenie proti
kriminalite.

3. �port � postrehy, pozvánky, reportá�e
a spravodajstvo zo �portových podujatí.

Keï�e ide o typ záznamovej relácie, v premié-
re sa vysiela v slovenskom jazyku a v repríze v ja-
zyku maïarskom.

Ïal�ia je kontaktná relácia �túdio, v ktorej sa
diskutuje s pozvanými hos�ami na aktuálne regio-
nálne témy. Do diskusií mô�u vstupova� priamy-
mi otázkami aj diváci. Då�ka relácie je cca 120
minút, vysiela sa v slovenskom jazyku s tým, �e
ak divák po�iada o odpoveï v maïarskom jazy-
ku, táto odpoveï zaznie najprv v slovenèine a po-
tom v maïarskom preklade.

40-minútový blok informácií o dianí v regió-
ne, oznamy úradov a in�titúcií, kultúrne a spo-
loèenské pozvánky, spravodajstvo zo �portu a ob-
chodné ponuky priná�a Videotext. Obsahová
náplò sa aktualizuje denne v èase technickej pre-
stávky. Videotext je v premiére v slovenskom
a v preklade v maïarskom jazyku (striedané za
sebou).

Premiéra programu je v utorok a v piatok,
reprízy sa vysielajú ka�dý pracovný deò v tý�dni
od pondelka do piatku v stálych vysielacích èa-
soch. V sobotu a nede¾u �be�í� Videotext.

Spravodajstvo tvorí 22 % vysielacieho èasu,
publicistika 12 %, besedy a zábava 46 %, reklama
10 % a teleshopping 10 % vysielacieho èasu.

Väè�ina televíznych �túdií na Slovensku, a te-
da aj v západoslovenskom regióne, �íri program
prostredníctvom káblových rozvodov. Tie posky-
tujú viac mo�ností, preto�e okrem �írenia progra-
mov miestnych televíznych staníc �íria aj signál
satelitných a terestriálnych staníc (zásluhou káb-
lových rozvodov sa zvy�uje potenciálna sledova-
nos� TV Markíza) a prispievajú tie� k sledovanosti
èeských, maïarských a po¾ských televíznych sta-
níc. Práve tieto výhody pomáhajú zabezpeèova�
informaèné potreby v oblastiach a regiónoch so
zmie�aným obyvate¾stvom (men�inové skupiny
obèanov).

V súèasnosti na území Slovenskej republiky
je evidovaných 550 105 prípojok káblovej televí-
zie. Z tohto poètu je 320 690 v sledovaných �ty-
roch krajoch, èo predstavuje 58,29 %.

Okrem ponuky na satelitné programy a mno�-
stva informácií a slu�ieb je teda ve¾kým prínosom
káblového rozvodu to, �e umo�òuje �íri� i miestne
televízne a rozhlasové programy. To je dôle�ité naj-
mä pre rozvoj miest, obcí a regiónov. Mestá a re-
gióny sa stále viac osamostatòujú, ich politický,
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ekonomický, kultúrny a spoloèenský �ivot sa in-
tenzifikuje a tým sa rozvíjajú aj informaèné po-
treby obèanov.9

Takmer v�etky �túdiá zaèínali s vysielaním
textových správ, neraz s pou�itím poèítaèovej gra-
fiky. Neskôr �túdiá zaèali vysiela� vlastný prog-
ram, ktorý mal spoèiatku zvyèajne dvojtý�dennú
periodicitu. V súèasnosti sa tento èas skracuje na
tý�dennú. Postupne pribúdajú aj priame prenosy
významných udalostí v meste a v regióne.

Pre pôsobenie miestnej televízie sú dôle�ité
vz�ahy medzi televíznou stanicou a miestnou
samosprávou. Efektívne fungujúca samospráva nie
je myslite¾ná bez plynulého toku informácií me-
dzi samosprávou a obèanmi. Miestne televízne
vysielanie pôsobí ako významný prostriedok
umo�òujúci obèanom podie¾a� sa na rozhodovaní
o miestnych zále�itostiach.

Záujem obèanov o vysielanie je ve¾ký, zvlá��
vtedy, ak videonahrávky vyrobili samotní obèania.10

Záver

V súèasnosti v západoslovenskom regióne
pôsobí 12 rozhlasových staníc s rôznou organizaè-
nou, technickou, finanènou i programovou �truk-
túrou a rozsahom publika.

Oproti roku 1997 sa poèet rozhlasových sta-
níc zvý�il, ale na druhej strane poklesla ich poèú-
vanos�. Zo súkromných rozhlasových staníc je Fun
Radio síce naïalej najpoèúvanej�ím rádiom, ale
jeho náskok pred rádiami Twist a Koliba sa ne-
ustále zmen�uje. Z regionálnych rozhlasových sta-
níc sa dennou poèúvanos�ou najvýraznej�ie pre-
sadzuje FM Rádio DCA v Trenèianskom kraji,
Rádio Nitra v Nitrianskom a Rádio Forte v Trnav-
skom kraji. V�etky bratislavské nadregionálne súk-
romné rozhlasové stanice sú najpoèúvanej�ie
v Bratislavskom kraji. Informácie o postavení re-
gionálnych rozhlasových staníc na trhu naznaèu-
jú, �e vo svojich regiónoch majú silnú pozíciu.
Z prieskumov vyplýva, �e vo väè�ine krajov je re-
gionálna stanica aspoò na tretej prieèke poèúva-
nosti a �e tieto �èisto� regionálne stanice pomer-
ne úspe�ne (v hraniciach vlastných regiónov)
vzdorujú náporu celo�tátnych (S 1, Rock FM Rá-
dio) a nadregionálnych konkurentov.

Jednoznaèné geografické vymedzenie hraníc
pôsobenia sa vypláca a je dôle�ité pre úspe�ný roz-
voj regionálnych rozhlasových staníc aj celého
rozhlasového trhu. H¾adanie ïal�ích zdrojov reklam-
ných príjmov roz�irovaním vysielania na ïal�ie
regióny bez ich spravodajského zabezpeèenia a vä-
zieb na regionálnych zadávate¾ov reklamy nie je
cesta, ktorou by sa mali ubera� súkromné rozhla-
sové stanice. Je jasné, �e voèi stanici Rock FM sú
súkromné rozhlasové stanice v nerovnoprávnom
postavení. Sotva v�ak mo�no dosiahnu� rovnopráv-
ny stav postupným roz�irovaním licencií a pribe-
raním frekvencií. To dokazuje, �e kým sa nebudú
popri lokálnych a regionálnych licenciách pride-
¾ova� aj licencie na celo�tátne súkromné rozhlaso-
vé vysielanie, rovnos� podmienok na slovenskom
rozhlasovom trhu nebude. Dovtedy nebude mo�-
né hovori� o skutoènom duálnom systéme rozhla-
sového vysielania. Koncepcia ude¾ovania licencií
na rozhlasové vysielanie by mala obsahova� aj ich
rozli�ovanie na celoplo�né, regionálne a lokálne.

Sledovanie televízie zahàòa mno�stvo aspektov
a je podmienené poèetnými faktormi. Dnes u� sle-
dovanos� televízie nezávisí iba od vybavenosti do-
mácností televíznymi prijímaèmi a od zabezpeèe-
nia územia televíznym signálom. Ide tu napríklad
aj o mo�nos� vybavenosti domácností spoloènou
alebo individuálnou satelitnou anténou (teda mo�-
nos� prijíma� satelitné domáce a zahranièné satelit-
né stanice), od vybavenosti domácností prípojkou
káblovej televízie (mo�nos� sledova� preberané vy-
sielanie domácich a zahranièných terestriálnych
a satelitných staníc, ako aj vysielanie miestnej tele-
vízie) a v neposlednom rade aj mo�nos� prijíma�
terestriálne vysielanie domácich a zahranièných te-
levíznych staníc. Ïalej vybavenos� domácností po-
èítaèmi, prípojkami na internet a pod. Dôle�itú sku-
toènos� tu zohrávajú aj odli�né jazykové schopnosti
obyvate¾stva urèitých regiónov prijíma� zahranièné
televízne vysielanie. (Iná je situácia na juhu Slo-
venska vo vz�ahu k maïarskému, iná na západe
Slovenska k èeskému a iná na severe alebo výcho-
de Slovenska vo vz�ahu k po¾skému alebo ukrajin-
skému televíznemu vysielaniu.)11

PhDr. Dana Benkovièová,
NCMK, Bratislava

9 IVANTY�YN, R.: Televízne káblové siete na Slovensku. Otázky �urnalistiky, 1996, è. 1, s. 65�69.
10 IVANTY�YN, R.: Káblová televízia na Slovensku. Otázky �urnalistiky, 1993, è. 1, s. 35�39.
11 BREÈKA, S.: Médiá v regiónoch a regionálne médiá. Otázky �urnalistiky, 1997, è. 4, s. 321.
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REGIONÁLNE A LOKÁLNE TLAÈOVÉ MÉDIÁ
V ZÁPADOSLOVENSKOM REGIÓNE

Schválením zákona NR SR è. 221/1996 Z. z.
o územnom a správnom usporiadaní Slovenskej re-
publiky s úèinnos�ou dòa 26. júla 1996 vzniklo na
Slovensku 8 krajov a 79 okresov. Cie¾om výskumné-
ho projektu v roku 1998, ktorý realizovalo Národ-
né centrum mediálnej komunikácie, bolo nadviaza�
na výsledky úlohy Zmeny infra�truktúry médií na
regionálnej a lokálnej úrovni v podmienkach no-
vého územnosprávneho usporiadania Slovenska
hlb�ím skúmaním podmienok vydávania tlaèe v kra-
joch západoslovenského regiónu: Bratislavskom,
Trnavskom, Trenèianskom a Nitrianskom.

Hypoteticky, na základe výsledkov predchá-
dzajúceho výskumu1 (Breèka, Benkovièová, Tu-
�er), zaoberajúceho sa regionálnymi a lokálny-
mi médiami pod¾a jednotlivých krajov a okresov
Slovenska v�eobecne, vybral sa na analýzu Bra-
tislavský kraj celkove a hlavné mesto Bratislava,
v Trnavskom kraji krajské mesto Trnava a okresy
Senica a Dunajská Streda, v Trenèianskom kraji
krajské mesto Trenèín a okres Prievidza, v Nit-
rianskom kraji krajské mesto Nitra a okres Ko-
márno.

Z h¾adiska roz�írenosti regionálnej a lokálnej
periodickej tlaèe (na Slovensku 505 titulov) bol
výber pozoruhodný najmä v súvislosti s odli�ný-
mi podmienkami v jednotlivých krajoch. V celo-
slovenskom meradle v rámci krajov zaberajú poè-
tom periodík Trenèiansky (79) a Nitriansky kraj
(59) druhé a tretie miesto, Bratislavský (43) a Tr-
navský kraj (41) dve posledné miesta. Okrem toho
v Trnavskom a Nitrianskom kraji, ktoré majú zvý-
�ený poèet obyvate¾ov maïarskej národnosti (v Tr-
navskom kraji 24,3 %, v Nitrianskom 30,2 % po-
pulácie), bolo zaujímavé uspokojenie slovenskou
a maïarskou regionálnou a lokálnou tlaèou.

V poètoch a názvoch titulov sme sa opierali
o skutkovú faktografiu2 Adresára médií SR 1998,
ktorú vydalo Národné centrum mediálnej komu-
nikácie, ako aj o najnov�ie údaje, získané z prie-
be�ného upresòovania databázy3. Skôr, ne� bude-
me analyzova� jednotlivé kraje z mediálneho
h¾adiska, struène uvedieme ich základnú charak-
teristiku4, ktorá ovplyvòuje aj mediálny trh.

Bratislavský kraj
Bratislavský kraj má rozlohu 2 053 km2

a 618 290 obyvate¾ov (pod¾a M. Rajèáka,4 Trend,
22. januára 1997, s. 23A a 29. januára 1997, s. 27A).
Administratívne sa èlení na 8 okresov a z celkové-
ho poètu 88 sídiel sa v òom popri hlavnom meste
SR Bratislavy nachádza �es� miest. Osobitos�ou
hlavného mesta sú mestské èasti, zaradené do 5
okresov (Bratislava I: Staré Mesto; Bratislava II: Po-
dunajské Biskupice, Ru�inov, Vrakuòa; Bratisla-
va III: Nové Mesto, Raèa, Vajnory; Bratislava IV:
Devín, Devínska Nová Ves, Dúbravka, Karlova Ves,
Lamaè, Záhorská Bystrica; Bratislava V: Èunovo,
Jarovce, Petr�alka, Rusovce). Hoci v poète obyva-
te¾ov v rámci krajov Slovenska sa nachádza na pred-
poslednom a v rozlohe územia na poslednom mies-
te, je na èele v hustote obyvate¾ov na km2 (301 osôb).

Okresy tvoria Bratislava I�V, Malacky, Pe-
zinok a Senec. Vzdelanostnú úroveò obyvate-
¾ov kraja výrazne ovplyvòuje hlavné mesto, kde
takmer 55 % má maturitné a vysoko�kolské
vzdelanie (z toho takmer 22 % vysoko�kolské).
V ostatných mestách kraja má stredo�kolské
a vysoko�kolské vzdelanie priemerne 34 % oby-
vate¾ov.

Mestami sú (okrem metropoly Bratislavy) Ma-
lacky, Stupava, Pezinok, Modra, Svätý Jur a Senec.

Bratislavský kraj má priemyselný charakter,
prièom z ekonomicky aktívnych osôb je temer
70 % sústredených v Bratislave. Radí sa medzi re-
gióny s najvy��ou rôznorodos�ou a koncentráciou
priemyslu na Slovensku.

V tomto regióne si z h¾adiska mediálnej za-
bezpeèenosti v�ímame Bratislavský kraj celkove
a hlavné mesto Bratislavu.

Trnavský kraj
Trnavský kraj má rozlohu 4 148 km2 a 547 967

obyvate¾ov (pod¾a M. Rajèáka,4 Trend, 5. februára
1997, s. 25A). Administratívne sa èlení na 7 ok-
resov a z celkového poètu 249 obcí má 14 miest.

Okresy tvoria Dunajská Streda, Galanta, Hlo-
hovec, Pie��any, Senica, Skalica a Trnava. Poètom
obyvate¾ov je najmen�í v SR.

1 BREÈKA, S. � BENKOVIÈOVÁ, D. � TU�ER, A.: Regionálne a lokálne médiá na Slovensku. Brati-
slava, NCMK-N�Ú 1998. 90 s. + príl.

2 Adresár médií SR 1998. Bratislava, NCMK 1998. 488 s.
3 Dotazníky pre redakcie a vydavate¾stvá regionálnej a lokálnej tlaèe z NCMK-N�Ú 1998.
4 RAJÈÁK, M.: Základné sociálno-ekonomické charakteristiky nových krajov a okresov Slovenska. In:

Trend, 22. januára � 19. februára 1997.
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BRATISLAVA II

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 2 6 8 0 8
Náklad 0 14 000 37 900 51 900 0 51 900

Mestami sú Trnava, Dunajská Streda, �amo-
rín, Ve¾ký Meder, Galanta, Sereï, Hlohovec, Leo-
poldov, Pie��any, Vrbové, Senica, Skalica, Gbely
a Holíè.

Trnavský kraj patrí medzi najrozvinutej�ie prie-
myselno-po¾nohospodárske regióny Slovenska.
Analyzujeme v òom krajské mesto Trnavu a ok-
resy Senica a Dunajská Streda.

Trenèiansky kraj
Trenèiansky kraj má rozlohu 4 501 km2

a 609 828 obyvate¾ov (pod¾a M. Rajèáka,4 Trend,
19. februára 1997, s. 25A). Administratívne sa èle-
ní na 9 okresov a z celkového poètu 275 obcí sa
v òom nachádza 17 miest.

Okresy tvoria Trenèín, Bánovce nad Bebravou,
Ilava, Myjava, Nové Mesto nad Váhom, Partizán-
ske, Pova�ská Bystrica, Prievidza a Púchov.

Mestami sú Trenèín, Nem�ová, Trenèianske
Teplice, Bánovce nad Bebravou, Ilava, Dubnica nad
Váhom, Myjava, Brezová pod Bradlom, Nové Mesto
nad Váhom, Stará Turá, Partizánske, Pova�ská Bys-
trica, Prievidza, Bojnice, Handlová, Nováky, Púchov.

Trenèiansky kraj má priemyselno-po¾nohospo-
dársky charakter a analyzujeme krajské mesto
Trenèín a okres Prievidza.

Nitriansky kraj
Nitriansky kraj má rozlohu 6 364 km2

a 717 624 obyvate¾ov (pod¾a M. Rajèáka,4 Trend,
12. februára 1997, s. 22A). Administratívne sa èle-
ní na 7 okresov a 342 obcí, z ktorých 15 má �tatút
mesta. Je tretím naj¾udnatej�ím krajom Slovenska.
Má v�ak a� 33,6 % populácie len so základným
vzdelaním, èo je najvy��í podiel na Slovensku.

Okresy tvoria Nitra, Komárno, Levice, Nové
Zámky, �a¾a, Topo¾èany a Zlaté Moravce. Naj¾ud-
natej�í okres je Nitra s poètom obyvate¾ov 169 375
a najmenej obývaný okres je Zlaté Moravce so
42 142 obyvate¾mi.

Mestami sú Nitra, Vráble, Komárno, Hurba-
novo, Kolárovo, Levice, �ahy, Tlmaèe, �eliezov-
ce, Nové Zámky, �túrovo, �urany, �a¾a, Topo¾èa-
ny, Zlaté Moravce.

Nitriansky kraj má priemyselno-po¾nohospo-
dársky charakter, analyzujeme krajské mesto Nit-
ra a okres Komárno.

Mediálna analýza vybraných regiónov
(údaje k októbru 1998)

Legenda: V tabu¾kách o mediálnej roz�írenosti
regionálnej a lokálnej tlaèe v jednotlivých územ-
ných, resp. administratívnych celkoch pou�ívame
tieto skratky: R = regionálny, L = lokálny, PT =
podnikový, RLPT = kolónka na súèet predchádza-
júcich periodík, I = inzertný a posledná kolónka
znamená celkový poèet periodík spolu.

Bratislavský kraj a mesto Bratislava

Na území okresu Bratislava I vychádzal 1 re-
gionálny (krajský) denník pre Bratislavský kraj Hlas
¾udu � Hlas Bratislavského kraja (s odhadovým ná-
kladom autora �túdie 7 000 výtlaèkov) a 1 lokálny
denník Veèerník (s odhadovým nákladom autora
�túdie 12 000 výtlaèkov) � oba ako hlavièkové no-
viny Hlasu ¾udu vo vydavate¾stve H-PRESS, a. s.,
Bratislava. Ïalej to bol celomestský programový
mesaèník Kam v Bratislave (9 500) a pre okres
Bratislava I mesaèník Bratislavské noviny (25 000).
K podnikovým novinám vychádzajúcim na teritó-
riu tohto okresu patrili Dopravár (1 000), Ná� Du-
naj (2 800), Prúd (3 500 � odhad), Slovenské tele-
komunikácie (16 500), Zvesti Slovenskej pois�ovne
(4 200), �-Semafor (7 000). Vychádzali tu aj regio-
nálne inzertné noviny tý�denník City Expres
(210 000), mesaèníky ESO Bratislava (180 000)
a INFOTIP (240 000).

BRATISLAVA I

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 1 3 6 10 3 13
Náklad 7 000 46 500 35 000 88 500 630 000 718 500

V okrese Bratislava II vychádzali dva lokálne
mesaèníky: B-Vpress (4 000) pre mestské èasti
Podunajské Biskupice a Vrakuòa, a Ru�inovské
echo (10 000) pre mestskú èas� Ru�inov. Na úze-

mí tohto okresu vychádzalo 6 podnikových no-
vín, a to: Doprastav (3 000), Hydrostav (7 000),
Modrý plameò (8 000), Priemstav (2 400), Slo-
venská energetika (11 000) a Slovnaftár (6 500).
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BRATISLAVA III

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 2 1 3 0 3
Náklad 0 19 900 3 000 22 900 0 22 900

BRATISLAVA IV

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 3 2 5 1 6
Náklad 0 27 500 7 000 34 500 180 000 214 500

BRATISLAVA V

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 2 0 2 1 3
Náklad 0 45 350 0 45 350 42 000 87 350

Okres MALACKY

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 1 3 0 4 0 4
Náklad 2 000 3 500 0 5 500 0 5 550

V okrese Bratislava III vychádzali tri mesaè-
níky: dva lokálne Hlas Nového Mesta (18 500),

Vajnorský hlas (1 400) a 1 f iremný Novinky
(3 000).

V okrese Bratislava IV vychádzali tri lokál-
ne periodiká DEVínskonovoveský EXpres
(3 000), Dúbravské noviny (14 500) a vestník

Karlova Ves (10 000), dva firemné MOniTOR
(4 000) a Kino NEWS (3 000) a 1 inzertný Pres-
tí� (180 000).

V okrese Bratislava V vychádzal lokálny dvoj-
tý�denník Petr�alské noviny (45 000), sublokálny

cirkevný dvojmesaèník Petr�alský evanjelik (350)
a inzertný dvojtý�denník Elefant (42 000).

V okrese Malacky vychádzal regionálny dvoj-
mesaèník Na�e Záhorie (2 000), lokálny �tvr�roè-

ník Lábske noviny (500) a mesaèníky Malacký
hlas (1 500) a Stupavan (1 500).

V okrese Pezinok vychádzali lokálne mesaè-
níky Pezinèan (4 000), Pezinský podnikate¾ (500)
a Modranské zvesti (2 500) a sublokálny kultúr-

ny dvojmesaèník Vidieèan (350). Z inzertných to
boli Pezinsko (23 000) a Pezinský kuriér (3 000 �
odhad).

V okrese Senec vychádzalo 6 lokálnych pe-
riodík: mesaèník Senèan (2 500) a �tvr�roèníky
Bernolák (1 800), Ivanské noviny (1 600), Obec-
ný spravodaj (600), Spravodaj obce (900) a Spra-

vodajca obce Nová Dedinka (300). Boli tu tie� fi-
remné periodiká California Fitness News (11 000)
a Úspech v ma�tali (3 000), ako aj inzertné Se-
necko (17 000) a Senecký profil (4 000).

Okres PEZINOK

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 4 0 4 2 6
Náklad 0 7 350 0 7 350 26 000 33 350

Okres SENEC

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 0 6 2 8 2 10
Náklad 0 7 700 14 000 21 700 21 000 42 700
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Mesto TRENÈÍN

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 4 1 4 9 4 13
Náklad 21 000 1 600 12 700 35 300 94 200 129 500

Mesto TRNAVA

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 3 4 1 8 1 9
Náklad 24 000 16 100 1 600 41 700 45 000 86 700

Okres DUNAJSKÁ STREDA

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 1 3 0 4 1 5
Náklad 6 000 5 100 0 11 100 3 000 14 100

Krajské mesto Trnava a okresy Dunajská
Streda a Senica

Na území krajského mesta Trnava vychádzal
1 regionálny (krajský) denník pre Trnavský kraj
Hlas ¾udu � Hlas Trnavského kraja (s odhado-
vým nákladom autora �túdie 4 000 výtlaèkov)
ako hlavièkové noviny Hlasu ¾udu vo vydava-

te¾stve H-PRESS, a. s., Bratislava a dva regio-
nálne (krajské) tý�denníky TH extra (10 000)
a Trnavské noviny (10 000). Popri nich tu boli
lokálne periodiká Novinky z radnice (8 000),
Cíferpress (800), cirkevné Prameò (2 700)
a Srdce Tulipán v akcii (4 600), podnikový Spra-
vodaj TAZ (1 600) a inzertný dvojtý�denník
Trnavsko (45 000).

V okrese Dunajská Streda vychádzal regio-
nálny univerzálny tý�denník Csallóköz � �itný
ostrov (6 000) a tri lokálne periodiká Dunaszer-
dahelyi Hírnok � Dunajskostredský hlásnik

(3 000), Somorja és vidéke � �amorínske novi-
ny (900) a Gabèíkovský spravodaj (1 200). In-
zertným periodikom bol vo Ve¾kom Mederi Duna-
efekt (3 000).

V okrese Senica vychádzal regionálny uni-
verzálny tý�denník Záhorák (15 000) a dve lo-

Krajské mesto Trenèín a okres Prievidza

Na území krajského mesta Trenèín vychá-
dzal 1 regionálny (krajský) denník pre Trenèian-
sky kraj Hlas ¾udu � Hlas Trenèianskeho kraja
(s odhadovým nákladom autora �túdie 3 000 vý-
tlaèkov) ako hlavièkové noviny Hlasu ¾udu vo
vydavate¾stve H-PRESS, a. s., Bratislava, a tri
regionálne periodiká, z toho jeden univerzálny

krajský tý�denník Trenèianske noviny (14 000)
a dva regionálne mesaèníky Pova�ie (2 000)
a Kam za kultúrou (2 000). Ïalej tu bol sublo-
kálny �tvr�roèník Petrov zdar (1 600), �tyri podni-
kové Hlas kovákov (1 500), Úspech (6 200), Asis-
tent (4 000), Informaèný spravodajca (1 000) a �tyri
inzertné periodiká Pardon (5 000), ESO Trenèian-
sky región (55 000), Trenèiansky gratis (30 000)
a Elektronik inzert (4 200).

Okres SENICA

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 1 2 0 3 0 3
Náklad 15 000 9 000 0 24 000 0 24 000

kálne periodiká Zvesti (6 000) a Na�a Senica
(3 000).

V okrese Prievidza vychádzal univerzálny regio-
nálny tý�denník horného Ponitria Prieboj (5 200),
lokálny mesaèník Bojnické zvesti (250), dvojmesaè-
ník Pravnianske zvesti (500) a sublokálny cirkevný
mesaèník Bartolomej (1 600). Okres má zásluhou

energetických podnikov pomerne vysoký poèet pod-
nikových periodík Cigliansky baník (2 500), Hlas
baníka (2 550), Kahanec (2 700) a Novácky energe-
tik (1 000). Na území okresu vychádzali aj dva in-
zertné èasopisy Kontakt (5 000) a ATVE (6 000).
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Krajské mesto Nitra a okres Komárno

Na území krajského mesta Nitra vychádzal
1 regionálny (krajský) denník pre Nitriansky kraj
Hlas ¾udu � Hlas Nitrianskeho kraja (s odhado-
vým nákladom autora �túdie 4 000 výtlaèkov) ako
hlavièkové noviny Hlasu ¾udu vo vydavate¾stve
H-PRESS, a. s., Bratislava, a tri regionálne uni-
verzálne tý�denníky Nitrianske krajské noviny
(17 000), Nitriansky tý�denník (10 000) a Hlás-
nik plus (15 000). Ïalej tu bolo pä� lokálnych,

resp. sublokálnych periodík Jantárová cesta
(3 000), Nitra (1 700), Miestna kultúra (120),
Orientácia (1 000), �port a podnikanie v Nitre
(5 000) a tri podnikové Spravodaj OSBD Nitra
(15 000), Agroin�titút Nitra (2 000) a Únia press
(3 000). Nitra má silné ekonomické zázemie, èoho
odrazom je osem inzertných periodík ESO Juho-
západné Slovensko (100 000), Grátis extra
(50 000), Kontraktaèný spravodaj (20 000),
Nitriansko (39 000), Nitriansky gratis (30 000),
Nitriansky spravodaj (40 000), Ozvena (26 000),
Spravodaj Nitra (39 000).

Okres PRIEVIDZA

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 1 3 4 8 2 10
Náklad 5 200 2 350 8 750 16 300 11 000 27 300

V okrese Komárno vychádzali dva univerzál-
ne regionálne tý�denníky: maïarský Dunatáj
(8 000) a dvojjazyèný slovensko-maïarský Ko-
máròanské listy � Komáromi lapok (3 000). Ok-
rem nich tu bol sublokálny dvojjazyèný mesaèník

Kuliszák � Kulisy (2 000), podnikový dvojjazyè-
ný dvojtý�denník Lodiar � Hajóépítõ (3 500) a pä�
inzertných periodík Contact info (15 000), Gratis
(35 000), Komáròanský gratis (20 000), Profil
(10 000) a Prospect (10 000).

Mesto NITRA

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 4 5 3 12 8 20
Náklad 45 000 10 800 20 000 75 800 344 000 419 800

Základné údaje o vybraných
regionálnych periodikách
(údaje k októbru 1998)

Bratislavský kraj

HLAS Bratislavského kraja (pod¾a Adresára
médií SR 1999 Hlas ¾udu)5

Denník s univerzálnym zameraním, s podtitulom
Prvý slovenský farebný denník, bol hlavièkovými
novinami vydavate¾stva H-Press (pod¾a Adresára
médií SR 1999 podtitul Denník západoslovenského
regiónu, vydavate¾stvo MABEX, náklad 7 500 vý-
tlaèkov). Popri v�eobecných sa dôraz kládol na prí-

spevky z bratislavského regiónu. Vy�e polovice ma-
teriálov bolo spoloèných (mutácie) aj pre ïal�ie hla-
vièkové denníky spomínaného vydavate¾stva (najmä
príloh pod¾a jednotlivých dní). Preva�ovali spravo-
dajské texty.

Veèerník
Prvý slovenský farebný denník lokálneho za-

merania pre hlavné mesto Slovenska Bratislavu
s podtitulom Najèítanej�ie bratislavské noviny. Boli
to hlavièkové noviny vydavate¾stva H-Press (pod¾a
Adresára médií SR 1999 vydáva MABEX, náklad
5 500 výtlaèkov). Preva�ovalo spravodajstvo nad
publicistikou, prièom texty boli pomerne dlhé.

Okres KOMÁRNO

R L PT RLPT I Spolu
Poèet 2 1 1 4 5 9
Náklad 11 000 2 000 3 500 16 500 90 000 106 500

5 Adresár médií SR 1999. Bratislava, NCMK 1999. 568 s. Hlas ¾udu � Hlas Bratislavského, Trnavského,
Trenèianskeho a Nitrianskeho kraja sfúzovali do Hlasu ¾udu pre celý západoslovenský región.
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Trnavský kraj

HLAS Trnavského kraja (pod¾a Adresára
médií SR 1999 Hlas ¾udu)5

Denník s univerzálnym zameraním, s pod-
titulom Prvý slovenský farebný denník, bol hla-
vièkovými novinami vydavate¾stva H-Press (pod-
¾a Adresára médií SR 1999 podtitul Denník
západoslovenského regiónu, vydavate¾stvo MA-
BEX, náklad 7 500 výtlaèkov). Popri v�eobec-
ných sa dôraz kládol na príspevky z trnavského
regiónu. Vy�e polovice materiálov bolo spoloè-
ných (mutácie) aj pre ïal�ie hlavièkové denníky
spomínaného vydavate¾stva (najmä príloh pod-
¾a jednotlivých dní). Preva�ovali spravodajské
texty.

TH extra
S podtitulom Nezávislý tý�denník obèanov

Trnavského kraja (pod¾a Adresára médií SR
1999 podtitul Tý�denník obèanov trnavského
regiónu) v rozsahu 16�24 strán bol spravodaj-
sko-publicistickým periodikom s univerzálnym
zameraním. V spravodajstve preva�ovali roz�í-
rené správy a referáty, v publicistike analýzy.
Mal prílohy TH extra �port, Auto-moto a i. For-
mát 315 x 430 cm. Náklad periodika 10 000�
12 000 výtlaèkov.

Trnavské noviny
Univerzálne regionálne spravodajsko-publicis-

tické periodikum s podtitulom Regionálny tý�den-
ník. Mal vyvá�enú �ánrovú i obsahovú �truktúru
na 24�48 stranách formátu 210 x 297 mm. Ná-
klad 10 000 výtlaèkov (pod¾a Adresára médií SR
1999 náklad 12 000 výtlaèkov).

Csallóköz � �itný ostrov
Maïarsko-slovenské regionálne noviny s pod-

titulom Regionálny tý�denník (pod¾a Adresára
médií SR 1999 podtitul Maïarsko-slovenský re-
gionálny tý�denník) s univerzálnym zameraním na
12�24 stranách. Vychádzali na 16 stranách formátu
270 x 400 mm, obsah stváròovaný spravodajsko-
-publicisticky. Náklad periodika 6 000 výtlaèkov
(pod¾a Adresára médií SR 1999 náklad 7 000 vý-
tlaèkov).

Záhorák
Spravodajsko-publicistické nadregionálne pe-

riodikum s podtitulom Regionálny tý�denník na
8�12 stranách a s univerzálnym zameraním, za-
sahujúcim i do Bratislavského a Trenèianskeho
kraja. V obsahu prevaha ú�itkových informácií
a pomerne vysoké percento aj nenovinárskych tex-
tov. Formát 280 x 360 mm (pod¾a Adresára médií
1999 formát 297 x 420 mm). Náklad 15 000 vý-
tlaèkov.

Trenèiansky kraj

HLAS Trenèianskeho kraja (pod¾a Adresára
médií SR 1999 Hlas ¾udu)5

Denník s univerzálnym zameraním, s podti-
tulom Prvý slovenský farebný denník, bol hla-
vièkovými novinami vydavate¾stva H-Press (po-
d¾a Adresára médií SR 1999 podtitul Denník
západoslovenského regiónu, vydavate¾stvo
MABEX, náklad 7 500 výtlaèkov). Popri v�eobec-
ných sa dôraz kládol na príspevky z trenèianskeho
regiónu. Vy�e polovice materiálov bolo spoloèných
(mutácie) aj pre ïal�ie hlavièkové denníky spomí-
naného vydavate¾stva (najmä príloh pod¾a jednotli-
vých dní). Preva�ovali spravodajské texty.

Trenèianske noviny
Univerzálne periodikum s podtitulom Nezá-

vislý krajský tý�denník v rozsahu 10�24 strán
s prevahou spravodajských príspevkov. Domino-
vali roz�írené správy a rozhovory. Periodikum
bohaté na fotografie, vyvá�ená grafická úprava.
Formát 297 x 420 mm. Náklad periodika 14 000
výtlaèkov (pod¾a Adresára médií SR 1999 náklad
13 000 výtlaèkov).

Prieboj
Univerzálny regionálny tý�denník s podtitulom

Noviny obèanov horného Ponitria v rozsahu 24
strán so spravodajskými a publicistickými príspev-
kami s vyvá�enou grafickou úpravou. Formát 225
x 305 mm. Náklad periodika 5 300 výtlaèkov (pod-
¾a Adresára médií SR 1999 náklad 5 200�6 000
výtlaèkov).

Nitriansky kraj

HLAS Nitrianskeho kraja (pod¾a Adresára
médií SR 1999 Hlas ¾udu)5

Denník s univerzálnym zameraním, s podti-
tulom Prvý slovenský farebný denník, bol hla-
vièkovými novinami vydavate¾stva H-Press (po-
d¾a Adresára médií SR 1999 podtitul Denník
západoslovenského regiónu, vydavate¾stvo MA-
BEX, náklad 7 500 výtlaèkov). Popri v�eobec-
ných sa dôraz kládol na príspevky z nitrianske-
ho regiónu. Vy�e polovice materiálov bolo
spoloèných (mutácie) aj pre ïal�ie hlavièkové
denníky spomínaného vydavate¾stva (najmä prí-
loh pod¾a jednotlivých dní). Preva�ovali spravo-
dajské texty.

Nitrianske (oblastné) noviny (pod¾a Adresára
médií SR 1998 Nitrianske noviny
s podtitulom Krajské)
Regionálne noviny s podtitulom Oblastné s uni-

verzálnym zameraním a s prílohou Nitriansky �port.
Vychádzali tý�denne na 16 stranách s hlavièkový-
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mi prílohami �aliansky tý�denník (náklad 2 000
výtlaèkov) a Vrábe¾ské noviny (náklad 2 000 vý-
tlaèkov). Obsah stváròovaný spravodajsko-publicis-
ticky, s prevahou spravodajských príspevkov s dy-
namickou grafickou úpravou. Formát 270 x 400
mm. Náklad periodika 17 000 výtlaèkov (pod¾a
Adresára médií SR 1998 náklad 15 000 výtlaèkov).

Krajský Hlásnik (pod¾a Adresára médií SR
1998 Hlásnik plus)
Univerzálny nadregionálny tý�denník krajského

charakteru pre okresy Nitra, Levice, Nové Zámky,
Topo¾èany, �a¾a a Zlaté Moravce s prílohou Krajský
�port. Vychádzal na 16 + 16 stranách (Hlásnik +
�port). Spravodajsko-publicistické hlavièkové novi-
ny s prevahou dlh�ích novinárskych i nenovinár-
skych textov. Formát 315 x 430 mm. Náklad 14 000
výtlaèkov. (Pod¾a Adresára médií SR 1998 Hlásnik
plus s hlavièkovými novinami Nitriansky Hlásnik
plus, Novozámocký Hlásnik plus, Levický Hlásnik
plus, Topo¾èiansky Hlásnik plus, náklad 10 000 vý-
tlaèkov; pod¾a Adresára médií SR 1999 Krajský Hlás-

nik s podtitulom Krajské noviny o ¾uïoch z okre-
sov Nitra, Levice, Nové Zámky, �a¾a, Zlaté Morav-
ce, Topo¾èany, Komárno, náklad 12 000 výtlaèkov).

Dunatáj
Regionálny tý�denník v maïarskom jazyku

s univerzálnym zameraním na 8�12 stranách formá-
tu 210 x 297 mm. Náklad periodika 8 000 výtlaèkov
(pod¾a Adresára médií SR 1999 náklad 7 000
výtlaèkov).

Komáròanské listy � Komáromi Lapok
Slovensko-maïarské regionálne noviny s pod-

titulom Obèiansky tý�denník, s univerzálnym za-
meraním na 20 stranách formátu 210 x 297 mm.
Obsah stváròovaný spravodajsko-publicisticky. Ná-
klad periodika 3 000 výtlaèkov (pod¾a Adresára
médií 1999 náklad 5 000 výtlaèkov).

Nitriansky tý�denník6

Prof. PhDr. Andrej Tu�er, CSc.,
Katedra �urnalistiky FiF UK, Bratislava

6 Pod¾a Adresára médií 1999 vychádza ïal�ie univerzálne regionálne periodikum Nitriansky tý�denník
s podtitulom Tý�denník obyvate¾ov okresov Nitra, Zlaté Moravce a �a¾a, formát 210 x 297 mm,
náklad 12 500�15 000 výtlaèkov.

FILMOVÁ DISTRIBUCE A NÁV�TÌVNOST KIN
V ÈESKÉ REPUBLICE PO ROCE 1989

Pøíspìvek navazuje na materiál týkající se distribuce filmù ve Slovenské republice (viz Otázky �urnalis-
tiky,1998, è. 4). Výbìrem pøíslu�ných statistických údajù chce pøedev�ím umo�nit srovnání vývoje v obou
republikách.

Vývoj f ilmové distribuce po roce 1989 je
v Èeské republice velice obdobný tendencím na
Slovensku. To vyplývá mimo obecných souvislostí
pøedev�ím z témìø identické organizace distribu-
ce filmù existující do té doby a z trendù uplatòo-
vaných ve filmové distribuci prakticky ve v�ech
tzv. socialistických zemích. Poèínaje rokem 1990
pak mimo podstatných zmìn v organizaci distri-
buce dochází v obou zemích souèasnì k podstat-
nému úbytku náv�tìvníkù kin. To soubì�nì èi s ur-
èitým odstupem vede rovnì� k poklesu v�ech
dal�ích distribuèních ukazatelù, konkrétnì pøedev-
�ím poètu pøedstavení a také kin.

Podívejme se nyní struènì na stav v Èeské
republice na konci osmdesátých let. V Èechách
a na Moravì je udr�ována stále pøedimenzovaná
sí� kin, která je èásteènì podmínìná historicky.
Kin prakticky neubývá a v druhé polovinì toho-

to desetiletí se jejich poèet pohybuje mírnì nad
dvìma tisíci. Pokud se jedná o dal�í ukazatele na-
bídky, s ohledem na zájem divákù mírnì klesá
poèet pøedstavení a jen o málo rychleji poèet
nabízených míst. Nemìní se podstatnì ani vyu-
�ití kin dané procentem obsazených míst, které
se pohybuje kolem necelé jedné tøetiny (31,0 %).
Z hlediska obsahové stránky nabídky se roz�iøu-
je pestrost repertoáru a více se objevují nejenom
významné, ale hlavnì atraktivní filmy ze západ-
ních zemí. I pøes trvalý mírný pokles se udr�uje
na pomìrnì vysoké úrovni náv�tìvnost kin. Do
kin stále pøichází více ne� padesát milionù divá-
kù za rok, v roce 1989 konkrétnì 51,5 milionù
náv�tìvníkù, co� v pøepoètu na obyvatele pøed-
stavuje témìø pìt náv�tìv v roce. To je dvojná-
sobnì a� dokonce trojnásobnì více ne� ve vìt�i-
nì vyspìlých zemí.
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Pøevratné zmìny, ke kterým dochází v celé
spoleènosti v listopadu roku 1989, se hned v ná-
sledujícím roce výraznì projevují na poètu náv-
�tìvníkù kin, který rapidnì klesá. Úbytek je pøed-
stavován 15 miliony divákù, co� procentnì
znamená sní�ení o témìø jednu tøetinu (29,3 %).
Mimo �ir�ích souvislostí, jako jsou pøedev�ím vý-
raznì se roz�iøující mo�nosti vyplòování volného
èasu do té doby nerealizovanými aktivitami, zde
pùsobí také markantní roz�íøení moderních audio-
vizuálních prostøedkù v domácnostech. Jmenovat
mù�eme napø. video, satelitní televizní vysílání
a také podstatnì se mìnící programy televize vèet-
nì pozdìj�ího vzniku komerèní televizní stanice.
Jen na okraj poznamenejme, �e �okový charakter
v�ech zmìn probíhajících ve spoleènosti se obdob-
nì projevil i v poklesu zájmu o øadu dal�ích kul-
turních zaøízení jako napø. divadla, galerie èi kni-
hovny. Pokles poètu náv�tìvníkù kin se zmíròuje
v roce 1991 a to pøedev�ím jako dùsledek èinnos-
ti øady nových distribuèních spoleèností fungují-
cích èistì na komerèním základì. Ty dová�ejí
a uvádìjí atraktivní filmy, celosvìtové �hity� od
nejznámìj�ích, pøedev�ím amerických producen-
tù. V dùsledku toho se dokonce v roce 1992 po-
èet divákù mírnì zvý�il oproti pøedcházejícímu
roku a to na 31 milionù náv�tìvníkù. Útìk divákù
z kin se v�ak nedá ji� zastavit a v dal�ích dvou
letech nadále pokraèuje. V roce 1994, co� je mimo
jiné také rok zahájení vysílání komerèní televize
Nova, nav�tíví pøedstavení v kinech u� jen nece-
lých 13 milionù divákù a v roce následujícím do-
sahuje náv�tìvnost zhruba dne�ního poètu, tedy
ménì ne� deseti milionù. Na úrovni mezi 9 a� 10
miliony se pak poèet náv�tìvníkù kin pohybuje a�
do souèasné doby. Náv�tìvnost se tak oproti roku
1989 sní�ila na témìø jednu �estinu, tedy více ne�
pìtkrát. V pøepoètu na obyvatele nepøedstavuje ani
jednu náv�tìvu za rok.

Citelný pokles zájmu o náv�tìvu kin se mu-
sel projevit i na dal�ích distribuèních ukazatelích.
Dochází pøedev�ím ke sni�ování poètu pøedsta-

vení a postupnì s výrazným poklesem v roce
1991 jsou také zavírána a ru�ena kina. Soubìh
nìkolika podstatných faktorù jako pokles zájmu,
nástup tr�ního hospodaøení a mnohdy i následek
restituce vedl k tomu, �e v letech 1994 a 1995
se poèet kin sni�uje na zhruba 1 200 objektù.
V souèasné dobì jich je mírnì nad jedním tisí-
cem, co� je asi polovina stavu v roce 1989. Ten-
to údaj pøitom pøedstavuje úhrn v�ech kin vèetnì
letních a putovních. Samotných stálých kin, kte-
ré tvoøí pøirozenì nejvìt�í èást, bylo v roce 1997
ji� jen 750. Pøitom v posledních tøech letech se
jejich poèet sni�oval o pøibli�nì sto zaøízení v ro-
ce. Budoucnost pøitom nevyhlí�í nijak rù�ovì.
V øadì míst, hlavnì v men�ích mìstech do dese-
ti tisíc obyvatel jsou kina víceménì umìle udr-
�ována pøi �ivotì mìstskými úøady, èasto jako
jediné kulturní zaøízení ve mìstì.

Zabývejme se nyní podrobnìji programovou
nabídkou kin. Zatímco v roce 1990 je�tì v pod-
statì pøeva�uje dramaturgické pojetí tehdej�í Ús-
tøední pùjèovny filmù, v následujících letech za-
hajuje èinnost øada soukromých distribuèních
spoleèností, které pùsobí jednoznaènì na tr�ním
základì. To vede k tomu, �e ji� v roce 1991 do-
chází k výrazné zmìnì struktury uvádìných fil-
mù a pøeva�ující produkcí se stává americký film.
V roce 1991 pøedstavuje dvì pìtiny v�ech novì
uvádìných filmù, dal�í dvì pìtiny prezentují fil-
my v�ech ostatních zemí a jednou pìtinou se podí-
lí èeský film, který uvádí v tomto roce je�tì ce-
lou øadu filmù døíve nepromítaných. V dal�ích
letech americký film zcela jednoznaènì zatlaèuje
do pozadí v�echny ostatní filmové výrobce. V ro-
ce 1992 dosahuje jeho podíl plných tøí ètvrtin na
uvádìných premiérách a obdobnì je tomu
i ve v�ech následujících letech, kdy se pak podíl
amerických filmù ustaluje na pøibli�nì dvou tøeti-
nách. Poèínaje rokem 1992 poèet uvedených ame-
rických filmù, mimo roku 1995, v�dy pøevy�uje
hranici sta. Krok s ním, ale jenom èásteènì, dr�í
pouze domácí èeský film. Z poèáteèního pomìr-

Tabulka 1
Základní ukazatele filmové distribuce v Èeské republice v letech 1989�1998

1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997 1998
poèet kin 2 025 1 899 1 546 1 449 1 376 1 265 1 213 1 091 1 019 .*
poèet pøedstavení 540 592 494 480 362 614 353 295 301 554 248 967 187 369 172 570 168 009 163 796
poèet premiér 210 251 159 145 165 154 136 171 176 150
náv�tìvníci (tis.) 51 453 36 361 29 898 31 239 21 898 12 870 9 253 8 999 9 815 9 247
objem tr�eb (tis.) 354 404 286 213 323 187 430 163 432 905 302 851 254 206 309 504 436 961 508 897
prùmìrné vstupné (Kè) 6,9 7,9 10,8 13,8 19,8 23,5 27,5 34,4 44,5 55,0
Pramen: Statistické roèenky ÈSSR. Filmové roèenky
∗ údaj není k dispozíci
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Tabulka 2
Struktura filmových premiér v letech 1989�1997 dle zemì pùvodu

Zemì 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997

Austrálie 2 1 1 2 1 2 4
Belgie 1 1
Brazílie 1 1
Bulharsko 4 2 1
Èína 5 4 2 1
ÈR 45 71 31 8 13 19 25 24 26
Dánsko 1 1
Finsko 1 2
Francie 10 14 16 12 5 3 9 11 8
Hongkong 2 2 1 1
Island 1 1
Itálie 6 10 8 3 9 4 3 6 1
Irsko 1 1
Japonsko 4 2
Jugoslávie 6 2 2 1 1
Kanada 2 1 3 1 3 1 1
KLDR 1 2
Kuba 1 2 1
Maïarsko 8 6 1
Nìmecko* 13 12 8 1 3 3 3 1
Nizozemsko 1 1 2
Polsko 11 12 4 1 1
Rumunsko 5 2
Rusko (SSSR) 35 22 1 2
Øecko 1 1
Slovensko 10 10 2 2 1 1
�panìlsko 6 4 4 1 1
�védsko 1 1
USA 24 32 70 112 119 113 82 103 116
Velká Británie 3 2 2 5 8 6 6 12 7
Vietnam 4 1
Ostatní 2 3 2 3 1 4 2
Pásma, dokumenty** 29
Celkem 210 251 159 145 165 154 136 171 176

* v letech 1989 a 1990 úhrn za oba nìmecké státy (NDR, SRN)
** údaj uvádìn pouze za tento rok z dùvodù vazby na oficiálnì uvádìný celkový poèet filmù

Pramen: Filmové roèenky. Databáze Unie filmových distributorù
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nì nízkého podílu okolo jedné dvacetiny na v�ech
premiérách dosahuje èeský film v letech 1996
a 1997 a� témìø jedné �estiny. Co do své váhy je
pak na tøetím místì uvádìn v èeských kinech tra-
diènì francouzský film, i kdy� jeho podíl pøed-
stavuje pouhou jednu �estnáctinu v�ech uvedených
filmù. Filmy dal�ích zemí mimo snad Velké Britá-
nie jsou z hlediska jejich významu témìø zanedba-
telné, pøipadá na nì jen o nìco více ne� jedna de-
setina v�ech novì uvádìných filmù v roce. Ruský
èi sovìtský film, který se je�tì koncem osmdesá-
tých let øadil na tøetí místo v poètu uvádìných
nových filmù, se v kinech prakticky neobjevuje.
V roce 1997 byly uvedeny dva ruské filmy, které
z hlediska zájmu divákù obsadily pozici a� za pa-
desátým místem v øebøíèku náv�tìvnosti. Posuzu-
jeme-li situaci programu kin v �ir�ích, mo�no øíci
v historických souvislostech, podobná situace byla
i v dobì první republiky. Tehdy rovnì� pøeva�o-
val v èeských kinech americký film. Jeho domi-
nance v�ak nebyla tak výrazná, nebo� jeho podíl
v tøicátých letech mírnì pøekraèoval dvì pìtiny.
Mimo èeský film hrál v té dobì významnou roli
toti� je�tì film nìmecký, zásobující kina asi ètvr-
tinou v�ech uvádìných filmù.

Na rozdíl od èeské produkce na Slovensku, kde
si èeský film témìø paradoxnì udr�el druhé místo
co do poètu uvádìných filmù, hned za filmem ame-
rickým, má slovenský film v èeské distribuci mi-
nimální význam. Konkrétnì se v dobì od roku
1993 do 1997, tedy za ètyøi roky, jedná o uvedení
jen ètyø slovenských filmù (dal�í filmy byly ko-
produkèní). Tento poèet je pøitom zcela jednoznaè-
nì podmínìn nikoliv nezájmem o slovenský film,
ale mizivou slovenskou produkcí.

Dominantní pozici amerických filmù na plát-
nech èeských kin, oproti Slovensku v�ak pozitiv-
nì naru�ovanou filmy domácími, dokládá i pøe-
hled ukazující obsazení prvních deseti míst

nejnav�tìvovanìj�ích filmù v jednotlivých letech.
Na americký film zde pøipadá v�dy nejvíce zaují-
maných míst, ve dvou letech dokonce devìt. Do-
mácí film v�ak úspì�nì obsazuje dal�í pozice
i kdy�, mimo Èerných baronù a pøedev�ím ko-
produkèního filmu Kolja, to nejsou první pøíèky.
Úspì�ný byl èeský film v soupeøení s americkým
pøedev�ím pøed rokem 1995, kdy bodovaly mj.
filmy Kamarád do de�tì, Konec básníkù v Èe-
chách, Nahota na prodej, Dìdictví aneb Kurvaho-
�igutntag, �akalí léta a Nesmrtelná teta. V roce
1997 to pak byly mimo prvního Kolji konkrétnì
je�tì ve druhé polovinì desítky filmy Bájeèná léta
pro psa, Byl jednou jeden polda a pohádka Lot-
rando a Zubejda. V loòském roce kraloval opìt
americký film, a to tak jako v øadì jiných zemích
napø. v Nìmecku i na Slovensku �velehitem� Ti-
tanic. Jediným èeským filmem v deseti nejúspì�-
nìj�ích byl Èas sluhù, který v�ak obsadil a� místo
deváté. Jen na dokreslení situace si v pøípadì Ti-
tanicu doplòme, �e jedním milionem a 50 tisíci
náv�tìvníky byla potøetí od vzniku samostatné
Èeské republiky pøekroèena milionová hranice
náv�tìvnosti (v roce 1992 to byly èeský film Èer-
ní baroni a americký Sám doma). Film pøitom vi-
dìla více ne� devítina (11,5 %) z celoroèního poè-
tu filmových divákù na 150 uvedených filmech
v tomto roce. Pokud se jedná o samotné poøadí
prvních filmù, byla první dvì místa obsazena
v obou republikách shodnì, tedy Titanicem a Ar-
mageddonem. V pøípadì tøetího a ètvrtého poøa-
dí si filmy Godzilla a Sedm let v Tibetu pouze
místa pøehodila.

Po èásti vìnované otázkám programové nabíd-
ky se mù�eme nakonec vrátit je�tì k distribuèním
ukazatelùm. Trend jejich vývoje ukazuje v obou
zemích na velkou podobnost. Trvale klesá poèet
kin, kterých je v Èeské republice oproti roku 1989
zhruba polovina. Srovnání indexù ukazuje, �e

Tabulka 3
Struktura premiérových filmù v letech 1989�1997 (v %)

Zemì 1989 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
ÈR 21,4 28,3 19,5 5,5 7,9 12,3 18,4 14,1 14,8
Francie 4,8 5,6 10,1 8,3 3,0 2,0 6,6 6,4 4,5
Itálie 2,9 4,0 1,3 2,1 5,5 2,6 2,2 3,5 0,6
Rusko (SSSR) 11,4 8,8 - - - - 0,7 - 1,1
Slovensko 4,8 4,0 1,3 - 1,2 0,6 0,6 - -
USA 16,7 12,7 4,0 77,3 72,1 73,4 60,3 60,2 65,9
Velká Británie 1,4 0,8 5,0 3,4 4,8 3,9 4,4 7,0 4,0
Ostatní zemì 36,6 35,8 18,8 3,4 5,5 5,2 6,8 8,8 9,1
Úhrn 100 100 100 100 100 100 100 100 100
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o zhruba deset bodù byl úbytek kin v letech
1992�1997 vìt�í na Slovensku, co� v�ak padá na
vrub nejspí�e poèáteènímu pomalému poklesu
v Èeské republice. Obdobnì je tomu i v pøípadì
pøedstavení. Jejich poèet se sní�il v obou zemích
zhruba na jednu tøetinu, pøièem� naopak vìt�í po-
kles lze zaznamenat v Èechách a na Moravì. Ne-
jinak je to i u náv�tìvnosti, která zaznamenala ne-
jhlub�í pokles. Ta se sní�ila v obou zemích na
dne�ní zhruba jednu pìtinu celkového poètu divá-
kù v roce 1989. V Èeské republice se pohybuje
ji� ètvrtým rokem, s mírným kolísáním nad devíti
miliony osob, co� pøedstavuje o nìco více ne�
dvojnásobek náv�tìvnosti na Slovensku. O jak
radikální sní�ení v prùbìhu osmi let se jedná, uka-
zují konkrétní pøesná èísla. V roce 1989 nav�tívi-
lo filmová pøedstavení celkem 51 453 tisíc divá-
kù, zatímco v roce 1998 pouze 9 242 tisíc, tedy
jen 17,9 % náv�tìvníkù roku 1989. Zajímavým
statistickým údajem je prùmìrný poèet náv�tìvní-
kù na jedno uskuteènìné filmové pøedstavení. I zde
do�lo v obou zemích k poklesu, a to témìø na po-
lovinu. Souèasný stav prezentuje v Èeské repub-
lice prùmìrnou náv�tìvu 57 divákù, kde�to ve Slo-
venské republice je o skoro deset osob vy��í, jedná
se o prùmìr 65 náv�tìvníkù. Statistický prùmìr
v�ak ze své konstrukce logicky zkresluje reálnou
situaci. Faktem toti� je, �e poèet náv�tìvníkù ve
standardním èeském kinì mimo velká mìsta se po-
hybuje bì�nì kolem 15 a� 20 osob. Døíve pou�í-
vaný ukazatel vyu�ití kapacity kina pak v tomto
pøípadì nedosahuje ani 10 %. Odli�ný vývoj lze
zaznamenat pouze u tr�eb. Ty pøitom oproti jejich
stagnaci na Slovensku v Èechách a na Moravì
v posledním období vzrùstají. Zatímco v prvních
letech desetiletí se projevil na jejich poklesu vý-
razný úbytek náv�tìvníkù, od roku 1996 v pod-
statì stagnující náv�tìvnost pøi progresivnì se zvy-

�ujícím vstupném znamená jejich vzrùst a� na více
ne� pùl miliardy korun v roce 1998. To z prùmìr-
ných osmi korun v roce 1990, èi chcete-li z nece-
lých sedmi korun o rok døív, vzrostlo a� na dne�-
ních prùmìrných 55 korun. Pøitom je skuteèností,
�e po dvakráte se cena vstupenky zvý�ila za rok
o zhruba deset korun. Je�tì v roce 1996 toti� je-
den lístek na filmové pøedstavení stál v prùmìru
jen 34 korun. Srovnání se Slovenskou republikou
(v obou zemích národní mìna) pøitom ukazuje, �e
v Èechách vydá filmový divák za náv�tìvu kina
o pøibli�nì osm korun více, a to pøesto, �e i na
Slovensku vstupné rok od roku znatelnì vzrùstá.
Jak dlouho bude mo�né touto formou øe�it dosa-
hování vy��ích tr�eb, a tedy i zisku, je ale proble-
matické. Pou�ijeme-li známého pøísloví, mù�eme
øíci, �e distributoøi si toti� sami sobì kopají jámu,
do které døíve nebo pozdìji spadnou. Tímto krát-
kozrakým zpùsobem podstatnì omezují poèet po-
tencionálních divákù, kteøí budou nejenom chtít,
ale také moci si za toto vstupné náv�tìvu filmu
dovolit. Ta tam je toti� doba, kdy kino bylo nej-
levnìj�í zábavou pro nej�ir�í lidové vrstvy. V Èes-
ké republice se od roku 1989 toti� jedná o osminá-
sobný nárùst, co� je pøi ostatní cenové hladinì co
do zbytnosti této potøeby ji� cena na samotné hra-
nici pøijatelnosti. Pøitom je skuteèností, �e vstupenka
v premiérových kinech v Praze neklesá ji� pod sto
korun a vstupenky na filmy jako Titanic èi Arma-
geddon se pohybovaly i kolem 120�150 korun. Pro
zajímavost uveïme, �e u �velehitu� Titanic dosáh-
lo prùmìrné vstupné v celé republice vý�e 75 korun.

Ná� pøíspìvek mù�eme proto ukonèit slovy,
�e ani v Èeské republice není zøejmá, nato� opti-
mistická dal�í budoucnost kina jako takového.

PhDr. Ladislav Pi�tora,
Èeský statistický úøad, Praha

Tabulka 4
Skladba deseti nejnav�tìvovanìj�ích filmù v Èeské republice v letech 1992�1998

Rok USA ÈR Velká Británie Itálie První film v poøadí Zemì pùvodu
1992 7 2 - 1 Èerní baroni ÈR
1993 7 3 - - Jurský park USA
1994 5 5 - - Akumulátor USA
1995 9 1 - - Forrest Gump USA
1996 9 1 - - Kolja ÈR
1997 5 4 1 - Kolja ÈR
1998 8 1 1 - Titanic USA

Pramen: Filmové roèenky. Filmový pøehled.


