
MÉDIÁ V ZRKADLE TROCH VÝSKUMNÝCH IN�TITÚCIÍ

Z VÝSKUMOV

V prvom polroku 1997 sa prezentovali výsled-
kami svojej výskumnej èinnosti tri in�titúcie vý-
skumu masovej komunikácie a médií: GFK Slo-
vakia (Media projekt �97, základné výsledky � jar
1997, Slovenská republika), AISA Slovensko (Me-
dia & TGI �97, Slovenská republika, 1. 4. � 13. 5.
1997 � jar 1997), IVVM NCMK (Niektoré vý-
sledky kontinuálneho výskumu médií v In�titúte
pre výskum verejnej mienky NCMK).

Skutoènos�, �e ide o výskumy realizované
zhruba v tom istom období, umo�òuje pokúsi� sa
o isté porovnanie výsledkov, i keï treba bra� do
úvahy niektoré rozdiely v pou�ívaných metodi-
kách. (Najmä rozdielne základné súbory � pri pr-

vých dvoch in�titúciách spodná hranica veku 14
rokov, IVVM 18 rokov; rozdielne formulácie vý-
skumných otázok � pri prvých dvoch in�titúciách
vo v�etkých prípadoch sa otázky týkali �vèeraj�ej
sledovanosti�, vo výskume IVVM sa pri rozhlase
a televízii otázky zameriavali na frekvenciu sle-
dovanosti v tý�dni, pri dennej tlaèi na �vèeraj�ie
èítanie�.) Napriek týmto i ïal�ím rozdielom sa
pokúsime aspoò pri základných najsledovanej�ích
médiách zoradi� výsledky a pokúsi� sa o urèité
porovnanie. (Výhrady voèi komparácii mo�no
uplatni� najmä vtedy, ak staviame ved¾a seba uka-
zovatele �vèeraj�ia sledovanos�� a �ka�dodenná
sledovanos��.)

Tabu¾ka 1
Sledovanos� televíznych staníc (v %)

GFK AISA IVVM

TV Markíza 64 62 49
STV 1 38 40 39
STV 2 10 14 16
VTV 8 6 5
NOVA 16 19 12
ÈT 1 4 4 3

Od ostatných výsledkov sa odli�uje najmä údaj
IVVM � podotýkame, �e tu ide o spomínaný, �a�-
ko komparabilný s ostatnými, ukazovate¾ �ka�do-
dennej sledovanosti�. (Prvé dva údaje hovoria

o �sledovanosti vèera�.) I tak sa v�etky tri rady
údajov vyznaèujú znaènou podobnos�ou, ktorá by
sa e�te zvýraznila, ak by sme uva�ovali i v hrani-
ciach príslu�ných intervalov spo¾ahlivosti.

Výsledky zis�ovania záujmu o rozhlasové stani-
ce sa v podstate zhodujú (i keï i v tomto prípade sa
v prípade IVVM pou�íva ukazovate¾ �ka�dodennej
sledovanosti� � ide o �tandardne pou�ívanú otázku
typu �ako èasto sledujete...� s variantmi odpovedí:

denne, 3�5-krát tý�denne, 1�2-krát tý�denne,
zriedkavej�ie, vôbec nesledujem)�. Rozdiel v sledo-
vanosti Rock FM mo�no pravdepodobne pripísa� na
vrub rozdielnosti v základných súboroch (IVVM �
od 18 rokov, ostatné in�titúcie od 14 rokov).

Tabu¾ka 2
Sledovanos� rozhlasových staníc (v %)

GFK AISA IVVM

Slovensko 1 41 44 41
Rock FM 29 27 18
Slovensko 2 (Devín) 3 3 3
Fun Rádio 12 12 10
Rádio Twist 7 6 7
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V troch uvedených radoch údajov sa výraz-
nej�ie vymyká vy��í podiel èitate¾ov Nového èasu
zistený in�titúciou GFK. Vy��ie údaje o èítanosti
denníkov Pravda, Sme a Slovenská Republika bo-
li v IVVM zistené opakovane (predposledný vý-
skum realizovaný v decembri 1996).

Na záver krátkej poznámky k prezentácii troch
výsledkov výskumu médií z troch rôznych in�ti-
túcií mo�no kon�tatova�, �e výsledky sa výrazne
podobajú, i keï z prísne teoretického h¾adiska
nemo�no o komparácii hovori� (rozdielne základ-
né súbory, rozdielne formulácie výskumných otá-

zok, rozdielna ve¾kos� vzoriek...). Napriek tomu
takéto zoradenie v�ak zrejme umo�òuje posilòo-
va� úvahy o hodnovernosti slovenskej výskumnej
produkcie a opiera� ich o urèité fakty, ak ich ne-
mô�eme oprie� o závery komparatívnych vý-
skumov realizovaných pod¾a príslu�ných zásad. Na
druhej strane v�ak takéto porovnania vzbudzujú
aj otázky o ekonomickej efektívnosti výskumnej
èinnosti � o jej uplatnení sa na predsa len nie prí-
li� priestrannom trhu výskumných informácií.

PhDr. ¼udovít �rámek, CSc.

Tabu¾ka 3
Èítanos� dennej tlaèe (v %)

GFK AISA IVVM

Nový èas 34 27 28
Pravda 11 11 16
�port 9 7 10
Práca 7 6 8
Sme 7 7 11
Slovenská Republika 6 5 12
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ZRKADLO NOVINÁRSKEHO POVOLANIA

HOLINA, V. a kol.: Zmeny novinárskej profesie
na Slovensku. Bratislava, Slovenský syndikát no-
vinárov a PHARE pre demokraciu 1997. 169 s.

V minulom èísle Otázok �urnalistiky sme si
mohli preèíta� �túdiu o zmenách novinárskej pro-
fesie na Slovensku z pera skúseného autora doc.
PhDr. Vladimíra Holinu. Tento text bol struèným
extraktom rovnomennej publikácie, ktorú vydal
v lete tohto roka Slovenský syndikát novinárov
s výdatným prispením Programu PHARE. Obsa-
hom kni�ky sú výsledky prieskumu zmien novinár-
skeho povolania na Slovensku po roku 1989 a tre-
ba u� na úvod vyslovi� uspokojivé kon�tatovanie
autorovi i jeho spolupracovníkom (z výskumného
zdru�enia MASS-MEDIA-SCIENCE pri katedre
�urnalistiky FFUK v Bratislave), �e predostreli
novinárskej (ale nielen novinárskej) verejnosti ve¾-
mi zaujímavé údaje. Oceni� treba aj skutoènos�, �e
autori neprichádzajú v publikácii iba s holým uvá-
dzaním získaných výsledkov z prieskumu, ale sú-
èasne poskytujú mo�nos� porovnávania súèasných
údajov s doteraz uverejnenými výsledkami. Ide
o pramene publikované v rokoch 1967, 1975, 1980
a 1991, teda o rozpätie tridsiatich rokov.

Z obsahu mo�no vyèíta� premyslenú �truktú-
ru publikácie, sp#òajúcu prístup od v�eobecného
ku konkrétnemu. Práca popri nevyhnutných èas-
tiach o cie¾och, hypotézach a metódach priesku-
mu sa sústreïuje na ucelené kapitoly o sociolo-
gických (autor doc. PhDr. Vladimír Holina)
a sociálnopsychologických (doc. PhDr. Elena Hra-
diská, CSc.) aspektoch novinárskej profesie, o prá-
ci so zdrojmi informácií (PhDr. Gabriela Divéky-
ová) a o �pecifikách vybraných oblastí novinárskej
práce v rozhlase a v televízii (PhDr. Vlasta Ko-
neèná, CSc.), v tlaèovej agentúre (PhDr. Svetlana
Hlavèáková, CSc.), v okresných a podnikových
novinách (Ing. Roman Ivanty�yn) a v zahranièno-
politických rubrikách (PhDr. Bohuslava Krí�ová).

Úlohou recenzenta nie je iba tlmoèi� dosiah-
nuté výsledky (hoci sú hlavným cie¾om publiká-
cie), ale poukáza� aj na spôsob spracovania získa-
ného materiálu, na jeho ú�itkovú hodnotu pre
adresátov, na kvalitu predlo�eného textu. Z tých-
to h¾adísk kni�ka sp#òa �iadané kritériá a mô�e
sa sta� (najmä z h¾adiska �truktúry a interpretácie)
námetom pre ïal�ie podobne orientované práce.

Skupina odborníkov sa orientovala v priesku-
me predov�etkým na aktívnych novinárov. Skúma-
la ich demografickú �truktúru, vzdelanie a kvali-
f ikáciu, ich pracovnú pozíciu, orientáciu
a èinnosti, ïalej materiálne a pracovné podmien-

ky, ako aj ich názory a hodnotenie niektorých strá-
nok novinárskej práce. Osobitne zaujímavé sú ná-
zory na nezávislos� novinára, na jeho existenènú
istotu, na politické, ekonomické alebo vnútrore-
dakèné tlaky, na bezpeènos� novinárskej práce èi
na solidaritu v novinárskom povolaní. Ak si po-
drobnej�ie v�ímame obsah publikácie, vyplýva
z neho, �e predmetom záujmu jej autorov bolo aj
posudzovanie medzi¾udských vz�ahov na praco-
visku, motívov na výkon profesie, podmienok na
úspe�nú prácu èi vlastností potrebných na výkon
novinárskeho povolania.

Autori publikácie pí�u, �e �zhroma�dili infor-
mácie, ktoré umo�òujú analýzu problémov novi-
nárskej profesie aj prijímanie rozhodnutí na rôz-
nych úrovniach: v profesijných organizáciách
novinárov, vydavate¾ov, v �tátnych orgánoch, pri
vzdelávaní novinárov a pod.�. Na inom mieste v�ak
hovoria, �e výsledky prieskumu nenahrádzajú re-
prezentatívny výskum novinárskeho povolania
a mo�no ich pova�ova� skôr za orientaèné. Napriek
tomu sa v�ak nazdávame, �e získaný materiál ne-
pochybne mô�e zainteresovaným poskytnú� úda-
je, na základe ktorých sa dá skvalitni� výkon novi-
nárskej profesie. Samozrejme, predpokladá to
u citovaných ochotu veci rie�i�.

Doteraz sme nepou�ili �iadne údaje z publi-
kácie, hoci ich je nesmierne mno�stvo a sú ve¾mi
podnetné. Urèite je zaujímavý údaj, �e takmer 40
% novinárov má vysoko�kolské novinárske vzde-
lanie (mimochodom, za 45 rokov existencie vy-
chovala katedra �urnalistiky FFUK fakulty Uni-
verzity Komenského v Bratislave cca 1 500
absolventov), prièom títo súèasne prejavujú aj naj-
vy��iu univerzálnos� v �ánrovej (54,2 %) èi tema-
tickej (45,9 %) �pecializácii. Z h¾adiska �pou�i-
tia� novinára je to pre redakcie podnetný a pre
�kolu pochvalný údaj. V skúmanom súbore sa
uvádza 74,2 % vysoko�kolsky vzdelaných novi-
nárov. Zrejme nezaujímavý nie je ani údaj o me-
saèných príjmoch novinárov zo zamestnania. Mier-
ne najpoèetnej�ia skupina (19,0 %) sa nachádza
v najni��ej kategórii do 6 000 Sk, druhá najpoèet-
nej�ia (18,6 %) uvádza rozpätie od 8 000 do 10 0000
Sk a nad 14 000 Sk je ich 13,1 %. Èistý mesaèný
príjem novinárov (bez ved¾aj�ích príjmov) je 9 261
Sk. A e�te jeden aktuálny údaj: z h¾adiska politic-
kej orientácie najväè�í poèet (44,7 %) novinárov
proklamuje di�tanc od politických strán èi hnutí.

Pri sociálnopsychologických aspektoch boli
zaujímavé odpovede na otázky o motivácii na vý-
kon profesie a o vlastnostiach potrebných na vý-
kon povolania. Hlavnými motívmi na výkon novi-
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nárskej profesie boli samotná náplò práce, sebare-
alizácia a prestí� pracoviska, v ktorom novinár
pôsobí, medzi vlastnos�ami dominovali schopnos�
nadväzova� kontakty, pru�nos� myslenia a origi-
nálnos� nápadov.

Publikácia priná�a bohatý zdroj informácií,
ktoré plasticky ozrejmia súèasný stav novinárskej

profesie na Slovensku, jej prednosti, úskalia, ne-
rie�ené problémy. Vïaka svojmu ve¾kému záberu
mô�e by� u�itoènou pomôckou pre �iroký okruh
adresátov. Dôle�ité je dosta� ju do povedomia ve-
rejnosti.

Doc. PhDr. Andrej Tu�er, CSc.

PRVOVÝSTUP DO SVETA REKLAMY

HORÒÁK, P.: Abeceda reklamy. Bratislava,
Grafosit, spol. s r. o., 1997. 256 s.

Nie je náhoda, �e doc. PhDr. Pavel Horòák,
CSc., pripravil práve dnes publikáciu, ktorá �rov-
nými nohami� vstúpila do sveta reklamy. Nevy-
hnutnos� objasòovania základných pojmov, ich za-
èlenenia do marketingovej komunikácie stáva sa
východiskom pri ïal�om rozvíjaní teórie reklamy
a jej spoloèenskej funkcie. Abeceda reklamy za-
sahuje do v�etkých zlo�iek komunikaèného pro-
cesu a nemalou mierou obohacuje v�etky príbuz-
né disciplíny. Ide najmä o ekonómiu, právo,
sociológiu, psychológiu, �urnalistiku, ale predo-
v�etkým o propagáciu.

Netreba vari zdôrazòova�, �e tento druh litera-
túry je na na�om kni�nom trhu vítaný, ale najmä
prepotrebný, a to z h¾adiska pedagogiky, vedecké-
ho výskumu, a rozhodne aj v budúcnosti bude pat-
ri� do zlatého fondu základnej literatúry o reklame.
Osobitne treba vyzdvihnú�, �e výkladové heslá, kto-
rých je v Abecede reklamy vy�e 500, dopåòujú ter-
minologické slovníky takmer zo v�etkých spoloèen-
skovedných disciplín. Autor v tejto sfére preukázal
profesionálnu zdatnos� a svoju Abecedu reklamy za-
rámcoval do �ir�ieho spoloèenského kontextu.

Nechceme na tomto mieste podrobne hovori�
o jednotlivých heslách tohto diela, chceme len po-

dotknú�, �e autor teoreticky i prakticky obohatil
túto nároènú dokumentaènú èinnos�, na ktorú naj-
mä na�i pracovníci reklamy dos� zabúdajú a èasto
aj podceòujú.

Heslá � to sú dokumenty, ktoré platia ako ar-
gumenty pri pôsobení na recipienta. A tento atri-
bút èi spoloèenský fenomén je v publikácii ve¾mi
zvýraznený.

O Horòákovej práci bolo uverejnených u� vy�e
desa� recenzií a vo v�etkých sa zhodne kon�tatu-
je, �e Abeceda reklamy slú�i na to, aby si ¾udia
lep�ie porozumeli. Dobre je aj to, �e autor doplnil
abecedu o Zákon NR SR o reklame a tie� etické
zásady reklamnej praxe platné v na�ej republike.

Iste�e, mohli by sme tejto práci v�elièo vyèí-
ta�. Tak napríklad absentuje heslo verejná mienka
a iné dôle�ité pojmy a údaje. To v�ak vôbec ne-
zni�uje obsahovú úroveò abecedy � jej základnú
východiskovú pozíciu. Na druhej strane treba oce-
ni� register pou�itej literatúry a v�etky nále�itosti
súvisiace so serióznou vedecko-odbornou �túdiou.

Celkove mo�no poveda�, �e publikácia splnila
svoj cie¾ � by� dobrým pomocníkom pri �túdiu re-
klamy a najmä propagácie, ktorý uchádzaèom
o ïal�ie vzdelávanie u¾ahèí orientáciu v propagaè-
nej i redakènej práci.

Doc. PhDr. Jozef Virèík, CSc.

KOMERÈNÝ ROZHLAS VO VE¼KEJ BRITÁNII

Po roku 1992 je komerèný rozhlas najrýchlej-
�ie sa rozvíjajúce reklamné médium vo Ve¾kej Bri-
tánii. Pripadá naò 90 % prírastku príjmov z rekla-
my za posledné tri roky. Nezávislý lokálny rozhlas
priamo konkuruje regionálnej tlaèi v oblasti rekla-
mných príjmov a znamená rastúce nebezpeèenstvo
pre vydavate¾ov.

Struèná história
Ako reklamné médium bol rozhlas vo Ve¾kej

Británii prvýkrát pou�itý pred 2. svetovou vojnou

v roku 1939, keï jeho podiel na príjmoch z rekla-
my predstavoval 3,4 %. V tom èase to bolo predo-
v�etkým vysielanie dvoch zahranièných staníc �
Radio Luxembourg a Radio Normandy. Ak nepo-
èítame sporadickú èinnos� rôznych pirátskych sta-
níc, história dne�ného komerèného rozhlasu sa
zaèala písa� v 70. rokoch. Presne v roku 1973, keï
zaèali vysiela� tri nezávislé lokálne rozhlasové sta-
nice � Capital Radio, LBC a Radio Clyde.

V priebehu 70. rokov vzniklo vo Ve¾kej Britá-
nii 19 lokálnych rozhlasových staníc, èím zanikol
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51-roèný monopol BBC v oblasti rozhlasového
vysielania. Rozvoj komerèného rozhlasu pokraèo-
val aj v 80. rokoch a poèet lokálnych rozhlasových
staníc narástol na 49. Ich podiel na celkových príj-
moch z reklamy sa ustálil na dvoch percentách.
Ïal�ích 23 staníc pribudlo v roku 1989.

Zákon z roku 1990 umo�nil tie� vznik nových
nezávislých staníc s dosahom na celé územie kraji-
ny (celo�tátnych). Prvá z nich, Classic FM, zaèala
vysiela� v septembri 1992. V tom istom roku Roz-
hlasový úrad vypísal licencie na 5 regionálnych roz-
hlasových staníc. Tie boli uvedené do prevádzky
v septembri 1994. V auguste 1996 bolo vo Ve¾kej
Británii celkove 178 nezávislých (komerèných) roz-
hlasových staníc, z ktorých boli �tyri celo�tátne a �es�
regionálnych. Ostatné sú lokálne. Iba v samotnom
Londýne pôsobí 23 nezávislých lokálnych rozhlaso-
vých staníc. V roku 1997 má by� udelených ïal�ích
33 licencií na komerèné rozhlasové vysielanie.

Od roku 1992 nezávislý rozhlas pokrýva 100
% územia a obyvate¾stva Ve¾kej Británii. V roku
1973 to bolo 25,4 % a v roku 1985 87,1 %. Re-
klamné príjmy komerèného rozhlasu sa v posled-
ných piatich rokoch zdvojnásobili a dnes predsta-
vujú asi 270 miliónov libier �terlingov.

�truktúra rozhlasového priemyslu
Rozhlas mo�no rozdeli� na dva základné sub-

systémy � verejnoprávnu BBC a nezávislý komerè-
ný rozhlas. BBC je financovaná z koncesionár-
skych poplatkov a je samoregulovaná. Nezávislý
rozhlas je regulovaný rozhlasovým orgánom a je
samofinancovaný, predov�etkým príjmami z rekla-
my a spozoringom.

Komerèný rozhlas postupom èasu odoberal
poslucháèov BBC a dnes mu patrí asi polovica
rozhlasového publika. Je to 40-percentný nárast
od roku 1988.

Komunálny (lokálny) rozhlas
Asociácia komunálneho (lokálneho) rozhlasu

(Community Radio Association), ktorá má vy�e 100

èlenov, definuje lokálny rozhlas ako �tretí sektor
rozhlasu vo Ve¾kej Británii�. Jeho vlastníctvo je lo-
kálne a lokálna je aj jeho kontrola. Je financovaný
z mimoreklamných zdrojov a zo sponzorovania
programov, prièom na produkcii jeho programov
sa podie¾ajú dobrovo¾ní pracovníci. Rozhlasový úrad
v�ak nerobí rozdiely medzi komunálnymi a lokál-
nymi komerènými rozhlasovými stanicami. Pri pri-
de¾ovaní licencií sa aj komunálne stanice klasifiku-
jú ako nezávislé lokálne rozhlasové slu�by.

Obmedzené rozhlasové vysielanie (Restricted
service radio)

Dosahom signálu do 25 mí¾ sa toto vysielanie
chápe ako doèasný servis, obyèajne vyu�ívaný pri
príle�itosti významnej�ích lokálnych podujatí.
Rozhlasový úrad ude¾uje licencie na obmedzené
rozhlasové vysielanie maximálne na obdobie 28 dní.

Vysielanie na vnútornom okruhu (induction
loop services)

Takéto vysielanie sa vyu�íva vo vysoko�kolských
internátoch, nemocniciach alebo väzniciach. Licen-
cie ude¾uje Rozhlasový úrad na obdobie 5 rokov.

Vlastníctvo
Teraj�ia regulácia vlastníckych pomerov vo

vz�ahu k nezávislým rozhlasovým slu�bám sa riadi
zákonom o vysielaní z roku 1990. Vlastníctvo sa
obmedzuje na urèitý poèet staníc pod¾a ni��ie uve-
denej bodovej stupnice. Ak rozhlasová slu�ba pou-
�íva frekvencie stredných vån, poèet bodov sa zni-
�uje o tretinu. Pol bodu sa zapoèítava vtedy, ak
organizácia vlastní vy�e 20 % akcií. Pritom platí, �e:
� �iadna skupina nesmie vlastni� viac ako dve

licencie kategórie A.
� �iadna skupina nesmie vlastni� viac ako �es�

licencií kategórie A alebo B.
� �iadna skupina nesmie vlastni� viac ako 20

licencií kategórie C alebo D.
� �iadna skupina nesmie vlastni� viac ako 15

% v�etkých mo�ných licenèných bodov.

Bodový systém

Kategória slu�ieb  Definícia slu�ieb Body

Celo�tátny rozhlas  25

Lokálny rozhlas

Kategória A   Oblas� vysielania s dospelou populáciou viac

 ako 4,5 milióna obyvate¾ov  15

Kategória B  Od 1 do 4,5 milióna dospelej populácie  8

Kategória C  Od 400 000 do 1 mil. dospelej populácie 3

Kategória D  Menej ako 400 000  dospelej populácie  1
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Noviny a vlastníctvo rozhlasových staníc
� Lokálne noviny nie sú v súèasnosti obmedzo-

vané vo vlastníctve lokálnych rozhlasových
staníc, ktoré vysielajú pre iné územie ako je
územie distribúcie samotných novín. Minister
vnútra v�ak mô�e obmedzi� úèastinný podiel
novín vo dvoch alebo viacerých lokálnych roz-
hlasových staniciach.

� Lokálne noviny nesmú vlastni� viac ako 20 %
lokálnej rozhlasovej stanice, ktorá vysiela na
území, ktoré tvorí 50 % územia ich distribúcie.

� Celo�tátne noviny nesmú vlastni� viac ako 20
% lokálnej rozhlasovej licencie.

� Lokálne a celo�tátne noviny nesmú ma� väè�í
ako 20-percentný majetkový podiel v rozhla-
sovej stanici s celo�tátnym vysielaním.

Návrh zákona o vysielaní z roku 1996
Návrh zákona, ktorý mal vstúpi� do platnosti

koncom minulého roka, predpokladá nieko¾ko
zmien v úprave vlastníckych vz�ahov, najmä pokia¾
ide o vlastníctvo tlaèe a rozhlasových licencií. Hlav-
ná zmena, z ktorej �a�í lokálna tlaè, znamená:
� Lokálne periodikum, ktorého náklad nepresa-

huje 20 % celkových nákladov tlaèe v danej
oblasti, mô�e vlastni� jednu rozhlasovú stani-
cu na stredných, jednu na ve¾mi krátkych vl-
nách a jednu inú rozhlasovú slu�bu.

� Lokálne periodikum s nákladom medzi 20
a 50 % celkového nákladu tlaèe v danej ob-
lasti mô�e vlastni� jednu rozhlasovú stanicu
na SV a jednu na VKV.

� Lokálne periodikum s nákladom viac ako 50
% celkového nákladu tlaèe v danej oblasti mô-
�e vlastni� jednu lokálnu rozhlasovú stanicu
za predpokladu, �e táto stanica nie je v tejto
oblasti jedinou.

Reklama v rozhlase

Sadzby a náklady
Sadzby a výrobné ceny po�adované za rozhla-

sovú reklamu sú diferencované v závislosti od in-
dividuálnych podmienok, dopytu po reklamnom
vysielacom èase a då�ky vysielanej reklamy. Sadz-
by sa vz�ahujú buï na spoty, alebo �ceny na tisíc�
poslucháèov.

Sadzby na spoty sa urèujú pod¾a då�ky rekla-
mného spotu (obyèajne 10�60 sekúnd) a denného
vysielacieho èasu. Najdrah�ia je reklama v èase
najvy��ej poèúvanosti. Zvý�enú sadzbu mo�no
uplatni� voèi zadávate¾om reklamy, ktorí chcú za-
siahnu� cie¾ovú skupinu �pecializovanú na urèitú
èas� vysielania ako spravodajstvo, �port alebo iné
druhy programov.

Cena na tisíc poslucháèov sa vz�ahuje na cenu
pod¾a poètu poslucháèov v èase vysielania rekla-
mného bloku.

Vysielací èas sa èasto predáva ako �balík sle-
dovanosti�, ktorý s¾ubuje zaruèený vplyv na cie-
¾ové publikum na urèitom území v dohodnutom
vysielacom èase. Vypoèítava sa pod¾a �tatistických
údajov RAJAR � organizácie pre výskum publi-
ka. Cie¾ové publikum mô�e by� nato¾ko �pecific-
ké, nako¾ko to umo�òuje výskum poslucháèov.

Celo�tátne balíky reklamy
Nieko¾ko spoloèností na predaj rozhlasovej

reklamy ponúka �one stop shop� mo�nos� celo-
�tátnej rozhlasovej reklamy alebo reklamy na sieti
lokálnych rozhlasových staníc.

Minutá�
Na rozdiel od tlaèe, ktorá sa roz�irovaním

poètu stránok mô�e prispôsobi� mno�stvu rekla-
my a inzercie, rozhlas je limitovaný v rozsahu
vysielanej reklamy. Do roku 1990 bolo vysiela-
nie reklamy limitované na 9 minút za hodinu.
Pod¾a zákona z roku 1990 mô�u komerèné stani-
ce vysiela� reklamu pod¾a vlastného uvá�enia.
Rozhlasový úrad sa v tejto otázke priklonil k ná-
zoru, �e rozhlasové stanice s ve¾kým mno�stvom
reklamy si odpudzujú svojich vlastných poslu-
cháèov.

Následný rast rozsahu rozhlasovej reklamy
v 90. rokoch súvisí s troma k¾úèovými faktormi:
� Nárast poètu komerèných rozhlasových staníc

(asi o 70 %).
� Zvý�enie sadzieb za reklamu. Za posledné dva

roky vzrástli ceny reklamy v priemere o 15�
20 %.

� Viac celo�tátnej reklamy ako lokálnej, najmä
po nástupe celo�tátnych nezávislých rozhlaso-
vých staníc v roku 1992.

Príjmy komerèného rozhlasu
Hlavným zdrojom príjmov komerèného roz-

hlasu je predaj reklamného èasu. Av�ak èoraz viac
sa na príjmoch podie¾a sponzorstvo. Nane��astie
pre túto relatívne novú oblas� chýba �tatistika.
Nezávislé rozhlasové stanice nezverejòujú údaje
o sponzorských príspevkoch, ale odhaduje sa, �e
tvoria asi 30 % v�etkých komerèných príjmov � aj
keï skôr na celo�tátnej, ako na lokálnej úrovni.

Komerèný rozhlas je v súèasnosti najrýchlej-
�ie sa rozvíjajúcim reklamným médiom vo Ve¾kej
Británii s roèným prírastkom 22,5 %, 23,5 %
a 25,7 % za posledné tri roky.

Napriek tomu sa rozhlas iba malým percen-
tom podie¾a na celkových reklamných výdavkoch
(rekordné 3 % v roku 1995). Je to podstatne me-
nej ako v niektorých iných európskych krajinách.
Napríklad v Rakúsku sa rozhlas podie¾a na príj-
moch s reklamy 12,5 percentami, v Írsku takmer
10 percentami. Príèinou je významné postavenie
nekomerènej BBC a jej 50-percentný podiel po-
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slucháèov. Aj keï rakúsky rozhlas je �tátny a ne-
závislé rozhlasové stanice tu zatia¾ nepôsobia, v�et-
ky rakúske rozhlasové slu�by sú komerèné.

Predaj lokálnej a celo�tátnej reklamy
Komerèné rozhlasové stanice získavajú príjem

za predaj lokálnej i celo�tátnej reklamy. Lokálnu
reklamu mo�no definova� ako predaj reklamného
èasu prostredníctvom reklamného tímu lokálnej roz-
hlasovej stanice, urèeného na vysielanie na lokál-
nom území. Celo�tátnu reklamu predávajú buï �ty-
ri celo�tátne komerèné stanice, alebo predajné domy
(agentúry) �sales houses� a vysielajú ju na celo-
�tátnych komerèných staniciach alebo prostredníc-
tvom siete lokálnych rozhlasových staníc. Preto�e
celo�tátna reklama je podstatne drah�ia ako lokál-
na, nárast celo�tátnej reklamy na úkor lokálnej mô-
�e svedèi� o celkovom raste príjmov z reklamy.

Podiel celo�tátnej a regionálnej reklamy sa
mení od stanice k stanici. Londýnske lokálne roz-
hlasové stanice majú väè�í podiel celo�tátnej ako
lokálnej reklamy, v rozhlasových staniciach
v iných mestách je tento pomer obrátený.

Èo ovplyvòuje rozhlas

Ekonomika
Výdavky na reklamu v�dy úzko súviseli s cel-

kovým vývojom ekonomiky. Ako také rástli záro-
veò s ekonomickým rastom od roku 1992. Príjmy
rozhlasu boli výrazne postihnuté hospodárskou
recesiou v rokoch 1990�1991, keï poklesli o 1,1
resp. 6,5 %.

Pravda, rozhlas je najrýchlej�ie sa rozvíjajúce
reklamné médium a jeho dramatický rast príjmov
v posledných troch rokoch prekraèuje celkový
ekonomický rast. Henley Center odhaduje, �e na
súèasnom raste príjmov rozhlasu sa ekonomika
podie¾a iba dvoma pätinami. Asociácia reklamy sa
domnieva, �e na raste príjmov z reklamy sa znaè-
nou mierou podie¾ali nové nezávislé celo�tátne
rozhlasové stanice a �e vyhliadky rozhlasu budú
viac závisie� od technických a marketingových
faktorov ako od celkového vývoja ekonomiky.

Technológia
Rozvoj technológie priniesol mo�nos� vysie-

la� rozhlasom digitálne. DAB (Digital Audio Bro-
adcasting) má oproti vysielaniu na stredných a ve¾-
mi krátkych vlnách výhody v tom, �e umo�òuje:
� ni��ie náklady na prevádzku a vysielanie,
� vy��iu kvalitu zvuku (CD kvalita), napríklad

neru�ené prijímanie signálu v autách,
� väè�ie mno�stvo vysielacích kanálov

v existujúcom vlnovom spektre.
Pravda, poslucháèi DAB budú potrebova� no-

vé rozhlasové prijímaèe, ktoré sú v súèasnosti e�-
te ve¾mi drahé. Rozhlasové stanice s pou�itím
DAB budú spoèiatku pou�íva� simultánne vysie-

lanie v systéme DAB i v teraj�om analógovom
systéme, pokia¾ väè�ina poslucháèov nebude vy-
bavená prijímaèmi pre DAB.

Zavedenie DAB pravdepodobne prinesie ïal-
�í rast poètu komerèných rozhlasových staníc vo
Ve¾kej Británii. To v�ak bude závisie� od legisla-
tívnych úprav a od mno�stva licencií, ktoré vydá
Rozhlasový úrad.

BBC
Rozhlasové publikum komerèného rozhlasu

narastalo na úrok BBC. Najmä celo�tátny nezá-
vislý rozhlas bol úspe�ný v odlákaní znaèného
poètu pravidelných poslucháèov BBC. Napríklad
Classic FM pohltila znaènú èas� poslucháèov Ra-
dia 3 a Atlantic 252 a Virgin 1215 obrali o men-
�iu èas� poslucháèov tradièného Radia 1.

Vedenie BBC predpokladá, �e do roku 2005
sa podiel BBC na rozhlasovom publiku zní�i na
30 %. To znamená, �e v priebehu nasledujúcich
10 rokov bude pre rozhlasovú reklamu k dispozí-
cií ïal�ích 20 % poslucháèov. To v�ak bude závi-
sie� aj od programovej politiky BBC, ktorej sna-
hou iste bude získa� spä� svojich poslucháèov.

Legislatíva
Rozhlasový úrad plánuje vyda� 32 nových li-

cencií na komerèné rozhlasové vysielanie do kon-
ca roku 1997. Z nich �tyri budú pre nezávislé re-
gionálne stanice. Rastúci poèet komerèných
rozhlasových staníc priniesol väè�í vysielací èas
pre reklamu a následne aj rapídny rast príjmov
z reklamy za posledné �tyri roky. Ak v�ak bude
trend rastu staníc pokraèova�, budú ma� jednotlivé
stanice, najmä tie, ktoré vysielajú v tom istom prie-
store, stále men�í poèet poslucháèov, a teda aj ni�-
�ie príjmy z reklamy.

Návrh zákona o vysielaní bude po jeho prijatí
výhodný pre regionálnu tlaè, preto�e poskytne
väè�iu mo�nos� súbe�ného vlastníctva.

Iné médiá
Historicky vzaté dopyt po rozhlase úzko súvi-

sel s televíznym trhom. Po nástupe Channel 4
v októbri 1992 a ranného vysielania televízie vo
februári 1993 rozhlas stratil nielen poslucháèov,
ale aj príjmy. Od roku 1986 sa výrazne zvý�ili sadz-
by za televíznu reklamu, èo tie� mohlo prispie�
k rastu rozhlasových reklamných príjmov koncom
80. rokov.

Negatívny dosah na dopyt po rozhlasovej re-
klame mô�e ma� aj piaty terestriálny televízny ka-
nál Channel 5. Rozhlas bude musie� súperi� o ce-
lo�tátne i lokálne príjmy aj s inými �novými�
médiami, s káblovou a satelitnou televíziou. V sú-
èasnosti zadávatelia reklamy uprednostòujú ko-
merèný rozhlas s jeho tý�denným dosahom na 61
% populácie. Satelitná televízia má tý�denný do-
sah 22 % populácie, zatia¾ èo káblová televízia má
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zatia¾ iba 1,5 milióna úèastníkov (koncesionárov).
Pre najbli��ích 10�20 rokov sa v�ak predpokla-
dá mohutný rozvoj káblovej a satelitnej televízie,
èo mô�e by� vá�nym nebezpeèenstvom pre príjmy
rozhlasu.

Faktory prostredia a �ivotný �týl konzumentov
Zmeny v podmienkach �ivota a �ivotného �tý-

lu budú ma� vplyv na to, kedy, ako a ako èasto bu-
dú ¾udia poèúva� rozhlas. Preto�e príjmy z reklamy
závisia v prvom rade od poètu poslucháèov, zmeny
v ich správaní majú vplyv aj reklamné príjmy.

Celkové publikum rozhlasu v súèasnosti pred-
stavuje 40,6 milióna poslucháèov tý�denne, èo
predstavuje 86 % populácie. V posledných �tyroch
rokoch poèty poslucháèov poklesli asi o jeden
milión, prièom v�ak priemerný poèet 21 hodín
poèúvania rozhlasu tý�denne na jedného posluchá-
èa zostal stabilný. Poèet poslucháèov komerèného
rozhlasu vzrástol od roku 1992 o 4,5 milióna
a v súèasnosti má komerèný rozhlas dosah 61 %
britskej populácie tý�denne. To je v�ak predov�et-
kým dôsledok väè�ieho mno�stva komerèných sta-
níc. Poèty poslucháèov jednotlivých staníc neustále
klesajú, èo svedèí o fragmentácii ich publika.

O vo¾ný èas ¾udí sa uchádzajú aj iné médiá.
Rozhlas �a�í zo skutoènosti, �e je lacným, prenos-
ným a ¾ahko dostupným médiom. Výskum Hen-
lyho Centra z roku 1993 ukázal, �e priemerná brit-
ská domácnos� vlastní tri rozhlasové prijímaèe. Aj
väè�ina áut je vybavených rádiom. Pokrok tech-
nológie v�ak spôsobuje, �e aj CD prijímaèe sa stá-

vajú cenove prístupnej�ie a navy�e aj prenosné.
Dokonalej�ie CD prehrávaèe mô�u by� vybavené
�iestimi i viacerými diskami a naprogramované na
hudobný servis, podobný servisu hudobných roz-
hlasových staníc. Na nových rozhlasových prijí-
maèoch je zjednodu�ené prepínanie vopred napro-
gramovaných staníc, tak�e prepínanie z kanála na
kanál je u� podobné ako pri televízii. Pod¾a cito-
vaného výskumu rozhlasoví poslucháèi pri vysie-
laní reklám neprepínajú stanice v takej miere ako
televízni diváci. Lep�ou vybavenos�ou rozhlaso-
vých prijímaèov sa v�ak mô�e rezistencia poslu-
cháèov voèi reklame zvý�i�.

Výskumná správa z roku 1993 Media Futu-
res uvádza, �e 71 % vodièov pri ceste do práce
poèúva rozhlas. Keï�e hustota premávky na ces-
tách stúpa, je predpoklad, �e táto forma poèúvania
rozhlasu sa bude roz�irova�.

Aj spôsob práce mô�e ovplyvòova� poèúvanie
rozhlasu. Keï�e tradièný pracovný èas od 9. do
17. hodiny sa mení na flexibilný pracovný èas,
raòaj�ie a veèerné poèúvanie rozhlasu prestane by�
monopolným. Podobne ovplyvní správanie poslu-
cháèov aj roz�irujúca sa práca doma. To bude ma�
vplyv aj na organizovanie rozhlasových rekla-
mných kampaní.

Pod¾a publikácie The Newspaper Society (Brit-
skej aosociácie regionálnej tlaèe): Commercial Ra-
dio: Advertising on the Airwaves (Komerèný roz-
hlas � reklama na rozhlasových vlnách) spracoval
Samuel Breèka.



V mnohých európskych krajinách a v USA jestvuje kategória �urnalistiky nazývaná mediálna �ur-
nalistika. Patria do nej periodiká a relácie, ktoré sledujú výluène úroveò iných periodík èi relácií. Tako-
uto reláciou je aj relácia Arret sur images (Zastavenie obrazov) francúzskeho televízneho programu La
Cinquieme. O jej analýzu sme po�iadali Jeana-Francoisa Sterquela, lingvistického ata�é z Centra kul-
túrnej a lingvistickej spolupráce Francúzskeho ve¾vyslanectva v Bratislave.

ZASTAVENIE OBRAZOV ALEBO CVIÈENIE PROTIMOCI

JEAN-FRANCOIS STERQUEL

Televízny program La Cinquieme vysielaný vo
Francúzsku na tom istom kanáli ako Arte v èase,
keï tento kultúrny kanál nevysiela, je výchovným
televíznym programom. Je teda prirodzené, �e prá-
ve na programe La Cinquieme sa pred dvoma rok-
mi zrodila relácia Arret sur images (Zastavenie
obrazov), ktorej cie¾om je nauèi� nás pozera� tele-
víziu takým spôsobom, aby sme videli ïalej ako
obrazy. Tento 52-minútový magazín, nahraný
v podmienkach vysielania na �ivo a odvysielaný
bez strihania èi montá�e ka�dú nede¾u o 12.30,
analyzuje obrazy, ktoré nám televízia ponúka, naj-
mä poèas televíznych novín. Jej re�isérom je Oli-
vier Bressy, moderátorom Daniel Schneidrmann,
vydavate¾om Daniel Guigou a producentom RIFF,
Alain Taieb. Spomalenie obrazov a zastavenie ob-
razov. Autori relácie Arret sur images skutoène vy-
u�ívajú v�etky dostupné technické prostriedky, aby
odhalili skrytú symboliku obrazu, eventuálnu ma-
nipuláciu mediálneho prejavu, vedomú alebo ná-
hodnú manipuláciu na�ich ka�dodenných zdrojov
informácií. S touto vá�nou a ironickou, zábavnou
a bdelou reláciou moc �urnalistov-hviezd nará�a
na protimoc, ktorá si kladie za úlohu �robi� �ur-
nalistiku o obrazovej �urnalistike�, ako vyhlásil
moderátor Daniel Schneidermann (Bonheur, ma-
rec 1997). Skutoène, ktorý televízny �urnalista,
niekedy autor tendenèných montá�í alebo omylov
nepostrehnute¾ných na obrazovke, tváriaci sa ako
garant oklie�tených obrazov alebo obrazov, ktoré
sme u� videli inde, dokonca premenených na kres-
bu, aby lep�ie upútali verejnos�, sa na druhý deò
ospravedlní alebo opraví svoje chyby pred tele-
víznymi divákmi? �iaden. Obraz po¾uje na obraz
a v oèiach televíznych divákov je zajtra u� iný
deò... Len povinnos� vyplývajúca zo zákona moh-
la doposia¾ prinúti� autorov programu odvysiela�
ospravedlnenia za svoje informácie. Ale s reláciou
Arret sur images existuje priestor na ospravedlne-
nie sa v televízi, obrazovka, ktorá uká�e pravdu
o obrazoch, ktoré sme v priebehu tý�dòa videli.
Ako výsme�ná protimoc relácia Arret sur images
má e�te i tú odvahu, �e sa vysiela v nede¾u od
12.30 do 13.30, plne konkurujúc televíznym no-

vinám tradiène vysielaným vo Francúzsku o 13.
hodine s cie¾om lep�ie �informova�� rodiny, ktoré
sa stretli v èase obeda.

Odrazu sa �Francúzska audiovizuálna krajina�
stala skutoènou krajinou a �urnalisti pozorovate¾-
mi jej západov slnka a jej polmesiacov. Kritické
relácie sa roz�írili vo vysielaní, akoby ka�dý prog-
ram chcel produkova� (a kontrolova�) svoju deba-
tu o médiách. Nikdy si lep�ie neposlú�ime, ako
keï si poslú�ime sami sebe! France 3 vysiela relá-
ciu Ligne de mire (Mieriaca èiara) v nede¾u v tom
istom èase, keï be�í Arret sur images: televízne
aktuality v nej komentuje Jacquel Chancel, ktorý
si v�íma v prvom rade estetiku a programovú po-
litiku. Na programe Canal+ v sobotu o 19. hodi-
ne ide Le Journal de TV+: Mala by televízia men-
�iu hodnotu bez analýzy �TV+�? Program M6
ponúka reláciu Culture Pub, ktorá ka�dé dva tý�d-
ne rozprúdi publicistickú debatu, ktorá prenasle-
duje najmä malé stanice. Doposia¾ nikdy neveno-
vala francúzska televízia to¾ko pozornosti tomu,
èo hovorí! Táto tendencia (móda?) sa èasovo zho-
duje s vynorením sa satelitných programov, kto-
rých programové �kytice� v poslednom èase a� do
nekoneèna diverzifikovali mediálnu ponuku a jej
nebezpeèenstvá. Jestvuje v súèasnosti psychóza
Francúzov obklopených svetom televízie? V ka�-
dom prípade Daniel Schneidermann proklamuje,
�e je lep�ie, keï �nenecháme deti samy pred tele-
víziou a keï je v�dy nablízku nejaký dospelý èlo-
vek�. (Bonheur, marec 1977). Samotný francúz-
sky parlament si uvedomuje riziko, ktorému nás
vystavujú médiá. Zaèiatkom roku 1997 senátu
predlo�ili projekt dop¾òujúceho zákona pre �ob-
razovku�, touto praxou úradné orgány mohli oèier-
ni� obrazovku za moderátorov, ktorí sa náhodne
spreneverili republikánskym nariadeniam vo ver-
zii faktov, tak ako ich uviedli na kanáli. Tento do-
plòujúci zákon nepre�iel.

Arret sur images je proti nepriate¾om �obrazov-
ky�. Nemaskuje veci, ale ich odha¾uje. Napríklad,
objavíme tu, ako sa islamizmus vo Francúzsku mô�e
sta� deliktom, ak veríme �urnalistom televíznych
novín, ktorí zneu�itím jazyka hovoria
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o �prezumpènom islamizme� podozrivého z aten-
tátu (Arret sur images, 6. apríl 1997). Odkedy sa
tohto termínu zmocnila mediatická debata, ktorá
v�dy zjednodu�uje, preto�e musí re�pektova� vy-
sielací èas, vzniká tu efekt taxonómie � alebo skåz-
nutia významu na termíny patriace do toho istého
sémantického po¾a. Takto sa pre�lo od islamu k in-
tegrizmu, potom k islamizmu. Ale televízny divák
musí dáva� pozor na takého zneu�itie jazyka, ktoré
sprevádza a zneèis�uje referát o udalosti. Nezamie-
òajme si islamizmus a terorizmus. Týmto príkladom
relácia Arret sur images nastolila vá�nu otázku.
Médiá a verejná mienka sa konfrontujú v situácii

vo vz�ahu sily. Ale je to televízia, ktorá vyu�íva svoju
moc, aby ovplyvnila publikum, alebo verejná mien-
ka, orientujúca debatu, vedenú televíziou v skutoè-
nosti tak, aby pritiahla èo mo�no naj�ir�í okruh po-
slucháèov? Ak je televízny divák klientom (myslite
na �inzerentov�!), televízia mu musí prioritne po-
núknu� to, èo má rád... Cirkusové hry sú aktuálne aj
v roku 1997. Na��astie, �e nám zostáva skepticiz-
mus relácie Arret sur images.

Z francúzskeho originálu Jean-Francois Ster-
quel: Arret sur images, ou l�exercice du contre-
pouvoir prelo�ila doc. PhDr. Danu�a Serafínová.

MEDIÁLNE PRÁVO A MEDIÁLNA ETIKA � NA POMOC ÈI NA
PREKÁ�KU

V dòoch 15. a 16. mája 1997 sa v Bratislave
v zasadaèke Slovenského syndikátu novinárov
konalo �vajèiarsko-slovenské mediálne fórum ve-
nované mediálnemu právu a mediálnej etike v ro-
le pomocníkov alebo preká�ok pre �urnalistov.

Toto mediálne fórum bolo organizované ako
súèas� èiastkového projektu è. 4 Spolupráca s uni-
verzitami základného programu Spolupráca s vý-
chodnou Európou v oblasti médií zastre�eného
rozhlasovou stanicou Radio Schweiz Internatio-
nal (SRI) a financovaného �vajèiarskou vládou.
V rámci tohto programu, na ktorého èele stojí
Daniel Pasche (SRI) sa v rokoch 1996�98 usku-
toèòuje viacero podujatí na Slovensku, v Po¾sku
a v Maïarsku. Sú to 4 mediálne fóra (1997 v Bra-
tislave, 1997 a 1998 v Budape�ti a 1998 v Po¾-
sku) za úèasti predná�ajúcich z oblasti teórie a pra-
xe �urnalistiky zo �vajèiarska a príslu�nej krajiny;
�tudijné pobyty docentov zúèastnených krajín vo
�vajèiarsku; vybavenie kni�níc katedier �urnalis-
tiky (participujúcich na projekte) v príslu�ných
krajinách najnov�ou odbornou literatúrou z oblasti
komunikácie.

Rad mediálnych podujatí sa symbolicky zaèal
na Slovensku ako najmen�ej zo zúèastnených krajín.

Prípravou mediálneho fóra boli poverení za
�vajèiarsku stranu Univerzita v Berne, In�titút pub-
licistiky, vedúci profesor Roger Blum, koordiná-
torka Carmen Steinmannová, za slovenskú stranu
Filozofická fakulta Univerzity Komenského, ka-
tedra �urnalistiky � vedúci profesor PhDr. Jujraj
Vojtek, CSc., koordinátorka podujatia docentka
PhDr. Danu�a Serafínová, CSc., technická pomoc
docent Jozef Vatrál, CSc.

Na mediálnom fóre vystúpili za �vajèiarsku
stranu profesor Roger Blum a docent Ludwig
Hasler. Avizovaného profesora Jörga Paula Müllera

nahradil Dr. iur. LL. M. Markus Schefer. Za slo-
venskú stranu to boli profesor JUDr. ¼udovít Jacz,
CSc., docent JUDr. Lubo� �efèák, CSc., docent
PhDr. Vladimír Holina a PhDr. Milo� Nemeèek.

Roger Blum (nar. 1945) �tudoval v Bazileji
dejiny a �tátne právo, od roku 1989 je profesorom
pre mediálnu vedu na Univerzite v Berne. Od ro-
ku 1991 je predsedom �vajèiarskej tlaèovej rady.
Ludwig Hasler (nar. 1944) �tudoval filozofiu na
Univerzite v Zürichu a od roku 1983 je zástup-
com �éfredaktora St. Galler Tagblatt. Zároveò je
docentom publicistiky na vysokej �kole v St. Gal-
lene a docentom filozofie. Markus Schefer (nar.
1965) �tudoval v Berne a Georgetowne v USA
právo. Je odborným asistentom seminára z verej-
ného práva na Univerzite v Berne. ¼udovít Jacz
(nar. 1924) �tudoval právo na Univerzite Komen-
ského v Bratislave a od roku 1985 je profesorom
�urnalistiky na FFUK, katedra �urnalistiky. Lu-
bo� �efèák (nar. 1919) �tudoval právo na Masary-
kovej univerzite v Brne a na Univerzite Komen-
ského v Bratislave. Od roku 1990 je docentom
�urnalistiky na FFUK v Bratislave, katedra �ur-
nalistiky. Vladimír Holina (nar. 1935) �tudoval
�urnalistiku na FFUK v Bratislave. Od roku 1995
je docentom �urnalistiky na FFUK v Bratislave,
katedra �urnalistiky. Milo� Nemeèek (nar. 1935)
�tudoval �urnalistiku na FFUK v Bratislave. V ro-
ku 1981 získal akademický titul PhDr. Od roku
1991 je predsedom Asociácie vydavate¾ov perio-
dickej tlaèe na Slovensku.

Na mediálnom fóre odzneli poèas dvoch dní
tieto témy: L. Hasler: Medzi obchodom a morál-
kou. Mo�nosti a hranice mediálnej etiky. ¼udovít
Jacz: Novinárska etika v praxi. Roger Blum: Strá�-
covia smerom dovnútra i navonok? Problémy �ur-
nalistickej samokontroly na príklade �vajèiarskej
tlaèovej rady. Vladimír Holina: K problematike



OTÁZKY �URNALISTIKY � 1997 �3 251

kon�tituovania tlaèovej rady v Slovenskej repub-
like. Markus Schefer: Európske �tandardy v me-
diálnom práve? Systém slobody prejavu v zmysle
èlánku 10 Európskej konvencie pre ¾udské práva
(EMRK), Milo� Nemeèek: Mediálne právo a eti-
ka z poh¾adu vydavate¾a. Lubo� �efèák: Otázky
mediálneho práva.

Po ka�dom vystúpení sa konala diskusia
o otázkach, ktoré vopred pripravil ka�dý predná-
�ajúci. Plénum sa navy�e obrátilo s mnohými kon-
krétnymi otázkami najmä na predná�ajúcich zo
�vajèiarska.

Mediálne fórum sa stretlo s dobrým ohlasom.
Popri �tudentoch katedry �urnalistiky (ktorým bolo
pôvodne urèené) sa na òom zúèastnili aj zástupco-
via novinárskej praxe z rozhlasu a televízie, ïalej

zástupcovia tlaèe, agentúry a výskumu, Aliancie
pre etiku novinárov, americkej organizácie Pro
Media a iní. (V priemere 55 ¾udí denne).

Otázky �urnalistiky priná�ajú v tomto èísle
plný text príspevkov predná�ate¾ov zo �vajèiarska.
Vïaka finanènej podpore �vajèiarskej vlády vy-
jde na prelome rokov 1997/98 aj dvojjazyèný zbor-
ník z tohto mediálneho fóra.

Keï�e mediálne právo a mediálna etika sú
ve¾mi citlivými otázkami, mo�no organizovanie
podobných podujatí len uvíta� a jeho iniciátorom
zo �vajèiarska i touto cestou poïakova�.

Doc. PhDr. Danu�a Serafínová, CSc. katedra
�urnalistiky FFUK,

koordinátorka podujatia

NOVINÁRSTVO A MÉDIÁ NA PRELOME STOROÈÍ

Hranica storoèí èi tisícroèí bude èoraz èastej-
�ie podnetom na zásadné úvahy o jednotlivých
oblastiach ¾udskej èinnosti, nevynímajúc masové
médiá. Osemdesiate výroèie novinárskeho vzde-
lávania v Po¾sku poskytlo príle�itos� na zorgani-
zovanie medzinárodnej konferencie orientovanej
na túto tému. O problematike novinárstva sa v sku-
toènosti hovorilo trochu retrospektívne, najviac ak-
tuálne (smerom k súèasným problémom) a sèasti
aj perspektívne.

Minulos�ou je to, èo sa pred osemdesiatimi
rokmi v Po¾sku zaèínalo ako vzdelávanie noviná-
rov na �kole politických vied vo Var�ave v roku
1917�1918 a od roku 1950 pokraèovalo ako uni-
verzitné �túdium novinárstva na Var�avskej uni-
verzite. Toto obdobie je u� porovnate¾né s vývo-
jom na Slovensku. Len�e v Po¾sku tento proces
prebiehal vo väè�om meradle, s väè�ím poètom
�tudentov a s podstatne väè�ou otvorenos�ou
k �svetu�, k vtedaj�ím teoretickým a výskumným
koncepciám.

V súvislosti s univerzitným vzdelávaním a te-
oretickou koncepciou, o ktorú sa toto vzdeláva-
nie opieralo, sa najèastej�ie opakovalo meno prof.
Mieczyslava Kafela (autor knihy Prasoznawstvo
�1966, 1969), v súvislosti s novinovedným vý-
skumom meno Ireny Tetelowskej. K tomu, èo na
konferencii odznelo o prínose prof. M. Kafela
z Var�avskej univerzity a riadite¾ky Strediska no-
vinovedného výskumu (OBP) v Krakove I. Tete-
lowskej pre po¾skú novinovedu, pova�ujem za
potrebné poveda�, �e práce oboch autorov boli
známe aj na Slovensku. Èas� diskusií medzi tými-
to dvoma významnými osobnos�ami sa odohrala
na po¾sko-èeskoslovenských alebo èeskosloven-

sko-po¾ských novinovedných sympóziách v �es�-
desiatych rokoch. Bol to zároveò jeden z podnetov
teoretického novinovedného myslenia aj zamera-
nia výskumu na Slovensku. Po¾ská novinoveda
nám vtedy ukázala alternatívu rozvíjania nedogma-
tického vedeckého uva�ovania, alternatívu oficiál-
ne presadzovanej marxisticko-leninskej moskov-
skej �kole. Ka�dý, kto sa bude vá�ne zaobera�
vývojom teoretického novinovedného myslenia na
Slovensku, nebude môc� tieto súvislosti obís�.

V rokovaní konferencie podstatne viac mies-
ta zaujali súèasné problémy. Problémy devä�desia-
tych rokov sú poznaèené najmä skúmaním proce-
su transformácie médií (v Po¾sku vy�lo nieko¾ko
zborníkov s touto tematikou), skúmanie aktuál-
nych problémov neviedlo zatia¾ k �ir�ím teoretic-
kým zov�eobecneniam, aj keï na nich pracuje pod-
statne väè�í poèet odborníkov ako na Slovensku.
Odzneli upozornenia, �e v materiálnej sfére treba
vidie� príèiny urèitej jednostrannosti uskutoèòo-
vaných výskumov. Chýba pokraèovanie rozvíja-
nia teoretického myslenia, preva�ujú expertízne
práce robené na objednávku. Didaktické potreby
v�ak vy�adujú integráciu získaných poznatkov aj
metodické zov�eobecnenia (prof. B. Golka).

V príspevkoch o súèasných problémoch po¾-
ského novinárstva sa neraz opakovala po�iadavka
na hlb�ie vzdelávanie novinárov, na prehåbenie ich
profesijnej prípravy pri práci s faktami a ich ove-
rovaní, skvalitnenie etického a estetického rozmeru
pri práci so slovom, stabilizovanie vz�ahov medzi
novinármi a vydavate¾mi atï.

Takáto orientácia diskusie bola akousi mier-
nou polemikou alebo korekciou �technologicky�
orientovaných príspevkov, uberajúcich sa techno-
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logickými zmenami novinárskej profesie, ktoré sa
v poslednom období zrýchlili a dotkli sa sociál-
nych problémov pracujúcich novinárov, ako aj prí-
pravy adeptov novinárskeho povolania èi nedos-
tatoènej technickej vybavenosti novinárskych �kôl
na moderné spracovanie informácií. V súvislosti
s hlavnou témou konferencie, zameranej na per-
spektívu, odzneli najmä vo vystúpeniach zahra-
nièných hostí premyslené aj vyargumentované
predstavy o vzdelávacích potrebách, o potrebe
�koli� novinárov �iroko i medzinárodne, oriento-
va� sa na nové �pecializácie, sledova� �tandardizá-
ciu technologických procesov, pripravova� noviná-
rov aj na prácu v malých súkromných
rozhlasových a televíznych �túdiách, pripravova�
�urnalistov, ktorí sa vzdelávajú, re�pektova� aj et-
nické zmeny v spoloènosti. Neodmyslite¾nou té-
mou, dnes to u� na takýchto podujatiach ináè ani
nemô�e by�, bol Internet. Internet svojím interak-

tívnym potenciálom mení spôsob komunikácie, pri
masovom roz�írení prekraèuje hranicu masovej aj
skupinovej komunikácie smerom k individuálne-
mu informaènému záujmu. To nezni�uje jeho výz-
nam pre prostriedky masovej komunikácie, najmä
tlaè. Internet umo�òuje �íri� tlaè skôr, ako je vy-
tlaèená. Vznikajú tisíce amatérskych titulov �tla-
èe�. Mení sa spôsob práce s informáciami. Inter-
net sa stáva aj prostriedkom zábavy. Dynamika
zmien je taká rýchla, �e �a�ko predpoveda� ïal�í
vývoj. Isté v�ak je, �e bude podstatne ovplyvòova�
�urnalistiku v 21. storoèí.

Vzdelávanie novinárov v krajinách strednej
a východnej Európy by malo zabezpeèi� rýchlej-
�ie zvládnutie procesov, ktoré vyplývajú z tech-
nologických zmien komunikácie a zachova� tvo-
rivý, kultúrny a humanitný obsah �urnalistiky.

Doc. PhDr. Vladimír Holina

IPI REPORT

Roèník 1997

Z 1. èísla �tvr�roèníka IPI REPORT vyberá-
me aktuálny èlánok A. F e i n s t e i n a Skrytá
politická kontrola médií:

Dnes u� nemô�eme hovori� o Európe rozde-
lenej na demokratický Západ a diktátorský Vý-
chod. Kolaps Sovietskeho zväzu a jeho komunis-
tických satelitov priniesol nebývalú slobodu pre
médiá. Zároveò sa v médiách kapitalistickej zá-
padnej Európy presadili trhové sily v takej miere,
�e v zúfalej snahe o získanie väè�ieho publika sa
etické hodnoty dostali úplne na ved¾aj�iu ko¾aj.

Legislatívne vákuum najmä vo vz�ahu k elek-
tronickým médiám nahradilo v mnohých krajinách
východnej Európy dovtedaj�í komunistický tota-
litarizmus a umo�nilo vznik ove¾a slobodnej�ej,
ale finanène podvy�ivenej tlaèe. V západnej Eu-
rópe sa zasa vytvorilo vákuum etické vákuum �
ako priamy dôsledok horúèkovitého zápasu o èi-
tate¾ov, poslucháèov a divákov, èi�e o zisky.

Americký miliardár George Sörös, ktorý pros-
tredníctvom svojej nadácie Open Society investo-
val milióny dolárov do mediálnych projektov
v mnohých rodiacich sa demokraciách postkomu-
nistickej východnej Európy, sa zaèiatkom roka
ve¾mi nelichotivo vyjadri� o tienistých stránkach
kapitalizmu. V èlánku pre �védske noviny vyhlá-
sil: �U� nie komunizmus, ale kapitalizmus je úh-
lavným nepriate¾om otvorenej spoloènosti. Otvo-
renej spoloènosti hrozí nebezpeèenstvo nielen
z¾ava, ale aj sprava, z prehnaného individualizmu,
z príli�nej konkurencie a nedostatku spolupráce.�

Po nie najlep�ích skúsenostiach Sörösa v Srb-
sku, Chorvátsku a na Slovensku to bolo prekva-
pujúce vyhlásenie. Dalo v�ak podnet na to, aby
sme sa bli��ie pozreli na kapitalistickú západnú
Európu a uvedomili si, �e tamoj�ie médiá by si
mali pozameta� pred vlastným prahom.

Zoberme si zákony na ochranu súkromia
a osobnosti. Francúzsko má jeden z najprísnej�ích
zákonov na ochranu súkromia. V januári pokuto-
vali tý�denník Paris Match za uverejnenie dvoch
fotografií bývalého prezidenta Francoisa Mitteran-
da, tajne odfotografovaného na smrte¾nej posteli.
Znepokojujúce je, �e túto legislatívu mo�no uplat-
òova� aj za hranicami Francúzska. V januári fran-
cúzsky súd v Rennes uznal vinným z ohovárania
britského novinára Johna Seeneyho z Observeru
za jeho poznámku na adresu milionára Barclaya,
ktorý vo Ve¾kej Británii vlastní noviny Scotsman
a European. Ulo�il mu pokutu 4 000 libier.

Av�ak ani Briti nemajú by� na èo hrdí. Britský
zákon na ochranu osobnosti patrí k najtvrd�ím v Eu-
rópe. Navy�e sudcom umo�òuje uklada� pokuty
prakticky v neobmedzenej vý�ke. To vedie k tomu,
�e noviny platia miliónové od�kodné bohatým
hviezdam popmusic a futbalovým mana�érom.

Britskí novinári sa s obavami pozerajú na fran-
cúzsky zákon na ochranu súkromia a nie bezdô-
vodne. Britská vláda hrozí, �e podobný zákon za-
vedie aj vo Ve¾kej Británii. Táto hrozba je aktuálna
najmä odvtedy, èo britská bulvárna tlaè venuje
ve¾kú pozornos� �kandálom krá¾ovskej rodiny.

Zatia¾ funguje samoregulácia. Bývalý �éfre-
daktor Sunday Times of London Andrew Neil na
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túto tému hovorí: �Teraj�í etický kódex je vynika-
júci dokument, ale niektorí redaktori z konkurenè-
ných vydavate¾stiev na Fleet Street ním opovrhu-
jú. A nedajú sa odstra�i� ani pokutami. Ak sú
právne nástroje v súlade s dobrovo¾ným kódexom,
je pochopite¾né, �e �iaden prípad sa nemusí dosta�
pred súd. Av�ak ochranu súkromia je najlep�ie
prenecha� súdom.�

Zoberme si redakèné tajomstvo. Zatia¾ èo via-
ceré iné západoeurópske krajiny majú jasne defi-
nované ustanovenia o ochrane redakèného tajom-
stva (ako súèas� slu�obného alebo úradného
tajomstva) vo svojich ústavách, Británia nemá pí-
sanú ústavu a jej systém precedentného práva
umo�nil, �e v posledných rokoch prinajmenej dva-
ja novinári boli donútení prezradi� pred súdom
svoje informaèné zdroje.

Urèitou nádejou v tomto smere je Súd pre ¾ud-
ské práva v �trasburgu. Nedávno dal za pravdu
britskému novinárovi Williamovi Goodwinovi,
ktorý v súdnom spore odmietol uvies� zdroj svo-
jich informácií o jednej poèítaèovej firme. Av�ak
jeho súdny spor bol dlhý a vyèerpávajúci.

Novinári v západnej Európe si uvedomujú, �e
ich profesiu neohrozuje iba snaha niektorých eu-
rópskych orgánov zavies� celoeurópsku reguláciu
médií, ale �e e�te väè�ie nebezpeèenstvo im hrozí
z legislatívy vlastných krajín.

Uniformovanos� médií je súèas�ou celkového
smerovania k politickej a ekonomickej jednote
roz�irujúceho sa európskeho spoloèenstva. O èom
sa najviac diskutuje? �kála tém siaha od koncen-
trácie vlastníctva médií a� po kriminálne zneu�í-
vanie Internetu.

Celkove majú Európske vlády tendenciu ko-
na� v tomto smere individuálne. V minulom roku
v Nemecku prijali zákon o zákaze pohor�ujúcich
materiálov na Internete. Väè�ina pokusov o celoeu-
rópsku mediálnu politiku zlyhala buï na komplex-
nosti jednotlivých otázok, neumo�òujúcich jednot-
nú reguláciu, alebo na neochote jednotlivých vlád.

Pokusy obmedzi� mno�stvo mimoeurópskych
televíznych programov a filmov vo vysielaní eu-
rópskych televíznych staníc sú v tomto smere
skvelým príkladom. Koncom minulého roka sa
Európsky parlament vzdal svojho dávnej�ieho
pokusu zavies� prísnej�ie limity na uvádzanie hol-

lywoodskych programov na európskych televíz-
nych obrazovkách.

Na druhej strane zadávatelia reklamy �iadali
Európsku komisiu o uvo¾nenie zákonných obme-
dzení reklamy vo Francúzsku, v Grécku a �véd-
sku s odôvodnením, �e tieto obmedzenia nie sú
v súlade s pravidlami vo¾ného trhu.

Av�ak aj samotná Rada Európy prijíma neraz
nezmyselné rozhodnutia. V októbri minulého ro-
ka prijala Chorvátsko ako svojho 40. èlena po tom,
èo parlament v Záhrebe prijal nový mediálny zá-
kon s kozmetickými úpravami, zaruèujúcimi slo-
bodu tlaèe. Predstavy o jeho uplatòovaní demon-
�troval u� v decembri chorvátsky prezident Franjo
Tudjman, ktorý krátko po návrate z lieèenia v Spo-
jených �tátoch vyhlásil, �e �nebude tolerova� fa-
lo�ných prorokov..., ktorí ká�u ¾udské práva a slo-
bodu médií�.

Aj keï cenzúru oficiálne zakázali prakticky
vo v�etkých európskych krajinách, vlády sa ne-
vzdali skrytej politickej kontroly nad médiami,
najmä elektronickými. Celkom zrejmé je to v prí-
pade vlád krajín východnej Európy, ktorých zdr-
�iavacia taktika pri prijímaní legislatívy umo�òu-
júcej súkromné prevádzkovanie rozhlasových
a televíznych staníc je jednoducho prejavom ich
propagandistického myslenia.

Av�ak problém politického vplyvu je vá�nym
problémom aj v západnej Európe. Napríklad tele-
vízny rozhovor s francúzskym prezidentom Jac-
quesom Chiracom z decembra minulého roku bo-
lo príkladom znepokojujúceho stupòa manipulácie.
Mediálni pozorovatelia dospeli k záveru, �e prog-
ram, prezentovaný ako �tvrdá previerka Chiraco-
vých názorov� bol v podstate propagaèným cvi-
èením Elysejského paláca.

Kritici tvrdia, �e medzinárodné legislatívne
orgány, akým je Rada Európy, nemajú �ancu prija�
nadnárodné mediálne normy v èase, keï sa v jed-
notlivých krajinách vyhrocujú spory medzi vlá-
dami a médiami, keï nový mediálny trh � vrátane
Internetu a digitálnej televízie � je takmer nekon-
trolovate¾ný a keï mediálne konglomeráty zvádza-
jú zápasy vo vlastných krajinách.

Z anglického originálu prelo�il
PhDr. Samuel Breèka
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NOVINOVEDA JE VEDOU OSOBNOSTÍ A PRIATE¼STIEV

Pri príle�itosti Tvojho jubilea mi dovo¾ pripomenú� dávne èasy. U� vy�e tridsa�
rokov uplynulo od chvíle, keï sme sa po prvý raz stretli na stránkach Otázok �urna-
listiky: v roku 1964 si � ako ich zodpovedný redaktor � uverejnil môj èlánok Existuje
jazyk tlaèe? V nasledujúcom roku Zeszyty Prasoznawcze uverejnili Tvoj (vzh¾adom
na proces utvárania modelu i programu èinnosti novinovedných výskumných praco-
vísk v Európe) významný príspevok O zameraní výskumov N�Ú v oblasti teórie no-
vinárstva. Písal si v òom, oèividne mysliac na Novinársky �tudijný ústav: �Ocitli
sme sa pred úlohou, spoèívajúcou predov�etkým na vymedzení historického rámca
predmetu na�ich výskumov; na �túdium, konkrétneho historického materiálu, tlaèe,
metód novinárskej práce, procesu pôsobenia tlaèe na jednotlivé sociálne skupiny èi-
tate¾ov v meniacich sa historických podmienkach; na �túdium spoloèenských vz�a-
hov, získavania príslu�ného mno�stva metodologockých skúseností, nevyhnutných
pre mo�nosti zaobera� sa súèasnými problémami novinárstva.�

A ïalej si písal: �Najbli��ou úlohou je preskúma� �truktúru a typológiu sloven-
ského novinárstva, sociologickú stratifikáciu �truktúry súèasných slovenských èita-
te¾ov, televíznych divákov a poslucháèov rozhlasu. Ústav uskutoèní túto úlohu po-
mocou obsahovej analýzy, pomocou výskumu pôsobenia tlaèe, ako aj výskumu
spoloèenskej funkcie tlaèe a vz�ahu medzi tlaèou a spoloènos�ou.�

Pribli�ne v rovnakom èase formulovala úlohy ná�ho Strediska novinovedného
výskumu (O�srodka Badaò prasoznawczych) Irena Tetelowská, ako aj iní európski
a americkí novinovedci zdru�ení v AIERI. �a�ko by bolo vtedy � a o to väè�mi dnes
� urèi�, kto a èo prvý povedal èi napísal zo základov novinovedy. Idey navzájom
ve¾mi blízke ovládli na prelome pä�desiatych a �es�desiatych rokov my�lienky ved-
cov v rôznych krajinách a s rôznymi � ako sa vtedy vravelo � politicko-ekonomic-
kými systémami.

V roku 1966 vy�la Tvoja kniha Slovenská �urnalistika 1918--1938. Zakrátko aj
na�e Zeszyty prasoznawcze uverejnili jej významnú recenziu. Napísal ju Felix Kiryk,
v tom èase asistent profesora Mariana Tyrowicza, dnes vynikajúci historik a rektor
Vysokej �koly pedagogickej v Krakove. Recenzia nie je iba zdvorilostným kvitova-
ním knihy niekoho známeho. Nechýbajú v nej ani kritické poznámky, no zaèína sa
takto: �S urèitým oneskorením sa k nám dostala práca slovenského novinovedca J.
Darmu o slovenskom novinárstve medzivojnového dvadsa�roèia. Hovori� o obsahu
tohto zaujímavého diela sa v�ak zdá samoúèelné, najmä keï v na�ej doteraj�ej novi-
novednej literatúre nemáme syntézu dejín po¾skej tlaèe, ktorá by zodpovedala potre-
bám vedy v tomto období, a na�e výskumy v tejto oblasti vyplynuli vlastne z jed-
notlivých a èiastkových monografií a men�ích prác. Zdôraznenie kontrastu medzi
na�imi výsledkami a výsledkami �túdií histórie tlaèe na�ich najbli��ích ju�ných su-
sedov má e�te aj ten význam, �e sa mô�eme preukáza� pomerne neve¾kým metodolo-
gickým prínosom, ktorý v zásade musí predchádza� skúmanie samotných historic-
kých procesov súvisiacich s tlaèou.�

�J. Darmo, èítame ïalej v spomínanej recenzii, nám predstavil ob�írnu kon�truk-
ciu, obsahujúcu charakteristiku obrovského poètu titulov novín a èasopisov, tlaèo-
vých agentúr, politiky ústredných mocenských orgánov, ako aj � v trochu men�om
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meradle � otázok roz�irovania tlaèe, listov èitate¾ov do spomínaných novín a mnoho
iných zaujímavých problémov.�

E�te koncom roku 1969 sme v Zeszytoch Prasoznawczych uverejnili Tvoje nad-
�ené slová o zameraní In�titútu pre výskum masových komunikaèných prostriedkov,
ktorý sa od 1. januára 1968 stal súèas�ou Výskumného ústavu kultúry a verejnej
mienky. Vtedy si písal: �V rokoch 1968�1970 in�titút uskutoèní celoslovenský vý-
skum o pôsobení tlaèe, rozhlasu a televízie (...). Na tieto práce nadvia�u v rokoch
1970�1974 doplòujúce výskumy, výskumné sondy, teoretické práce (...). V rokoch
1974�1975 in�titút zopakuje celoslovenský výskum v celej jeho nároènej koncepcii
(...). Nadväzujúc na výsledky empiricko-teoretických výskumov, in�titút bude rozví-
ja� základnú teóriu prostriedkov masovej komunikácie (...). V ïal�ích rokoch sa usku-
toènia aj teoretické výskumy, porovnávacie výskumy s èeskou tlaèou a rozvojom
prostriedkov masovej komunikácie vo svete.�

Len�e tam kdesi hore bolo napísané ináè. Nebolo Ti dané riadi� realizáciu týchto
plánov. Av�ak to, èo sa stalo, neskalilo na�e priate¾stvo. V �es�desiatych rokoch sme
sa stretávali na rôznych medzinárodných konferenciách. Najväè�mi mi utkvel v pa-
mäti kongres AIERI v juhoslovanskom meste Herceg Novi. Ve¾mi som sa pote�il,
keï som �a o �tvr�storoèie neskor�ie, v roku 1990, uvidel ako úèastníka konferencie
AIERI v slovinskom Blede.

Ïakujem Ti, �e si poctil svojou prítomnos�ou �tyridsiate výroèie ná�ho Centra
novinovedného výskumu. Pri príle�itosti Tvojho jubilea Ti �elám pevné zdravie, ve¾a
nových úspechov a � a to je najdôle�itej�ie � spokojnos� s vlastným �ivotom.

Walery Pisarek
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JUBILANTA VEK NETLAÈÍ, KEÏ JE VERNÝ TLAÈI

Prvýkrát som zbystrila pozornos� pri vyslovení jeho mena pred pätnástimi rokmi.
Dlho rezonovalo v pekných spomienkach jeho bývalých kolegov v redakcii známeho
bratislavského periodika. Osobne som sa s ním zoznámila a� na pôde Novinárskeho
�tudijného ústavu v polovici osemdesiatych rokov.

Aj v súèasnosti doc. PhDr. Andrej TU�ER, CSc., udr�iava kontakty s na�ím vý-
skumným pracoviskom. Poznám ho ako v�estrannú osobnos�, ktorá rozvíja svoje akti-
vity vo viacerých oblastiach, preto má jeho meno zvuk v slovenskej �urnalistickej
tvorbe, vedeckej publicistike, editorskej i pedagogickej sfére.

V novembri tohto roka oslávi 60-roèné jubileum, pre�ité vo viac ako 35-roènej
tvorivej symbióze s prostriedkami masovej komunikácie. Pri tejto príle�itosti pán
docent Tu�er urèite neodmietne odpoveda� na nieko¾ko osobne orientovaných otázok.

Va�a �ivotná cesta neviedla priamoèiaro od maturitného stola do lavice bezsta-
rostného vysoko�koláka. Bola to náhoda, osud, alebo cie¾avedomý zámer zárobkuch-
tivého pragmatika?

V �ivote to väè�inou chodí tak, �e èlovek mieni, ale osud èi náhoda veci mení.
Moje prvé kroky po maturite v roku 1955 skutoène viedli do, ako vy hovoríte, lavice
bezstarostného vysoko�koláka. Bola to slovenèina � nemèina na vtedaj�ej Vysokej
�kole pedagogickej v Bratislave, preto�e som mal ve¾mi rád slovenský jazyk a ako
mladý èlovek som tú�il ovláda� i ïal�ie jazyky. Po prvom semestri som v�ak pre
vá�ne zdravotné rodinné problémy (to bol ten osud) musel �kolu zanecha�. A ten
osud zrejme chcel, aby som i�iel pracova� na �eleznice do funkcie výpravcu. Nebolo
jednoduché sta� sa výpravcom, príprava s mno�stvom odborných skú�ok trvala rok.
Ani to povolanie nebolo ¾ahké, vy�adovalo si ve¾kú zodpovednos�, disciplinovanos�
a presnos�. Pre devätnás�roèného mladíka by� pánom �elezniènej stanice bola mimo-
riadna zá�a�. Tomuto obdobiu práce, keï som sa stretol s nefal�ovaným �ivotom a tvr-
dými ¾uïmi v rôznych �eleznièných staniciach, v�ak vïaèím za to, �e som sa neskôr
dokázal vyrovna� s mnohými �a�kos�ami. Po piatich rokoch som zaèal pracova� v re-
dakcii tý�denníka ÈSD-Východná dráha, ktorý zaberal oblas� Moravy a Slovenska
pod názvom Bratislavská dráha a poèas môjho pôsobenia v rokoch 1962�1972 viac-
krát menil názvy: Bratislavský �eleznièiar, Západoslovenský �eleznièiar a �eleznièiar.

Koncom 60. rokov boli mnohí novinári za svoju anga�ovanos� perzekvovaní nor-
malizáciou. �túdium odboru publicistiky na FFUK v Bratislave vám v tomto búrli-
vom èase poskytlo závetrie?

Musím najprv poveda�, �e novinárstvo bol môj �ivotný sen a moje meno pod no-
vinárskou prvotinou sa objavilo u� v roku 1947 v tý�denníku Ná� národ. Odvtedy
som bol pravidelným prispievate¾om rôznych periodík. Obdobie �es�desiatych rokov,
na ktoré sa pýtate, bolo ve¾mi zlo�ité. Nerád naò spomínam. Keï�e vysoko�kolské
novinárske �túdium som absolvoval popri zamestnaní, nemo�no hovori� o nejakom
závetrí. Pracoval som v novinách a anga�ovanosti som sa nevyhol. Aj pre mòa bolo
Dubèekovo obdobie jarou. A trest za to ma neminul � pokarhanie s výstrahou. Ten
zápis sa potom �ahal so mnou a� do hlbokých osemdesiatych rokov, keï som u�
pôsobil na Filozofickej fakulte UK. Nie a nie dosta� súhlas na zaèatie a�pirantúry.
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V 70 rokoch ste istý èas pôsobili ako vedúci redaktor v bratislavskom Veèerníku. Bola
to riziková funkcia, ktorá v spravodajsky orientovanom periodiku vy�adovala nielen po-
hotovos�, ostra�itos� nad presnou a �ne�kodnou� formuláciou informácií, triezvos� úsudku
a dobré nervy. Ako ste zúroèili skúsenos� z tohto obdobia v ïal�ích rokoch?

Predov�etkým som zúroèil skúsenosti z mojej �eleznièiarskej �koly �ivota. Vo
Veèerníku som pôsobil sedem rokov. Boli to nádherné �urnalistické roky, aj keï spo-
loèensko-politické obdobie rokov 1973�1979, keï som tam pracoval, �a�ko nazva�
nádherným. Istý èas som bol vedúcim redaktorom vnútropolitického oddelenia. Tie-
to noviny sme sa sna�ili v�ak napriek normalizaèným tlakom robi� tak, aby boli pre
èitate¾ov strávite¾né. Dennodenne sme vysvet¾ovali predstavite¾om ná�ho vydavate¾a,
ktorým bol Mestský výbor KSS v Bratislave, �e Veèerník má iné poslanie ako ostat-
né denníky, �e musí ma� prístupný a zrozumite¾ný jazyk, �e musí ma� struèné a krát-
ke èlánky, �e musí preva�ova� spravodajstvo nad hodnotiacimi textami. Práve toto
bolo naj�a��ie dosiahnu�, preto�e vydavate¾ chcel v�etko hodnoti�. Viete si predstavi�,
z akého h¾adiska. Nazdávam sa v�ak, �e sa nám darilo práve v tomto období vydáva�
noviny, ktoré sa dali èíta�. Te�ilo nás, �e ¾udia u� dlho pred ich vyjdením stáli v rade
pred novinovými stánkami. Ako mestské periodikum mali nebývalý náklad: vo v�e-
dné dni okolo 50 000, v piatok a� do 80 000 výtlaèkov.

Preèo ste sa po devätnás�roènej aktívnej novinárskej práci rozhodli venova� vý-
skumnej a pedagogickej èinnosti v Kabinete teórie a dejín �urnalistiky Katedry pe-
riodickej tlaèe a agentúrneho spravodajstva FFUK?

Aktívna novinárska práca je ve¾mi krásna, ale nároèná. Najmä ak sa robí zodpovedne.
Hovorili ste o dobrých nervoch. Tie sú skutoène prepotrebné. Obdobie, v ktorom som
pôsobil vo Veèerníku, nebolo pre novinára ¾ahké. Sústavný stres sa nemohol neodrazi� aj
na zdraví. A tak napriek výbornému redakènému kolektívu som sa rozhodol pre odchod
na �kolu. Mal som pocit, �e s mojím �ir�ím vz�ahom k �urnalistike tu budem oso�nej�í.
Medzitým som toti� u� spolupracoval na výskumných aktivitách a na rôznych odbor-
ných analýzach s Novinárskym �tudijným ústavom. Ako jeho externý redaktor som za-
viedol edíciu Výskum praxi, v ktorej som zredigoval vy�e desa� odborných publikácií.

�pecializujete sa na regionálnu a lokálnu tlaè. Ste najkompetentnej�í posúdi�, èi
na Slovensku je dostatoène rozvinutý tento typologický subsystém periodickej tlaèe.
Mo�no situáciu u nás porovna� s podmienkami v USA alebo iných ve¾kých �tátoch,
v ktorých by Slovensko predstavovalo iba men�í región?

Regionálna a lokálna tlaè je ve¾mi významný subsystém. Venuje sa mu u nás viac
novinovedcov, podobne ako i v zahranièí. Sú to moji kolegovia i priatelia. Ale na
otázku, ktorú ste polo�ili, by �a�ko niekto mohol jednoznaène odpoveda�. Stav sa dá
posúdi� s porovnate¾nými krajinami. Slovenská regionálna a lokálna tlaè má ve¾a
spoloèných znakov predov�etkým so stredoeurópskou, to znamená s rakúskou, ma-
ïarskou, po¾skou, samozrejme s èeskou, ale i nemeckou regionálnou a lokálnou tla-
èou. Mo�no kon�tatova�, �e ná� subsystém regionálnej a lokálnej tlaèe je dostatoène
rozvinutý. Má bohatú históriu, ale práve v tomto období pre�íva svoj zlatý vek. Od
roku 1989 poèet periodík vzrástol zo 122 na 395 v roku 1996, no prvé výsledky
výskumu roz�írenosti regionálnej a lokálnej tlaèe po územnosprávnom usporiadaní
Slovenskej republiky, ktorý realizujeme v Novinárskom �tudijnom ústave v tomto
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období napovedajú, �e reálne èíslo sa blí�i k �es�stovke! Takmer ka�dá lokalita sa u�
hlási so svojím periodikom. Nie sú to noviny s vysokými nákladmi, skôr naopak, ale
plnia nezastupite¾nú integraènú funkciu.

Vo svojich výskumoch ste ve¾a èasu venovali aj vývoju veèerníkovej tlaèe na Slo-
vensku. Spomínali ste zlatý vek regionálnej a lokálnej tlaèe. Mali ho teda u� i veèer-
níky, alebo ich len èaká?

Veèerníková tlaè je súèas�ou subsystému regionálnej a lokálnej tlaèe. Je to �peci-
fický druh tlaèe z viacerých h¾adísk, predov�etkým v�ak z aspektu komplexného
pôsobenia na èitate¾a. Venoval som mu ve¾a vedeckého skúmania doma i v zahrani-
èí. Spracoval som jeho vývoj v Èesko-Slovensku od najstar�ích èias, sledujem ho
v súèasných podmienkach na Slovensku, po získaní mnohých materiálov zo zahrani-
èia som vypracoval typologickú charakteristiku tejto tlaèe vo svetovom meradle aj so
základnými bibliografickými údajmi. Mô�em jednoznaène potvrdi�, �e je to tlaè,
ktorá e�te nedávno mala najvy��ie náklady v mnohých krajinách. Neraz v nej preva-
�uje bulvárnos�, ale predov�etkým pohotovos� a spravodajská skratka. Na�e súèasné
veèerníky v porovnaní so svetovými zaostávajú v ponímaní tejto tlaèe (obsahové za-
meranie, grafická úprava, rozsah novín), ale nazdávam sa, �e celkove sa ich zlatý vek
u� pominul. Nastúpili nové médiá, ktoré sú silným konkurentom najmä v operatívnosti.

V pedagogickom procese pôsobíte 17 rokov v rôznych formách �túdia �urnalisti-
ky. Mô�ete uvies� ich prednosti a nevýhody?

Na Filozofickej fakulte UK v Bratislave sa realizuje v súèasnosti iba denné �tú-
dium �urnalistiky a vlani sme otvorili v �iline externú formu pre novinárov z praxe.
Nazdávam sa, �e po zru�ení �túdia popri zamestnaní absentuje v �urnalistickej praxi
dostatok novinársky vzdelaných redaktorov. Potvrdil to aj nedávny prieskum novinár-
skej profesie na Slovensku, realizovaný Slovenským syndikátom novinárov za prispe-
nia programu Phare za demokraciu. Nemo�no poveda�, �e iba absolvent �urnalistické-
ho vysoko�kolského �túdia sa dobre uplatní v novinárskej praxi, ale jeho �pou�itie�
v redakcii je univerzálnej�ie ne� absolventa nenovinárskeho vysoko�kolského vzdela-
nia. Pod¾a môjho názoru v súèasnosti by bolo najvýhodnej�ie kombinované vzdelanie,
napríklad dvoj-, resp. i viacodborové. Profesionálno-etické nároky na novinára sú ve¾-
mi vysoké a tomu by mala zodpoveda� aj ponuka vzdelania. V ostatnom období pribú-
dajú vysoko�kolské uèili�tia, ktoré majú vo svojej náplni aj �urnalistiku v rôznych po-
dobách a kombináciách. Nazdávam sa tie�, �e z h¾adiska súèasného uponáh¾aného �ivota
má pre redaktorov po absolvovaní vysoko�kolského novinárskeho èi nenovinárskeho
�túdia najväè�í význam samovzdelávanie. Tvrdím, �e novinárska profesia si vy�aduje
vysoko�kolsky vzdelaného èloveka, preto�e vzdelanie a kvalifikácia ovplyvòujú kvali-
tu �urnalistickej produkcie. Výnimky mô�u iba potvrdi� pravidlo.

Aké sú Va�e pracovné plány do budúcnosti, splnili sa Vám doposia¾ v�etky tú�by?
Mo�no sa Vám to bude zda� neskromné, ale s mojou doteraj�ou profesionálnou

cestou som spokojný. Nepríjemné veci, ktoré mi u�tedrila, prekonávam èinnos�ou.
Realizujem svoj �ivotný sen, v ktorom èas nehrá úlohu. Do budúcnosti mám ve¾a
konkrétnych plánov, preto�e novinárska i novinovedná práca sa nikdy nekonèí.

Za rozhovor ïakuje PhDr. Zdena Èupíková
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�IVOT V SLU�BE SLOVENSKEJ NOVINOVEDY

(PHDR. JOZEF DARMO, CSC., 65-ROÈNÝ)

V knihe Zvliekanie hadej ko�e, ktorá prezentuje èas� jeho novinárskej, odbornej
publicistiky po novembrovej revolúcii, nachádzame jeho základné �ivotopisné údaje:
PhDr. Jozef Darmo, CSc. � novinár, publicista, vedec, historik mediálnej komuniká-
cie, narodený 7. 10. 1932 v Libichave, okres Bánovce nad Bebravou. Absolvent Filo-
zofickej fakulty Univerzity Komenského v Bratislave (1952�1957), odbor �urnalis-
tika. Po aktívnej práci v novinách pracovník (1958), v rokoch 1961�1970 riadite¾
Novinárskeho �tudijného ústavu (N�Ú), �éfredaktor teoretického èasopisu Otázky
�urnalistiky (1963�1970, 1990�). V roku 1968 získava hodnos� doktora filozofie,
v roku 1986 kandidáta historických vied.

Vedecky, obèiansky, profesionálne sa ako publicista výrazne anga�oval v demo-
kratizaènej vlne slovenskej inteligencie v 60. rokoch s vrcholom rokov 1968�1969.
V èase normalizácie odvolaný z funkcie riadite¾a N�Ú so zákazom publikaènej a ve-
deckej èinnosti. Do N�Ú sa vrátil po 20 rokoch (1990) a stáva sa opä� jeho riadite-
¾om. Dnes sa radí k výrazným osobnostiam slovenskej publicistiky a vedy a k prie-
kopníkom nových poh¾adov na mediálnu komunikáciu v podmienkach jej
transformácie od totality k pluralitnej demokracii.

Napriek tomu, �e PhDr. Jozef Darmo sa formoval ako vedec, novinár a publicista
v zlo�itom období upevòovania totalitného systému 50. rokov preukázal u� ako vy-
soko�kolák svoju invenènú erudovanos� teoretika, historika a politológa. Nebol ni-
kdy konformný svojím myslením a postojmi. Nerozmý�¾al o kariére vedca ani histo-
rika, ale �ahalo ho to k publicistike, literárnej tvorbe (poézii), hudobnej kultúre. Na
�kolu si priná�a z rodinného prostredia hlboké historické povedomie a citlivé národ-
né vedomie a nech to akoko¾vek znie pateticky skutoènú lásku k vlasti. Lekcie, kto-
rej sa nám dostávalo ako �tudentom pri predná�kach o histórii Slovenska a sprost-
redkovane aj o dejinách slovenskej �urnalistiky boli poni�ujúce. Tu sa zrodilo jeho
rozhodnutie venova� sa vede, histórii novinárstva, hoci svojimi �tylistickými schop-
nos�ami, rétorikou, vyvinutou vizuálnou kultúrou mohol nájs� uplatnenie v sloven-
ských médiách. Príklon k umeniu, hudbe, k dejinám dával jeho mysleniu nekonven-
ènos�. Bol odporcom stereotypu a �ablón. Nesporný vedecký talent, filozofia,
gnozeológia dali mu do vienka zmysel pre koncepènos�, systémovos� myslenia, a te-
da predpoklad pre tvorbu vedeckých koncepcií výskumu.

Osobnostné kvality, ako zmysel pre pravdu, èestnos�, kolektívnos�, vzájomnos�
utvorili z neho osobnos�, ktorá pri�ahovala tých, èo tú�ili po vedeckej sebarealizácii.
Jubilant sa tak stal významným organizátorom vedy, talentov a Slovensko mu vïaèí,
�e slovenská novinoveda aj jeho zásluhou nielen ako autora, ale aj ako organizátora
na�tartovala u� v 60. rokoch na európsky a svetový kurz svojho rozvoja. Novinársky
�tudijný ústav, ktorý od roku 1961 viedol, sa zaèal profilova� na odvá�ny vedecký
projekt výskumu slovenskej �urnalistiky, a to v oblasti historiografického, sociolo-
gického, psychologického a lingvistického výskumu mediálnej komunikácie, meto-
dológie teórie a histórie �urnalistiky.
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Keï roku 1961 preberal ústav ako riadite¾, bol N�Ú v postavení iba poboèky pra�-
ského Novináøskeho studijního ústavu. Svojím zásadným postojom, koncepciou vý-
skumu a výsledkami jej realizácie dosiahol u� v roku 1962 úplné osamostatnenie
ústavu. Aj roèenka Otázky novinárstva, od roku 1962 Otázky �urnalistiky nadobudla
nové smery prezentácie novinovedného výskumu a autorsky sa stala pod jeho vede-
ním vyh¾adávanou literatúrou aj v ostatných spoloèenskovedných odboroch. Medzi
autormi nachádzame výrazné osobnosti novinovedy, ako aj autorov z iných vedných
odborov. Je len prirodzené, �e doviedol do realizácie svoj projekt prvého slovenského
teoretického èasopisu. Otázky �urnalistiky zaèali od roku 1969 vychádza� vo vydava-
te¾stve Osveta s periodicitou 4-krát do roka.

Hoci nastúpil do N�Ú v roku 1958 na systemizované miesto historika komunis-
tickej tlaèe, neuspokojuje sa vnútorne s týmto zú�eným priestorom. Do projektu his-
torického výskumu stavia si celý �truktúrovaný systém slovenskej �urnalistiky, a te-
da aj �urnalistiky nekomunistickej. Sústreïuje okolo ústavu Klub novinárov nestorov
slovenskej �urnalistiky, a to z celého spektra proveniencie novinárov v�etkých ideo-
vých a politických smerov. Získava ich pre memoárovú tvorbu a zasadnutia klubu
boli vítanou príle�itos�ou na diskusie o historických �túdiách, ktoré ústav publiko-
val. Tu kultivuje pluralitné zázemie vedy. Jubilant je autorom projektu �tvorzväzko-
vých dejín slovenskej �urnalistiky, ktorý zabezpeèil aj finanène. Vydavate¾sky v spo-
lupráci s Maticou slovenskou v Martine. Prvý zväzok dejín od poèiatkov novinárstva
do roku 1918 so vstupnou �túdiou projektu (autori: PhDr. M. Hysko za spolupráce
s historikmi tohto obdobia), druhý zväzok (PhDr. J. Darmo), zahrnujúci obdobie ro-
kov 1918�1938, tretí zväzok zahrnujúci obdobie rokov 1939�1945 (kolektív), �tvrtý
zväzok � vývoj novinárstva po roku 1945 (autorský kolektív). Z projektu vy�iel iba
druhý zväzok Jozefa Darma Slovenská �urnalistika 1918�1938. V tomto diele Dar-
mo ukázal, �e nie je len historikom komunistickej tlaèe. V atmosfére ne�ièlivosti
nekomunistickým prúdom slovenskej �urnalistiky dokázal tieto prúdy nielen rovno-
cenne prezentova�, ale dokonca poukáza� na novinárske osobnosti nekomunistickej
proveniencie. Bol to èin vy�adujúci v tom èase a v tej dobe nielen vedeckú erudova-
nos�, ale aj odvahu a osobnú èestnos�. S ve¾kou dávkou odvahy bola prezentovaná aj
jeho �túdia o DAVE (1964). Táto �túdia je prvá, ktorá sa v slovenskej historiografii
postavila proti kultovským interpretáciám osobností tohto my�lienkového prúdu. Je
stavaná ostro, polemicky a historicky fundovane. Èítame v nej: �Vychádzame z to-
ho, �e na DAV nemo�no mechanicky zná�a� kritériá súèasnosti (�elaní, èo malo by�),
ale ho treba poníma� len a len v kontexte spoloèenského vývinu vtedaj�ieho obdo-
bia... Slovom, historický prístup v historicky kladených hodnotiacich kritériách. Iba
tak mo�no hodnoti� postoje DAVU (DAV ako súèas� �urnalistiky tieto postoje nevy-
hnutne mal, ak chcel by� súèas�ou �urnalistiky, odpovedajúcej na potreby doby)...
Kritériom na hodnotenie DAV-u nebola analýza dosiahnutých výsledkov v konfron-
tácii s mo�nos�ami, ale predov�etkým �elanie �Èo sme chceli z DAV-u ma��. ...práve
táto diskusia, najmä kritika DAV-u v tejto diskusii sa stala podhubím na hlb�ie roz-
pracovanie �kritiky� v 50. rokoch v súvislosti s �odha¾ovaním� bur�oáznych nacio-
nalistov v strane. Táto kritika bola �obohatená� práve o tieto �fakty�, ktoré vy�ado-
val kontext obvinení (Otázky �urnalistiky, 1964, s. 138, 202).

Ïal�ími �túdiami sú: Ideológia, politika a �urnalistika, ktorá vyús�uje v priro-
dzené právo novinára ma� svoj názor aj na politické rozhodnutia vtedy v�emocnej
strany. Toto právo odvodzuje od rozdielnej roly politika a novinára v spoloènosti, �e
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pokia¾ budú politici a novinári ako samostatné povolania, budú v spoloènosti prí-
tomné aj ich diferencované poh¾ady na spoloèenskú realitu. Odvá�na a novátorská èo
do poh¾adu na vtedaj�iu slovenskú realitu rokov 1939�1945 je aj �túdia Propaganda
slovenského �tátu. Vy�la v dvoch pokraèovaniach v Otázkach �urnalistiky v roku 1965
a 1967. U� úvodné pasá�e tejto �túdie naznaèili dovtedy neakceptovaný prístup: �Vo¾ba
na�ej témy je pre prehåbené poznanie histórie slovenskej spoloènosti v rokoch 1938�
1945 nanajvý� aktuálna. Z doteraj�ími povrchnými poznatkami jednotlivých stránok
re�imu slovenského �tátu u� nevystaèíme. Bude oso�né, nielen z h¾adiska dejín tla-
èe, masovej propagandy, ale predov�etkým z h¾adiska poznania, spoloèenského ve-
domia tejto doby, jej politického, kultúrneho, a morálneho profilu v celej zlo�itosti
a protikladnosti podrobi� toto obdobie dôkladnej�iemu bádaniu. Objektívnos� poh¾a-
du si nepochybne vy�iada e�te ïal�ie precízne historické, filozofické bádania, aby
bola mo�ná orientácia v zlo�itom vývoji tých rokov... Postihnú�, èo za takejto situá-
cie predstavuje reakènos� a èo urèité nevyhnutné emancipaèné prvky vo vývoji náro-
da, do akej miery totalitné tendencie ovládli spoloènos�, èo v tomto smere urobila èi
neurobila propaganda vo v�etkých jej zlo�kách, to je úloha nanajvý� nároèná aj pre
súèasnú historiografiu slovenskej �urnalistiky�. (Otázky �urnalistiky, 1965, s. 320).
Aká je to nadèasovos� poh¾adu autora aj po 32 rokoch, navy�e u� po páde totality,
v ktorej bola �túdia písaná.

Darmom pripravené a zredigované Otázky �urnalistiky v roku 1968 u� nevy�li.
Normalizované vedenie vo vydavate¾stve Matice slovenskej v Martine, kde roèenka
vychádzala, ich u� hotovú sadzbu rozmetala. Otázky �urnalistiky v nasledujúcom
roku 1969 vychádzajú u� ako èasopis vo vydavate¾stve Osveta. Prvé èíslo uvádza
Darmova sta�: Na ceste k vede o masových médiách. Pí�e: �Nové prúdenie v spolo-
èenských vedách narú�a aj konvenèné poh¾ady na vedu o masových médiách. Jej
teória je v �tádiu verifikácie vlastných hypotéz a práve v tomto �tádiu potrebuje ná-
js� pevné záchytné body, preveri� doteraz pou�ívané metódy a h¾ada� formy vedeckej
verifikácie zhroma�dených poznatkov... Pre teoretické závery, ktoré by mali v�eobec-
nej�iu platnos�, nestaèia v�ak iba poznatky národných výskumov, ale je nevyhnutná
ich konfrontácia so súèasným novinovedným prúdením vo svete. Teda pova�ujeme
v tomto zmysle na�u novinovednú disciplínu za internacionálnu a kladieme si po�ia-
davku rozvoja novinovednej disciplíny na Slovensku v kontexte svetového novino-
vedného bádania...� (Otázky �urnalistiky, 1969, è. 1, s. 4�5).

Darmo sa plne anga�uje za politické zmeny v roku 1968. Zavr�uje sa tak obrodná
politická a vedecká aktivita v demokratizácii spoloènosti, ktorá nadobudla svoj vý-
raz u� úèas�ou na koncipovaní uznesení I. zjazdu slovenských novinárov v roku 1963.
V �túdii Novinár a spoloènos� sa dotýka postavenia novinára v totalitnom mediál-
nom systéme. Pí�e: �Táto spoloèenská degradácia novinára v re�ime osobnej moci
mala svoje dôsledky v spoloèenskej degradácii �urnalistiky ako prevodovej páky,
manipulácie s verejnos�ou, redukovanie postojov, ku ktorým mala dospie� iba na úro-
veò oficiálnej politiky, vopred daných zámerov na vestník oficiálnych stanovísk. Na
druhej strane degradácia novinára z poslania spolutvorcu politickej reality na �èisté-
ho� realizátora vôle politikovej, prièom e�te medzi politikom a novinárom pôsobil
aparát, ktorý rozhodoval o spôsobe a mno�stve informácií, poskytovaných noviná-
rom.� (Otázky �urnalistiky, 1969, è. 1, s. 12.) Darmo i�iel v kritike postavenia �urna-
listiky a novinárov v totalitnom systéme a� nad rámec mo�ného, èo sa vo vtedaj�ej
psychológii strachu dalo poveda�. Dômyselne vyu�íval citácie z �klasikov� marxiz-
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mu na podporu svojich demokratických úsilí a poh¾adov. Pozoruhodné sú v tomto
smere jeho ïal�ia �túdie Spoloèenská kritika a �urnalistika (Otázky �urnalistiky, 1969,
è. 2, s. 3�17.), Lenin a �urnalistika (O�, 1979, è. 1.). Nie feti�izácia Lenina, �klasi-
kov�, ale premyslene cielená výpoveï o realite mediálnej situácie, ktorá bola mo�ná
u� v nastupujúcej renesancii totality po odstránení Dubèekovej reformnej garnitúry.
Kto nepochopí tento mo�ný priestor na pre�itie pozitívneho myslenia, nemô�e spra-
vodlivo súdi� dobu. Platí, �e v èase nástupu inkvizície myslenia je mo�né posúva�
toto myslenie èi uchráni� dosiahnuté iba cez citácie nekritizovate¾ných velièín, ktorý-
mi systém ka�dej dogmatickej teórie operuje a na nej spoèíva.

Darmove iniciatívy nachádzame aj pri rozvíjaní ediènej èinnosti N�Ú: Malá en-
cyklopédia novinárov (biografický slovník novinárov), Bulletin �urnalistiky (veno-
vaný aktualitám a prekladom západnej zahraniènej literatúry�, edièné rady: Socioló-
gia èitate¾a, Obsahová analýza médií. Nasledujú jeho iniciatívy v budovaní �peciálnej
novinárskej kni�nice na Slovensku, bibliografie (Documenta Bibliografica), budova-
nie historického archívu, archívu slovenskej politickej karikatúry, terminologického
slovníka masmédií. Radia sa sem aj medzinárodné iniciatívy a aktivity: iniciovanie
a organizácia známych slovensko-po¾ských odborných sympózií, iniciovanie zalo�e-
nia novinovedného dokumentaèného centra v Bratislave pre krajiny strednej a vý-
chodnej Európy (teraj�ie CEKOM s prepojením AIERI). V èase, keï do�lo k zasta-
veniu vydávania Novináøského sborníka v Prahe pretvára Otázky �urnalistiky obsahovo
na �celo�tátny� èasopis novinovedy s filiálnymi redakciami v Prahe a Brne. Otázky
�urnalistiky otvárajú priestor autorom západnej novinovedy. Keï zanikol NSÚ v Prahe
a likvidátorské tlaky z pra�ského ústredia novinárskej organizácie silneli aj na po-
stupnú likvidáciu N�Ú v Bratislave, bráni ústav v�etkými prostriedkami. Nachádza
pomoc vo vedení novinárskej organizácie na Slovensku, v èlenoch jej vedenia (Jura-
ja Charváta, Perle Karva�ovej, Antona Kormana, Milo�a Marka) a v ïal�ích nad�en-
coch novinovedného výskumu. Keï predsa v roku 1968 do�lo z finanèných dôvodov
k odèleneniu N�Ú od Zväzu slovenských novinárov, h¾adá rie�enie v zaèlenení ústa-
vu do SAV. Napokon za podpory Leopodla Podstupku, ktorý v tom èase pracoval ako
poradca povereníka kultúry a informácií Brenèièa dochádza k zaèleneniu N�Ú v eko-
nomickom a rozpoètovom servise do Osvetového ústavu v Bratislave ako In�itútu
pre výskum masových komunikaèných prostriedkov. Od apríla 1968 stáva sa po reor-
ganizácii tohto ústavu a vytvorení Výskumného ústavu kultúry a verejnej mienky
vo¾ne napojenou súèas�ou na ekonomický servis tohto pracoviska. Od Povereníctva
kultúry a informácií získal súhlas pripravi� projekt osamostatnenia tohto pracoviska
od 1. januára 1970. Toto rie�enie je výsledkom jeho mimoriadneho úsilia zachráni�
homogenitu výskumu novinovedy. Podarilo sa mu prekona� poèiatoèné navrhované
rie�enie, ktoré spoèívalo vo vytvorení Výskumného ústavu kultúry a informácií.
Nesúhlasil vtedy so splynutím novinovedného výskumu v tomto novoutváranom
monolite, kde by bolo �a�ké presadzova� �pecifiku novinovedného výskumu. Napo-
kon bol prijatý jeho návrh a ústav dostal pomenovanie Výskumný ústav kultúry a ve-
rejnej mienky a N�Ú pod prechodným názvom In�titút pre výskum prostriedkov
masovej komunikácie mal �ancu ïal�ieho autonómneho rozvoja. Darmo v�ak u� pro-
jekt vypracovaný na osamostatnenie ústavu v roku 1970 nerealizoval. Za orientáciu
svojej vedeckej práce, anga�ovanie sa v demokratizaènom procese rokov 1963�1968
a verejné odsúdenie okupácie sa s ním nielen strana, ale aj neprajné sily konkurencie
vyrovnali. Bol odvolaný z funkcie riadite¾a a následne výpoveïou z N�Ú (In�titútu)
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pozbavený práce na výskume na plných 20 rokov. A� revolúcia v novembri 1989 ho
vracia spä� do N�Ú. Na základe konkurzu stáva sa opä� riadite¾om ústavu. Zakladá
novú etapu rozvoja výskumu, jeho �preladenie� na transformaèný proces demokrati-
zácie vedy a jej programového vèleòovania do komparácie s novinovedným vý-
skumom západných vedeckých in�titúcií. Pod jeho vedením si ústav obhájil aj v no-
vých podmienkach trhovej ekonomiky svoj �tatút vedeckého pracoviska zaradeného
do vedeckovýskumnej základne Slovenskej republiky. Dnes ústav disponuje dlhodo-
bým výskumným projektom. Otázky �urnalistiky sa stali pod jeho vedením dôsled-
ným glosátorom a inovaèným faktorom transformaèných zmien tvorby a mediálne-
ho trhu.

Organicky s výskumom spája Darmo svoju u� dlhodobú pedagogickú èinnos� na
katedre �urnalistiky FFUK. Známe sú jeho aktivity na poli novinárskych organizácií,
èlena Rady vlády pre informaènú politiku a masmédiá a najnov�ie sú to projekty
vzdelávania novinárov a jeho priama úèas� v realizaènom tíme profesora Brillu pri
príprave novej Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, kde práve vïaka jeho aktivi-
te poèíta zákon aj so zriadením prvej Fakulty masmediálnej komunikácie na Sloven-
sku. Polo�il základy koncepcie tejto fakulty.

Darmo to nikdy nemal ¾ahké. I�iel za svojím cie¾om vytrvalo, hú�evnate. V�dy
bránil priestor pre skutoènú vedu, a to aj v situáciách silných mocenských, manipu-
látorských tlakov, nech prichádzali z ktorejko¾vek strany. Má cennú vlastnos�, a tou
je �ièlivos� vedeckému odbornému rastu iných. Doká�e sa te�i� z ich úspechov. Preto
sa postavil za pracovníkov ústavu aj v kritických, osudových èasoch. Je priam spon-
tánnym stúpencom slobody bádania, názorov a myslenia vo vede. Získaval si nielen
priate¾ov, ale súèasne akoby magicky pri�ahoval aj intrigánov, závistlivcov, polovzde-
lancov, ktorí zaka�dým usilovali o jeho likvidáciu. Priala im, �ia¾, ka�dá doba. Håbka
historického vedomia, poznanie, skúsenos�, èestnos�, etický kres�anský základ jeho
bytia dávali mu a dávajú mu morálnu silu èeli� týmto �úskokom�, zneva�ovaniu jeho
práce, a to a� so stoickým nadh¾adom. Výsledky práce a objektívny prínos Darma
ako vedca èi pedagóga stal sa u�, bez oh¾adu na názory kohoko¾vek, majetkom nás
v�etkých. Takmer dvestovka �túdií, desiatka publikácií a ve¾ký poèet publicistikých
èlánkov, úvah a esejí sú dostatoèným dôvodom na kolegiálnu a vedeckú poctu.

Doc. PhDr. Jozef Virèík, CSc.



KONIEC FOTOGRAFIE?

V Prahe sa zi�li fotopublicisti a redaktori európskych fotografických èasopisov,
aby uva�ovali nad osudom klasickej fotografie na konci storoèia. Otázku vnucuje a�
bombasticky ohlasovaný nástup digitálnej fotografie s lákavými prednos�ami. Ponú-
ka nové mo�nosti sníma� i prezentova� sa. Vynikajúce slu�by robí v dokumentácii,
u�itoèná bude v reklame, zrejme sa stane rozhodujúcou technológiou fotospravodaj-
cov. Zatia¾ sú to v�ak prís¾uby a prvé, rozpaèité kroky. Atraktívna je pre konzumnú
fotografiu (rodinnú, turistickú), pravda, udomácni sa, a� bude menej �a�kopádna,
¾ah�ie ovládate¾ná a cenovo dostupnej�ia. Teraz je luxusom (a nepraktickým) i pre stred-
né vrsty na Západe. Platí to aj o jej novinárskom vyu�ití, ktoré je limitované tie� skrom-
nými tvorivými mo�nos�ami (úzka �kála objektívov, malá kapacita). Ak je pre profesio-
nálov dôle�itá kvalita, financie a èas, digitálna fotografia im zatia¾ ponúka isté výhody
len v poslednej polo�ke � najmä v mo�nosti okam�itej kontroly a v prenose.

Uèastníci pra�ského stretnutia sa ¾ahko zhodli, �e klasická fotografia je zatia¾
nenahradite¾ná. Mo�no je trochu nemoderná a pomalá, ale lep�ia technickými para-
metrami, dostupnos�ou i tvorivými mo�nos�ami pri snímaní. (Zaostáva rýchlos�ou
prenosu.) Vraj bude dominova� e�te jednu�dve generácie. Digitálna fotografia vyho-
vuje úzkemu okruhu u�ívate¾ov a nebude skoro dostupná �irokej verejnosti. Teraz je
optimálne spojenie klasického snímania s digitálnym spracovaním obrazu. Odpoveï
na dilemu digitálne èi klasicky ovplyvòuje aj zameranie u�ívate¾a: Chcem by� foto-
grafistom, alebo chcem robi� obraz, biznis?

Viac ne� samotné technológie publicistov a redaktorov vzru�oval osud fotogra-
fie. Otázkou toti� nie je, èi digitálne alebo na film, ale èi vôbec. Azda prekvapujúco
sa na konferencii hovorilo predov�etkým o novinárskej fotografii. Tá toti� ovplyvòuje
celú fotografiu, jej popularitu a komerèné výsledky výrobných firiem. Potvrdilo sa:
s novinárskou fotografiou je zle. Nielen u nás sa zmen�uje priestor pre òu a zni�uje sa
jej kvalita. Je to celosvetový trend. Jadrne to formuloval Wolfgang Behnken, obrazový
redaktor Sternu. Kon�tatoval, �e súèasná novinárska fotografia sa vyznaèuje nedostat-
kom obsahu. Prijala márnivú a mámivú výzvu elektronických médií � �¾ahké témy�.
�urnalistika nerozpráva obrazom. Èasopisy stratili individualitu a kvalitu. Chýba ve¾-
korysos� k fotografii a kreativita ako odpoveï na krátkodobos� televízneho obrazu.

Skonèili zlaté èasy novinárskej fotografie, alebo je to len kríza? �e nejde o zby-
toèné dramatizovanie, dosvedèujú slovenské noviny a èasopisy. Ony novinársku fo-
tografiu vlastne ani nepotrebujú, zbytoène im s�a�uje prácu. Preto je v na�ej tlaèi
fotografií menej, niekedy a� diletantskej úrovne. Nie je to len vplyv televízie èi peòa-
zí, ale aj neochoty pracova� kvalifikovane, vizuálnej negramotnosti èitate¾a, hlavne
v�ak redaktora.

Paradoxne vyznelo vystúpenie anglického experta Colina Jacobsona. Zanietený
znalec ukazoval hlbokopôsobivé obrazové výpovede. Neboli plné krvi, roztrhaných
tiel èi senzácií. Vynikajúce snímky bez ocenení zo sú�a�i. Jacobson sporadicky vydá-
va pútavý obrazový èasopis Reportér. Niet naò peòazí a mo�no ho ¾udia ani nepotre-
bujú. Je to symbolické a deprimujúce. Ale v Jacobsonovej nezlomnosti je aj iskierka
nádeje. Iste väè�ia ako v èine Andreja Reisera (Slovák), zakladate¾a úspe�nej skupi-
ny Bilderberg (Nemecko). Po tridsiatich rokoch nechal fotografovanie. Vraj niet pre
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koho (kvalitne) fotografova�. Aj v renomovaných èasopisoch ubúda ¾udí, ktorí vedia
s fotografiou pracova�. Kvalitnému obrazu teraz nepripisujú �iaden význam, progra-
movo pestujú nekultúrnos� a banalitu. (Fotografie Magazín l994, è. 5).

Pra�ské sympózium (konalo sa pri príle�itosti medzinárodného ve¾trhu Interka-
mera a sponzoroval ho Kodak) zaèalo optimisticky: Nová éra fotografie. Film, na
ktorý sme èakali 25 rokov. Vo fotopapieri zabudované prostriedky proti poru�ovaniu
autorských práv. V �urnalistike sa uva�uje nad digitálnym videom: Operátor nasní-
ma príbeh a grafik z neho vyberie záber. Hovorí sa o fotografických knihách na
webe... Ale so spoloèenskými, usmievavými vedúcimi pracovníkmi Kodaku od reè-
níckeho pultu odchádzal aj bezbrehý optimizmus.A v redaktoroch a fotografistoch
v�ak zostávalo znepokojenie i bezradnos�.

Tak�e: Koniec fotografie iste nie. Koniec foto�urnalizmu? Veri� sa nechce. Jacob-
son pripomenul potrebu ís� pod povrch a znovu si v�íma� v�edný �ivot. Niè nového
pod slnkom. Ale práve preto ako stratégiu pre�itia radí snahu o vizuálnu gramotnos�
èitate¾ov a redaktorov.

Ján Lofaj

PO¼SKÁ NOVELIZÁCIA ZÁKONA

Po¾ský Sejm novelizoval 7. júna 1997
zákon o trestnom konaní, v òom usta-
novenia, ktoré sa dotýkajú ochrany
zdrojov informácií. V tomto zákone Se-
nát navrhol a poslanci schválili ustano-
venia o zachovaní redakèného tajom-
stva. Prijali novelu, aby sa zachovanie
tajomstva dotýkalo údajov, ktoré umo�-
òujú identifikáciu autora materiálu ale-
bo osôb poskytujúcich informácie, ak si
vyhradili utajenie údajov. Údaje o infor-
mátoroch a autoroch nebudú chránené
v prípadoch naj�a��ích zloèinov � èin-
nosti smerujúcej ku genocíde, �tátnemu

prevratu, atentátu na prezidenta, �pio-
ná�i, terorizmu (únos lietadla alebo lo-
de a rukojemníkov) aj vra�de. Ak sa
novinár zverejnením údajov dopustí
prezradenia �tátneho tajomstva, bude
ma� právo zachova� mlèanlivos� o zdroji
informácií v tejto zále�itosti, ale nezba-
vuje ho to trestnej zodpovednosti. Po-
vinnosti novinára zachova� mlèanlivos�
mô�e zbavi� len súd, ak okolnosti zloèi-
nu nemô�u by� objasnené iným spôso-
bom. (Ak prezident podpí�e tento zákon,
nadobudne úèinnos� od 1. 1. 1998.)

Rzeczpospolita, 7.�8. 6. 1997


