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REGIONALNE A LOKALNE ELEKTRONICKE MEDIA

DANKA BENKOVICOVA
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Sucastou demokratizacie spolo¢nosti po novembri 1989 bol i proces transforma-
cie médii na nezavislé a pluralitné média. Transformdcia predpokladd odStatnenie,
privatizaciu a do zna¢nej miery i deregulaciu v oblasti elektronickych médii —roz-
hlasu a televizie.

Nasa spolocnost si ako néstroj transformaécie elektronickych médii zvolila cestu
budovania dudlneho systému vysielania. Vznik dudlneho systému vysielania bol
podmieneny technickymi, ekonomickymi, spolo¢enskymi, ale hlavne legislativny-
mi faktormi.

Spomedzi technickych faktorov bol najdélezitejsi rozvoj technoldgii na prenos
televiznych signalov prostrednictvom satelitov a kablovych rozvodov, ¢o umoznilo
rozs$irit pocet vysielacich kanalov a ich distribliciu nezavisle od hranic jednotli-
vych $tatov.

Ekonomické faktory stimulujiice vznik dudlneho systému stvisia predovsetkym
s potencidlom rozhlasu a televizie ako nositelmi reklamy.

Vznik dualneho systému v oblasti rozhlasového a televizneho vysielania bol aj
désledkom vyznamnych spoloc¢enskych zmien ako: erézia tradi¢nych obc¢ianskych
hodnét a konvencii, individualizacia a pluralizacia sposobu Zivota, pokles vyznamu
ideoldgii a podobne.

Hlavnym legislativnym nastrojom transformadcie elektronickych médii sa stal za-
kon €. 468/1991 Zb. o prevadzkovani rozhlasového a televizneho vysielania. Prija-
tim tohto zékona boli vytvorené zdkonné podmienky na odstrdnenie monopolu a do-
siahnutie plurality v oblasti rozhlasového a televizneho vysielania. Zakon 468/1991
Zb. kodifikoval slobodu a nezavislost prevadzkovatelov vo vysielani programov, do
obsahu ktorych mozno zasahovat iba na zdklade a v medziach zdkona. Podla neho st
prevadzkovatelmi rozhlasového a televizneho vysielania prevadzkovatelia zo zakona
(Slovensky rozhlas a Slovenska televizia) alebo drzitelia licencii.

Prijatim zakona ¢. 294/1992 Zb. o Rade SR pre rozhlasové a televizne vysielanie
presla s ucinnostou od 11. jina 1992 kompetencia na udelovanie licencii pre rozhla-
sové a televizne vysielanie na Radu SR pre rozhlasové a televizne vysielanie.

Jestvujice medialne zakony ohraniéuju priestor, v ramci ktorého sa realizuje du-
alny systém vysielania na Slovensku, a zdroven urcuju jeho smer. Problémy, ktoré sa
v procese transformacie médii v Slovenskej republike pri ich konkrétnom fungovani
vyskytli, suvisia jednak so vznikom nového §tatu a v poslednom obdobi aj s novym
uzemnospravnym ¢lenenim Slovenskej republiky.

Hlavnymi pri¢inami je absencia koncepénej informacnej politiky zo strany $tatu
a nedostato¢na, resp. nedostatocne prepojend a ¢asto vzajomne protire¢iva legislati-
va, jej pojmova vagnost a z toho vznikajuce problémy pri aplikacii zakonov a tiez
pravne nedostatocne upravené ddlezité otdzky suvisiace s vysielanim.
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Stat by mal v prvom rade stanovit také legislativne a ekonomické podmienky,
aby sa zabezpecila zdrava hospodarska sufaz a kvalitativny rozvoj oboch sti¢asti (suk-
romného a verejnopravneho) medialneho trhu, aby bol garantovany ich demokratic-
ky a pluralitny charakter.

Sucastou celkovej medialnej scény je aj lokalny a regionalny rozhlas a televizia,
legislativne a ekonomické podmienky ich existencie, ako aj perspektivy ich rozvoja
z hladiska nového uzemnospravneho usporiadania Slovenska.

Rozhlas

Rozhlas ako taky mozZno rozdelit na dva zdkladné subsystémy — verejnopravny
rozhlas a nezavisly komercny rozhlas. Verejnopravny rozhlas je financovany z kon-
cesionarskych poplatkov a §tatnych dotacii. Nezavisly komerény rozhlas ziskava pros-
triedky predovsetkym z prijmov za reklamu a sponzorstvo.

Rozhlasovad reklama

Komer¢né rozhlasové stanice ziskavaju prijem za predaj lokalnej i tzv. celostatnej
reklamy. Lokalnu reklamu moZno definovat ako predaj reklamného ¢asu tej-ktorej lo-
kalnej rozhlasovej stanice ur¢eného na vysielanie na lokdlnom uzemi. CeloStatna re-
klama sa predava prostrednictvom siete lokdlnych a regionalnych rozhlasovych stanic.

Siet rozhlasovych stanic pod ndzvom ETER zdruzuje v stcasnosti pét (pdvodne
sedem) lokalnych a regionalnych radii — N Radio Nitra, TOP Radio Kosice, Radio
FLASH PresSov, Radio BETA Bojnice a Raddio TATRY Poprad.

Snahou tejto siete je vyuzivat pozicie ¢lenskych radii vo svojich regionoch na ku-
mulovanie poctu posluchacov s cielom lepsie zhodnotit vlastné reklamné priestory.

V poradi druhou siefou regionalnych rozhlasovych stanic je Radio Net, ktora za-
cala od 10. juna 1997 zastupovat sedem regionalnych stanic v predaji reklamy. Re-
klamny priestor bude siet ponukat v rddiach FORTE Trnava, D. C. A. Dubnica nad
Vahom, FRONTINUS Zilina, LOCAL FM Komérno, REBECA Martin, Banské Bys-
trica, Poprad, KIKS Michalovce, Presov, KoSice a v bratislavskom vysielani Radia
TWIST. Uvazuje sa aj o zaradeni Radia TATRY Poprad, Liptovsky Mikulas.

Jedinym zavdzkom regionalnych radii voc¢i RadioNetu je zavdzok nevstupit do
dalSej reklamnej siete. Na rozdiel od siete ETER nema RadioNet exkluzivitu na Ziad-
nych klientov ani agentury.

PretoZe celostatna reklama je podstatne drah$ia ako lokélna, narast celoStatne;j
reklamy na ukor lokalnej predpoklada celkovy rast prijmov z reklamy. V neposled-
nom rade rast rozsahu rozhlasovej reklamy stvisi tieZ s po¢tom komercénych rozhla-
sovych stanic na reklamnom trhu a neustalym zvySovanim sadzieb za reklamu.

Sadzby a vyrobné ceny pozadované za rozhlasovu reklamu st diferencované v za-
vislosti od individudlnych podmienok, od dopytu po reklamnom vysielacom case
a dizky vysielanej reklamy.

Na rozdiel od tlace, ktora sa rozSirovanim poctu stranok moze prisposobit mnoz-
stvu reklamy a inzercie, sikromné rozhlasové stanice su v rozsahu vysielanej rekla-
my limitované. V priebehu vysielania nesmie ¢as vyhradeny reklamam presiahnut
20 percent denného vysielacieho ¢asu.
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Ako médium realneho Casu vysielajuceho Casto 24 hodin denne méZe rozhlas
rychlo reagovat na miestne spravy a udalosti. Reklamné spoty mdzu byt zaradené do
vysielania vo velmi kratkom case, i ked si posluchaci sotva zapamétaju detailné in-
formacie v kratkych spotoch. Z toho vyplyva, Ze rozhlasova reklama , v redlnom
Case" sa musi spolichat na zjednodusenie a opakovanie.

V poslednom obdobi rozhlas pohltil vyhodné reklamné sféry, ako su napr. pra-
covné miesta (trh prace) a reklamy na trhu automobilov, a postupne uto¢i aj na iné
reklamné sféry, ktoré boli donedavna vysadou regionalnej tlace. Podobna situacia
plati aj v oblasti zabavy, kde rozhlas prevzal zna¢nu cast reklamy.

Dopyt po rozhlase tzko suvisi aj s televiznym trhom. Rozhlas bude musiet stipe-
rit o prijmy aj s inymi médiami, ako je kablova a satelitnd televizia. V sucasnosti
zadavatelia reklamy uprednostiiuju rozhlas, ale pre najblizsie roky sa predpoklada
mohutny rozvoj kablovej a satelitnej televizie, co moze byt vaznym nebezpecenstvom
pre rozhlasové prijmy.

Dal§imi vyhodami komerénych rozhlasovych stanic je aj moznost predaja spra-
vodajského servisu regionalnej tlace lokdlnym a regionalnym rozhlasovym staniciam.
MozZeme vSak pozorovat aj opacny postup, napr. je bezna propagacia hudobnych prog-
ramov urCitych rozhlasovych stanic v tlaci (rebricky najuspesnejSich hitov a pod.).

Existuju aj dal$ie priklady spoluprace tlace a rozhlasovych stanic. MéZu spolo¢-
ne organizovat sutaze Citatelov a posluchacov. Uverejnenie sitaznych otazok v tlaci
a odvysielanie spravnych odpovedi v rozhlasovej stanici méze zvysit na jednej stra-
ne Citanost novin a na druhej strane aj zvySenie pocivanosti rozhlasovej stanice. V po-
slednom case nie je vynimkou ani spolupraca rozhlasu a komercnej televizie. U nas
je znama spolupraca najpopuldrnejSieho a najpoctvanejSicho FUN Radia s najsle-
dovanejSou sukromnou televiziou TV MARKIZA a s naj¢itanejS§im dennikom NO-
VY CAS (napriklad sataz Pripiitajte sa, prosim).

Pocuvanie rozhlasu

Zmeny v podmienkach zivota a zivotného Stylu maju velky vplyv na to, kedy, ako
a ako Casto Iudia poc¢uvaju rozhlas. Kedze prijmy z reklamy zavisia predovsetkym
od poctu posluchécov, zmeny v ich spravani maju dosah aj na reklamné prijmy.

Rozhlas tazi zo skutocnosti, ze je lacnym, prenosnym a lahko dostupnym mé-
diom. A ¢o je dblezité, nevyzaduje si plnu pozornost. Zadavatelia rozhlasovej rekla-
my moézu oslovit perspektivnych zdkaznikov na r6znych miestach a pri r6znych ¢in-
nostiach.

Z vyskumov je zrejmé, Ze vacSina domacnosti vlastni najmenej jeden az dva roz-
hlasové prijimace a aj vdc¢Sina aut je vybavena radiom. Az 78 percent vodiCov pri
ceste do prace pocuva rozhlas. Pretoze hustota premdavky na cestdch neustéle stipa,
je predpoklad, ze tato forma pocuvania rozhlasu sa bude rozsirovat.

Pocuvanie rozhlasu méze byt ovplyviiované aj spésobom prace. KedZe tradicny
pracovny cas sa meni na flexibilny pracovny Cas, ranajSie a vecerné pocuivanie roz-
hlasu prestava byt monopolnym. Podobne ovplyviuje spravanie posluchacov aj roz-
Sirujuca sa praca doma.

Pocuvanie rozhlasu si nevyZaduje plni pozornost posluchacov, preto umoziuje
popri pocuvani aj iné ¢innosti. Sustredené pocuvanie je skor zriedkavé. V tomto zmysle
sa rozhlas povazuje za sekunddrne médium.
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Sila rozhlasu spociva v jeho vtieravosti a v podprahovom pdsobeni. Vtieravost
rozhlasu mozno vyuzit na zasiahnutie cielovych posluchacov vo vhodnom case.

Rozhlasovy poslucha¢ je pomerne verny jednej znacke (napr. vernost vysielaniu
FUN Radia preukazuje viac ako 1/2 miliona poslucha€ov) a jeho sledovanost rozhla-
su je selektivna.

Rastuci podet rozhlasovych stanic viak moze narusit vernost jednej stanici. Cim
vy$§i bude pocet rozhlasovych stanic, tym fragmentarnejSie bude rozhlasové publi-
kum. Aj ked sa v su¢asnosti rozhlasové publikum rastom poctu rozhlasovych stanic
rozdrobuje, predpoklada sa, ze Tudia kvoli spravodajstvu, informécidm a zabave bu-
du viac vyuzivat rozhlasové stanice ako napriklad regionalnu tlac.

Technoldgia

Vyvoj vo vyspelych krajinach nasved¢uje tomu, Ze i u nas buda vyhliadky roz-
hlasu postupne coraz viac zavisiet od technickych a marketingovych faktorov ako od
celkového vyvoja ekonomiky.

Rozvoj technoldgie priniesol totiz moznost vysielat rozhlasom digitalne (dalej
len DAB).

DAB ma vyhody v tom, Ze umoznuje:

— niz§ie naklady na prevadzku a vysielanie,
— vyssiu kvalitu zvuku, napriklad nerusené prijimanie signalu v autach,
— vicsie mnoZstvo vysielacich kandlov v existujucom vlnovom spektre.

Posluchéac¢i DAB-u vSak budu potrebovat nové rozhlasové prijimace, ktoré su v st-
Casnosti eSte velmi drahé. Rozhlasové stanice s pouzitim DAB-u mo6Zu spociatku
pouzivat simultanne vysielanie v systéme DAB i v terajSom analégovom systéme,
pokial vicsina posluchacov nebude vybavena prijimaémi DAB.

Moézeme predpokladat, Zze DAB-om zarucend zvySena kvalita zvuku prinesie na-
rast rozhlasového publika. A kedZe pocty posluchdcov st rozhodujuce pre prijmy
z rozhlasu, nemozZno prehliadnut ani prinos DAB-u v tomto smere.

Prehlad regionalnych a lokalnych rozhlasovych stanic

V slovenskych regionoch a mestach v sti¢asnosti posobi 19 rozhlasovych stanic,
ktoré vysielaja Siroku Skalu hudobnych programov a miestneho spravodajstva. Sedem-
nast tychto rozhlasovych stanic zdruzuje Asociacia nezavislych rozhlasovych stanic
Slovenska (ANRS), ktora vznikla s cielom spolocne riesit problémy sukromnych roz-
hlasovych stanic na Slovensku. Vystupuje ako ich reprezentant vo¢i ochrannym organi-
zaciam, Rade SR pre rozhlasové a televizne vysielanie, parlamentu i vlade SR.

NajpopularnejSou sukromnou rozhlasovou stanicou je FUN Radio, ktoré zacalo
vysielat v roku 1990 z Bratislavy na frekvencii 94,3 MHz. Svojim signalom zabez-
pecovalo tizemie zépadoslovenského regidnu, ¢ast Madarska a Rakuska. Dnes vysie-
la i na strednom, vychodnom a severnom Slovensku. Vysiela 24 hodin denne a svo-
jim hudobnym profilom sa zaraduje do kategérie EHR (European Hit Radio).

FUN Radio, ktoré ponuka svojim poslucha¢om predovsetkym rockovu hudbu, sa
usiluje oslovit v prvom rade mladych Iudi a humornou formou sa kriticky vyjadro-
vat k r6znym spolocenskym problémom. V regiénoch, kde ma rovnaké technické
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podmienky prijmu ako ostatné stanice, patri k najsledovanejsim. Jeho programova
Struktira je rovnakd na celom tzemi Slovenska.

FUN Radio v stucasnosti zabezpecuje svojim signalom 70 percent uzemia Slo-
venska. Jeho signdl je dostupny takmer na celom uzemdi, ktoré je charakterizované
ako ekonomicky perspektivna oblast. V suvislosti s tym sa vynara otazka, ¢i este
moézeme FUN Rédio ako také povaZovat za regiondlnu rozhlasovu stanicu.

Podobné ambicie preniknut na va¢sie uzemie Slovenska ma aj Radio TWIST,
ktoré okrem frekvencie 101,8 MHz pre Bratislavu a zapadné Slovensko prevzalo
aj 2 vysielacie frekvencie Radia FAMILY na strednom Slovensku. Okrem svojho
programu vysiela na tychto frekvenciach aj pathodinové regionalne vysielanie. Na
Sirenie svojho signélu pre severné Slovensko bola Radiu TWIST pridelend i frek-
vencia 91,1 MHz.

Na rozdiel od FUN Radia prinasa SirSiu Skalu hudobnych programov, ktorymi si
chce ziskat i star§ich posluchacov. V poslednom obdobi konkuruje verejnoprévne-
mu Slovenskému rozhlasu predovietkym svojou spravodajskou reldciou Zurndl Rd-
dia Twist, vyznacujucou sa snahou o objektivnost a kritiku spolo¢enskych a politic-
kych pomerov.

V aprili minulého roku do$lo k zmene nazvu rozhlasovej stanice RMC Radia na
Radio R. M. C. V suvislosti so zmenou majitela a celej programovej Struktary logic-
ky doslo aj k zmene posluchaéskej obce. Nové vysielanie je nasmerované na genera-
ciu ludi zhruba vo veku 20— 45 rokov. Reldcie, prevazne hudobno-slovné, by mali
zabezpedit vytvorenie , hitového" radia eurdpskeho Standardu. Zlepsila sa aj technic-
ka stranka vysielania. D6vodom bolo zvySenie vykonu vysielaca. Prakticky to zna-
mena, Ze signal Sireny na frekvencii 104,4 MHz dosahuje Nové Mesto nad Vahom,
Trencin ¢i Nové Zamky.

Spolo¢nost WA Slovakia za¢iatkom marca t. r. oznamila vstup nového radia na
slovensky trh rozhlasovych médii. Radio KOLIBA zacalo vysielat 1. aprila 1997 na
dvoch frekvenciach — 104,8 MHz v okruhu vysielac¢a Bratislava — Kamzik a 106,0
MHz v dosahu vysiela¢a Banska Bystrica — Sucha Hora. Uz od 1. maja 1997 bude
radio vyuzivat dalSie dve frekvencie v oblasti Nového Mesta nad Vahom a v regione
Poprad —Tatry.

Radio KOLIBA vysiela 24 hodin denne a vo sfére zasahu st predovsetkym velké
priemyselné centrd so svojim Specifickym kultirnym spektrom a psychoprofesij-
nym rozvrstvenim posluchacskeho zazemia. V zakladnej programovej skladbe sa radio
rozhodlo venovat viac pozornosti réznym druhom Sportu.

Z Bratislavy vysiela aj Radio RAGTIME, a to na frekvencii 106,6 MHz. Prog-
ram, prevazne hudobno-slovného charakteru, je zamerany na mladych Tudi vekom
i duchom.

Nadpriemerny podiel posluchaéov sukromnych radii je v oblasti Bratislavy, Nit-
ry, Trnavy, Trenéina, Banskej Bystrice, Ziliny a v poslednom obdobi i v oblasti Ko-
Sic, teda v oblastiach, kde posobia najsilnejsie sukromné radia.

Silnou poziciou FUN Radia je poznageny Zilinsky, Banskobystricky a Kogicky
kraj. Zaujimavé je zistenie, ze FUN Réadio na tizemi stredoslovenského regidénu po-
znaju viac ako dve tretiny obyvatelstva. MéZeme predpokladat, Ze aj v oblasti vy-
chodného Slovenska z dévodu pridelenia dalSej frekvencie sa bude pocuvanost ne-
ustale zvySovat, a to vdaka popularite, ktoré toto radio v sucastnosti ma.
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Na tizemi Banskej Bystrice a jej okolia zac¢alo v aprili 1993 vysielat Radio LU-
MEN. Toto radio na Sirenie svojho signalu postupne ziskalo i frekvenciu pre mesto
Handlova a okolie a frekvenciu pre oblast Poprad — Tatry. Je to krestanské radio, ¢o
vyrazne ovplyviluje celil jeho programovu Struktiru. Vysielanie radia prihliada na
regionalne problémy. Z hudobnej stranky je zamerané na strednu generaciu a typic-
kym preii je mnozstvo diskusnych a nducnych relécii. Vysiela 6 hodin denne.

V oblasti Zilinského kraja posobia v stdasnosti tri radia. Lokalny vyznam ma
Radio FRONTINUS, ktoré prinasa hudbu stredného priadu a mnozstvo vlastnej pub-
licistiky. Regiondlny charakter ma Radio ZILINA a Radio REBECA. Charakteristic-
ké pre obidve radia je, Ze obsahové zameranie jednotlivych relacii a vysielacich blo-
kov je urcené pre Siroké spektrum posluchacov. Radiu REBECA pribudli od 1. jina
1997 dve nové frekvencie. Vysielanie z vysielacov Sucha hora (87,7 MHz) a Kralo-
va hola (94,2 MHz) by malo zabezpecit Banskobystricky kraj, zapadnt Cast KoSické-
ho a PreSovského kraja a ¢ast Tren¢ianskeho kraja.

V Trencianskom kraji pdsobia dve sikromné rozhlasové stanice, a to Radio FM DCA
na frekvencii 105,5 MHz a Radio BETA, ktoré zacalo vysielat z Bojnic v roku 1995 na
frekvencii 101,9 MHz. Od 1. oktobra sa tato frekvencia zmenila na 102,0 MHz.

Rédio BETA je komer¢nd rozhlasova stanica, ktorej programova Struktiira sa sklada
z moderovanych reldcii striedanych s hudobnymi blokmi. Vysielanie je uréené pre
vSetky vekové kategdrie a trva 24 hodin denne. Svojim signalom zabezpecuje Prievi-
dzu, Bojnice, Novaky, Partizanske, Topol€any, Nitrianske Pravno, teda aj Cast teraj-
Sieho Nitrianskeho kraja.

V Nitrianskom kraji posobia dve stikromné radia, a to N Radio a Radio NITRA,
ktoré ma ambicie preniknut aj do oblasti Banskobystrického kraja ziskanim frekven-
cie 97,6 MHz i do oblasti Bratislavského a Trnavského kraja prostrednictvom pride-
lenej frekvencie 100,3 MHz.

V juznych okresoch Trnavského kraja posobi Radio LOCAL FM, ktoré je zame-
rané na aktudlne spravodajstvo a informdcie striedané s hudobnymi blokmi. Toto
radio vysiela svoj program na frekvencii 102,8 MHz. V tejto oblasti §iri svoj prog-
ram aj Radio FORTE, a to na frekvencii 90,8 MHz. Svojim signdlom zabezpecuje aj
Cast Bratislavského kraja.

V severnej a vychodnej ¢asti Slovenska okrem silnej pozicie FUN Radia si prav-
depodobne v blizkej budicnosti upevni svoje postavenie Radio TWIST, ale i Radio
KOLIBA, a to ziskanim novych frekvencii pre dant oblast.

V Presovskom kraji pdsobi lokélna rozhlasova stanica Radio FLASH a radio s re-
gionalnou posobnostou Radio TATRY. Toto radio vysiela na frekvencii 102,5 MHz
a 89,7 MHz.

Svoju poziciu si upeviuje Radio KIKS, ktoré i vdaka ziskaniu dal$ich frekvencii
mieni preniknut hiboko na uzemie Kosického kraja, kde sme mohli donedavna pozo-
rovat vyssi pocet posluchacov okruhov Slovenského rozhlasu, najma vysielania ROCK
FM Radia.

V Kosiciach a okoli pdsobi TOP Radio, ktoré vysiela na frekvencii 101,9 MHz.
Programové skladba je zamerana na miestne informacie z oblasti kultirno-spolo-
¢enského diania v danej lokalite.

V prehlade sme uviedli zoznam komercnych rozhlasovych stanic, ktoré v stucas-
nosti vysielaji na uzemi Slovenska. Zo stru¢nej charakteristiky jednotlivych radii
vyplyva, Ze rozsah a kvalita dosahu uzemia signalom je zna¢ne rozdielna, ¢o nasled-
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ne suvisi i s poc¢tom posluchaov a ma vplyv na prijmy z reklamy ako hlavného fi-
nan¢ného zdroja.

Dosah na vicsie uzemia Slovenska (zasluhou vysielaca s vykonom 100 kW a pri-
delenia dal$ich frekvencii) majua iba tri rozhlasové stanice, a to Radio FUN, TWIST
a KOLIBA. Ostatné regionalne a lokalne rozhlasové stanice sa tiez usiluju o ziska-
nie dalSich frekvencii, ¢o sa aj niektorym uz podarilo, napriklad Rddio REBECA,
TATRY a KIKS.

Toto neregulované pridelovanie dalSich frekvencii pre uz existujice radia s cie-
lom roz$irit uzemie zabezpecené ich signdlom, ako aj udelovanie novych licencii
moze ohrozit:

— uz aj tak obmedzené moznosti trhu rozhlasovej reklamy a nasledny zéanik nie-
ktorych sukromnych stanic,
— rozvoj lokalneho a regionalneho rozhlasového vysielania.

Uvedeny stav si vyzaduje zasiahnutie prisluSného organu, ktorym je Rada SR
pre rozhlasové a televizne vysielanie. Je to potrebné aj preto, Ze verejnopravny
Slovensky rozhlas vzhladom na lepsie technické a ekonomické podmienky iba po-
maly straca svoje dominantné postavenie. Prejavuje sa to jasne v sledovanosti jed-
notlivych rozhlasovych stanic. Podla jarného prieskumu Media projektu *97 Slo-
vensko 1 zaznamenalo po¢uvanost 41 percent, Rock FM 29 percent, FUN Rédio 12
percent, Radio TWIST 7 percent, N Radio a Radio FORTE 3 percenta, Radio RE-
BECA, KIKS, FLASH, NITRA a BETA 2 percentd, Radio TOP a LOKAL 1 per-
cento.

Pri ur€ovani koncepcie v oblasti rozhlasového vysielania by mala rada vychadzat
predovsetkym z uloh, ktoré jej uklada zakon ¢. 468/1997 Zb. v zneni neskorsich pred-
pisov ohladne lokalneho a regionalneho vysielania a z celkového stavu medidlneho
priestoru a reklamného trhu.

Televizia

Média ako také, zvlast vsak elektronické média odjakziva pritahovali pozornost
moci, ktora ma tendenciu ich ovladnutf. Dékazom toho st aj problémy s udelenim
licencie na televizne vysielanie na si¢asnom okruhu STV 2.

Dualny systém televizneho vysielania znamena konkurenény boj medzi verejno-
pravnou televiziou a sukromnou celoplosnou televiziou. Tento systém integruje pro-
tiklady, ktoré jednak predstavuju sluzbu verejnosti prostrednictvom verejnopravne;j
televizie a jednak orientaciu na dosiahnutie maximalneho zisku zo strany komercne;j
televiznej spolocnosti. Je to dynamicky systém trhovej sutaze o divakov, reklamné
prijmy, technickych pracovnikov a $pickovych moderatorov.

Na slovensky trh elektronickych médii vSak najprv vstupili televizne stanice s men-
$im technickym dosahom signdlu na izemie (TV SEVER a lokdlne terestridlne tele-
vizne stanice), neskor s vacsim technickym dosahom signalu na tizemie Slovenska
(TV MARKIZA) a aZ nakoniec sa pristupuje k privatizacii najrozsiahlejej siete —
sucasny okruh STV 2. (Po udeleni licencie prejde vysielanie tzv. druhého programu
na satelitné vysielanie.) Tato skuto¢nost pravdaze vytvori to najnevyhodnejSie pro-
stredie pre novu celoplosnu televiznu stanicu. Uvedené stikromné televizne stanice
uz teraz znacne vycerpali finanéné, Tudské i programové zdroje televizneho vysiela-
nia, ktoré su na Slovensku obmedzené.
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Tieto skuto¢nosti poukazuju na to, Ze pri udelovani licencii na televizne vysiela-
nie sa postupovalo bez akejkolvek dlhodobej koncepcie, comu nasved¢uje napriklad
i fakt, Ze jeden kanal byvalej siete TA 3 bol prideleny pre TV SEVER, ¢im sa stala
tato siet neuplnou.

MozZnosti slovenského medialneho trhu elektronickych médii nie su vSak neob-
medzené. To si budi musiet uvedomit predstavitelia ktorejkolvek spolo¢nosti, ktora
sa stane drzitelom licencie na celoplosné televizne vysielanie.

Prva sukromna televizna stanica s celoploSnym posobenim bude musiet zabezpe-
¢it rovnaké divacke spektrum, aké zabezpecuje terajsi okruh STV 2, pretoZe ho bude
na jednej strane ocakavat skiseny a naro¢ny divak a na strane druhej to bude divak
poznaceny istym stupfiom televizneho stereotypu.

Rada SR pre rozhlasové a televizne vysielanie na svojom zasadnuti zaciatkom juna
1997 rozhodla o budicom drzitelovi licencie na terajSom okruhu STV 2 pre spolo¢nost
PRO TV. Po schvaleni navrhu licen¢nej rady parlamentom bude snahou spolo¢nosti zacat
s vysielanim TV Dovina ¢o najskor (podla zakona musi drzitel licencie na televizne vy-
sielanie zacat vysielat do 360 dni od t¢innosti licencie). Termin zaciatku vysielania suk-
romnej televizie je vSak v tomto pripade dblezity najméa pre STV. Ta totiz mdze druhy
okruh vyuZzivat iba dovtedy, kym nebude pripraveny vysielat drzitel licencie, ¢im sa neza-
visla verejnopravna institicia dostdva do zavislého postavenia od drZitela licencie.

Privatizacia televizneho okruhu dnesnej STV 2 a vstup novej sukromnej celoplos-
nej komerénej stanice na medialny trh v§ak eSte nemusi znamenat kvalitativne zlepSe-
nie programovej ponuky. Predpoklad, Ze vacsi pocet televiznych stanic na trhu podpori
sutazivost a prispeje k vicSej pestrosti programovej ponuky, neobstoji. Potvrdzuje to
sucasna ponuka domacich, ako i zahraniénych (najma satelitnych) programov. Az 70
percent slovenského obyvatelstva méze v sucasnosti sledovat zahrani¢né televizne vy-
sielanie prostrednictvom individudlnych satelitnych antén alebo kablovych rozvodov.

KOMERCNA TELEVIZIA

Dualny systém televizneho vysielania internacionalizuje trh elektronickych mé-
dii jednotlivych Statov, ¢im utvara zaklad budiiceho eurdpskeho trhu prostriedkov
masovej komunikacie.

Stimulatorom tohto procesu je predovsetkym komercna televizia. V usili prilakat
¢o najvacsie publikum, prispésobuju komeréné televizie svoje programy tak, aby
obsahovali dostatoc¢ne velkd ddvku zabavy a mala davku informadcii. A tak sme ¢asto
svedkami toho, Ze popri pozitivnych typoch programov (spravodajské magaziny, talk-
shows) sa kladie doraz na rozvoj zabavnych zanrov a zéplavu americkej komercnej
televiznej a filmovej tvorby.

Pri zostavovani programov predstavitelia komerénej televizie vychadzaju z di-
vackych prieskumov, ktoré su nemyslitelné bez presnejsej Specializacie, teda aké zanre
a témy by divaci v danom type relacie preferovali. PretoZe divak si vlastne svoj prog-
ram skladd sdm, a to v stilade s jeho vekom, intelektualnou a vzdelanostnou troviiou.

Sukromné televizne stanice v Eurdpe neustale zvySuju pocet svojich divakov.
Rozvoj duélneho systému televizneho vysielania vo vacsine eurdpskych Statov spre-
vadza hlboka finan¢na kriza verejnopravnych institacii, spésobena poklesom prij-
mov z reklamy a neschopnostou konkurovat sikromnému sektoru v oblasti progra-
movych nakladov. Podobnu situaciu mézeme pozorovat aj na Slovensku.
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Rozvoj komeréného vysielania sposobil, Ze verejnopravna televizia je nutena bra-
nit svoju legitimitu a hladat novt identitu v kvalitativne odli§nych podmienkach hos-
podarskej stutaze. Predpokladom je vSak v prvom rade boj samotnej STV o zachova-
nie doterajsieho vysielacieho priestoru.

Verejnopravne vysielanie je sluzbou pre verejnost, preto sa od nej vyzaduje ponu-
ka kvalitného programu so znakmi originality, inovécie a profesionality. Je vSak vSe-
obecne zndme, Ze vyroba vlastného programu je 7-krat drah$ia ako nakup akéhokol-
vek zahrani¢éného programu.

Zakladnym rozdielom medzi komerénou a verejnopravnou televiziou je ich progra-
mova orientacia. Kym komercna televizia sa orientuje na zabavu a aktualne informéacie
s prvkami senzacnosti, od verejnopravnej televizie sa ofakéva predovsetkym kvalita
a nasledne vSestrannost a rozmanitost programov. Napokon verejnopravnu televiziu
ustanovuje prislusna pravna norma, ktora presne vymedzuje predmet jej ¢innosti.

Prioritou verejnopravnej institacie vSak musi byt kvalitné spravodajstvo, zatial ¢o
pre spravodajstvo komercného televizneho vysielania je charakteristické smerovanie
senzacnosti. V duchu proklamovanej nestrannosti sa komercna televizia brani hlbsej
analyze ¢i komentovaniu udalosti.

Naproti tomu spravodajstvo verejnopravnej televizie musi poskytovat uplné a roz-
manité informacie. Verejnopravna televizia si tiez musi zachovat svoju nadstranickost,
no k prispevkom musi pristupovat ako k moznosti preniknut do podstaty problému.

Na udrZanie konkurenénej schopnosti verejnopravnej televizie na medialnom
trhu $tat pre fiu vytvoril aj podmienky financovania. Zdrojmi financovania st
koncesionarske poplatky, statne dotacie i prijmy z reklamy. Naproti tomu suk-
romné¢ televizne stanice zavisia od trhu a ich jedinym zdrojom prijmov su prijmy
za reklamu.

Zéakladnymi faktormi, ktoré urcujui postavenie kazdej televizie na trhu, je rozsah
zabezpecenia Uizemia signdlom, trovenl programovej Struktiry a pritomnost inych
televizii na trhu. Poziciu kazdej televizie preto vyrazne ovplyviiuje prave vzajomna
kombinacia uvedenych troch faktorov.

Ponuku televiznych programov na Slovensku rozsirili nové stkromné televizne
stanice (pravdaze okrem zaplavy mnoZstva zahrani¢nych stanic) — Televizia VIV
vysielajuca prostrednictvom satelitu EUTELSAT a kéblovej siete, regionalne teres-
trialne televizie (ako napr. MAC TV — TV NASA Kosgice, CITY TV Bratislava, TV
PX Povazska Bystrica, TV TATRY Poprad, OTF — NTT Nizn4) a TV MARKIZA,
ktora $iri svoj signal v byvalej (i ked neuplnej) sieti TA 3.

V stéasnosti je TV MARKIZA najsledovanej$ou sukromnou televiznou stanicou
na Slovensku. V tejto suvislosti ako isty model mézu posluzit prieskumy sledova-
nosti televiznych stanic spolo¢nosti GFK Slovakia. PodIa prieskumu uskuto¢neného
na jar 1997 sledovalo verejnopravnu STV 1 38 percent a TV MARKIZU 64 percent
respondentov. Na porovnanie uvadzame este sledovanost VTV, ktora dosiahla 8 per-
cent sledovanosti a TV NOVA, ktort sleduje 16 percent divakov.

Podobne boli hodnotené aj spravodajské relacie, ich objektivita a doveryhodnost.
Podla prieskumov z marca 1997 spravodajstvu TV MARKIZA déveruje 63,1 per-
centa a spravodajstvu STV 1 39,4 percenta respondentov. Spravodajské relacie tele-
vizie MARKIZA povaZuje za objektivne 65,9 percenta respondentov, kym objektivi-
ta spravodajstva STV 1 bola hodnotena na 42 percent.
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Lokdlna a regiondlna televizia

Televiznych divakov sice zaujima spravodajstvo zo sveta a hlavne udalosti z cen-
tier, ale va¢Smi reaguju na problémy lokdlneho charakteru zo svojho najbliZSieho
okolia. V tomto smere tu zohrava délezitu tlohu lokalna televizia.

Lokalna televizia vyzname ovplyviiuje rozvoj daného regionu a jeho identitu, a to
najma vtedy, ked jej programové zameranie vystihuje podstatné aspekty diania v da-
nom meste a jeho okoli ¢i regidne.

Lokalna televizia ma v Eurdpe, alei u nds rastucu tendenciu a v mestskej spolocnos-
ti plni zavazni komunika¢nu funkciu. Miestne televizne vysielanie pdsobi aj ako vyz-
namny prostriedok umoziujtici ob¢anom podielat sa na rozhodovani o miestnych zalezi-
tostiach. Popri moznosti telefonicky zasahovat do relacii v mnohych pripadoch moézu
obcania aj priamo vstupovat do programu a prezentovat svoje nazory na problémy obce.
Pracovnici miestnych $tadii mnohé relacie nakrticaji prave na podnet ob¢anov. Formou
spétnej vizby su aj pravidelné prieskumy nazorov obcanov na miestne vysielanie.

Miestne televizne vysielanie prispieva k lepSej vzajomnej informovanosti obc¢a-
nov a organov miestnej samospravy, k viacsej ucasti obcanov na sprave verejnych
veci a tym aj k rozvoju demokracie na miestnej Grovni. Zaroven miestne televizne
vysielanie prispieva k rozvoju miestnej kultiry a celého spoloc¢enského Zivota.

V sucéasnosti na Slovensku pdsobi vyse 50 regionalnych a lokalnych televizii.
Dvadsatstyri lokalnych a mestskych televiznych stanic (Mestské TV §tudio Humen-
né, MAC TV — TV NASA Kosice, BTV Bardejov, OTV Strba, KT Stara Lubovia,
ARTEX Invest Martin, JVPX —MGR Povazska Bystrica, KASAT Moldava nad Bod-
vou a pod.) vytvorili zdruZenie — Asociaciu mestskych a lokalnych televizii so sid-
lom v Kosiciach. Jej cielom je zdruzovat profesionalne i amatérske subjekty a ich
pracovnikov, ktori sa zaoberaju Specifickou problematikou lokéalnych televizii s cie-
lom vzajomne si vymienat informacie a spolupracovat pri ochrane prav tvorcov prog-
ramov pre lokélne televizie. VacSina lokalnych televizii, ktoré zdruzuje asociacia, uzat-
vara medzi sebou dohovory na spolo¢ny nadkup programov a distribuovanie reklamy.

Na pode Slovenskej spolo¢nosti pre kablovu televiziu vznikla myslienka vytvorit
siet lokalnych televiznych stanic s cielom predaja ich reklamného ¢asu.

Spolo¢nost pod nazvom PAMA Slovakia zabezpecuje reklamny ¢as v dvanastich
lokalnych televiznych staniciach — TV Prievidza, TV REDUTA Spisska Nova Ves,
TV Ruzinov, TV Martin, TV TATRA TEMEX Presov, Miestne TV vysielanie Petrzal-
ka, TV Devinska Nova Ves, TV NASA Kosice, TV CABLE PLUS Banska Bystrica,
TV Povazska Bystrica, Mestsky TV kanal Brezno a TV SEN Senica.

Pri vybere televiznych stanic boli stanovené isté kritéria: napriklad aby tieto tele-
vizie pochéadzali z ¢o najvyznamnejs$ich ekonomicko-hospodarskych centier a mali
¢o najvacsi dosah signalu alebo perspektivu ho v najbliz§om case rozsirit.

Pri uvedenych vybranych lokalnych televiznych staniciach mézeme néjst rozdie-
ly napriklad v rozsahu dosahu signalu, charaktere, ale i v tirovni ich vysielania. V ko-
nec¢nom dosledku st vSak vSetky televizne stanice zamerané na lokalne spravodaj-
stvo, publicistiku a zabavu.

V sucasnosti sa spolocnost PAMA Slovakia usiluje o predaj reklamného vysielacie-
ho ¢asu lokalnych televiznych stanic aj nadregionalnym dodéavatelom. Zatial je vSak otaz-
ne, nakolko bude pre zna¢kovych vyrobcov a ostatnych zadavatelov reprezentovanych
reklamnymi agentrami zaujimava ponuka televiznych stanic zdruzenych v sieti PAMA.
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Lokalna a regiondlna televizia je médium, ktoré si svojim charakterom uz dnes
nas$lo na televiznom trhu svoje miesto. Predpoklada sa, ze vzhladom na zahrani¢né
i doméce skusenosti v buducnosti vyznam lokalnych televiznych stanic porastie.

Kablova televizia

Podobne ako v ostatnych postkomunistickych §tatoch sa aj na Slovensku po roku
1989 zacali rychlo budovat televizne kdblové rozvody. V roku 1989 boli v prevadzke
tri experimentalne siete (dve v Banskej Bystrici a jedna v Bratislave) pre asi 5 000
abonentov. V st€asnosti su v prevadzke desiatky kablovych sieti na celom Sloven-
sku a vyhody kablovej televizie vyuZziva vyse 447 000 domacnosti.

Viac ako 90 operatorov prevadzkuje siete s kapacitou od 300 do 860 MHz, ktoré
umoziiuji ponuku do 40 televiznych programov.

Moderné televizne kablové rozvody umozinuju poskytovat abonentom mnozstvo
sluzieb. Je to napriklad pristup k najréznej$im textovym informaciam z udajovych
databaz, vzdelavanie na dialku, kontakt s bankou alebo inou institiciou, objednava-
nie tovaru a sluzieb a podobne.

Terminoldgia

Je potrebné rozliSovat pojmy ako televizny kablovy rozvod (dalej len TKR) a kab-
lova televizia:
— TKR je technicky prostriedok, prostrednictvom ktorého je mozné $irit obsahy,
— kablova televizia je vSak prostriedok vstupujuci do masovej komunikécie, kde
délezita ulohu zohrava programovy aspekt.

Kdablova televizia

Okrem ponuky na satelitné programy, okrem mnozstva informac¢nych a inych
sluzieb velkym prinosom kablového rozvodu je to, Ze umoziuje §irif i miestne
televizne (ale 1 rozhlasové) programy. To je dblezité pre rozvoj miest a regionov.
Mesta a regidny sa stale viac osamostatiuju, ich ekonomicky, politicky, kulttr-
ny a spolo¢ensky zivot sa zintenziviiuje. Tym sa rozvijaju aj informaéné potreby
obcanov.

Samosprava regiénov a miest nie je myslitelnd bez plynulého obojsmerného toku
informacii medzi samospravou a obcanmi. A prave toto méze miestna televizia Sire-
na v kablovych rozvodoch velmi dobre sprostredkovat. (Pozri lokélna a regionalna
televizia v predchadzajucej kapitole.)

TKR

Budovanie televiznych kéablovych rozvodov na Slovensku postupuje velmi dyna-
micky. Kazdoro¢ne pribtida niekolko tisic novych ucastnikov, i ked investi¢né nakla-
dy na budovanie TKR st zna¢ne vysoké.

V Bratislavskom kraji operuje 5 prevadzkovatelov a celkovy pocet pripojok je
okolo 190 000. Najvacsim kablovym prevadzkovatelom je SKT Bratislava, ktora
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v hlavnom meste Slovenska prevadzkuje siet s vySe 134 000 ucastnikmi. To zname-
nd, ze v Bratislave mdze sledovat kéblovu televiziu takmer 70 percent obyvatelov.

Pomerne velké kablové rozvody su aj v inych krajoch Slovenska, najma na stred-
nom a vychodnom Slovensku.

V Presovskom a KoSickom kraji operuje dovedna 16 prevadzkovatelov s celko-
vym poc¢tom 75 000 pripojok. Medzi najvacsich prevadzkovatelov patri KABEL PLUS
Kosice, TATRA TEMEX CABLE Presov a KID Poprad.

V Banskobystrickom kraji je na kablovu siet napojenych 42 000 u¢astnikov a naj-
vac§im prevadzkovatelom je KABEL PLUS Banskd Bytrica, ELEKTRIS, s. r. o,
Banska Bystrica a KORA, a. s., Lucenec.

Trenc¢iansky kraj ma na kéblovu siet napojenych viac ako 48 000 domacnosti.

V Trnavskom, Nitrianskom a Zilinskom kraji sa pohybuje po¢et domécnosti na-
pojenych na kablovu siet okolo 30 000 (pre kazdy kraj).

Televizne kablové rozvody maju velky vplyv aj na ekonomicky Zzivot lokalit
a regionov, a to rozSirenim novych komunikac¢nych a informaénych sluzieb. Tieto
su ur¢ené predovsSetkym podnikatelom, institicidm a strednym i vyS$Sim vrstvam
spolo¢nosti.

Napriklad spolo¢nost KABEL PLUS KoSice uz overila v praxi fungovanie novej
sluzby —ochrany bytov a objektov a planuje prepojenie bankovych ustavov a pre-
pojenie zakaznikov s bankami. Spolo¢nost KID Poprad overila v Roznave cen-
tralne sledovanie vytahov v meste. Tato spolo¢nost vysiela vo svojich sietach aj
teletext, a to v digitalnom i analégovom rezime. Spolo¢nost KID, a. s., Bratisla-
va je prevadzkovatelom aj MARKIZA textu a je drzitelom licencie na jeho vy-
sielanie 1 komeréné vyuzitie. Spolo¢nost TATRA TEMEX CABLE v Presove
vyskusala poskytovanie pocitacovych videohier prostrednictvom kablového roz-
vodu.

Velki prevadzkovatelia TKR st pripraveni ponuknut vo svojich sietach mnozstvo
novych sluzieb. Hlavnou bariérou ich rozsirenia je v stcasnosti ekonomicky utlm
a s tym suvisiaca neexistencia trhu v tejto oblasti. Slaba je i marketingova ¢innost
kablovych operatorov.

Predpokladé sa vsak, ze sa aj dalSie sluzby rychlo rozvinua a televizne kablové
rozvody sa stani multimedialnymi sietami.

Financovanie

Najvacsim problémom v oblasti budovania a prevadzkovania kablovych rozvo-
dov je ich financovanie. Tento problém sa nedotyka iba malych obci, ale aj vac¢Sich
miest. V malych obciach je tento problém komplikovanejsi, pretoze pre komeréne
orientované firmy schopné financovat TKR st tieto na periférii ich zdujmov.

Velky zaujem o kéablové rozvody na Slovensku prejavuju najmi zahranicné
firmy. Ich zaujem sa orientuje na prioritné ovladnutie kablovych sieti a nasledne
na ovladnutie programov. Pretoze kto ovladne kéble, ten bude v budtcnosti urco-
vat, ktoré programy sa budu nimi $irit. Tu sa vSak dostava do popredia problém
narodnej identity médii. Preto by sa malo dbat na to, aby sa pri budovani sieti
aktivizoval miestny kapital, a mesto ¢i obec by sa stal vlastnikom, resp. spolu-
vlastnikom systému.
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Legislativa a autorské prdva

Budovanie a prevadzkovanie televiznych kablovych rozvodov prinasa so sebou aj
problémy v oblasti komeréného vyuzitia kdblovych rozvodov, autorskych prav, ale
najmi v oblasti legislativy.

Legislativa v oblasti TKR sa riadi zdkonom 468/1991 Zb. v zneni neskorsich pred-
pisov a zdkonom ¢. 110/1964 Zb. o telekomunikaciach v zneni neskorSich predpi-
sov (zakon ¢. 150/1992 Zb. a zékon ¢. 96/1993 Z. z.).

Doteraj$ie uplatitovanie zdkona 468/1991 v oblasti vyuZzivania kéblovych rozvo-
dov upozornilo aj na niektoré jeho nedostatky. Chyba najmé vyklad zakona a jeho
nadvéznost na telekomunikaény a Zivnostensky zakon.

Rozdielne chapanie pravnych predpisov spdsobuje mnoZstvo nedorozumeni s da-
lekosiahlymi nasledkami. Nové navrhy zakonov a noviel vznikaja parcialne, bez exis-
tencie celkovej koncepcie a bez koordinacie vSetkych zacastnenych stran.

Uz niekolko rokov trvaju rokovania medzi ochrannymi organizaciami a zastup-
com kablovych sieti, ktorym je Slovenska spolo¢nost pre kablovu televiziu. Predpo-
klada sa, Ze az v tomto roku sa dospeje k obojstranne prijatelnej dohode. Zastupco-
via Ochranného zdruzenia interpretov Slovenska totiz donedavna trvali na tom, aby
za prenaSanie programov STV, TV Markiza a dal§ie doméace stanice (¢i uz rozhlasové
alebo televizne) platili poplatky prevadzkovatelia kablovych rozvodov. Pritom je vSe-
obecne zndme, Ze tieto stanice uz platia ochrannym organizaciam za pouzitie diel pri
vysielani programov na uzemi Slovenska.

Dalsou velkou prekazkou pri rokovaniach boli predstavy ochrannych organizacii
o vyske platieb, ktoré niekolkondsobne prevysovali platby realizované napriklad
v Ceskej republike. Postupne sa dospelo k akémusi kompromisu. Rozpor, tykajici
sa toho, za ktoré programy budu prevadzkovatelia sieti platit, sa zatial bude riesit
pausalnymi platbami, zavislymi iba od velkosti konkrétnej kablovej siete.

Prirodzene, vSetky poplatky sa prendsaju na abonenta kéablovej televizie, teda na
obcana, ktory uz zaplatil koncesionarsky poplatok.

Vo svete sa venuje vyznamna pozornost rozvoju telekomunikaénych sieti a roz-
voju miestnych telekomunikac¢nych sieti zvlast. Do tejto oblasti patri aj budovanie
kablovych rozvodov a ich vSestranné vyuZitie. Pre mesto ¢i obec je velmi dolezité aj
to, Ze televizne kablové rozvody neplnia iba tlohu distribtitora prijimanych televiz-
nych a rozhlasovych programov, ale su najma prostriedkom na distribtciu miestnych
informacnych, vzdelavacich a kultarnych televiznych programov.

Adresa autorky: PhDr. Danka Benkovi¢ova, Narodné centrum medialnej komunika-
cie —Novinarsky Studijny ustav, Pionierska 4, 812 46 Bratislava
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THE NEWSPAPER SOCIETY: Commercial Radio — Advertising On The Airways.

Electronic Regional and Local Media in Slovakia

Dana Benkovi¢ova

Key words: broadcasting system — regional and local electronic media — regional and local radio —
cable networks — television broadcasting — privatisation

This study was prepared as a theoretical basis for
research project ,,Changed infrastructure of the
regional and local media in conditions of a new
territorial and administrative division of Slova-
kia“. In introduction, the author describes condi-
tions under which the dual broadcasting system
has been established in Slovakia. In three parts,
the study analyses the regional and local radio,
television and cable networks in the Slovak Re-
public. In the first part, the author tries to explain
how the local and regional radio is financed, tech-
nically developed, and listen. In addition, she of-

fers an overview of the private radio stations as
well as their distribution among the new adminis-
trative units. In the second part, the author des-
cribes the present state of television broadcasting.
Doing so, she deals with privatisation of the se-
cond channel of the Slovak Television too. Besi-
des, she discusses pluses and minuses of commer-
cial television as well as relevance of the terrestrial
and/or cable local television stations. In the third
part, the author presents an overview of the big-
gest cable operators in Slovakia, and explains le-
gislative and financial conditions of their activity.



