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REGIONÁLNE A LOKÁLNE ELEKTRONICKÉ MÉDIÁ

DANKA BENKOVIÈOVÁ

K ¾ ú è o v é  s l o v á: duálny systém � regionálne a lokálne elektronické médiá � regionálny a lo-
kálny rozhlas � káblové siete � televízne vysielanie � privatizácia

Súèas�ou demokratizácie spoloènosti po novembri 1989 bol i proces transformá-
cie médií na nezávislé a pluralitné médiá. Transformácia predpokladá od�tátnenie,
privatizáciu a do znaènej miery i dereguláciu v oblasti elektronických médií – roz-
hlasu a televízie.

Na�a spoloènos� si ako nástroj transformácie elektronických médií zvolila cestu
budovania duálneho systému vysielania. Vznik duálneho systému vysielania bol
podmienený technickými, ekonomickými, spoloèenskými, ale hlavne legislatívny-
mi faktormi.

Spomedzi technických faktorov bol najdôle�itej�í rozvoj technológií na prenos
televíznych signálov prostredníctvom satelitov a káblových rozvodov, èo umo�nilo
roz�íri� poèet vysielacích kanálov a ich distribúciu nezávisle od hraníc jednotli-
vých �tátov.

Ekonomické faktory stimulujúce vznik duálneho systému súvisia predov�etkým
s potenciálom rozhlasu a televízie ako nosite¾mi reklamy.

Vznik duálneho systému v oblasti rozhlasového a televízneho vysielania bol aj
dôsledkom významných spoloèenských zmien ako: erózia tradièných obèianskych
hodnôt a konvencií, individualizácia a pluralizácia spôsobu �ivota, pokles významu
ideológií a podobne.

Hlavným legislatívnym nástrojom transformácie elektronických médií sa stal zá-
kon è. 468/1991 Zb. o prevádzkovaní rozhlasového a televízneho vysielania. Prija-
tím tohto zákona boli vytvorené zákonné podmienky na odstránenie monopolu a do-
siahnutie plurality v oblasti rozhlasového a televízneho vysielania. Zákon 468/1991
Zb. kodifikoval slobodu a nezávislos� prevádzkovate¾ov vo vysielaní programov, do
obsahu ktorých mo�no zasahova� iba na základe a v medziach zákona. Pod¾a neho sú
prevádzkovate¾mi rozhlasového a televízneho vysielania prevádzkovatelia zo zákona
(Slovenský rozhlas a Slovenská televízia) alebo dr�itelia licencií.

Prijatím zákona è. 294/1992 Zb. o Rade SR pre rozhlasové a televízne vysielanie
pre�la s úèinnos�ou od 11. júna 1992 kompetencia na ude¾ovanie licencií pre rozhla-
sové a televízne vysielanie na Radu SR pre rozhlasové a televízne vysielanie.

Jestvujúce mediálne zákony ohranièujú priestor, v rámci ktorého sa realizuje du-
álny systém vysielania na Slovensku, a zároveò urèujú jeho smer. Problémy, ktoré sa
v procese transformácie médií v Slovenskej republike pri ich konkrétnom fungovaní
vyskytli, súvisia jednak so vznikom nového �tátu a v poslednom období aj s novým
územnosprávnym èlenením Slovenskej republiky.

Hlavnými príèinami je absencia koncepènej informaènej politiky zo strany �tátu
a nedostatoèná, resp. nedostatoène prepojená a èasto vzájomne protireèivá legislatí-
va, jej pojmová vágnos� a z toho vznikajúce problémy pri aplikácii zákonov a tie�
právne nedostatoène upravené dôle�ité otázky súvisiace s vysielaním.
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�tát by mal v prvom rade stanovi� také legislatívne a ekonomické podmienky,
aby sa zabezpeèila zdravá hospodárska sú�a� a kvalitatívny rozvoj oboch súèastí (súk-
romného a verejnoprávneho) mediálneho trhu, aby bol garantovaný ich demokratic-
ký a pluralitný charakter.

Súèas�ou celkovej mediálnej scény je aj lokálny a regionálny rozhlas a televízia,
legislatívne a ekonomické podmienky ich existencie, ako aj perspektívy ich rozvoja
z h¾adiska nového územnosprávneho usporiadania Slovenska.

Rozhlas

Rozhlas ako taký mo�no rozdeli� na dva základné subsystémy � verejnoprávny
rozhlas a nezávislý komerèný rozhlas. Verejnoprávny rozhlas je financovaný z kon-
cesionárskych poplatkov a �tátnych dotácií. Nezávislý komerèný rozhlas získava pros-
triedky predov�etkým z príjmov za reklamu a sponzorstvo.

Rozhlasová reklama

Komerèné rozhlasové stanice získavajú príjem za predaj lokálnej i tzv. celo�tátnej
reklamy. Lokálnu reklamu mo�no definova� ako predaj reklamného èasu tej-ktorej lo-
kálnej rozhlasovej stanice urèeného na vysielanie na lokálnom území. Celo�tátna re-
klama sa predáva prostredníctvom siete lokálnych a regionálnych rozhlasových staníc.

Sie� rozhlasových staníc pod názvom ÉTER zdru�uje v súèasnosti pä� (pôvodne
sedem) lokálnych a regionálnych rádií – N Rádio Nitra, TOP Rádio Ko�ice, Rádio
FLASH Pre�ov, Rádio BETA Bojnice a Rádio TATRY Poprad.

Snahou tejto siete je vyu�íva� pozície èlenských rádií vo svojich regiónoch na ku-
mulovanie poètu poslucháèov s cie¾om lep�ie zhodnoti� vlastné reklamné priestory.

V poradí druhou sie�ou regionálnych rozhlasových staníc je Radio Net, ktorá za-
èala od 10. júna 1997 zastupova� sedem regionálnych staníc v predaji reklamy. Re-
klamný priestor bude sie� ponúka� v rádiách FORTE Trnava, D. C. A. Dubnica nad
Váhom, FRONTINUS �ilina, LOCAL FM Komárno, REBECA Martin, Banská Bys-
trica, Poprad, KIKS Michalovce, Pre�ov, Ko�ice a v bratislavskom vysielaní Rádia
TWIST. Uva�uje sa aj o zaradení Rádia TATRY Poprad, Liptovský Mikulá�.

Jediným záväzkom regionálnych rádií voèi RadioNetu je záväzok nevstúpi� do
ïal�ej reklamnej siete. Na rozdiel od siete ÉTER nemá RadioNet exkluzivitu na �iad-
nych klientov ani agentúry.

Preto�e celo�tátna reklama je podstatne drah�ia ako lokálna, nárast celo�tátnej
reklamy na úkor lokálnej predpokladá celkový rast príjmov z reklamy. V neposled-
nom rade rast rozsahu rozhlasovej reklamy súvisí tie� s poètom komerèných rozhla-
sových staníc na reklamnom trhu a neustálym zvy�ovaním sadzieb za reklamu.

Sadzby a výrobné ceny po�adované za rozhlasovú reklamu sú diferencované v zá-
vislosti od individuálnych podmienok, od dopytu po reklamnom vysielacom èase
a då�ky vysielanej reklamy.

Na rozdiel od tlaèe, ktorá sa roz�irovaním poètu stránok mô�e prispôsobi� mno�-
stvu reklamy a inzercie, súkromné rozhlasové stanice sú v rozsahu vysielanej rekla-
my limitované. V priebehu vysielania nesmie èas vyhradený reklamám presiahnu�
20 percent denného vysielacieho èasu.
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Ako médium reálneho èasu vysielajúceho èasto 24 hodín denne mô�e rozhlas
rýchlo reagova� na miestne správy a udalosti. Reklamné spoty mô�u by� zaradené do
vysielania vo ve¾mi krátkom èase, i keï si poslucháèi sotva zapamätajú detailné in-
formácie v krátkych spotoch. Z toho vyplýva, �e rozhlasová reklama „v reálnom
èase“  sa musí spolieha� na zjednodu�enie a opakovanie.

V poslednom období rozhlas pohltil výhodné reklamné sféry, ako sú napr. pra-
covné miesta (trh práce) a reklamy na trhu automobilov, a postupne útoèí aj na iné
reklamné sféry, ktoré boli donedávna výsadou regionálnej tlaèe. Podobná situácia
platí aj v oblasti zábavy, kde rozhlas prevzal znaènú èas� reklamy.

Dopyt po rozhlase úzko súvisí aj s televíznym trhom. Rozhlas bude musie� súpe-
ri� o príjmy aj s inými médiami, ako je káblová a satelitná televízia. V súèasnosti
zadávatelia reklamy uprednostòujú rozhlas, ale pre najbli��ie roky sa predpokladá
mohutný rozvoj káblovej a satelitnej televízie, èo mô�e by� vá�nym nebezpeèenstvom
pre rozhlasové príjmy.

Ïal�ími výhodami komerèných rozhlasových staníc je aj mo�nos� predaja spra-
vodajského servisu regionálnej tlaèe lokálnym a regionálnym rozhlasovým staniciam.
Mô�eme v�ak pozorova� aj opaèný postup, napr. je be�ná propagácia hudobných prog-
ramov urèitých rozhlasových staníc v tlaèi (rebríèky najúspe�nej�ích hitov a pod.).

Existujú aj ïal�ie príklady spolupráce tlaèe a rozhlasových staníc. Mô�u spoloè-
ne organizova� sú�a�e èitate¾ov a poslucháèov. Uverejnenie sú�a�ných otázok v tlaèi
a odvysielanie správnych odpovedí v rozhlasovej stanici mô�e zvý�i� na jednej stra-
ne èítanos� novín a na druhej strane aj zvý�enie poèúvanosti rozhlasovej stanice. V po-
slednom èase nie je výnimkou ani spolupráca rozhlasu a komerènej televízie. U nás
je známa spolupráca najpopulárnej�ieho a najpoèúvanej�ieho FUN Rádia s najsle-
dovanej�ou súkromnou televíziou TV MARKÍZA a s najèítanej�ím denníkom NO-
VÝ ÈAS (napríklad sú�a� Pripútajte sa, prosím).

Poèúvanie rozhlasu

Zmeny v podmienkach �ivota a �ivotného �týlu majú ve¾ký vplyv na to, kedy, ako
a ako èasto ¾udia poèúvajú rozhlas. Keï�e príjmy z reklamy závisia predov�etkým
od poètu poslucháèov, zmeny v ich správaní majú dosah aj na reklamné príjmy.

Rozhlas �a�í zo skutoènosti, �e je lacným, prenosným a ¾ahko dostupným mé-
diom. A èo je dôle�ité, nevy�aduje si plnú pozornos�. Zadávatelia rozhlasovej rekla-
my mô�u oslovi� perspektívnych zákazníkov na rôznych miestach a pri rôznych èin-
nostiach.

Z výskumov je zrejmé, �e väè�ina domácností vlastní najmenej jeden a� dva roz-
hlasové prijímaèe a aj väè�ina áut je vybavená rádiom. A� 78 percent vodièov pri
ceste do práce poèúva rozhlas. Preto�e hustota premávky na cestách neustále stúpa,
je predpoklad, �e táto forma poèúvania rozhlasu sa bude roz�irova�.

Poèúvanie rozhlasu mô�e by� ovplyvòované aj spôsobom práce. Keï�e tradièný
pracovný èas sa mení na flexibilný pracovný èas, raòaj�ie a veèerné poèúvanie roz-
hlasu prestáva by� monopolným. Podobne ovplyvòuje správanie poslucháèov aj roz-
�irujúca sa práca doma.

Poèúvanie rozhlasu si nevy�aduje plnú pozornos� poslucháèov, preto umo�òuje
popri poèúvaní aj iné èinnosti. Sústredené poèúvanie je skôr zriedkavé. V tomto zmysle
sa rozhlas pova�uje za sekundárne médium.
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Sila rozhlasu spoèíva v jeho vtieravosti a v podprahovom pôsobení. Vtieravos�
rozhlasu mo�no vyu�i� na zasiahnutie cie¾ových poslucháèov vo vhodnom èase.

Rozhlasový poslucháè je pomerne verný jednej znaèke (napr. vernos� vysielaniu
FUN Rádia preukazuje viac ako 1/2 milióna poslucháèov) a jeho sledovanos� rozhla-
su je selektívna.

Rastúci poèet rozhlasových staníc v�ak mô�e naru�i� vernos� jednej stanici. Èím
vy��í bude poèet rozhlasových staníc, tým fragmentárnej�ie bude rozhlasové publi-
kum. Aj keï sa v súèasnosti rozhlasové publikum rastom poètu rozhlasových staníc
rozdrobuje, predpokladá sa, �e ¾udia kvôli spravodajstvu, informáciám a zábave bu-
dú viac vyu�íva� rozhlasové stanice ako napríklad regionálnu tlaè.

Technológia

Vývoj vo vyspelých krajinách nasvedèuje tomu, �e i u nás budú vyhliadky roz-
hlasu postupne èoraz viac závisie� od technických a marketingových faktorov ako od
celkového vývoja ekonomiky.

Rozvoj technológie priniesol toti� mo�nos� vysiela� rozhlasom digitálne (ïalej
len DAB).

DAB má výhody v tom, �e umo�òuje:
� ni��ie náklady na prevádzku a vysielanie,
� vy��iu kvalitu zvuku, napríklad neru�ené prijímanie signálu v autách,
� väè�ie mno�stvo vysielacích kanálov v existujúcom vlnovom spektre.

Poslucháèi DAB-u v�ak budú potrebova� nové rozhlasové prijímaèe, ktoré sú v sú-
èasnosti e�te ve¾mi drahé. Rozhlasové stanice s pou�itím DAB-u mô�u spoèiatku
pou�íva� simultánne vysielanie v systéme DAB i v teraj�om analógovom systéme,
pokia¾ väè�ina poslucháèov nebude vybavená prijímaèmi DAB.

Mô�eme predpoklada�, �e DAB-om zaruèená zvý�ená kvalita zvuku prinesie ná-
rast rozhlasového publika. A keï�e poèty poslucháèov sú rozhodujúce pre príjmy
z rozhlasu, nemo�no prehliadnu� ani prínos DAB-u v tomto smere.

Preh¾ad regionálnych a lokálnych rozhlasových staníc

V slovenských regiónoch a mestách v súèasnosti pôsobí 19 rozhlasových staníc,
ktoré vysielajú �irokú �kálu hudobných programov a miestneho spravodajstva. Sedem-
nás� týchto rozhlasových staníc zdru�uje Asociácia nezávislých rozhlasových staníc
Slovenska (ANRS), ktorá vznikla s cie¾om spoloène rie�i� problémy súkromných roz-
hlasových staníc na Slovensku. Vystupuje ako ich reprezentant voèi ochranným organi-
záciám, Rade SR pre rozhlasové a televízne vysielanie, parlamentu i vláde SR.

Najpopulárnej�ou súkromnou rozhlasovou stanicou je FUN Rádio, ktoré zaèalo
vysiela� v roku 1990 z Bratislavy na frekvencii 94,3 MHz. Svojím signálom zabez-
peèovalo územie západoslovenského regiónu, èas� Maïarska a Rakúska. Dnes vysie-
la i na strednom, východnom a severnom Slovensku. Vysiela 24 hodín denne a svo-
jím hudobným profilom sa zaraïuje do kategórie EHR (European Hit Radio).

FUN Rádio, ktoré ponúka svojim poslucháèom predov�etkým rockovú hudbu, sa
usiluje oslovi� v prvom rade mladých ¾udí a humornou formou sa kriticky vyjadro-
va� k rôznym spoloèenským problémom. V regiónoch, kde má rovnaké technické
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podmienky príjmu ako ostatné stanice, patrí k najsledovanej�ím. Jeho programová
�truktúra je rovnaká na celom území Slovenska.

FUN Rádio v súèasnosti zabezpeèuje svojím signálom 70 percent územia Slo-
venska. Jeho signál je dostupný takmer na celom území, ktoré je charakterizované
ako ekonomicky perspektívna oblas�. V súvislosti s tým sa vynára otázka, èi e�te
mô�eme FUN Rádio ako také pova�ova� za regionálnu rozhlasovú stanicu.

Podobné ambície preniknú� na väè�ie územie Slovenska má aj Rádio TWIST,
ktoré okrem frekvencie 101,8 MHz pre Bratislavu a západné Slovensko prevzalo
aj 2 vysielacie frekvencie Rádia FAMILY na strednom Slovensku. Okrem svojho
programu vysiela na týchto frekvenciách aj pä�hodinové regionálne vysielanie. Na
�írenie svojho signálu pre severné Slovensko bola Rádiu TWIST pridelená i frek-
vencia 91,1 MHz.

Na rozdiel od FUN Rádia priná�a �ir�iu �kálu hudobných programov, ktorými si
chce získa� i star�ích poslucháèov. V poslednom období konkuruje verejnoprávne-
mu Slovenskému rozhlasu predov�etkým svojou spravodajskou reláciou �urnál Rá-
dia Twist, vyznaèujúcou sa snahou o objektívnos� a kritiku spoloèenských a politic-
kých pomerov.

V apríli minulého roku do�lo k zmene názvu rozhlasovej stanice RMC Rádia na
Rádio R. M. C. V súvislosti so zmenou majite¾a a celej programovej �truktúry logic-
ky do�lo aj k zmene poslucháèskej obce. Nové vysielanie je nasmerované na generá-
ciu ¾udí zhruba vo veku 20� 45 rokov. Relácie, preva�ne hudobno-slovné, by mali
zabezpeèi� vytvorenie „hitového“  rádia európskeho �tandardu. Zlep�ila sa aj technic-
ká stránka vysielania. Dôvodom bolo zvý�enie výkonu vysielaèa. Prakticky to zna-
mená, �e signál �írený na frekvencii 104,4 MHz dosahuje Nové Mesto nad Váhom,
Trenèín èi Nové Zámky.

Spoloènos� WA Slovakia zaèiatkom marca t. r. oznámila vstup nového rádia na
slovenský trh rozhlasových médií. Rádio KOLIBA zaèalo vysiela� 1. apríla 1997 na
dvoch frekvenciách – 104,8 MHz v okruhu vysielaèa Bratislava – Kamzík a 106,0
MHz v dosahu vysielaèa Banská Bystrica – Suchá Hora. U� od 1. mája 1997 bude
rádio vyu�íva� ïal�ie dve frekvencie v oblasti Nového Mesta nad Váhom a v regióne
Poprad – Tatry.

Rádio KOLIBA vysiela 24 hodín denne a vo sfére zásahu sú predov�etkým ve¾ké
priemyselné centrá so svojím �pecifickým kultúrnym spektrom a psychoprofesij-
ným rozvrstvením poslucháèskeho zázemia. V základnej programovej skladbe sa rádio
rozhodlo venova� viac pozornosti rôznym druhom �portu.

Z Bratislavy vysiela aj Rádio RAGTIME, a to na frekvencii 106,6 MHz. Prog-
ram, preva�ne hudobno-slovného charakteru, je zameraný na mladých ¾udí vekom
i duchom.

Nadpriemerný podiel poslucháèov súkromných rádií je v oblasti Bratislavy, Nit-
ry, Trnavy, Trenèína, Banskej Bystrice, �iliny a v poslednom období i v oblasti Ko-
�íc, teda v oblastiach, kde pôsobia najsilnej�ie súkromné rádiá.

Silnou pozíciou FUN Rádia je poznaèený �ilinský, Banskobystrický a Ko�ický
kraj. Zaujímavé je zistenie, �e FUN Rádio na území stredoslovenského regiónu po-
znajú viac ako dve tretiny obyvate¾stva. Mô�eme predpoklada�, �e aj v oblasti vý-
chodného Slovenska z dôvodu pridelenia ïal�ej frekvencie sa bude poèúvanos� ne-
ustále zvy�ova�, a to vïaka popularite, ktoré toto rádio v súèastnosti má.
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Na území Banskej Bystrice a jej okolia zaèalo v apríli 1993 vysiela� Rádio LU-
MEN. Toto rádio na �írenie svojho signálu postupne získalo i frekvenciu pre mesto
Handlová a okolie a frekvenciu pre oblas� Poprad – Tatry. Je to kres�anské rádio, èo
výrazne ovplyvòuje celú jeho programovú �truktúru. Vysielanie rádia prihliada na
regionálne problémy. Z hudobnej stránky je zamerané na strednú generáciu a typic-
kým preò je mno�stvo diskusných a náuèných relácií. Vysiela 6 hodín denne.

V oblasti �ilinského kraja pôsobia v súèasnosti tri rádiá. Lokálny význam má
Rádio FRONTINUS, ktoré priná�a hudbu stredného prúdu a mno�stvo vlastnej pub-
licistiky. Regionálny charakter má Rádio �ILINA a Rádio REBECA. Charakteristic-
ké pre obidve rádiá je, �e obsahové zameranie jednotlivých relácií a vysielacích blo-
kov je urèené pre �iroké spektrum poslucháèov. Rádiu REBECA pribudli od 1. júna
1997 dve nové frekvencie. Vysielanie z vysielaèov Suchá hora (87,7 MHz) a Krá¾o-
va ho¾a (94,2 MHz) by malo zabezpeèi� Banskobystrický kraj, západnú èas� Ko�ické-
ho a Pre�ovského kraja a èas� Trenèianskeho kraja.

V Trenèianskom kraji pôsobia dve súkromné rozhlasové stanice, a to Rádio FM DCA
na frekvencii 105,5 MHz a Rádio BETA, ktoré zaèalo vysiela� z Bojníc v roku 1995 na
frekvencii 101,9 MHz. Od 1. októbra sa táto frekvencia zmenila na 102,0 MHz.

Rádio BETA je komerèná rozhlasová stanica, ktorej programová �truktúra sa skladá
z moderovaných relácií striedaných s hudobnými blokmi. Vysielanie je urèené pre
v�etky vekové kategórie a trvá 24 hodín denne. Svojím signálom zabezpeèuje Prievi-
dzu, Bojnice, Nováky, Partizánske, Topo¾èany, Nitrianske Pravno, teda aj èas� teraj-
�ieho Nitrianskeho kraja.

V Nitrianskom kraji pôsobia dve súkromné rádiá, a to N Rádio a Rádio NITRA,
ktoré má ambície preniknú� aj do oblasti Banskobystrického kraja získaním frekven-
cie 97,6 MHz i do oblasti Bratislavského a Trnavského kraja prostredníctvom pride-
lenej frekvencie 100,3 MHz.

V ju�ných okresoch Trnavského kraja pôsobí Rádio LOCAL FM, ktoré je zame-
rané na aktuálne spravodajstvo a informácie striedané s hudobnými blokmi. Toto
rádio vysiela svoj program na frekvencii 102,8 MHz. V tejto oblasti �íri svoj prog-
ram aj Rádio FORTE, a to na frekvencii 90,8 MHz. Svojím signálom zabezpeèuje aj
èas� Bratislavského kraja.

V severnej a východnej èasti Slovenska okrem silnej pozície FUN Rádia si prav-
depodobne v blízkej budúcnosti upevní svoje postavenie Rádio TWIST, ale i Rádio
KOLIBA, a to získaním nových frekvencií pre danú oblas�.

V Pre�ovskom kraji pôsobí lokálna rozhlasová stanica Rádio FLASH a rádio s re-
gionálnou pôsobnos�ou Rádio TATRY. Toto rádio vysiela na frekvencii 102,5 MHz
a 89,7 MHz.

Svoju pozíciu si upevòuje Rádio KIKS, ktoré i vïaka získaniu ïal�ích frekvencií
mieni preniknú� hlboko na územie Ko�ického kraja, kde sme mohli donedávna pozo-
rova� vy��í poèet poslucháèov okruhov Slovenského rozhlasu, najmä vysielania ROCK
FM Rádia.

V Ko�iciach a okolí pôsobí TOP Rádio, ktoré vysiela na frekvencii 101,9 MHz.
Programová skladba je zameraná na miestne informácie z oblasti kultúrno-spolo-
èenského diania v danej lokalite.

V preh¾ade sme uviedli zoznam komerèných rozhlasových staníc, ktoré v súèas-
nosti vysielajú na území Slovenska. Zo struènej charakteristiky jednotlivých rádií
vyplýva, �e rozsah a kvalita dosahu územia signálom je znaène rozdielna, èo násled-
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ne súvisí i s poètom poslucháèov a má vplyv na príjmy z reklamy ako hlavného fi-
nanèného zdroja.

Dosah na väè�ie územia Slovenska (zásluhou vysielaèa s výkonom 100 kW a pri-
delenia ïal�ích frekvencií) majú iba tri rozhlasové stanice, a to Rádio FUN, TWIST
a KOLIBA. Ostatné regionálne a lokálne rozhlasové stanice sa tie� usilujú o získa-
nie ïal�ích frekvencií, èo sa aj niektorým u� podarilo, napríklad Rádio REBECA,
TATRY a KIKS.

Toto neregulované pride¾ovanie ïal�ích frekvencií pre u� existujúce rádiá s cie-
¾om roz�íri� územie zabezpeèené ich signálom, ako aj ude¾ovanie nových licencií
mô�e ohrozi�:
� u� aj tak obmedzené mo�nosti trhu rozhlasovej reklamy a následný zánik nie-

ktorých súkromných staníc,
� rozvoj lokálneho a regionálneho rozhlasového vysielania.

Uvedený stav si vy�aduje zasiahnutie príslu�ného orgánu, ktorým je Rada SR
pre rozhlasové a televízne vysielanie. Je to potrebné aj preto, �e verejnoprávny
Slovenský rozhlas vzh¾adom na lep�ie technické a ekonomické podmienky iba po-
maly stráca svoje dominantné postavenie. Prejavuje sa to jasne v sledovanosti jed-
notlivých rozhlasových staníc. Pod¾a jarného prieskumu Media projektu �97 Slo-
vensko 1 zaznamenalo poèúvanos� 41 percent, Rock FM 29 percent, FUN Rádio 12
percent, Rádio TWIST 7 percent, N Rádio a Rádio FORTE 3 percentá, Rádio RE-
BECA, KIKS, FLASH, NITRA a BETA 2 percentá, Rádio TOP a LOKAL 1 per-
cento.

Pri urèovaní koncepcie v oblasti rozhlasového vysielania by mala rada vychádza�
predov�etkým z úloh, ktoré jej ukladá zákon è. 468/1997 Zb. v znení neskor�ích pred-
pisov oh¾adne lokálneho a regionálneho vysielania a z celkového stavu mediálneho
priestoru a reklamného trhu.

Televízia

Médiá ako také, zvlá�� v�ak elektronické médiá odjak�iva pri�ahovali pozornos�
moci, ktorá má tendenciu ich ovládnu�. Dôkazom toho sú aj problémy s udelením
licencie na televízne vysielanie na súèasnom okruhu STV 2.

Duálny systém televízneho vysielania znamená konkurenèný boj medzi verejno-
právnou televíziou a súkromnou celoplo�nou televíziou. Tento systém integruje pro-
tiklady, ktoré jednak predstavujú slu�bu verejnosti prostredníctvom verejnoprávnej
televízie a jednak orientáciu na dosiahnutie maximálneho zisku zo strany komerènej
televíznej spoloènosti. Je to dynamický systém trhovej sú�a�e o divákov, reklamné
príjmy, technických pracovníkov a �pièkových moderátorov.

Na slovenský trh elektronických médií v�ak najprv vstúpili televízne stanice s men-
�ím technickým dosahom signálu na územie (TV SEVER a lokálne terestriálne tele-
vízne stanice), neskôr s väè�ím technickým dosahom signálu na územie Slovenska
(TV MARKÍZA) a a� nakoniec sa pristupuje k privatizácii najrozsiahlej�ej siete –
súèasný okruh STV 2. (Po udelení licencie prejde vysielanie tzv. druhého programu
na satelitné vysielanie.) Táto skutoènos� pravda�e vytvorí to najnevýhodnej�ie pro-
stredie pre novú celoplo�nú televíznu stanicu. Uvedené súkromné televízne stanice
u� teraz znaène vyèerpali finanèné, ¾udské i programové zdroje televízneho vysiela-
nia, ktoré sú na Slovensku obmedzené.
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Tieto skutoènosti poukazujú na to, �e pri ude¾ovaní licencií na televízne vysiela-
nie sa postupovalo bez akejko¾vek dlhodobej koncepcie, èomu nasvedèuje napríklad
i fakt, �e jeden kanál bývalej siete TA 3 bol pridelený pre TV SEVER, èím sa stala
táto sie� neúplnou.

Mo�nosti slovenského mediálneho trhu elektronických médií nie sú v�ak neob-
medzené. To si budú musie� uvedomi� predstavitelia ktorejko¾vek spoloènosti, ktorá
sa stane dr�ite¾om licencie na celoplo�né televízne vysielanie.

Prvá súkromná televízna stanica s celoplo�ným pôsobením bude musie� zabezpe-
èi� rovnaké divácke spektrum, aké zabezpeèuje teraj�í okruh STV 2, preto�e ho bude
na jednej strane oèakáva� skúsený a nároèný divák a na strane druhej to bude divák
poznaèený istým stupòom televízneho stereotypu.

Rada SR pre rozhlasové a televízne vysielanie na svojom zasadnutí zaèiatkom júna
1997 rozhodla o budúcom dr�ite¾ovi licencie na teraj�om okruhu STV 2 pre spoloènos�
PRO TV. Po schválení návrhu licenènej rady parlamentom bude snahou spoloènosti zaèa�
s vysielaním TV Dovina èo najskôr (pod¾a zákona musí dr�ite¾ licencie na televízne vy-
sielanie zaèa� vysiela� do 360 dní od úèinnosti licencie). Termín zaèiatku vysielania súk-
romnej televízie je v�ak v tomto prípade dôle�itý najmä pre STV. Tá toti� mô�e druhý
okruh vyu�íva� iba dovtedy, kým nebude pripravený vysiela� dr�ite¾ licencie, èím sa nezá-
vislá verejnoprávna in�titúcia dostáva do závislého postavenia od dr�ite¾a licencie.

Privatizácia televízneho okruhu dne�nej STV 2 a vstup novej súkromnej celoplo�-
nej komerènej stanice na mediálny trh v�ak e�te nemusí znamena� kvalitatívne zlep�e-
nie programovej ponuky. Predpoklad, �e väè�í poèet televíznych staníc na trhu podporí
sú�a�ivos� a prispeje k väè�ej pestrosti programovej ponuky, neobstojí. Potvrdzuje to
súèasná ponuka domácich, ako i zahranièných (najmä satelitných) programov. A� 70
percent slovenského obyvate¾stva mô�e v súèasnosti sledova� zahranièné televízne vy-
sielanie prostredníctvom individuálnych satelitných antén alebo káblových rozvodov.

KOMERÈNÁ TELEVÍZIA

Duálny systém televízneho vysielania internacionalizuje trh elektronických mé-
dií jednotlivých �tátov, èím utvára základ budúceho európskeho trhu prostriedkov
masovej komunikácie.

Stimulátorom tohto procesu je predov�etkým komerèná televízia. V úsilí priláka�
èo najväè�ie publikum, prispôsobujú komerèné televízie svoje programy tak, aby
obsahovali dostatoène ve¾kú dávku zábavy a malú dávku informácií. A tak sme èasto
svedkami toho, �e popri pozitívnych typoch programov (spravodajské magazíny, talk-
shows) sa kladie dôraz na rozvoj zábavných �ánrov a záplavu americkej komerènej
televíznej a filmovej tvorby.

Pri zostavovaní programov predstavitelia komerènej televízie vychádzajú z di-
váckych prieskumov, ktoré sú nemyslite¾né bez presnej�ej �pecializácie, teda aké �ánre
a témy by diváci v danom type relácie preferovali. Preto�e divák si vlastne svoj prog-
ram skladá sám, a to v súlade s jeho vekom, intelektuálnou a vzdelanostnou úrovòou.

Súkromné televízne stanice v Európe neustále zvy�ujú poèet svojich divákov.
Rozvoj duálneho systému televízneho vysielania vo väè�ine európskych �tátov spre-
vádza hlboká finanèná kríza verejnoprávnych in�titúcií, spôsobená poklesom príj-
mov z reklamy a neschopnos�ou konkurova� súkromnému sektoru v oblasti progra-
mových nákladov. Podobnú situáciu mô�eme pozorova� aj na Slovensku.
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Rozvoj komerèného vysielania spôsobil, �e verejnoprávna televízia je nútená brá-
ni� svoju legitimitu a h¾ada� novú identitu v kvalitatívne odli�ných podmienkach hos-
podárskej sú�a�e. Predpokladom je v�ak v prvom rade boj samotnej STV o zachova-
nie doteraj�ieho vysielacieho priestoru.

Verejnoprávne vysielanie je slu�bou pre verejnos�, preto sa od nej vy�aduje ponu-
ka kvalitného programu so znakmi originality, inovácie a profesionality. Je v�ak v�e-
obecne známe, �e výroba vlastného programu je 7-krát drah�ia ako nákup akéhoko¾-
vek zahranièného programu.

Základným rozdielom medzi komerènou a verejnoprávnou televíziou je ich progra-
mová orientácia. Kým komerèná televízia sa orientuje na zábavu a aktuálne informácie
s prvkami senzaènosti, od verejnoprávnej televízie sa oèakáva predov�etkým kvalita
a následne v�estrannos� a rozmanitos� programov. Napokon verejnoprávnu televíziu
ustanovuje príslu�ná právna norma, ktorá presne vymedzuje predmet jej èinnosti.

Prioritou verejnoprávnej in�titúcie v�ak musí by� kvalitné spravodajstvo, zatia¾ èo
pre spravodajstvo komerèného televízneho vysielania je charakteristické smerovanie
k prezentácii udalostí, ktoré doká�u zauja� èo naj�ir�ie publikum vysokou mierou
senzaènosti. V duchu proklamovanej nestrannosti sa komerèná televízia bráni hlb�ej
analýze èi komentovaniu udalostí.

Naproti tomu spravodajstvo verejnoprávnej televízie musí poskytova� úplné a roz-
manité informácie. Verejnoprávna televízia si tie� musí zachova� svoju nadstraníckos�,
no k príspevkom musí pristupova� ako k mo�nosti preniknú� do podstaty problému.

Na udr�anie konkurenènej schopnosti verejnoprávnej televízie na mediálnom
trhu �tát pre òu vytvoril aj podmienky financovania. Zdrojmi financovania sú
koncesionárske poplatky, �tátne dotácie i príjmy z reklamy. Naproti tomu súk-
romné televízne stanice závisia od trhu a ich jediným zdrojom príjmov sú príjmy
za reklamu.

Základnými faktormi, ktoré urèujú postavenie ka�dej televízie na trhu, je rozsah
zabezpeèenia územia signálom, úroveò programovej �truktúry a prítomnos� iných
televízií na trhu. Pozíciu ka�dej televízie preto výrazne ovplyvòuje práve vzájomná
kombinácia uvedených troch faktorov.

Ponuku televíznych programov na Slovensku roz�írili nové súkromné televízne
stanice (pravda�e okrem záplavy mno�stva zahranièných staníc) – Televízia VTV
vysielajúca prostredníctvom satelitu EUTELSAT a káblovej siete, regionálne teres-
triálne televízie (ako napr. MAC TV – TV NA�A Ko�ice, CITY TV Bratislava, TV
PX Pova�ská Bystrica, TV TATRY Poprad, OTF – NTT Ni�ná) a TV MARKÍZA,
ktorá �íri svoj signál v bývalej (i keï neúplnej) sieti TA 3.

V súèasnosti je TV MARKÍZA najsledovanej�ou súkromnou televíznou stanicou
na Slovensku. V tejto súvislosti ako istý model mô�u poslú�i� prieskumy sledova-
nosti televíznych staníc spoloènosti GFK Slovakia. Pod¾a prieskumu uskutoèneného
na jar 1997 sledovalo verejnoprávnu STV 1 38 percent a TV MARKÍZU 64 percent
respondentov. Na porovnanie uvádzame e�te sledovanos� VTV, ktorá dosiahla 8 per-
cent sledovanosti a TV NOVA, ktorú sleduje 16 percent divákov.

Podobne boli hodnotené aj spravodajské relácie, ich objektivita a dôveryhodnos�.
Pod¾a prieskumov z marca 1997 spravodajstvu TV MARKÍZA dôveruje 63,1 per-
centa a spravodajstvu STV 1 39,4 percenta respondentov. Spravodajské relácie tele-
vízie MARKÍZA pova�uje za objektívne 65,9 percenta respondentov, kým objektivi-
ta spravodajstva STV 1 bola hodnotená na 42 percent.
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Lokálna a regionálna televízia

Televíznych divákov síce zaujíma spravodajstvo zo sveta a hlavne udalosti z cen-
tier, ale väè�mi reagujú na problémy lokálneho charakteru zo svojho najbli��ieho
okolia. V tomto smere tu zohráva dôle�itú úlohu lokálna televízia.

Lokálna televízia význame ovplyvòuje rozvoj daného regiónu a jeho identitu, a to
najmä vtedy, keï jej programové zameranie vystihuje podstatné aspekty diania v da-
nom meste a jeho okolí èi regióne.

Lokálna televízia má v Európe, ale i u nás rastúcu tendenciu a v mestskej spoloènos-
ti plní záva�nú komunikaènú funkciu. Miestne televízne vysielanie pôsobí aj ako výz-
namný prostriedok umo�òujúci obèanom podie¾a� sa na rozhodovaní o miestnych zále�i-
tostiach. Popri mo�nosti telefonicky zasahova� do relácií v mnohých prípadoch mô�u
obèania aj priamo vstupova� do programu a prezentova� svoje názory na problémy obce.
Pracovníci miestnych �túdií mnohé relácie nakrúcajú práve na podnet obèanov. Formou
spätnej väzby sú aj pravidelné prieskumy názorov obèanov na miestne vysielanie.

Miestne televízne vysielanie prispieva k lep�ej vzájomnej informovanosti obèa-
nov a orgánov miestnej samosprávy, k väè�ej úèasti obèanov na správe verejných
vecí a tým aj k rozvoju demokracie na miestnej úrovni. Zároveò miestne televízne
vysielanie prispieva k rozvoju miestnej kultúry a celého spoloèenského �ivota.

V súèasnosti na Slovensku pôsobí vy�e 50 regionálnych a lokálnych televízií.
Dvadsa��tyri lokálnych a mestských televíznych staníc (Mestské TV �túdio Humen-
né, MAC TV – TV NA�A Ko�ice, BTV Bardejov, OTV �trba, KT Stará ¼ubovòa,
ARTEX Invest Martin, JVPX – MGR Pova�ská Bystrica, KASAT Moldava nad Bod-
vou a pod.) vytvorili zdru�enie – Asociáciu mestských a lokálnych televízií so síd-
lom v Ko�iciach. Jej cie¾om je zdru�ova� profesionálne i amatérske subjekty a ich
pracovníkov, ktorí sa zaoberajú �pecifickou problematikou lokálnych televízií s cie-
¾om vzájomne si vymieòa� informácie a spolupracova� pri ochrane práv tvorcov prog-
ramov pre lokálne televízie. Väè�ina lokálnych televízií, ktoré zdru�uje asociácia, uzat-
vára medzi sebou dohovory na spoloèný nákup programov a distribuovanie reklamy.

Na pôde Slovenskej spoloènosti pre káblovú televíziu vznikla my�lienka vytvori�
sie� lokálnych televíznych staníc s cie¾om predaja ich reklamného èasu.

Spoloènos� pod názvom PAMA Slovakia zabezpeèuje reklamný èas v dvanástich
lokálnych televíznych staniciach – TV Prievidza, TV REDUTA Spi�ská Nová Ves,
TV Ru�inov, TV Martin, TV TATRA TEMEX Pre�ov, Miestne TV vysielanie Petr�al-
ka, TV Devínska Nová Ves, TV NA�A Ko�ice, TV CABLE PLUS Banská Bystrica,
TV Pova�ská Bystrica, Mestský TV kanál Brezno a TV SEN Senica.

Pri výbere televíznych staníc boli stanovené isté kritériá: napríklad aby tieto tele-
vízie pochádzali z èo najvýznamnej�ích ekonomicko-hospodárskych centier a mali
èo najväè�í dosah signálu alebo perspektívu ho v najbli��om èase roz�íri�.

Pri uvedených vybraných lokálnych televíznych staniciach mô�eme nájs� rozdie-
ly napríklad v rozsahu dosahu signálu, charaktere, ale i v úrovni ich vysielania. V ko-
neènom dôsledku sú v�ak v�etky televízne stanice zamerané na lokálne spravodaj-
stvo, publicistiku a zábavu.

V súèasnosti sa spoloènos� PAMA Slovakia usiluje o predaj reklamného vysielacie-
ho èasu lokálnych televíznych staníc aj nadregionálnym dodávate¾om. Zatia¾ je v�ak otáz-
ne, nako¾ko bude pre znaèkových výrobcov a ostatných zadávate¾ov reprezentovaných
reklamnými agentúrami zaujímavá ponuka televíznych staníc zdru�ených v sieti PAMA.
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Lokálna a regionálna televízia je médium, ktoré si svojím charakterom u� dnes
na�lo na televíznom trhu svoje miesto. Predpokladá sa, �e vzh¾adom na zahranièné
i domáce skúsenosti v budúcnosti význam lokálnych televíznych staníc porastie.

Káblová televízia

Podobne ako v ostatných postkomunistických �tátoch sa aj na Slovensku po roku
1989 zaèali rýchlo budova� televízne káblové rozvody. V roku 1989 boli v prevádzke
tri experimentálne siete (dve v Banskej Bystrici a jedna v Bratislave) pre asi 5 000
abonentov. V súèasnosti sú v prevádzke desiatky káblových sietí na celom Sloven-
sku a výhody káblovej televízie vyu�íva vy�e 447 000 domácností.

Viac ako 90 operátorov prevádzkuje siete s kapacitou od 300 do 860 MHz, ktoré
umo�òujú ponuku do 40 televíznych programov.

Moderné televízne káblové rozvody umo�òujú poskytova� abonentom mno�stvo
slu�ieb. Je to napríklad prístup k najrôznej�ím textovým informáciám z údajových
databáz, vzdelávanie na dia¾ku, kontakt s bankou alebo inou in�titúciou, objednáva-
nie tovaru a slu�ieb a podobne.

Terminológia

Je potrebné rozli�ova� pojmy ako televízny káblový rozvod (ïalej len TKR) a káb-
lová televízia:
� TKR je technický prostriedok, prostredníctvom ktorého je mo�né �íri� obsahy,
� káblová televízia je v�ak prostriedok vstupujúci do masovej komunikácie, kde

dôle�itú úlohu zohráva programový aspekt.

Káblová televízia

Okrem ponuky na satelitné programy, okrem mno�stva informaèných a iných
slu�ieb ve¾kým prínosom káblového rozvodu je to, �e umo�òuje �íri� i miestne
televízne (ale i rozhlasové) programy. To je dôle�ité pre rozvoj miest a regiónov.
Mestá a regióny sa stále viac osamostatòujú, ich ekonomický, politický, kultúr-
ny a spoloèenský �ivot sa zintenzívòuje. Tým sa rozvíjajú aj informaèné potreby
obèanov.

Samospráva regiónov a miest nie je myslite¾ná bez plynulého obojsmerného toku
informácií medzi samosprávou a obèanmi. A práve toto mô�e miestna televízia �íre-
ná v káblových rozvodoch ve¾mi dobre sprostredkova�. (Pozri lokálna a regionálna
televízia v predchádzajúcej kapitole.)

TKR

Budovanie televíznych káblových rozvodov na Slovensku postupuje ve¾mi dyna-
micky. Ka�doroène pribúda nieko¾ko tisíc nových úèastníkov, i keï investièné nákla-
dy na budovanie TKR sú znaène vysoké.

V Bratislavskom kraji operuje 5 prevádzkovate¾ov a celkový poèet prípojok je
okolo 190 000. Najväè�ím káblovým prevádzkovate¾om je SKT Bratislava, ktorá
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v hlavnom meste Slovenska prevádzkuje sie� s vy�e 134 000 úèastníkmi. To zname-
ná, �e v Bratislave mô�e sledova� káblovú televíziu takmer 70 percent obyvate¾ov.

Pomerne ve¾ké káblové rozvody sú aj v iných krajoch Slovenska, najmä na stred-
nom a východnom Slovensku.

V Pre�ovskom a Ko�ickom kraji operuje dovedna 16 prevádzkovate¾ov s celko-
vým poètom 75 000 prípojok. Medzi najväè�ích prevádzkovate¾ov patrí KABEL PLUS
Ko�ice, TATRA TEMEX CABLE Pre�ov a KID Poprad.

V Banskobystrickom kraji je na káblovú sie� napojených 42 000 úèastníkov a naj-
väè�ím prevádzkovate¾om je KABEL PLUS Banská Bytrica, ELEKTRIS, s. r. o.,
Banská Bystrica a KORA, a. s., Luèenec.

Trenèiansky kraj má na káblovú sie� napojených viac ako 48 000 domácností.
V Trnavskom, Nitrianskom a �ilinskom kraji sa pohybuje poèet domácností na-

pojených na káblovú sie� okolo 30 000 (pre ka�dý kraj).
Televízne káblové rozvody majú ve¾ký vplyv aj na ekonomický �ivot lokalít

a regiónov, a to roz�írením nových komunikaèných a informaèných slu�ieb. Tieto
sú urèené predov�etkým podnikate¾om, in�titúciám a stredným i vy��ím vrstvám
spoloènosti.

Napríklad spoloènos� KABEL PLUS Ko�ice u� overila v praxi fungovanie novej
slu�by – ochrany bytov a objektov a plánuje prepojenie bankových ústavov a pre-
pojenie zákazníkov s bankami. Spoloènos� KID Poprad overila v Ro�òave cen-
trálne sledovanie vý�ahov v meste. Táto spoloènos� vysiela vo svojich sie�ach aj
teletext, a to v digitálnom i analógovom re�ime. Spoloènos� KID, a. s., Bratisla-
va je prevádzkovate¾om aj MARKÍZA textu a je dr�ite¾om licencie na jeho vy-
sielanie i komerèné vyu�itie. Spoloènos� TATRA TEMEX CABLE v Pre�ove
vyskú�ala poskytovanie poèítaèových videohier prostredníctvom káblového roz-
vodu.

Ve¾kí prevádzkovatelia TKR sú pripravení ponúknu� vo svojich sie�ach mno�stvo
nových slu�ieb. Hlavnou bariérou ich roz�írenia je v súèasnosti ekonomický útlm
a s tým súvisiaca neexistencia trhu v tejto oblasti. Slabá je i marketingová èinnos�
káblových operátorov.

Predpokladá sa v�ak, �e sa aj ïal�ie slu�by rýchlo rozvinú a televízne káblové
rozvody sa stanú multimediálnymi sie�ami.

Financovanie

Najväè�ím problémom v oblasti budovania a prevádzkovania káblových rozvo-
dov je ich financovanie. Tento problém sa nedotýka iba malých obcí, ale aj väè�ích
miest. V malých obciach je tento problém komplikovanej�í, preto�e pre komerène
orientované firmy schopné financova� TKR sú tieto na periférii ich záujmov.

Ve¾ký záujem o káblové rozvody na Slovensku prejavujú najmä zahranièné
firmy. Ich záujem sa orientuje na prioritné ovládnutie káblových sietí a následne
na ovládnutie programov. Preto�e kto ovládne káble, ten bude v budúcnosti urèo-
va�, ktoré programy sa budú nimi �íri�. Tu sa v�ak dostáva do popredia problém
národnej identity médií. Preto by sa malo dba� na to, aby sa pri budovaní sietí
aktivizoval miestny kapitál, a mesto èi obec by sa stal vlastníkom, resp. spolu-
vlastníkom systému.
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Legislatíva a autorské práva

Budovanie a prevádzkovanie televíznych káblových rozvodov priná�a so sebou aj
problémy v oblasti komerèného vyu�itia káblových rozvodov, autorských práv, ale
najmä v oblasti legislatívy.

Legislatíva v oblasti TKR sa riadi zákonom 468/1991 Zb. v znení neskor�ích pred-
pisov a zákonom è. 110/1964 Zb. o telekomunikáciách v znení neskor�ích predpi-
sov (zákon è. 150/1992 Zb. a zákon è. 96/1993 Z. z.).

Doteraj�ie uplatòovanie zákona 468/1991 v oblasti vyu�ívania káblových rozvo-
dov upozornilo aj na niektoré jeho nedostatky. Chýba najmä výklad zákona a jeho
nadväznos� na telekomunikaèný a �ivnostenský zákon.

Rozdielne chápanie právnych predpisov spôsobuje mno�stvo nedorozumení s ïa-
lekosiahlymi následkami. Nové návrhy zákonov a noviel vznikajú parciálne, bez exis-
tencie celkovej koncepcie a bez koordinácie v�etkých zúèastnených strán.

U� nieko¾ko rokov trvajú rokovania medzi ochrannými organizáciami a zástup-
com káblových sietí, ktorým je Slovenská spoloènos� pre káblovú televíziu. Predpo-
kladá sa, �e a� v tomto roku sa dospeje k obojstranne prijate¾nej dohode. Zástupco-
via Ochranného zdru�enia interpretov Slovenska toti� donedávna trvali na tom, aby
za prená�anie programov STV, TV Markíza a ïal�ie domáce stanice (èi u� rozhlasové
alebo televízne) platili poplatky prevádzkovatelia káblových rozvodov. Pritom je v�e-
obecne známe, �e tieto stanice u� platia ochranným organizáciám za pou�itie diel pri
vysielaní programov na území Slovenska.

Ïal�ou ve¾kou preká�kou pri rokovaniach boli predstavy ochranných organizácií
o vý�ke platieb, ktoré nieko¾konásobne prevy�ovali platby realizované napríklad
v Èeskej republike. Postupne sa dospelo k akémusi kompromisu. Rozpor, týkajúci
sa toho, za ktoré programy budú prevádzkovatelia sietí plati�, sa zatia¾ bude rie�i�
pau�álnymi platbami, závislými iba od ve¾kosti konkrétnej káblovej siete.

Prirodzene, v�etky poplatky sa prená�ajú na abonenta káblovej televízie, teda na
obèana, ktorý u� zaplatil koncesionársky poplatok.

Vo svete sa venuje významná pozornos� rozvoju telekomunikaèných sietí a roz-
voju miestnych telekomunikaèných sietí zvlá��. Do tejto oblasti patrí aj budovanie
káblových rozvodov a ich v�estranné vyu�itie. Pre mesto èi obec je ve¾mi dôle�ité aj
to, �e televízne káblové rozvody neplnia iba úlohu distribútora prijímaných televíz-
nych a rozhlasových programov, ale sú najmä prostriedkom na distribúciu miestnych
informaèných, vzdelávacích a kultúrnych televíznych programov.

Adresa autorky: PhDr. Danka Benkovièová, Národné centrum mediálnej komuniká-
cie – Novinársky �tudijný ústav, Pionierska 4, 812 46 Bratislava
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THE NEWSPAPER SOCIETY: Commercial Radio � Advertising On The Airways.

Electronic Regional and Local Media in Slovakia

Dana Benkovièová
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This study was prepared as a theoretical basis for
research project �Changed infrastructure of the
regional and local media in conditions of a new
territorial and administrative division of Slova-
kia�. In introduction, the author describes condi-
tions under which the dual broadcasting system
has been established in Slovakia. In three parts,
the study analyses the regional and local radio,
television and cable networks in the Slovak Re-
public. In the first part, the author tries to explain
how the local and regional radio is financed, tech-
nically developed, and listen. In addition, she of-

fers an overview of the private radio stations as
well as their distribution among the new adminis-
trative units. In the second part, the author des-
cribes the present state of television broadcasting.
Doing so, she deals with privatisation of the se-
cond channel of the Slovak Television too. Besi-
des, she discusses pluses and minuses of commer-
cial television as well as relevance of the terrestrial
and/or cable local television stations. In the third
part, the author presents an overview of the big-
gest cable operators in Slovakia, and explains le-
gislative and financial conditions of their activity.


