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MEDIÁLNE SYSTÉMY V EURÓPE � �VÉDSKO

�védsko je nielen najväè�ou, ale s 8,8 mil. oby-
vate¾ov aj naj¾udnatej�ou �kandinávskou krajinou.
Úmerne k týmto kapacitám je rozvinutý aj mediál-
ny priemysel krajiny, ktorá sa mô�e pý�i� predo-
v�etkým mimoriadne rozvinutým systémom perio-
dickej tlaèe, ale ktorá � najmä zásluhou svojej
technickej vyspelosti � disponuje aj silným rezor-
tom elektronických, najmä verejnoprávnych médií.

Tlaè

�védsky trh tlaèe je tradiène ve¾mi silný. Viac
ako 80 % dospelého obyvate¾stva èíta noviny ka�-
dý deò. Hlavnou charakteristickou èrtou �védskej
tlaèe je jej lokálny a regionálny charakter. Iba dva
tabloidné denníky a jedny hospodárske noviny pre-
dávajú väè�inu svojho nákladu na celo�tátnej úrov-
ni. Ïal�ím významným �pecifikom je vysoká úro-
veò predplatného. Takmer 100 % nákladu ranníkov
dostávajú �védski èitatelia priamo do svojich do-
mácností. Výskumy potvrdzujú, �e èitatelia si túto
formu distribúcie tlaèe ve¾mi cenia. Navy�e sa zdá,
�e je ve¾mi efektívna. Tretím dôle�itým aspektom
je fakt, �e noviny èítajú takmer v�etky spoloèenské
skupiny. Jedinou výnimkou z tohto pravidla je met-
ropolitná oblas� �tokholmu, kde znaèná èas� robot-
níkov nepatrí k pravidelným èitate¾om tlaèe.

�védskej definícii novín zodpovedá vy�e 160
titulov. Av�ak takmer polovica z nich vychádza iba
raz alebo dvakrát tý�denne, a to iba v malých ná-
kladoch. Celkový jednorazový náklad novín pre-
sahuje 4 mil. výtlaèkov, èo znamená, �e na 1 000
obyvate¾ov pripadá 430 exemplárov novín. Tým sa
�védsko radí ku krajinám s najrozvinutej�ím sys-

témom novinovej tlaèe na svete. Patrí mu �tvrté
miesto po Nórsku, Japonsku a Fínsku.

�védsky novinový trh je tradiène rozdelený na
�tyri segmenty:

1. Metropolitné ranníky vychádzajúce v naj-
väè�ích �védskych mestách �tokholme, Götebor-
gu a Malmö. K najväè�ím patria Dagens Nyheter
(náklad 361 000) v �tokholme, Göteborgs-Pos-
ten (262 000) v Göteborgu a Sydsvenska Dag-
bladet (128 000) v Malmö. Tieto denníky vy-
chádzajú v �irokom formáte 7-krát tý�denne
a reprezentujú asi 25 % celkového nákladu �véd-
skych novín.

2. Metropolitné tabloidné denníky urèené na stán-
kový predaj. K najväè�ím patria �tokholmské denní-
ky Aftonbladet (412 000) a Expressen (327 000). Tie�
vychádzajú 7-krát do tý�dòa a predstavujú asi 20 %
celkových nákladov �védskych novín.

3. Regionálne a lokálne noviny vydávané naj-
menej trikrát tý�denne. Väè�ina z nich v�ak vy-
chádza 6-krát tý�denne a ich priemerný náklad
dosahuje 35 000 výtlaèkov. Skupina reprezentu-
je vy�e 45 % celkového nákladu novín vo �véd-
sku.

4. Noviny s ni��ou periodicitou, ktoré zahà-
òajú v�etky ostatné, vychádzajúce raz alebo dva-
krát tý�denne. Patria medzi nelokálne noviny
v metropolitných oblastiach alebo malé regionálne
noviny. Väè�inou vychádzajú v tabloidnom formá-
te. Skupina predstavuje asi 5 % celkového nákla-
du novín.

Koncentrácia �védskej tlaèe sa pohybuje na
strednej európskej úrovni. Najvýznamnej�ou vy-
davate¾skou skupinou je Bonnier (Dagens Nyhe-

Tabu¾ka 1
Desa� najväè�ích �védskych denníkov (1998)

Titul Vydavate¾ Náklad
(v tis.)

èitatelia
(v tis.)

Aftonbladet Aftonbladet Hierta AB 412 1 276
Dagens Nyheter AB Dagens Nyheter 361 973
Expressen AB Kvällstidningen Expressen 327 1 045
Göteborgs-Posten Göteborgs-Posten Nya AB 262 649
Svenska Dagbladet HB Svenska Dagbladet AB & Co 185 504
Sydsvenska Dagbladet Sydsvenska Dagbladet AB 125 310
Dagens Industri Dagens Industri AB 110 471
Nerikes Allehanda Nerikes Allehanda AB 68 155
Östgöta Correspondenten AB Correspondenten I Linköping 67 102
Upsala Nya Tidning AB Upsala Nya Tidning 61 119

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, ZenithMedia, London 1999, s. 182
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ter, Expressen, Sydsvenska Dagbladet a Dagens
Industri), ktorá sa na celkových nákladoch �véd-
skych novín podie¾a jednou �tvrtinou. Dôle�ité
sú aj regionálne vydavate¾ské zoskupenia ako
Ander v Karlstade, Herenco v Jönköpingu a Pers
vo Västerase.

�védsko je od zaèiatku 70. rokov známe svo-
jou �tátnou podporou ekonomicky slabých novín.
Pravda, subvencie predstavujú iba 3 % celkových
príjmov �védskej tlaèe. Subvencie sú dôle�ité pre
nízkonákladové a viaceré regionálne a lokálne
noviny, u ktorých predstavujú a� �tvrtinu v�etkých
príjmov. Okrem priamej podpory mô�u �védske
noviny vyu�íva� aj nepriamu podporu �tátu v po-
dobe redukovanej dane z pridanej hodnoty (6 %
namiesto v�eobecne platnej 25-percentnej DPH)
a dotácií na distribúciu.

Univerzálna èasopisecká tlaè u� dlh�í èas za-
znamenáva pokles nákladov. Naproti tomu �pecia-
lizované èasopisy (programové, �portové, poèíta-
èové, spotrebite¾ské a pod.) výrazne prosperujú
a ich zásluhou aj najväè�í vydavatelia èasopisec-
kej tlaèe � Bonnier a Allers.

Dôle�ité miesto vo �védskom systéme tlaèe
patrí periodikám profesionálnych a záujmových
skupín, èi�e èasopisom, ktoré vydávajú rôzne zdru-
�enia. Mnohé z nich sa vyvinuli na akýsi druh �pe-
cializovaných èasopisov, z ktorých najväè�í Var
Bostad (Ná� domov) vychádza v náklade 1,1 mil.
výtlaèkov. Populárne sú aj èasopisy, ktoré vydá-
vajú odbory.

Audiovizuálne médiá

Monopol �tátneho rozhlasu a televízie trval vo
�védsku pomerne dlho. Príjem satelitných kaná-
lov je vo �védsku mo�ný a� od roku 1986 a prvé-
ho �védskeho satelitného programu (TV 3) od roku
1987. Prvá komerèná terestriálna stanica (TV 4)
sa vo �védsku objavila a� v roku 1992 a komer-
èný rozhlas zaèal vysielanie a� v roku 1993.

Rozhlasovou verejnoprávnou in�titúciou je Sve-
riges Radio, ktoré ovláda asi 70 % rozhlasového
trhu vo �védsku. Poskytuje �tyri programy: P 1
(spravodajstvo, publicistika a kultúra), P 2 (klasic-
ká hudba) a P 3 (mláde�) sú celo�tátne. P 4 je re-
gionálny kanál, ktorý ponúka spravodajstvo a pub-
licistiku pre 25 regiónov, ale priná�a aj celo�tátne
spravodajstvo, �port a hudbu pre star�iu vekovú
skupinu nad 40 rokov. P 4 má zo v�etkých rozhla-
sových staníc vo �védsku najvy��iu poèúvanos�.

Komerèné rozhlasové vysielanie oficiálne za-
bezpeèujú iba lokálne stanice, av�ak celo�tátne
ambície majú aj �tyri komerèné siete: NRJ, City,
Rix a Megapol. NRJ a Rix ponúkajú takmer vý-
luène celo�tátny program, zatia¾ èo City a Mega-
pol sú viac orientované lokálne. NRJ sa zameria-

va výluène na mláde�, ostatné tri komerèné siete
oslovujú poslucháèov vekovej kategórie od 20 do
40 rokov. Rozhlasový trh poci�uje znaèné ekono-
mické tlaky, preto�e komerèné stanice neboli
schopné priláka� to¾ko poslucháèov, ako si pred-
stavovali. Navy�e je tu zámer vlády posilni� re-
guláciu, konkrétne od roku 2000 zakáza� sie�o-
vanie lokálnych staníc. Realizácia tohto zámeru
mô�e úplne zmeni� situáciu na �védskom rozhla-
sovom trhu.

Takzvané obèianske rádio je lokálnym rozhla-
som s ve¾mi limitovanou pôsobnos�ou, keï�e do-
sah signálu staníc tejto kategórie nepresahuje 10
kilometrov. Vysielacie oprávnenie mô�u získa� len
dobrovo¾né zdru�enia. Rádiá mô�u vysiela� aj re-
klamu, av�ak pre malý poèet poslucháèov si vy-
sielanie musia v preva�nej miere hradi� samotné
zdru�enia.

Sveriges Television (SVT) je verejnoprávnou
televíznou spoloènos�ou s tradiène dominantným
postavením na �védskom televíznom trhu. Po uve-
dení druhého kanála SVT v roku 1969 sa uva�o-
valo aj o mo�nosti komerènej televízie, ale sociál-
nodemokratická vláda dala prednos� �internej
konkurencii� medzi dvoma verejnoprávnymi ka-
nálmi pred �externou konkurenciou� medzi jed-
ným verejnoprávnym a jedným súkromným kaná-
lom. Neskôr túto konfiguráciu e�te viac posilnilo
vládne rozhodnutie, �e SVT 1 bude výrobou a vy-
sielaním programov orientovaná celo�tátne a SVT
2 sa bude opiera� o program z produkcie desia-
tich regionálnych stredísk SVT. Vláda pritom ne-
akceptovala mo�nos� koordinácie týchto dvoch
programov. Av�ak v dôsledku èoraz väè�ej kon-
kurencie zo strany komerènej televízie sa vláda
v roku 1996 rozhodla povoli� koordináciu dvoch
kanálov SVT. Okrem toho SVT prevádzkuje ka-
nál pre �védsky hovoriacich obyvate¾ov Fínska
a plánuje aj satelitný kanál pre �védov v zahrani-
èí a satelitný a káblový kanál platenej televízie
s ponukou star�ích programov.

Hlavnou komerènou stanicou terestriálnej te-
levízie je TV 4. �tyri ïal�ie (TV 3, Kanal 5, ZTV
a TV 6) vysielajú prostredníctvom satelitov a káb-
lov. Zasahujú 40 a� 60 % �védskeho obyvate¾-
stva. TV 4, ktorá má licenciu do roku 2001, je
pomerne malá organizácia s asi 300 zamestnan-
cami. Takmer v�etky programy nakupuje od do-
mácich a zahranièných produkèných spoloèností.
Vyrába iba spravodajstvo a nieko¾ko publicistic-
kých relácií. V rámci licencie TV 4 vysiela aj 15
lokálnych staníc jednu hodinu tý�denne. Obsaho-
vo sa profil TV 4 orientuje preva�ne na zábavu,
èi�e filmy, seriály a situaèné komédie. Má najvy�-
�iu sledovanos� a jej podiel na trhu sa blí�i k 30
percentám. O jej akcie sa delia tri hlavné mediál-
ne zoskupenia � Kinnevik, Investor a Bonnier.
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TV 3 bola prvou �védskou satelitnou stanicou.
Pôvodne mala sídlo v Londýne a jej program znaè-
ne ovplyvòovala Fox Television. Mala slú�i� ako
kanál pre v�etky �kandinávske krajiny, ale v roku
1990 sa rozdelila na tri samostatné národné prog-
ramy. V snahe priláka� publikum TV 3 odkúpila
vysielacie práva na ob¾úbené �portové podujatia
a zaviedla do svojho vysielania viacero zábavno-
sú�a�ných programov. Av�ak po vstupe TV 4 na
televízny trh TV 3 stratila záujem �védskych divá-
kov. Jej vlastník (skupina Kinnevik) neskôr spus-
til ïal�í satelitný kanál ZTV ako �védsky mláde�-
nícky kanál s podobnou koncepciou ako MTV.
TV 6 sa zameriava najmä na �eny citlivej�ím ob-
sahom programov ako TV 3.

Kanal 5 bol zalo�ený v roku 1989, neskôr ho
odkúpil Scandinavian Broadcasting System (SBS)
vo väè�inovom vlastníctve mediálneho zoskupenia
Disney/CapCities. SBS zmenil programový formát
a v priebehu roka zvý�il podiel kanála na 6 %.

Diváci vo �védsku majú mo�nos� príjmu aj
mno�stva ïal�ích satelitných kanálov. Av�ak zo
zahranièných iba MTV a Eurosport majú vy��iu
sledovanos�.

�tátna mediálna politika

Zameriavala sa na tri oblasti bez ich hlb�ieho
vzájomného prepojenia. Hlavným cie¾om v ob-
lasti tlaèe bolo zachova� pluralitu podporou sla-
bých periodík na lokálnom trhu. V prípade roz-
hlasového a televízneho vysielania sa orientovala
na otvorenie trhu, ale aj na obmedzenie reklamy
v elektronických médiách. Toto opatrenie malo
poslú�i� ako ochrana tlaèových médií. V teleko-

munikáciách bolo cie¾om dosiahnu� úplnú dere-
guláciu.

Zaèiatkom 90. rokov sa do agendy mediálnej
politiky dostala koncentrácia médií. Expanzia sku-
piny Bonnier do väè�iny mediálnych sektorov
a vstup lokálnych vydavate¾ských skupín do lo-
kálnych rozhlasových a televíznych staníc podnie-
tili vznik zvlá�tneho vládneho výboru � rady pre
pluralitu médií, ktorá mala pripravi� návrh opatre-
ní proti ��kodlivým úèinkom� mediálnej koncen-
trácie.

Mediálna politika sociálnych demokratov
a centristov sa viac sústreïuje na regulaèné opa-
trenia ako politika liberálnych a konzervatívnych
strán. V niektorých oblastiach, akou je napríklad
koncentrácia médií, zaujímajú tieto politické zo-
skupenia znaène rozdielne stanoviská.

Systém regulácie

Zodpovednos� médií definujú tri kategórie
zásad:

� Zásady správnej novinárskej èinnosti, ktorá
upravuje spôsoby poskytovania informácií, re�pek-
tovanie súkromia, právo interviewovanej osoby,
právo odpovede, zaobchádzanie s fotografiami
a pod. Tieto zásady sú najstar�ou súèas�ou etické-
ho kódexu a datujú sa od roku 1900.

� Zásady profesionálneho novinárstva, ktoré
sa zaoberajú najmä správaním novinárov a týkajú
sa ich èestnosti, postupu pri získavaní materiálov,
vz�ahu k informaèným zdrojom a pod. Tieto zá-
sady boli pôvodne súèas�ou interného kódexu SJF
(Zväzu �védskych novinárov) a pochádzajú z ro-
ku 1968.

Tabu¾ka 2
Trhový podiel �védskych televíznych staníc v priebehu dòa a v hlavnom vysielacom èase (1998)
(v %)

Televízna stanica Celý deò Hlavný vysielací èas
SVT 1 22,7 23,2
SVT 2 26,2 32,7
TV 3 9,5 7,3
TV 4 26,6 25,9
Femman/Kanal 5 6,5 5,2
TV 6 0,9 1,0
ZTV 0,8 0,6
Eurosport 1,7 0,7
MTV 0,8 0,4
Ostatné 4,2 3,0
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999, Film, television, video and new media in Europe, European
Audiovisual Observatory 1999, s. 369
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� Zásady redakènej reklamy sa týkajú vz�ahu
medzi reklamou a redakèným obsahom. Urèujú, �e
správy sa majú posudzova� pod¾a informaènej a nie
reklamnej hodnoty. Reklama nesmie ma� podobu
redakèných príspevkov. Tieto zásady iniciovalo TU
(Zdru�enie vydavate¾ov novín) v roku 1970.

V�etky tri kategórie zásad majú svoju dozor-
nú in�titúciu. Na prvú kategóriu dohliada tlaèová
rada a tlaèový ombudsman. Dodr�iavanie zásad
redakènej reklamy kontroluje komisia rovnakého
názvu a zásady profesionálneho novinárstva
zvlá�tny výbor menovaný predstavenstvom SJF.

Základné princípy vysielania formuluje zákon
o slobode prejavu, av�ak detailnú reguláciu obsa-
huje zákon o rozhlase a televízii. Licencie na te-
restriálne televízne vysielanie a na celo�tátne roz-
hlasové vysielanie ude¾uje vláda na základe
zmluvnej dohody, zväè�a na obdobie piatich rokov.
Dohoda �pecifikuje isté podmienky vo vz�ahu
k spravodajstvu, detským programom a domácej
produkcii. Licencie pre lokálne a obèianske rozhla-
sové stanice ude¾uje rada pre rozhlasové a televíz-
ne vysielanie (Radio- och TV-verket). Èo sa týka
programu, tieto licencie nie sú viazané zmluvnou
dohodou. Na v�etky rozhlasové a televízne progra-
my oficiálne dohliada dozorná rozhlasová a tele-
vízna rada (Granskningsnämen för radio och TV).

Mediálne organizácie

Pre �védsky mediálny systém je charakteristic-
ký malý poèet silných organizácií. Zdru�enie
vydavate¾ov novín (Tidningsutgivarna � TU) je zá-
roveò záujmovou skupinou i organizáciou kolek-
tívneho vyjednávania. Organizácia, ktorej èle-
nom sú v skutoènosti v�etky �védske noviny, je
tradiène pova�ovaná za ve¾mi silnú, aj keï jej vplyv
v posledných rokoch oslabol. Vydáva svoj èasopis
Pressens Tidning. Podobne silné je aj zdru�enie vy-
davate¾ov èasopisov Vectu. Podstatne slab�ie sú
zdru�enia rozhlasového a televízneho priemyslu.

Tradiène silný je aj Zväz �védskych noviná-
rov (Svenska Journalistförbundet � SJF) najmä
preto, �e organizovanos� novinárov je takmer sto-
percentná a SJF je jediná profesijná organizácia
novinárov vo �védsku. Vydáva tý�denník Journa-
listen, ktorý sa venuje v�etkým �védskym médiám.

Klub publicistov (Publicistklubben � PK) je
spoloèná organizácia vydavate¾ov i novinárov, kto-
rá sa venuje etike �védskych médií. Spolu s TU
a SJF sa podie¾a na èinnosti �védskeho systému
mediálnej zodpovednosti.

Najnov�í a perspektívny vývoj

Vzh¾adom na silnú pozíciu tlaèe vo �védskej
spoloènosti u� i malý pokles nákladov tlaèe vy-

voláva politické diskusie. Jednou z diskutovaných
otázok je potreba zvý�i� �tátne dotácie. Keï�e v sú-
èasnej nie najlep�ej ekonomickej situácii sa zvý-
�enie dotácií nezdá by� reálne, je fúzia viacerých
lokálnych novín dos� pravdepodobná.

Podobne ako vo viacerých európskych kraji-
nách sa v televíznom sektore na program dòa do-
stala digitalizácia vysielania. Vládna komisia pri-
�la v roku 1996 s plánom digitalizova� terestriálne
televízne vysielanie v priebehu desiatich rokov.
Plán je formulovaný ako priemyselný projekt, ob-
sahuje v�ak aj prvky �tátnej kontroly. Preto�e sa
návrh stretol so znaènou kritikou, vláda sa roz-
hodla iniciova� iba experimentálne vysielanie, a to
na verejnoprávnej SVT i komerènej TV 4. Jedným
z dôsledkov tohto rozhodnutia mô�e by�, �e oèa-
kávané �tyri terestriálne kanály zamý�¾ané ako sie�
lokálnych komerèných staníc sa nebudú realizova�.

Pred podpisom zmluvných dohôd s SVT a TV 4
o podmienkach vysielania do roku 2001 sa roz-
prúdila diskusia o charaktere a poslaní verejno-
právnej televízie. Konzervatívna strana navrhova-
la selektívny model, blízky americkej verejnej
televízii, av�ak väè�ina politických strán trvala na
zachovaní súèasného modelu. V roku 1997 dosta-
la SVT zvlá�tny grant, z ktorého mohla uhradi� aj
èas� nákladov na digitalizáciu vlastného vysielania.

Znaèné politické rozpory vyvoláva sie�ovanie
komerèných rozhlasových staníc. Vznikli poèas
nesocialistickej vlády na báze verejných dra�ieb
frekvencií a bez stanovenia licenèných podmienok
pre program. Liberálne a konzervatívne strany
akceptovali systém v tej podobe, ako sa vyvinul
v domnienke, �e odrá�a potreby trhu. Keï sa v ro-
ku 1994 dostali k moci sociálni demokrati, kriti-
zovali tento systém ako príli� komerèný a zriadili
vládnu komisiu. V roku 1996 navrhla regulaèné
opatrenia s platnos�ou od roku 2000, ktoré mali
vylúèi� mo�nos� vytvárania sietí rozhlasových sta-
níc. Toto opatrenie v�ak koliduje s príslu�nými
zmluvnými dohodami jednotlivých staníc.

Do celkového obrazu �védskej mediálnej scé-
ny výrazne zasahuje aj rozvoj nových informaè-
ných a komunikaèných technológií. Vybavenos�
domácností v roku 1996 dosahovala 40 % a na-
pojenie na internet 10 %. �védske noviny, verej-
noprávne i súkromné rozhlasové a televízne spo-
loènosti v èoraz väè�ej miere vyu�ívajú nové
médium. Politická diskusia sa sústreïuje na dvoch
hlavných hráèov v tejto oblasti � �védske teleko-
munikácie (Telia) a �védsku po�tu, zatia¾ �tátne
spoloènosti, ktoré sa relatívne úspe�ne presadzujú
v konkurencii so súkromným sektorom. Ich eko-
nomická výhoda daná politickým statusom je pred-
metom ostrej kritiky pravicových strán. Obzvlá��
kriticky sa posudzuje postavenie Telie, ktorá je
zároveò dominantným vlastníkom �védskeho káb-
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lového priemyslu a spustila spoloènú spravodaj-
skú slu�bu s americkou spoloènos�ou CNN. Na-
vy�e plánuje vlastný satelitný televízny kanál.
Budúca úloha Telie na mediálnom poli sa preto
stala predmetom verejného záujmu.

Podobne je to aj s koncentráciou vlastníctva
médií. Od vládneho výboru sa oèakávali návrhy
na rie�enie situácie do konca roka 1999. Proble-
matika je zlo�itá a protireèivá, preto nie je isté, èi
výbor navrhne nejaké legislatívne opatrenia.

Pod¾a zahranièných prameòov pripravil
PhDr. Samuel Breèka,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.
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Èíslo 1

E. A. K o r a i l o v: Klasifikácia sociokul-
túrnych modelov �urnalistiky (s. 3�5). Èlánok èer-
pá z materiálov vedeckej konferencie  �urnalistika
�98, ktorá sa uskutoènila na Fakulte �urnalistiky
Moskovskej �tátnej univerzity. Rozoberá �es� zá-
kladných dvojíc,  korelujúcich s kultúrou: 1. Glo-
bálna � regionálna, 2. Tlaèová �  audiovizuálna,
3. Oficiálna � neformálna, 4. Kontinentálna �
ostrovná, 5. Kvalitatívna � bulvárna, 6. Demokra-
tická � totalitná.

V.  J.  B o r o d i n o v o v á : Reklama v systé-
me sociálnej regulácie  medzi¾udských vz�ahov
(s. 17�27). Autorka sa venuje súèasnému  pôso-
beniu reklamnej èinnosti ako sociálneho regulátora
mnohovrstevných  foriem ¾udskej komunikácie.

B. I. ¼ u b i m o v : Televízne a rozhlasové
vysielanie Ve¾kej Británie v roku 1997 (s. 28�41).
Autor informuje v�eobecne o v�etkých druhoch
televízneho vysielania: dru�icovom, káblovom aj
terestriálnom, ako i o jednotlivých komerèných
staniciach. V oblasti rozhlasového i televízneho
komerèného vysielania mo�no hovori� o konsoli-
dácii trhu.

V.  O.  � e ¾ a s t i n o v o v á   v èlánku Súèas-
ná tlaè Èiech (s.  56�58) hodnotí celkový stav pe-
riodickej tlaèe od vzniku ÈR v roku 1993. Hlav-
nou charakteristikou tohto obdobia je prenikanie

zahranièného  kapitálu na domáci trh v takej mie-
re, �e domáci vlastníci tvoria  nepatrnú men�inu.
Z tohto h¾adiska je ÈR na prvom mieste  spome-
dzi bývalých socialistických krajín, kam do do-
mácich národných  médií najrýchlej�ie prenikol
zahranièný kapitál.

Èíslo 2

I.  G.  G u r b a n o v: Osobitosti rozvoja ty-
pologickej �truktúry  azerbajd�anskej tlaèe v pod-
mienkach reformovania spoloènosti (s. 29�40).
Po nadobudnutí nezávislosti krajiny bol prijatý
základný zákon  O prostriedkoch masovej infor-
mácie, ktorý zaèal plati� 1. októbra  1992. Spolu
s ekonomikou a spoloènos�ou sa zaèali demokra-
tizova�  i procesy rozvoja tlaèe, rozhlasu a televí-
zie. Autor hodnotí periodiká v celej ich �írke
a z rôznych poh¾adov.

F.  M u m i n o v o v á : Hlavné tendencie roz-
voja �urnalistiky  Uzbekistanu v rokoch 1991�
1998 (s. 40�46). Autorka analyzuje tradièným
spôsobom tlaè, rozhlas, televíziu a tlaèové agen-
túry.  Zlomovou udalos�ou bolo vyhlásenie nezá-
vislosti Uzbekistanu roku 1991.  Zmeny tlaèových
médií sa týkali celej �truktúry i obsahu.  Charak-
teristickými znakmi boli zánik marxisticko-lenin-
skej ideológie,  vznik titulov propagujúcich súèas-
nú politiku �tátu, prudký nárast ceny papiera
a tlaèiarenských slu�ieb a slabé finanèné zázemie
jednotlivých vydaní. �tátna televízia vysiela na
�tyroch a rozhlas na troch  kanáloch. Nezávislé
televízne spoloènosti vysielajú len lokálne. Prvá
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súkromná rozhlasová stanica zaèala vysiela� vo
februári 1998. Èo sa  týka informaèných agentúr,
zmeny sú nepatrné. Pod¾a autorky ani jeden  z pro-
striedkov masovej informácie Uzbekistanu nemá
stáleho  kore�pondenta vo vzdialenej�om zahranièí.

Èíslo 3

D. I. ¼ u b o s v e t o v: Rozhlasové vysiela-
nie a poslucháèi: Niektoré  osobitosti vzájomné-
ho pôsobenia (s. 3�16). H¾adanie optimálneho
spo¾ahlivého kontaktu rozhlasového vysielania
s poslucháèmi je  predmetom neustálej snahy �ur-
nalistov i teoretikov elektronických  médií. Novi-
nársky rozhovor je �pecifický tým, �e sa prihová-
ra v�etkým  poslucháèom naraz a zároveò ka�dému
z nich individuálne. Prekonanie  a zvládnutie tohto
objektívneho protireèenia medzi masovos�ou  a in-
dividuálnos�ou príjmu je záva�ným kritériom pro-
fesionálnosti  rozhlasového novinára.

E. J. J a k o v l e v o v á: Obsahový model
èasopisu Náuka a relígia  (s. 28�46). Poèas 77
rokov existencie pre�iel èasopis mnohými zmena-
mi.  Autorka ich charakterizuje ako prechod od
strohého ateizmu cez  nábo�enské obrátenie sa a�
po svojskú zmes mystiky, filozofie, vedy  a nábo-
�enstva.

J. N. Z a s u r s k i j, S. I. B e g l o v  a
N. V. U r i n o v o v á:  Prostriedky masovej in-
formácie Anglicka a Talianska v roku 1998 (s.  47�
70). Zahranièné PMI charakterizujú �tyri základné
javy: 1. zmena  �truktúry informaèno-kultúrneho
priemyslu, 2. rozvoj konvergencie  a transformá-
cie PMI v súvislosti s novými komunikaènými
technológiami,  3. vzrást ob¾uby programov zá-
bavného a bulvárneho charakteru, 4.  manipulácia
verejnej mienky prostredníctvom PMI (v zmysle od-
klonu od  objektívnosti informovania verejnosti).

Tlaè Anglicka
Z poh¾adu zmeny vlastníckych vz�ahov bol

najväè�ou udalos�ou predaj  titulov denníka Inde-
pendent a tý�denníka Independent on Sunday
(konzorcium Mirror group) írskemu multimilio-
nárovi Tony O�Reylimu.  Zaujímavé sú údaje o �ta-
tistike nákladov. Autor komentuje dianie  v oblas-
ti vz�ahov tlaèe a politiky, zákonodarstva i etiky.

PMI Talianska
Príspevok sa venuje najmä televíznemu vysie-

laniu a tlaèi. V prvom  prípade rok 1998 nesplnil
oèakávania verejnosti, preto�e nebol  neprijatý
zákon o telekomunikáciách, predlo�ený v parla-
mente, ktorý mal  rie�i� medzi iným aj otázku li-
cencií pre komerèné televízne stanice.  Umocnil
sa boj spoloèností o najvýhodnej�ie postavenie na
trhu  platených TV (hlavne digitálneho vysiela-

nia), na ktorom sa zúèastnili  nielen domáci zá-
ujemcovia, ale aj francúzske skupiny a Murdochova
korporácia. Spomenutý rok bol v prípade tlaèo-
vých médií relatívne  stabilný, aj keï i tu po�iada-
la talianska vláda parlament  o vypracovanie zá-
kona o periodickej tlaèi, v ktorom by sa rie�ili
aktuálne problémy.

L. M. Z e m ¾ a n o v o v á: Press-biznis
v podmienkach rozvoja  kybernetického �urnaliz-
mu (odporúèania a prognózy amerického tý�den-
níka  Editor and Publisher) (s. 71�82).

Kybernetická �urnalistika je pojem, ktorý sa
pou�íva v USA na oznaèenie  najnov�ej etapy vý-
voja médií. Je priamo spätý s pou�ívaním poèíta-
èovej  techniky a teoretickými koncepciami ky-
bernetiky � vedného odboru zaoberajúceho sa
v�eobecnými princípmi riadenia a prenosu infor-
mácií  (komunikácie). Ako vhodný príklad úspe�-
ného spôsobu komunikácie uvádza  autorka tý�-
denník USA Today a názory jeho vydavate¾a
Tomasa Kerliho. Noviny si udr�iavajú vysoký
náklad vïaka serióznosti poskytovaných údajov
a lokálnej aktuálnosti na rozdiel od bezèasovosti
a v�eobecnosti správ �írených v sieti internetu.

Súèasná komunikológia poníma zo svojho h¾a-
diska múzeum �ako jednu  z foriem komunikaè-
no-informaènej pamäte ¾udstva, fixujúcej  a odo-
vzdávajúcej z pokolenia na pokolenie skúsenosti
prostredníctvom rozlièných obrazno-informaè-
ných jazykov a verbálnych i neverbálnych  disku-
sií�, hovorí autorka L. M. Z e m ¾ a n o v o v á
v èlánku Múzeum správ v USA (skúsenos� inter-
aktívnosti a úlohy pre médiá) (s. 83�90).  Newseum
(spojenie slov news a museum) bolo otvorené
v apríli 1997 pod  zá�titou medzinárodnej nevlád-
nej organizácie The Freedom Forum. Jej  hlavným
poslaním je sloboda tlaèe a svoje aktivity realizu-
je aj  prostredníctvom ïal�ích in�titúcií po celom
svete. Newseum nie je  kon�tituované ako klasic-
ké múzeum, ale ako miesto na interaktívnu  ko-
munikáciu medzi novinármi a ich publikom, kto-
ré treba nauèi� správne  chápa� poslanie a èinnos�
médií.

Èíslo 4

L. I. K a l a � n i k o v o v á: Tlaè a problé-
my kultúrneho dedièstva  (s. 3�16). Proces osvoje-
nia si kultúrneho dedièstva spoèíva nielen  v jeho
záchrane, ale aj v jeho aktívnom zapojení do sú-
èasného �ivota.  Ak hovoríme o súèasnej kultúre,
nevdojak máme na mysli dlhú cestu,  ktorú kultú-
ra poèas histórie ¾udstva prekonala. Kultúrne de-
dièstvo  vystupuje ako faktor v�estrannej humani-
zácie spoloènosti, teda  i oblasti �urnalistiky. Ruské
periodiká zaoberajúce sa kultúrnym  dianím na-
chádzajú stále nové prostriedky na zachovanie
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a uvedomovanie  si historickej úlohy kultúrneho
dedièstva v spoloènosti.

M. V. T r o f i m o v: Èasopis Argumenty
a fakty: Skúsenos� pre�itia  a zániku v krízových
podmienkach (s. 17�28). Èasopis patrí  k najúspe�-
nej�ím na ruskom trhu periodickej tlaèe. V roku
1995 získal  ocenenie Najlep�ie ruské noviny a me-
dzi neanglickými vydaniami  Najlep�ie noviny sve-
ta. Zväz vydavate¾ov periodickej tlaèe Ruska v ro-
ku 1998 udelil èasopisu cenu Tý�denník Ruska
a mô�e sa popý�i� aj zápisom  v Ginnessovej kni-
he za rekordný náklad 34 miliónov exemplárov
v roku 1990. Napriek �a�kostiam, s ktorými zá-
pasia médiá v Rusku, si Argumenty  a fakty udr-
�ujú vysoký náklad, prístupnú cenu a hlavne pria-
zeò  èitate¾ov. Poèas svojej dvadsa�roènej existencie
sú v permanentnom  dialógu s èitate¾mi a nachá-
dzajú stále nové mo�nosti získavania  objektívnych
informácií.

P. I. C h o c h l o v o v á: Britská reklama
v roku 1998 (s. 72�77).  Rok sa niesol v znamení
príprav na vítanie jubilejného roku 2000  a veno-
val sa poèítaèovému problému prelomu rokov 1999
a 2000. Text  obsahuje mno�stvo ekonomických
údajov o vyvoji reklamného trhu  v Anglicku na
prahu nového tisícroèia.

I. J. N e è a j e v o v á: Zákonodarstvo Juho-
africkej republiky  v oblasti médií (s. 78�89). Hlav-
nou úlohou novovznikajúcich právnych  noriem
dotýkajúcich sa tlaèe i elektronických médií je slo-
bodný prístup  obèanov k informáciám a vybu-
dovanie nezávislého systému médií. Autorka  kon-
�tatuje, �e celkovo ide o zápas, èi sa zákony
priklonia k potrebám  �tátu alebo na stranu tých,
ktorí pova�ujú otvorený trh za jediné  rie�enie pre
rozvoj mediálnej sféry.

Èíslo 5

V. V. P e r e v a l o v: Funkcie formujúce kul-
túru: Obsah, �truktúra a ich miesto v systéme
funkcií �urnalistiky (s. 3�21). Autor analyzuje  pre-
chod od socialistickej �urnalistiky po fungujúci
systém �urnalistiky  v demokracii. Vcelku mo�no
poveda�, �e napåòanie kultúrnych funkcií sa
uskutoèòuje na základe zlo�itého dynamického
systému, kde v�etky prvky navzájom súvisia.

Èíslo 6

E. P. P r o c h o r o v: Demokratické cesty
formovania jednotného  informaèného priestoru
(s. 3�18). V Rusku sa stretávame s pojmom  infor-
maèný priestor pribli�ne od roku 1993.  Autor ana-
lyzuje jednotlivé  koncepcie a materiály vypraco-
vané k danej problematike. Naèrtáva niektoré
východiská pre realizáciu základných práv obèa-
nov na slobodný prístup k informáciám i právo na
slobodnú masovoinformaènú èinnos� v�etkých
spoloèensko-politických síl. Na základe splnenia
týchto dvoch princípov mo�no úspe�ne dosiahnu�
efekt informovanosti ako jeden z fundamentálnych
princípov demokratického informaèného  poriad-
ku spoloènosti.

A. I. V e r c h o v s k a j a: Médiá v systéme
straníckopolitických  vz�ahov (s. 19�27). V po-
sledných rokoch sú médiá v�ahované do  politic-
kého boja o moc. Panuje názor, �e za svoju poli-
tickú  anga�ovanos� mô�u médiá sami. Stranícke
zoskupenia sa sna�ia vyu�íva�  vo svoj prospech
nielen �tátne in�titúcie, ale aj súkromné médiá.
Súbe�ne s týmto javom sa objavuje po�iadavka
samoregulácie  v novinárskej práci na dodr�iava-
nie morálnych a etických  profesionálnych noriem,
aby �urnalistika mohla by� pova�ovaná za jeden
z in�titútov obèianskej spoloènosti.

B. I. ¼ u b i m o v: Ve¾ká Británia a globali-
zácia televízneho  a rozhlasového vysielania vo
svete (komercionalizácia televízie �  cesta ku glo-
balizácii) (s. 49�65). Autor sa venuje detskému
televíznemu  vysielaniu, zahranièným televíznym
staniciam vysielajúcim na území  Anglicka a re-
akcii domáceho diváka na ne, ako aj digitálnemu
vysielaniu a jeho globálnym perspektívam. �pe-
cialisti upozoròujú na fakt, �e zavedenie digitál-
neho vysielania v Anglicku mô�e vies�  k sociál-
nej nerovnosti, t. j. ku vzniku informaène bohatých,
ale aj  informaène chudobných vrstiev obyvate¾-
stva, ktoré si nebudú môc� dovoli� technické vy-
bavenie na digitálny príjem.

Pod¾a zahranièných prameòov spracovala
PaedDr. Lívia Petránska,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava


