ZO ZAHRANICIA

MEDIALNE SYSTEMY V EUROPE - SVEDSKO

Svédsko je nielen najviciou, ale s 8,8 mil. oby-
vatelov aj najludnatejSou Skandinavskou krajinou.
Umerne k tymto kapacitam je rozvinuty aj medidl-
ny priemysel krajiny, ktord sa mdze pysit predo-
v$etkym mimoriadne rozvinutym systémom perio-
dickej tlace, ale ktord — najmé zéasluhou svojej
technickej vyspelosti — disponuje aj silnym rezor-
tom elektronickych, najma verejnopravnych médii.

Tla¢

Svédsky trh tlage je tradiéne velmi silny. Viac
ako 80 % dospelého obyvatelstva ¢ita noviny kaz-
dy den. Hlavnou charakteristickou ¢rtou $védskej
tlace je jej lokalny a regionalny charakter. Iba dva
tabloidné denniky a jedny hospodarske noviny pre-
davaju vacsinu svojho nakladu na celostatnej trov-
ni. Dalgim vyznamnym $pecifikom je vysoka tro-
ven predplatného. Takmer 100 % nakladu rannikov
dostavaju Svédski Citatelia priamo do svojich do-
macnosti. Vyskumy potvrdzuju, ze Citatelia si tuto
formu distribucie tlace velmi cenia. Navyse sa zda,
ze je velmi efektivna. Tretim dolezitym aspektom
je fakt, Ze noviny ¢itaju takmer vSetky spolocenské
skupiny. Jedinou vynimkou z tohto pravidla je met-
ropolitna oblast Stokholmu, kde znacna &ast robot-
nikov nepatri k pravidelnym citatefom tlace.

Svédskej definicii novin zodpoveda vyse 160
titulov. AvSak takmer polovica z nich vychadza iba
raz alebo dvakrat tyzdenne, a to iba v malych na-
kladoch. Celkovy jednorazovy naklad novin pre-
sahuje 4 mil. vytlackov, ¢o znamena, ze na 1 000
obyvatelov pripada 430 exemplarov novin. Tym sa
Svédsko radi ku krajindm s najrozvinutej$im sys-

témom novinovej tla¢e na svete. Patri mu $tvrté
miesto po Norsku, Japonsku a Finsku.

Svédsky novinovy trh je tradi¢ne rozdeleny na
Styri segmenty:

1. Metropolitné ranniky vychadzajuce v naj-
viGich §védskych mestach Stokholme, Gotebor-
gua Malmoé. K najvacsim patria Dagens Nyheter
(néklad 361 000) v Stokholme, Goteborgs-Pos-
ten (262 000) v Goteborgu a Sydsvenska Dag-
bladet (128 000) v Malmé. Tieto denniky vy-
chadzaju v Sirokom formate 7-krat tyzdenne
a reprezentuju asi 25 % celkového nakladu §véd-
skych novin.

2. Metropolitné tabloidné denniky urcené na stan-
kovy predaj. K najvacsim patria stokholmské denni-
ky Afionbladet (412 000) a Expressen (327 000). Tiez
vychadzaju 7-krat do tyzdna a predstavuji asi 20 %
celkovych nakladov $védskych novin.

3. Regionalne a lokalne noviny vydavané naj-
menej trikrat tyzdenne. VacSina z nich vSak vy-
chadza 6-krat tyzdenne a ich priemerny néaklad
dosahuje 35 000 vytlackov. Skupina reprezentu-
je vyse 45 % celkového nékladu novin vo Svéd-
sku.

4. Noviny s nizSou periodicitou, ktoré zaht-
naju vsetky ostatné, vychadzajuce raz alebo dva-
krat tyzdenne. Patria medzi nelokalne noviny
v metropolitnych oblastiach alebo malé regionalne
noviny. Va¢sinou vychadzaju v tabloidnom forma-
te. Skupina predstavuje asi 5 % celkového nakla-
du novin.

Koncentracia $védskej tlace sa pohybuje na
strednej eurdpskej urovni. NajvyznamnejSou vy-
davatelskou skupinou je Bonnier (Dagens Nyhe-

Tabulka 1

Desat najvicsich svédskych dennikov (1998)
Titul Vydavatel Naklad Citatelia

(v tis.) (v tis.)

Aftonbladet Aftonbladet Hierta AB 412 1276
Dagens Nyheter AB Dagens Nyheter 361 973
Expressen AB Kvillstidningen Expressen 327 1 045
Goteborgs-Posten Goteborgs-Posten Nya AB 262 649
Svenska Dagbladet HB Svenska Dagbladet AB & Co 185 504
Sydsvenska Dagbladet Sydsvenska Dagbladet AB 125 310
Dagens Industri Dagens Industri AB 110 471
Nerikes Allehanda Nerikes Allehanda AB 68 155
Ostgota Correspondenten | AB Correspondenten I Linkdping 67 102
Upsala Nya Tidning AB Upsala Nya Tidning 61 119

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, ZenithMedia, London 1999, s. 182
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ter, Expressen, Sydsvenska Dagbladet a Dagens
Industri), ktora sa na celkovych ndkladoch §véd-
skych novin podiela jednou Stvrtinou. Ddlezité
su aj regiondlne vydavatelské zoskupenia ako
Ander v Karlstade, Herenco v Jonkdpingu a Pers
vo Visterase.

Svédsko je od zaciatku 70. rokov zndme svo-
jou Statnou podporou ekonomicky slabych novin.
Pravda, subvencie predstavuju iba 3 % celkovych
prijmov Svédskej tlace. Subvencie su ddlezité pre
nizkonakladové a viaceré regiondlne a lokdlne
noviny, u ktorych predstavuju az $tvrtinu vsetkych
prijmov. Okrem priamej podpory mézu Svédske
noviny vyuzivat aj nepriamu podporu $tatu v po-
dobe redukovanej dane z pridanej hodnoty (6 %
namiesto vSeobecne platnej 25-percentnej DPH)
a dotacii na distribuciu.

Univerzalna ¢asopisecka tla¢ uz dlhsi cas za-
znamenava pokles ndkladov. Naproti tomu Specia-
lizované ¢asopisy (programové, Sportové, pocita-
¢ové, spotrebitelské a pod.) vyrazne prosperuju
a ich zasluhou aj najvicsi vydavatelia Casopisec-
kej tlace — Bonnier a Allers.

Doélezité miesto vo $védskom systéme tlace
patri periodikdm profesionalnych a zaujmovych
skupin, ¢ize Casopisom, ktoré vydavaji rozne zdru-
zenia. Mnohé z nich sa vyvinuli na akysi druh $pe-
cializovanych casopisov, z ktorych najvacsi Var
Bostad (Nas domov) vychadza v naklade 1,1 mil.
vytlackov. Populdrne su aj casopisy, ktoré vyda-
vaju odbory.

Audiovizualne média

Monopol statneho rozhlasu a televizie trval vo
Svédsku pomerne dlho. Prijem satelitnych kand-
lov je vo Svédsku mozny az od roku 1986 a prvé-
ho $védskeho satelitného programu (TV 3) od roku
1987. Prva komerc¢na terestrialna stanica (TV 4)
sa vo Svédsku objavila aZ v roku 1992 a komer-
¢ny rozhlas zacal vysielanie az v roku 1993.

Rozhlasovou verejnopravnou instittciou je Sve-
riges Radio, ktoré ovlada asi 70 % rozhlasového
trhu vo Svédsku. Poskytuje Styri programy: P 1
(spravodajstvo, publicistika a kulttra), P 2 (klasic-
ka hudba) a P 3 (mladez) su celostatne. P 4 je re-
gionalny kanal, ktory pontka spravodajstvo a pub-
licistiku pre 25 regionov, ale prinasa aj celostatne
spravodajstvo, Sport a hudbu pre starSiu vekova
skupinu nad 40 rokov. P 4 md zo vSetkych rozhla-
sovych stanic vo Svédsku najvyssiu pocuvanost.

Komer¢né rozhlasové vysielanie oficidlne za-
bezpecuju iba lokalne stanice, avSak celoStatne
ambicie maju aj Styri komercné siete: NRJ, City,
Rix a Megapol. NRJ a Rix pontkaju takmer vy-
luéne celostatny program, zatial ¢o City a Mega-
pol st viac orientované lokalne. NRJ sa zameria-

va vyluéne na mladez, ostatné tri komeréné siete
oslovuju posluchacov vekovej kategorie od 20 do
40 rokov. Rozhlasovy trh pocituje zna¢né ekono-
mické tlaky, pretoze komercné stanice neboli
schopné prilakat tolko posluchacov, ako si pred-
stavovali. NavySe je tu zdmer vlady posilnit re-
guléciu, konkrétne od roku 2000 zakézat siefo-
vanie lokalnych stanic. Realizacia tohto zameru
mdze uplne zmenit situdciu na §védskom rozhla-
sovom trhu.

Takzvané obcianske radio je lokdlnym rozhla-
som s velmi limitovanou pdsobnostou, kedze do-
sah signalu stanic tejto kategorie nepresahuje 10
kilometrov. Vysielacie opravnenie mozu ziskat len
dobrovolné zdruzenia. Radia mozu vysielat aj re-
klamu, avsak pre maly pocet posluchacov si vy-
sielanie musia v prevaznej miere hradif samotné
zdruzenia.

Sveriges Television (SVT) je verejnopravnou
televiznou spoloc¢nostfou s tradi¢ne dominantnym
postavenim na §védskom televiznom trhu. Po uve-
deni druhého kandla SVT v roku 1969 sa uvazo-
valo aj o moznosti komercnej televizie, ale socidl-
nodemokraticka vlada dala prednost ,,internej
konkurencii“ medzi dvoma verejnopravnymi ka-
nalmi pred ,,externou konkurenciou® medzi jed-
nym verejnopravnym a jednym sukromnym kana-
lom. Neskor tuto konfiguraciu este viac posilnilo
vladne rozhodnutie, Ze SVT 1 bude vyrobou a vy-
sielanim programov orientovana celostatnea SVT
2 sa bude opierat o program z produkcie desia-
tich regionalnych stredisk SVT. Vlada pritom ne-
akceptovala moznost koordinacie tychto dvoch
programov. AvSak v désledku Coraz vécsej kon-
kurencie zo strany komercnej televizie sa vlada
v roku 1996 rozhodla povolit koordinaciu dvoch
kanalov SVT. Okrem toho SVT prevadzkuje ka-
ndl pre $védsky hovoriacich obyvatelov Finska
a planuje aj satelitny kanal pre Svédov v zahrani-
¢i a satelitny a kablovy kanal platenej televizie
s ponukou star§ich programov.

Hlavnou komer¢nou stanicou terestridlne;j te-
levizie je TV 4. Styri dalsie (TV 3, Kanal 5, ZTV
a TV 6) vysielaju prostrednictvom satelitov a kab-
lov. Zasahuju 40 az 60 % S$védskeho obyvatel-
stva. TV 4, ktora ma licenciu do roku 2001, je
pomerne mald organizacia s asi 300 zamestnan-
cami. Takmer vSetky programy nakupuje od do-
macich a zahrani¢nych produkénych spolo¢nosti.
Vyraba iba spravodajstvo a niekolko publicistic-
kych relécii. V ramci licencie TV 4 vysiela aj 15
lokalnych stanic jednu hodinu tyzdenne. Obsaho-
vo sa profil TV 4 orientuje prevazne na zabavu,
¢ize filmy, serialy a situa¢né komédie. Ma najvys-
$iu sledovanost a jej podiel na trhu sa blizi k 30
percentam. O jej akcie sa delia tri hlavné medial-
ne zoskupenia — Kinnevik, Investor a Bonnier.
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TV 3 bola prvou §védskou satelitnou stanicou.
Pdvodne mala sidlo v Londyne a jej program znac-
ne ovplyviovala Fox Television. Mala sluzit ako
kanal pre vsetky skandinavske krajiny, ale v roku
1990 sa rozdelila na tri samostatné narodné prog-
ramy. V snahe prildkat publikum TV 3 odkupila
vysielacie prava na oblubené Sportové podujatia
a zaviedla do svojho vysielania viacero zabavno-
sutaznych programov. Avsak po vstupe TV 4 na
televizny trh TV 3 stratila zdujem §védskych diva-
kov. Jej vlastnik (skupina Kinnevik) neskor spus-
til dalsi satelitny kanal ZTV ako $védsky mladez-
nicky kanal s podobnou koncepciou ako MTV.
TV 6 sa zameriava najmé na Zeny citlivej$im ob-
sahom programov ako TV 3.

Kanal 5 bol zalozeny v roku 1989, neskor ho
odkupil Scandinavian Broadcasting System (SBS)
vo vacsinovom vlastnictve medidlneho zoskupenia
Disney/CapCities. SBS zmenil programovy format
a v priebehu roka zvysil podiel kanéla na 6 %.

Divaci vo Svédsku maji moznost prijmu aj
mnozstva dalSich satelitnych kandlov. AvSak zo
zahrani¢nych iba MTV a Eurosport maji vyssiu
sledovanost.

Statna medidlna politika

Zameriavala sa na tri oblasti bez ich hlbsieho
vzajomného prepojenia. Hlavnym ciefom v ob-
lasti tlace bolo zachovat pluralitu podporou sla-
bych periodik na lokdlnom trhu. V pripade roz-
hlasového a televizneho vysielania sa orientovala
na otvorenie trhu, ale aj na obmedzenie reklamy
v elektronickych médiach. Toto opatrenie malo
posluzit ako ochrana tlacovych médii. V teleko-

munikaciach bolo ciefom dosiahnut Gplnu dere-
gulaciu.

Zaciatkom 90. rokov sa do agendy medialne;j
politiky dostala koncentracia médii. Expanzia sku-
piny Bonnier do vicsiny medidlnych sektorov
a vstup lokalnych vydavatelskych skupin do lo-
kalnych rozhlasovych a televiznych stanic podnie-
tili vznik zvlastneho vladneho vyboru — rady pre
pluralitu médii, ktora mala pripravit navrh opatre-
ni proti ,,8kodlivym t¢inkom* medidlnej koncen-
tracie.

Medialna politika socidlnych demokratov
a centristov sa viac sustreduje na regulaéné opa-
trenia ako politika liberalnych a konzervativnych
stran. V niektorych oblastiach, akou je napriklad
koncentracia médii, zaujimaju tieto politické zo-
skupenia znac¢ne rozdielne stanoviska.

Systém regulacie

Zodpovednost médii definuju tri kategorie
zéasad:

— Zésady spravnej novindrskej ¢innosti, ktora
upravuje sposoby poskytovania informacii, re$pek-
tovanie sikromia, pravo interviewovanej osoby,
pravo odpovede, zaobchadzanie s fotografiami
a pod. Tieto zasady su najstarSou sucastou etické-
ho kodexu a datuju sa od roku 1900.

— Zasady profesionalneho novinarstva, ktoré
sa zaoberajui najmé spravanim novinarov a tykaju
sa ich Cestnosti, postupu pri ziskavani materidlov,
vztahu k informaénym zdrojom a pod. Tieto za-
sady boli povodne sucastou interného kddexu SJF
(Zvézu $védskych novinarov) a pochadzaju z ro-
ku 1968.

Tabulka 2
Trhovy podiel §védskych televiznych stanic v priebehu diia a v hlavnom vysielacom ¢ase (1998)
v %)
Televizna stanica Cely den Hlavny vysielaci ¢as
SVT 1 22,7 23,2
SVT 2 26,2 32,7
TV 3 9,5 7,3
TV 4 26,6 25,9
Femman/Kanal 5 6,5 5,2
TV 6 0,9 1,0
ZTV 0,8 0,6
Eurosport 1,7 0,7
MTV 0,8 0,4
Ostatné 4.2 3,0
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999, Film, television, video and new media in Europe, European

Audiovisual Observatory 1999, s. 369
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— Zasady redakcnej reklamy sa tykaju vztahu
medzi reklamou a redakénym obsahom. Urcuju, ze
spravy sa maju posudzovat podla informacnej a nie
reklamnej hodnoty. Reklama nesmie mat podobu
redakénych prispevkov. Tieto zasady iniciovalo TU
(Zdruzenie vydavatelov novin) v roku 1970.

Vsetky tri kategdrie zdsad maju svoju dozor-
nu institaciu. Na prvu kategoriu dohliada tlacova
rada a tlacovy ombudsman. Dodrziavanie zasad
redakénej reklamy kontroluje komisia rovnakého
nazvu a zdsady profesiondlneho novindrstva
zvlastny vybor menovany predstavenstvom SJF.

Zakladné principy vysielania formuluje zakon
o slobode prejavu, avsak detailnu reguléciu obsa-
huje zakon o rozhlase a televizii. Licencie na te-
restrialne televizne vysielanie a na celostatne roz-
hlasové vysielanie udeluje vlada na zaklade
zmluvnej dohody, zvi¢Sa na obdobie piatich rokov.
Dohoda $pecifikuje isté podmienky vo vztahu
k spravodajstvu, detskym programom a domace;j
produkcii. Licencie pre lokalne a ob¢ianske rozhla-
sové stanice udeluje rada pre rozhlasoveé a televiz-
ne vysielanie (Radio- och TV-verket). Co sa tyka
programu, tieto licencie nie st viazané zmluvnou
dohodou. Na vsetky rozhlasové a televizne progra-
my oficidlne dohliada dozorna rozhlasova a tele-
vizna rada (Granskningsndmen for radio och TV).

Medialne organizacie

Pre §védsky medidlny systém je charakteristic-
ky maly pocet silnych organizacii. Zdruzenie
vydavatelov novin (Tidningsutgivarna—TU) je za-
roven zadujmovou skupinou i organizaciou kolek-
tivneho vyjednavania. Organizécia, ktorej Cle-
nom su v skuto¢nosti vSetky $védske noviny, je
tradi¢ne povazovana za velmi silnu, aj ked jej vplyv
v poslednych rokoch oslabol. Vydéva svoj ¢asopis
Pressens Tidning. Podobne silné je aj zdruzenie vy-
davatelov Casopisov Vectu. Podstatne slabsie st
zdruzenia rozhlasového a televizneho priemyslu.

Tradi¢ne silny je aj Zvéz $védskych novina-
rov (Svenska Journalistforbundet — SJF) najmi
preto, Ze organizovanost novinarov je takmer sto-
percentna a SJF je jedina profesijna organizacia
novinarov vo Svédsku. Vydava tyzdennik Journa-
listen, ktory sa venuje vSetkym Svédskym médidm.

Klub publicistov (Publicistklubben — PK) je
spolo¢na organizacia vydavatelov i novinarov, kto-
rd sa venuje etike Svédskych médii. Spolu s TU
a SJF sa podiela na ¢innosti Svédskeho systému
medialnej zodpovednosti.

Najnovsi a perspektivny vyvoj

Vzhladom na silnu poziciu tlace vo $védskej
spolo¢nosti uz i maly pokles nakladov tlace vy-

volava politické diskusie. Jednou z diskutovanych
otdzok je potreba zvysit Statne dotacie. Kedze v su-
casnej nie najlepsej ekonomicke;j situécii sa zvy-
Senie dotacii nezda byt redlne, je fizia viacerych
lokalnych novin dost pravdepodobna.

Podobne ako vo viacerych eurdpskych kraji-
nach sa v televiznom sektore na program dia do-
stala digitalizacia vysielania. Vladna komisia pri-
Slav roku 1996 s planom digitalizovat terestrialne
televizne vysielanie v priebehu desiatich rokov.
Plén je formulovany ako priemyselny projekt, ob-
sahuje vsak aj prvky Statnej kontroly. PretoZe sa
navrh stretol so zna¢nou kritikou, vlada sa roz-
hodla iniciovat iba experimentalne vysielanie, a to
na verejnopravnej SVT i komercénej TV 4. Jednym
z dosledkov tohto rozhodnutia méze byt, ze oca-
kavané Styri terestrialne kanaly zamyslané ako siet
lokéalnych komer¢nych stanic sa nebudu realizovat.

Pred podpisom zmluvnych dohdds SVTa TV 4
o podmienkach vysielania do roku 2001 sa roz-
prudila diskusia o charaktere a poslani verejno-
pravnej televizie. Konzervativna strana navrhova-
la selektivny model, blizky americkej verejnej
televizii, av§ak vacsina politickych stran trvala na
zachovani su¢asného modelu. V roku 1997 dosta-
la SVT zvlastny grant, z ktorého mohla uhradit aj
cast nakladov na digitalizaciu vlastného vysielania.

Znacné politické rozpory vyvolava sietovanie
komer¢nych rozhlasovych stanic. Vznikli pocas
nesocialistickej vlady na baze verejnych drazieb
frekvencii a bez stanovenia licen¢nych podmienok
pre program. Liberalne a konzervativne strany
akceptovali systém v tej podobe, ako sa vyvinul
v domnienke, Ze odraza potreby trhu. Ked sa v ro-
ku 1994 dostali k moci socialni demokrati, kriti-
zovali tento systém ako prili§ komercny a zriadili
vladnu komisiu. V roku 1996 navrhla regula¢né
opatrenia s platnostou od roku 2000, ktoré mali
vylucit moznost vytvarania sieti rozhlasovych sta-
nic. Toto opatrenie vsak koliduje s prislusnymi
zmluvnymi dohodami jednotlivych stanic.

Do celkového obrazu §védskej medidlnej scé-
ny vyrazne zasahuje aj rozvoj novych informac-
nych a komunikac¢nych technoldgii. Vybavenost
domacnosti v roku 1996 dosahovala 40 % a na-
pojenie na internet 10 %. Svédske noviny, verej-
nopravne i sukromné rozhlasové a televizne spo-
lo¢nosti v Coraz védésej miere vyuzivaji nové
médium. Politicka diskusia sa sistreduje na dvoch
hlavnych hracov v tejto oblasti — §védske teleko-
munikdcie (Telia) a Svédsku postu, zatial Statne
spolo¢nosti, ktoré sa relativne uspesne presadzuju
v konkurencii so sukromnym sektorom. Ich eko-
nomickad vyhoda dand politickym statusom je pred-
metom ostrej kritiky pravicovych stran. Obzvlast
kriticky sa posudzuje postavenie Telie, ktora je
zaroven dominantnym vlastnikom svédskeho kab-
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lového priemyslu a spustila spolo¢nu spravodaj-
sku sluzbu s americkou spolo¢nostou CNN. Na-
vyse planuje vlastny satelitny televizny kanal.
Buduca uloha Telie na medidlnom poli sa preto
stala predmetom verejného zaujmu.

Podobne je to aj s koncentraciou vlastnictva
médii. Od vladneho vyboru sa ofakévali navrhy
na rieSenie situacie do konca roka 1999. Proble-
matika je zlozita a protireciva, preto nie je isté, ¢i
vybor navrhne nejaké legislativne opatrenia.

Podla zahrani¢nych pramenov pripravil

PhDr. Samuel Brecka,
Medialne informaéné centrum, Bratislava.
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Stale rubriky: Stidie a state, Zahranicnd Zur-
nalistika, Materidly, dokumenty, publikdcie a Kri-
tika a biliografia.

Cislo 1

E.A. Korailo v: Klasifikicia sociokul-
turnych modelov zurnalistiky (s. 3-5). Clanok Cer-
pé z materidlov vedeckej konferencie Zurnalistika
’98, ktora sa uskutocnila na Fakulte Zurnalistiky
Moskovskej Statnej univerzity. Rozobera Sest za-
kladnych dvojic, korelujucich s kultarou: 1. Glo-
balna — regionalna, 2. Tla¢ova — audiovizualna,
3. Oficialna — neformalna, 4. Kontinentalna —
ostrovna, 5. Kvalitativna — bulvarna, 6. Demokra-
tickd — totalitna.

V. J. Borodinovova: Reklamav systé-
me socidlnej reguldcie medziludskych vztahov
(s. 17-27). Autorka sa venuje sucasnému pdso-
beniu reklamnej ¢innosti ako socidlneho reguldtora
mnohovrstevnych foriem Tudskej komunikacie.

B.I. Lubimov: Televizne a rozhlasové
vysielanie Velkej Britdnie v roku 1997 (s. 28—41).
Autor informuje vSeobecne o vsetkych druhoch
televizneho vysielania: druzicovom, kablovom aj
terestrialnom, ako i o jednotlivych komerénych
staniciach. V oblasti rozhlasového i televizneho
komercného vysielania mozno hovorit o konsoli-
dacii trhu.

V. O. Selastinovova v ¢lanku Sicas-
nd tla¢ Ciech (s. 56-58) hodnoti celkovy stav pe-
riodickej tla¢e od vzniku CR v roku 1993. Hlav-
nou charakteristikou tohto obdobia je prenikanie

zahrani¢ného kapitalu na domaci trh v takej mie-
re, ze domaci vlastnici tvoria nepatrni mensinu.
Z tohto hladiska je CR na prvom mieste spome-
dzi byvalych socialistickych krajin, kam do do-
macich narodnych médii najrychlejsie prenikol
zahrani¢ny kapital.

Cislo 2

I. G. Gurbano v: Osobitosti rozvoja ty-
pologickej Struktiry azerbajdzanskej tlace v pod-
mienkach reformovania spoloc¢nosti (s. 29-40).
Po nadobudnuti nezavislosti krajiny bol prijaty
zékladny zakon O prostriedkoch masovej infor-
macie, ktory zacal platit 1. oktdbra 1992. Spolu
s ekonomikou a spolo¢nostou sa zacali demokra-
tizovat i procesy rozvoja tlace, rozhlasu a televi-
zie. Autor hodnoti periodika v celej ich Sirke
a z r6znych pohladov.

F. Muminovova: Hlavné tendencie roz-
voja zurnalistiky Uzbekistanu v rokoch 1991—
1998 (s. 40-46). Autorka analyzuje tradinym
spdsobom tla¢, rozhlas, televiziu a tlatové agen-
tury. Zlomovou udalostou bolo vyhlasenie neza-
vislosti Uzbekistanu roku 1991. Zmeny tlacovych
médii sa tykali celej Struktury i obsahu. Charak-
teristickymi znakmi boli zanik marxisticko-lenin-
skej ideoldgie, vznik titulov propagujtcich sucas-
nu politiku $tatu, prudky narast ceny papiera
a tlaciarenskych sluZieb a slabé finanéné zdzemie
jednotlivych vydani. Statna televizia vysiela na
Styroch a rozhlas na troch kandloch. Nezavislé
televizne spolo¢nosti vysielaju len lokalne. Prva
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sukromnd rozhlasovd stanica zacala vysielat vo

februdri 1998. Co sa tyka informacnych agentur,

zmeny su nepatrné. Podla autorky ani jeden z pro-

striedkov masovej informacie Uzbekistanu nema

staleho koreSpondenta vo vzdialenejSom zahranici.
Cislo 3

D.I.Lubo s veto v: Rozhlasové vysiela-
nie a posluchdci: Niektoré osobitosti vzdjomné-
ho posobenia (s. 3—16). Hladanie optimalneho
spolahlivého kontaktu rozhlasového vysielania
s poslucha¢mi je predmetom neustalej snahy Zur-
nalistov i teoretikov elektronickych médii. Novi-
narsky rozhovor je Specificky tym, ze sa prihova-
ra vetkym posluchaCom naraza zaroven kazdému
z nich individuélne. Prekonanie a zvladnutie tohto
objektivneho protire¢enia medzi masovostou a in-
dividuéalnostou prijmu je zdvaznym kritériom pro-
fesionalnosti rozhlasového novinara.

E.Jl. Jakovlevova: Obsahovy model
Casopisu Nduka a religia (s. 28—46). Pocas 77
rokov existencie presiel ¢asopis mnohymi zmena-
mi. Autorka ich charakterizuje ako prechod od
strohého ateizmu cez nabozenské obratenie sa az
po svojskt zmes mystiky, filozofie, vedy a nabo-
zenstva.

J.N. Zasurskij, S. I. Beglov a
N.V.Urinovova: Prostriedky masovej in-
formdcie Anglicka a Talianska v roku 1998 (s. 47—
70). Zahrani¢né PMI charakterizuju Styri zékladné
javy: 1. zmena S$truktury informacno-kultirneho
priemyslu, 2. rozvoj konvergencie a transforma-
cie PMI v suvislosti s novymi komunika¢nymi
technologiami, 3. vzrast obluby programov za-
bavného a bulvarneho charakteru, 4. manipulacia
verejnej mienky prostrednictvom PMI (v zmysle od-
klonu od objektivnosti informovania verejnosti).

Tlac Anglicka

Z pohladu zmeny vlastnickych vztahov bol
najvicsou udalostou predaj titulov dennika /nde-
pendent a tyzdennika Independent on Sunday
(konzorcium Mirror group) irskemu multimilio-
narovi Tony O‘Reylimu. Zaujimavé st udaje o Sta-
tistike ndkladov. Autor komentuje dianie v oblas-
ti vztahov tlace a politiky, zdkonodarstva i etiky.

PMI Talianska

Prispevok sa venuje najma televiznemu vysie-
laniu a tlaci. V prvom pripade rok 1998 nesplnil
ocakavania verejnosti, pretoze nebol neprijaty
zakon o telekomunikaciach, predlozeny v parla-
mente, ktory mal riesit medzi inym aj otazku li-
cencii pre komercné televizne stanice. Umocnil
sa boj spolo¢nosti 0 najvyhodnejsie postavenie na
trhu platenych TV (hlavne digitadlneho vysiela-

nia), na ktorom sa zucastnili nielen domaci za-
ujemcovia, ale aj francuzske skupiny a Murdochova
korporacia. Spomenuty rok bol v pripade tlaco-
vych médii relativne stabilny, aj ked i tu poziada-
la talianska vlada parlament o vypracovanie za-
kona o periodickej tlaci, v ktorom by sa riesili
aktualne problémy.

L.M.Zem!lanovova: Press-biznis
v podmienkach rozvoja kybernetického Zurnaliz-
mu (odporucania a prognozy amerického tyzden-
nika Editor and Publisher) (s. 71-82).

Kyberneticka zurnalistika je pojem, ktory sa
pouziva v USA na oznacenie najnovsej etapy vy-
voja médii. Je priamo spdty s pouzivanim pocita-
covej techniky a teoretickymi koncepciami ky-
bernetiky — vedného odboru zaoberajiceho sa
v§eobecnymi principmi riadenia a prenosu infor-
macii (komunikécie). Ako vhodny priklad Gspes-
ného sposobu komunikécie uvadza autorka tyz-
dennik USA Today a néazory jeho vydavatela
Tomasa Kerliho. Noviny si udrziavaji vysoky
naklad vdaka seridéznosti poskytovanych udajov
a lokalnej aktudlnosti na rozdiel od bezc¢asovosti
a vSeobecnosti sprav Sirenych v sieti internetu.

Sucasna komunikoldgia ponima zo svojho hla-
diska muzeum ,,ako jednu z foriem komunikac-
no-informacnej paméte Tudstva, fixujucej a odo-
vzdavajucej z pokolenia na pokolenie skusenosti
prostrednictvom rozli¢nych obrazno-informac-
nych jazykov a verbalnych i neverbalnych disku-
sii“, hovori autorka L. M. Zemlanovova
v ¢lanku Muizeum sprdav v USA (skisenost inter-
aktivnosti a vlohy pre médid) (s. 83-90). Newseum
(spojenie slov news a museum) bolo otvorené
v aprili 1997 pod zastitou medzindrodnej nevlad-
nej organizacie The Freedom Forum. Jej hlavnym
poslanim je sloboda tlace a svoje aktivity realizu-
je aj prostrednictvom dalSich institucii po celom
svete. Newseum nie je konstituované ako klasic-
ké muzeum, ale ako miesto na interaktivhu Kko-
munikaciu medzi novinarmi a ich publikom, kto-
ré treba naucit spravne chdapat poslanie a ¢innost
médii.

Cislo 4

L. ILKalasnikovova:Tlaca problé-
my kultirneho dedicstva (s. 3—16). Proces osvoje-
nia si kulturneho dediéstva spociva nielen v jeho
zéachrane, ale aj v jeho aktivnom zapojeni do su-
casného zivota. Ak hovorime o sucasnej kultare,
nevdojak mame na mysli dlha cestu, ktort kultu-
ra pocas histdrie Tudstva prekonala. Kultirne de-
di¢stvo vystupuje ako faktor vSestrannej humani-
zacie spoloc¢nosti, teda 1 oblasti Zurnalistiky. Ruské

periodika zaoberajtce sa kultirnym dianim na-
chadzaju stale nové prostriedky na zachovanie
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a uvedomovanie si historickej tlohy kultirneho
dedicstva v spolocnosti.

M. V. Tro fimov: Casopis Argumenty
a fakty: Skiisenost preZitia a zdniku v krizovych
podmienkach (s. 17-28). Casopis patri k najaspes-
nejsim na ruskom trhu periodickej tlace. V roku
1995 ziskal ocenenie Najlepsie ruské noviny a me-
dzi neanglickymi vydaniami Najlepsie noviny sve-
ta. Zvaz vydavatelov periodickej tla¢e Ruska v ro-
ku 1998 udelil ¢asopisu cenu TyZdennik Ruska
a moze sa popysit aj zapisom v Ginnessovej kni-
he za rekordny naklad 34 miliénov exemplarov
v roku 1990. Napriek tazkostiam, s ktorymi za-
pasia médid v Rusku, si Argumenty a fakty udr-
zuju vysoky néklad, pristupnu cenu a hlavne pria-
zen Citatelov. Pocas svojej dvadsatroénej existencie
su v permanentnom dialdgu s Citatelmi a nacha-
dzaju stale nové moznosti ziskavania objektivnych
informacit.

PIL Chochlovova: Britskda reklama
v roku 1998 (s. 72—77). Rok sa niesol v znameni
priprav na vitanie jubilejného roku 2000 a veno-
val sa pocitacovému problému prelomu rokov 1999
a 2000. Text obsahuje mnozstvo ekonomickych
udajov o vyvoji reklamného trhu v Anglicku na
prahu nového tisicrocia.

ILJ. Necajev ov a Zdkonodarstvo Juho-
africkej republiky v oblasti médii (s. 78-89). Hlav-
nou ulohou novovznikajucich pravnych noriem
dotykajucich satlacei elektronickych médii je slo-
bodny pristup obcanov k informaciam a vybu-
dovanie nezavislého systému médii. Autorka kon-
Statuje, ze celkovo ide o zapas, ¢i sa zakony
priklonia k potrebam $tatu alebo na stranu tych,
ktori povazuju otvoreny trh za jediné rieSenie pre
rozvoj medialnej sféry.

Cislo 5

V.V.Perev alo v: Funkcie formujiice kul-
turu: Obsah, Struktira a ich miesto v systéme
funkcii Zurnalistiky (s. 3-21). Autor analyzuje pre-
chod od socialistickej zurnalistiky po fungujuci
systém Zurnalistiky v demokracii. Veelku mozZno
povedat, ze naplnanie kultarnych funkcii sa

uskutociiuje na zaklade zlozitého dynamického
systému, kde vSetky prvky navzdjom suvisia.

Cislo 6

E. P. Prochorov: Demokratické cesty
formovania jednotného informacného priestoru
(s.3-18).V Rusku sa stretivame s pojmom infor-
macny priestor priblizne od roku 1993. Autor ana-
lyzuje jednotlivé koncepcie a materialy vypraco-
vané k danej problematike. Nacrtava niektoré
vychodiska pre realizaciu zakladnych prav obca-
nov na slobodny pristup k informéciami pravo na
slobodnu masovoinformacnu cinnost vsetkych
spolo¢ensko-politickych sil. Na zaklade splnenia
tychto dvoch principov mozno uspesne dosiahnut
efekt informovanosti ako jeden z fundamentalnych
principov demokratického informac¢ného poriad-
ku spolo¢nosti.

A.1.Verchovskaja: Médidv systéme
stranickopolitickych vztahov (s. 19-27). V po-
slednych rokoch su média vtahované do politic-
kého boja o moc. Panuje nazor, Ze za svoju poli-
ticki angazovanost mézu média sami. Stranicke
zoskupenia sa snazia vyuzivat vo svoj prospech
nielen Statne institucie, ale aj sukromné média.
Stbezne s tymto javom sa objavuje poziadavka
samoregulacie v novinarskej praci na dodrziava-
nie moralnych a etickych profesionalnych noriem,
aby zurnalistika mohla byt povazovana za jeden
z institutov obcianskej spolo¢nosti.

B.L.Lubimo v: Velkd Britdnia a globali-
zdcia televizneho a rozhlasového vysielania vo
svete (komercionalizdcia televizie — cesta ku glo-
balizdcii) (s. 49-65). Autor sa venuje detskému
televiznemu vysielaniu, zahranicnym televiznym
staniciam vysielajicim na izemi Anglicka a re-
akcii domaceho divaka na ne, ako aj digitdlnemu
vysielaniu a jeho globalnym perspektivam. Spe-
cialisti upozoriuju na fakt, ze zavedenie digital-
neho vysielania v Anglicku moze viest k socidl-
nej nerovnosti, t. j. ku vzniku informacne bohatych,
ale aj informacéne chudobnych vrstiev obyvatel-
stva, ktoré si nebudu moct dovolit technické vy-
bavenie na digitalny prijem.

Podla zahrani¢nych pramenov spracovala
PaedDr. Livia Petranska,
Medialne informaéné centrum, Bratislava



