Z VYSKUMOV

O KATEGORII ,NECITATELOV“ DENNEJ TLACE

Vyskumy ¢itanosti dennej tlace v poslednych
rokoch opakovane potvrdzuju stabilne vysoké po-
diely respondentov, ktori vobec neéitaju dennu tlag,
resp. necitaju pravidelne nejaky ,,svoj* titul den-
nej tlace. Vo februari 1998 (kontinudlny vyskum
Institutu pre vyskum verejnej mienky Narodného
centra medialnej komunikécie) 33 % responden-
tov uviedlo, Ze ,,v€era necitali” Ziaden dennik, pri
pouziti inej metodiky (,,najcastejsie pravidelne ¢i-
tany dennik) sme zistili, Ze 23,4 % dospelej po-
puldcie nema svoj pravidelne ¢itany titul dennej
tlace. Je to prilezitost na zamyslenie sa nad touto
kategdriou potencidlneho publika médii. Budeme
sa zaoberat prave druhou skupinou ,,necitatelov*
dennej tlac¢e — tych, ktori nemaju vybrany svoj
pravidelne ¢itany titul. Informacie, o ktoré sa opie-
rame, su ziskané reprezentativnym vyskumom vo
februari 1998 (kvotovy vyber, 1 135 responden-
tov, reprezentativnost podla pohlavia, veku, vzde-
lania, narodnosti, velkostnych skupin obci a kra-
jov). Otazka vyskumnej techniky: ,,Na tomto listku
su uvedené denniky, ktoré u nas vychadzaju. Je
medzi nimi taky, ktory ¢itate pravidelne? Uvedte
ten, ktory Citate najCastejSie.” Spomedzi 1 135 res-
pondentov uviedlo spominanych 23,4 % (266 res-
pondentov v absolutnych poctoch), ze ,,neéita pra-
videlne ziaden dennik®. Kto tvori tuto $pecificku
skupinu potencialneho publika dennej tlace, aky
je jej vztah k ostatnym zdrojom informaécii o ve-
rejnom diani, aké je jej socialno-demografické zlo-
zenie? Ale uplne na zadiatok, aky je vztah, Statis-
ticka suvislost medzi ,,pravidelnou ¢itanostou*
istého titulu a ,,¢itanosfou vCera“?

Tato otazka sa asi najvystiznejSie dotyka za-
kladnej charakteristiky kategorie ,,necitatelov*
dennej tlade. Spomedzi tych respondentov, ktori
necitaju pravidelne ziaden dennik (nemaju svoj
vybrany titul), 72,6 % uviedlo, Ze Ziaden dennik
titulov celostatne distribuovanych dennikov je
v tejto kategdrii minimalna, vynimkou je Novy cas,
ktory ,,¢italo véera“ 12,8 % z respondentov neci-
tajucich pravidelne ziaden dennik. Jedine Novy cas

teda ako-tak oslovuje i respondentov, ktori uva-
dzaju, Ze necitaju pravidelne ziaden dennik.

K demografickej Strukture tejto skupiny oby-
vatelstva: zlozenie podla pohlavia — 38 % muzi,
62 % zeny. Zlozenie podla veku: 28 % — 18-29
rokov, 29 % — 30-44 rokov, 17 % — 45-59 rokov,
26 % — 60 a viac rokov. (Rozdiely v skladbe dos-
pelej populécie a tejto kategorie nie su prilis vy-
razné.) Markantny je posun v Strukture podla vzde-
lania — polovica (51 %) tohto suboru ma len
zakladné vzdelanie, 24 % vzdelanie bez maturity
(v celom subore dospelej populacie 38 % a 27 %).
Narodnost respondentov nie je diferencujicim
znakom vztahu k ,,necitanosti* dennej tlace, po-
dobne ako velkostny typ bydliska respondenta.

Absenciu informécii o verejnom diani v tejto
kategorii publika médii prostrednictvom dennej tla-
¢e moze vyvazovat zvyseny zaujem o ostatné zdro-
je informadcii. Nie je to vsak tak. Ak analyzujeme
vztah tejto Specifickej skupiny populdcie napri-
klad k sledovanosti STV 1, TV Markiza, Sloven-
ského rozhlasu 1, osobitne i k spravodajstvu tych-
to médii, nenachadzame nejaké vyraznejsie
diferencie v porovnani s celou populdciou. Vynim-
kou je vari len vztah k spravodajstvu TV Marki-
za: v celom subore dospelej populacie sleduje den-
ne spravodajstvo Markizy 37 % respondentov,
z nasho analyzovaného suboru 24 % responden-
tov, €o je do istej miery dost paradoxny jav. Treba
ale zaroven povedat, Ze nezaujem o spravodajstvo
STV 1 (,,vobec nesledujem*) i TV Markiza je vyssi
v kategdrii ,,necitatelov dennej tlace ako v celej
populacii, ¢o sved¢i o tom, Ze jednym z dévodov,
pre ktoré necita ista Cast populacie pravidelne den-
nu tlaé je prave nezdujem alebo nizsia Groven za-
ujmu o verejné dianie prostrednictvom médii.

V kazdom pripade si vSak Specificka kategd-
ria potencialneho publika médii, a nielen denne;j
tlace, ktora sa uréitému typu média (alebo jedné-
mu z ich obsahov, najmé spravodajstvu) vyhyba,
zasluzi dalSiu vyskumnicku pozornost.

PhDr. Ludovit Sramek, CSc.

SLEDOVANOST SPRAVODAJSKYCH RELACII TELEVIZIE

A ROZHLASU

Jednotlivé médid maju rézny rozsah vplyvu na
utvaranie verejnej mienky recipientov na rézne
oblasti zivota spolo¢nosti. KedZe spravodajstvo je

pre vacsinu obyvatelstva hlavnym zdrojom infor-
macii o aktudlnom diani na Slovensku, ale aj vo
svete, v pokracujucom kontinudlnom vyskume
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zaujmu obyvatelstva Slovenska o spravodajské
relacie verejnopravnych i sukromnych elektronic-
kych médii Institat pre vyskum verejnej mienky
Narodného centra medialnej komunikacie v diioch
14.-22.2. 1998 zmapoval rozsah a Struktiru reci-
pientov spravodajstva verejnopravnej Slovenskej
televizie, sukromnych slovenskych televiznych

Tabulka 1

stanic Markiza a VTV, ako i ¢eskej sukromne;j te-
leviznej stanice Nova, verejnopravneho Slovenské-
ho rozhlasu a sukromnej rozhlasovej stanice Ra-
dio TWIST.

Aky mienkotvorny dosah maju jednotlivé
elektronické média na svojich recipientov prostred-
nictvom vysielania spravodajskych relacii?

Sledovanost spravodajstva elektronickych médii (v %)

denne | 3-5-krat | 1-2-krat | zriedkavejSie | vObec nevie

tyzdenne | tyzdenne nesleduje| posudit
Noviny STV 12/97 25,3 18,5 15,3 19,1 21,1 0,6
0 19,30 hod. 2/98 29,8 18,0 14,2 21,6 15,7 0,8
Dennik VTV 12/97 0,6 2,1 4,8 15,5 74,8 1,6
0 19,30 hod. 2/98 0,2 1,1 3,7 12,2 82,1 0,7
NOVA - Televizne |12/97 4,1 8,5 5,9 9,9 69,2 1,3
noviny o 19,30 hod. | 2/98 3,8 6,6 5,6 9,9 73,4 0,6
Markiza — Televizne [12/97 40,0 21,9 10,7 9.6 17,0 0,4
noviny o 19,00 hod. | 2/98 37,0 24,1 12,3 12,1 14,4 0,2
Radiozurnal SRo 12/97 15,9 11,6 9,2 13,5 47,5 2,0
2/98 15,5 11,5 9,8 17,4 43,3 2,5
Zurnal 12/97 4,3 4,5 4,5 9,7 75,1 1,2
Radia TWIST 2/98 4,1 5,2 5,2 10,3 73,8 1,3

Z televiznych stanic si mierne zvysili celkovy
pocet recipientov spravodajskych relacii hlavne ve-
rejnopravna Slovenska televizia (v réznej frekven-
tovanosti spravodajstvo STV sledovalo vo februari
84,3 % respondentov) a siikromn4 televizia Marki-
za (85,6 % respondentov takisto v roznej frekven-
tovanosti). V pripade dalsich sledovanych sukrom-
nych televiznych stanic sa pocet recipientov znizil
(17,9 % respondentov sledovalo spravodajstvo VIV
vo februari 1998, spravodajstvo NOVY sledovalo
v roznej frekventovanosti 26,6 % respondentov).

Mienkotvorny dosah jednotlivych subjektov na
recipientov je najvyraznejsi v pripade dvoch tele-
viznych stanic — Slovenskej televizie, kde do ok-
ruhu pravidelnych recipientov spravodajstva (kaz-
dodenna sledovanost, sledovanost 3—5-krat
tyzdenne) patri 47,8 % populacie (zvySenie oproti
decembru 1997 0 4 %) a televizie Markiza, pri kto-
rej okruh pravidelnych recipientov tvori 61,1 %
populécie (pokles o 0,8 %).

Aky je vzajomny vztah medzi sledovanostou
spravodajstva STV a TV Markiza?

Tabulka 2
Vztah medzi sledovanostou spravodajstva STV a TV Markiza (v %)
A
Respondent sleduje spravodajstvo STV Respondent sleduje spravodajstvo TV Markiza
N: pravidelne nepravidelne
alebo nesleduje
Denne 338 59,8 40,2
3—5-krat tyzdenne 204 66,2 33,8
1-2-krat tyzdenne 161 59,0 41,0
ZriedkavejSie 245 64,9 35,1
Vobec nesleduje 178 54,5 45,5
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B

Respondent sleduje spravodajstvo TV Markizal Respondent sleduje spravodajstvo STV
N= pravidelne nepravidelne

alebo nesleduje

Denne 420 52,4 47,6

3—5-krat tyzdenne 273 429 57,1

1-2-krat tyzdenne 140 38,6 61,4

Zriedkavejsie 137 48,9 51,1

Vobec nesleduje 163 51,5 48,5

Aj vo februari 1998 sa potvrdil efekt kumula-
tivneho posobenia verejnopravnej Slovenskej te-
levizie a sikromnej televizie Markiza. Oproti de-
cembru sa vysledky zmenili len nepodstatne.
V celom subore sledovalo pravidelne spravodaj-
ské relacie oboch televiznych stanic 29,7 % res-
pondentov a len 3,5 % respondentov nesledovalo
spravodajstvo ani verejnopravnej Slovenskej te-
levizie, ani sikromne;j televizie Markiza.

Z divakov, ktori nesleduju spravodajstvo na
niektorej zo spominanych televiznych stanic, pri-
blizne Stvrtina (22,5 % divakov Slovenskej televi-
zie a 24,5 % Markizy) nesleduje ani spravodaj-
sku relaciu na druhej televiznej stanici, ale viac
ako tretina (36,5 % divakov STV a 36,2 % diva-
kov Markizy) patri medzi dennych recipientov
spravodajstva druhej televizne;j stanice a viac ako
polovica (54,5 % divakov STV a 51,5 % divakov
Markizy) patri medzi pravidelnych recipientov
spravodajstva druhej televiznej stanice.

Z prezentovanych udajov vidiet, ze od decem-
bra mierne poklesol pocet kazdodennych divakov
spravodajstva STV, ktori zaroven sleduju pravidel-
ne i spravodajstvo Markizy (zo 62,8 % v decem-
bri 1997 na 59,8 % vo februari 1998), a mierne
vzrastol pocet kazdodennych divakov spravodaj-
stva Markizy, ktori zaroven pravidelne sleduju
spravodajstvo STV (zo 49,3 % v decembri 1997
na 52,4 % vo februari 1998). Pravidelni divaci
Novin STV castejsie sleduju pravidelne aj Tele-
vizne noviny Markizy ako naopak.

Ako vplyvaji sociodemografické znaky na
pravidelnu sledovanost spravodajstva jednotlivych
televiznych stanic?

Noviny STV o 19,30 hod. vyrazne CastejSie
sleduju respondenti starSich vekovych kategorii,
hlavne déchodcovia nad 60 rokov, v malych ob-
ciach, ale aj vo velkomestach, v Trenc¢ianskom a
Kosickom kraji.

Televizne noviny Markizy o 19,00 hod. vy-
razne Castejsie sleduju vysokoskolsky vzdelani
divaci z Kosického, PreSovského a Bratislavské-

ho kraja. Oproti inym televiznym staniciam je aj
pomerne casté sledovanie Televiznych novin na
stanici Markiza respondentmi madarskej narod-
nosti.

Televizne noviny Novy o 19,30 hod. (vzhla-
dom na zabezpecenie signalom) maju najviac pra-
videlnych recipientov v Trnavskom a Bratislav-
skom kraji, v strednych vekovych kategoriach.

Sledovanost Dennika VTV o 19,30 hod. pre
nizky pocet pravidelnych recipientov neanalyzu-
jeme.

Rozhlasové stanice Slovensky rozhlas a Ra-
dio TWIST si vo februari 1998 udrzali rovnaky
podiel pravidelnych posluchacov ako v decembri
1997, podiel a frekvencia sledovanosti sa takmer
nezmenili.

Réadiozurnal SRo pravidelne poctvalo 27 %
posluchacov, vzrastol pocet tych, ktori si Radio-
zurnal SRo vypocuju aspon obcas (z 13,5 % na
17,4 %). Zurnal Radia TWIST pravidelne po¢uva
9,3 % respondentov, takmer tri Stvrtiny (73,8 %)
ho vsak vobec nesleduje.

Z posluchacov, ktori vébec nepo&uvaju Zur-
nal Radia TWIST, az 79,1 % pravidelne poctiva
Radiozurnal SRo. Pri opa¢nom pohlade to nie je
az také vyrazné. Tretina posluchacov, ktori vobec
nepocuvaju Radiozurnal SRo, pravidelne poc¢iva
Zurnél Rédia TWIST.

Struktira posluchadov rozhlasového spravo-
dajstva je nasledovna:

Rédiozurnal SRo pravidelne najcastejsie po-
¢uvaju starsi [udia, hlavne 60 a viacro¢ni, vyrazne
najcastejSie dochodcovia, vo velkomestach, v Ban-
skobystrickom, ale i v Tren¢ianskom kraji.

Zurnal Radia TWIST ma najviac pravidelnych
posluchac¢ov medzi 30—44-ro¢nymi, vysokoskol-
sky vzdelanymi, podnikatelmi, v mestach nad 100
tisic obyvatelov, v Bratislavskom kraji a medzi
obyvatelmi madarskej narodnosti.

PhDr. Daniela Uramova



