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GLOBALIZACIA A REGIONALIZACIA MASOVEJ KOMUNIKACIE
— DVE STRANY JEDNEJ MINCE
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V dnesnej komunikacnej situacii nie je nijakou zvlastnostou, ked ob¢an malej
slovenskej obce na svojej televiznej obrazovke sleduje v priamom prenose zasadnu-
tie obecného zastupitelstva a kratko na to je svedkom rokovania amerického Kongre-
su. Vizia kanadského komunikoléga Marshalla McLuhana o globalnej dedine sa sta-
la realitou. Zasluzili sa o to dva zdkladné trendy vyvoja masovej komunikacie —
globalizacia a regionalizacia.

Globalizacia komunikacie je vysledkom globalizacie ekonomiky a kultury

Zanikom Sovietskeho zvizu a jeho bloku a rozvojom trhovej ekonomiky v Cine
kapitalizmus vytvoril skutocne globalny trh. Globalne korporacie mézu teraz reali-
zovat globalnu stratégiu, kde a ¢o investovat. V honbe za ziskom maji tendenciu
vyberat si také miesta produkcie, ktoré sa vyznacuju nizkymi mzdami, nizkym na-
jomnym, nizkymi dafiami a ¢o najvolnejSou §tatnou regulaciou.

Uplatnenie takejto globdlnej stratégie, ktord predpoklada flexibilnost a mobil-
nost kapitalu, prace, manazmentu a informacii, by nebolo mozné bez globalnych
dopravnych a telekomunikaénych systémov. Bez globalnej reklamy, $irenej predo-
vSetkym prostrednictvom programov a reklamnych Sotov produkovanych na Zapa-
de, by nebolo mozné vytvorit trhové podmienky nevyhnutné na kapitalovy rast v ma-
lo rozvinutych krajinadch. Reklama na jednej strane podporuje chut k spotrebe a na
druhej strane uvoliiuje energiu na produktivitu, ktora je nevyhnutna na uspokojenie
tejto chuti.!

V poslednych rokoch ekonomika prevazuje nad vSetkym ostatnym. Globalizacia
ekonomiky, otvorenost trhu, dohody o volnom obchode, velké ekonomické priesto-
ry. GATT (VSeobecnd dohoda o clach a obchode, teraz nahradena Svetovou obchod-
nou organizaciou), IMF (Medzinarodny menovy fond) atd. — to su aktuality stucas-
nosti. Napriklad v stvislosti s televiziou sa hovori predovSetkym o liberalizacii,
privatizacii, deregulacii a pod.

Rychlu expanziu stkromného sektora Iudia privitali ako liberalizaciu. A atraktiv-
nost sukromnych kanalov pre divakov posluzila ako argument pre zastancov trhove;j
Skoly, ktori pozadovali a eSte stile poZaduju dalSiu liberalizaciu televizie. Popular-
nost tejto Skoly omnoho prevySuje prednosti a originalitu tedrie, na ktorej je zaloze-
na. Pritom myslienka trhovej §koly nie je ni¢im inym iba ozivenim klasickych ekono-
mickych doktrin. Tak ako v minulosti tato Skola iba opakuje teédriu, Ze trh zbaveny

'TEHRANIAN, M.: Global Communication and Its Crisis. Jorunal of Communication, 45(2), Spring
1995, s. 185-193.
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vSetkych obmedzeni je idedlnym mechanizmom na dosiahnutie blaha pre vsetkych.
Vyznamnym prvkom tohto trhu je slobodna volba konzumenta a prospech vyrobcu,
ak dokaze uspokojit zakaznika. Ponuka a dopyt sa na tomto trhu, kde ceny urcuju
hodnotu vymienanych tovarov a sluzieb, vzajomne vyhladavaju a prispdsobuju.?

Obcan, politicka rovnopravnost, komunita, prava, verejna sféra — to vsetko su
pojmy cudzie klasickej ekonomickej tedrii, pouZivanej teoretikmi trhu. Jedinou hod-
notou televizie je ta, ktort jej pripisuje trh. Nie je to prekvapujice, kedZe aj hodnota
samotnej kultiry je podmienena tym istym trhom.

V tomto prostredi s prevahou trhovej skoly, ekonomiky a vSetrhového pristupu, v kto-
rom sa pojem trhu stal nevyhnutnym do takej miery, Ze uz nie je len teoretickym nastro-
jom, ale ideoldgiou, sa média nachadzajui v situdcii, kde pojem verejnosti stratil svoj
vyznam, kde kazda mimotrhova institicia je podozriva, kde sa kultiira meni na systém
tovarov a sluZieb, ktoré mozno premenit na peniaze a kde st medialne obsahy (povedané
terminologiou trhovej Skoly — produkty) chépané ako ktorékolvek iné tovary alebo sluzby.

Existuje vsak aj iny, kriticky pohlad na globalizaciu medialneho (najma televizneho)
trhu. Tieto analyzy opisuju trh a televiziu inym spdsobom ako teoretici a ideoldgovia
trhovej Skoly. Analyzuju koncentraciu médii a poukazuju na priemyselné stratégie vel-
kych komunikaénych konglomeratov.® Takto demonstruju vertikalne a horizontalne in-
tegracné procesy, ktorych cielom okrem iného je umoznit velkym podnikatelom chranit
svoje investicie v sektore s mimoriadne velkym financnym rizikom, najmi v oblasti au-
diovizudlnej produkcie. Poukazuji na vyznam ekonomickych stratégii, ktoré americké-
mu filmovému priemyslu pomohli ovladnut svetovy trh filmu a preniest tuto nadvladu
i do sféry televizie. Zaoberaju sa aj tym, ako distribu¢na technologia a fragmentécia prij-
mov z reklamy, ktora je vysledkom narastu poctu kanalov a zvysenych vyrobnych nakla-
dov, stimulovali vyvoj smerom ku globalizacii trhu a ku konkurencii. Ako poznamenava
Salaiin: ,,Konkurencia v oblasti komunikdcie sa presunula na medzinarodnu trovei. Ti,
¢o sa zdaju byt obrami na urovni eurdpskej krajiny, si na svetovej urovni trpaslikmi.

Zrychlujuci sa technologicky pokrok v komunikacii a informa¢nom priemysle
vyrazne oslabil narodné hranice nielen z ekonomického, ale aj kultirneho hladiska.
Co sa tyka ekonomiky, globalny trh obsiahol vietky hlavné urbanistické centra sveta,
spojené technikou telekomunikécii, dopravy a turizmu. ,, Tvrdé“ siete tejto globalnej
ekonomiky zasa podnietili vznik ,,midkkych* sieti kultiry, spravodajstva, obrazov
a udajov, ktoré ohrozuji narodné kultury.

Pritom vSak treba vidiet, Ze novy vek si neziada unikovu stratégiu navratu k vlast-
nym kultirnym pevnostiam, ale konfrontaciu so vSetkymi ostatnymi globalnymi kul-
tarnymi tokmi a Uprimnu snahu nachadzat vo vlastnej tradicii odpovede, ktoré su
ekumenické (univerzalne, celosvetové) duchom a zaroven domace svojim pévodom.
To je vyzva, ktord od nas Ziada, aby sme mysleli globalne a konali lokalne.

Nové komunika¢né a informac¢né technoldgie umoznili, aby sme vytacali Cislo
(telefonu) lokalne a boli spojeni globalne. Plati to prinajmenej pre tie miliony privi-
legovanych Tudi vo viac ako 100 krajinach sveta, ktoré si napojené na Internet. (Po-
drobne na tato tému hovori praca Harasimovej Global Networks.?)

2 ATKINSON, D.: Legitimacy of Public Television in the Era of the Market, s. 33.

SMURDOCK, G.: Redrawing the Map of the Communications Industries: Concentration and Owner-
ship in the Era of Privatization. In: M. Ferguson: Public Communication. The New Imperatives.
London, Sage Publications 1990, s. 1-15.

4SALAUN, J.-M.: A qui appartien la télévision? Paris, Aubier 1989, s. 92. Cit. podla D. Atkinsona.
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Prace Hamelinka a Galtunga s Vincentom su vynikajucim ,,protijedom* Harasi-
movej Globalnych sieti. Hamelink® pontka hlbokd analyzu hlavnych trendov sveto-
vej komunikécie. Domnieva sa, Ze Styri vzajomne prepojené trendy — digitalizacia,
konsolidacia, deregulacia a globalizdcia — maju ako celok deprimujtci vplyv na vac-
Sinu svetovej populacie. Pomocou cenzury, klamstiev, podvodov a prebytku infor-
madcii sa verejnost nevedomky stava obefou mytov a stereotypov, ktoré deformuju
proces formovania demokratického myslenia a konania.

Galtung a Vincent’ st eSte konkrétnejsi vo svojej kritike globalnej komunikacie,
ale aj v ndvrhoch na népravu a korektdru teraj$ej nerovnovahy. Podla nich Struktural-
na tedria informaéného toku plati aj v novej Struktire sveta, ktory je rozdeleny na
Styri zakladné regidny: a) prvy svet vyspelych zapadnych krajin, b) druhy svet krajin
byvalého Sovietskeho zvidzu a jeho spojencov v strednej a vychodnej Eurdpe, c) tre-
ti svet rozvojovych krajin v Afrike, Azii a Latinskej Amerike, d) $tvrty svet novych
priemyselnych krajin vo vychodnej Azii, ktorych $pi¢kovym reprezentantom je Ja-
ponsko.

Z analyzovanych prac je jasné, Ze globalna komunikacia transformuje svet najmé
materialne. Tazko sa vsak hladaji nové sposoby recepcie, komunikécie a konania
v tomto svete. Globalna komunikdcia zatial nepriniesla nové globalne myslenie a ko-
nanie. Chyba zaroven zhoda v tom, ako vytvorif novy svetovy poriadok, ¢o dokazuje,
7e sa nachadzame v obdobi posunu paradigiem. Nase ekonomické, politické a kul-
turne institicie jasne zaostavaju za tempom vedeckych a technologickych zmien.

Je celkom prirodzené, ze s globalnou komunikaciou ako zakladnou charakteristickou
¢rtou rodiacej sa informacnej spolo¢nosti sa spajaji nadejné ocakavania, ale aj obavy.

Na jednej strane sa predpoklada, ze informacna revolucia, rozvoj pocitacovej tech-
niky a telekomunikacii méze priniest diverzifikaciu médii, rozsirit pristup udi k in-
formaciam, podstatne skvalitnif kultirny a spoloc¢ensky Zivot. Spravny pristup vlad
k rieSeniu otazok informacnej revolucie moze priniest viacero vyhod:

— zvySenu hospodarsku aktivitu a viac pracovnych prilezitosti pre tych, ktori su
v sucasnosti nezamestnani,

— vzdelavanie a Skolenie [udi, aby ziskali kvalifik4ciu pre pracovny trh budicnosti,

— zdravotné a lekérske poradenstvo pre vsetkych, ktori to potrebuju,

— rozvoj demokracie zasluhou urychleného pristupu ob¢anov k navrhom a pla-
nom na zmeny na lokalnej, regionalnej a narodnej Grovni.

Okrem toho masové média uz v sucasnosti disponuju v oblasti novinarstva, zaba-
vy a vysielania dostatocnym potencidlom, schopnym zabezpecit pluralistické, vyso-
ko kvalitné a profesionalne spravodajské, informacéné a programové sluzby v omno-
ho vd¢som rozsahu ako v sucasnosti.?

Na druhej strane je tu nebezpe€enstvo, najmé ak by sme sa nezriekli ¢isto trhové-
ho pristupu, Ze tento vyvoj by mohol viest:

— k este vicsej koncentracii médii,

SHARASIM, L. M. (vyd.): Global Networks: Computers and International Communication. Cambridge,
MA: The MIT Press 1993, 411 s.

*HAMELINK, C. J.: Trends in World Communication: On Empowerment and Self-Empowerment. Pe-
nang: Southbound 1994, 168 s.

TGALTUNG, J. and VINCENT, R.: Global Glasnost: Toward a New World Information and Communi-
cation Order. Cresskill, NJ: Hampton Press 1992, 271 s.

$Information Society: Acces and Pluralism. International Federation of Journalists, March 1995, s. 3.
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— k neblahému vplyvu medialnych a telekomunikac¢nych konglomeratov na poli-
tické inStiticie a na verejnd mienku,

— k vyraznej komercializacii medialnych programov prostrednictvom réznych
sutazno-zabavnych programov, k tabloidnej televizii, preplnenej senzaciami, rekla-
mou a teleshoppingom,

— k vyluceniu urcitych vrstiev spoloc¢nosti z G¢asti na komunikacii,

— k rastucej koncentracii moci v bohatych metropolitnych spolocenstvach, k dalSej
izolacii Tudi v regidnoch a rozsireniu priepasti medzi bohatymi a chudobnymi na
celom svete.’

Regiondlne a lokdlne médid — dynamické prvky medidlnych systémov

Klasickym regiondlnym, resp. lokdlnym médiom je tla¢. Pri svojom zrode bola
lokélnou alebo regiondlnou z donutenia, pretoze dopravné a distribuéné moznosti
neumoznovali jej rozSirovanie na vac¢Sich uzemiach. A aj ked sa vplyvom ekonomic-
kych, technickych a politickych faktorov pdsobnost tlace rozsirovala, a tla¢ sa stala
typickym narodnym médiom, v mnohych krajinach si zachovala svoj prevazne re-
gionalny a lokalny charakter, ktory pretrvava doteraz. Navyse sa ukazuje, Ze v su-
¢asnosti, ked najmé vplyvom televizie tla¢ neustale straca svoje byvalé pozicie tak-
mer vo v§etkych vyspelych krajinach sveta'?, regionalna a lokalna tla¢ najviac odolava
konkurenénym tlakom novsich médii.

Aj kedregionalna a lokalna tla¢ ma v jednotlivych krajinach r6zny charakter a od-
lisné izemné vymedzenie (problémy su aj so samotnym definovanim pojmov regio-
nalny a lokalny''), jej Zivotaschopnost a prifazlivost pre Citatela vyplyva z jej bliz-
kosti k ¢itatelovi a schopnosti pestovat jeho regionalnu alebo lokalnu identitu, ale
najmi vyuzivat znamu psychologicku zakonitost: Cim je udalost blizsia pre adresata,
tym zaujimavejsie su pre neho spravy o tejto udalosti.

Na rozdiel od regionalnej a lokalnej tlace, ktord — najmé v krajinach s najrozvinu-
tejSou tlacou (USA, Velka Britania, Nemecko, Franctzsko, severské krajiny, Japonsko
a pod.) — vZdy zohravala mimoriadne doleziti rolu v narodnych medialnych systé-
moch a vo viacerych z nich ma dodnes dolezitejsie postavenie ako ustredna tlac', re-

° Information Society: c. d., s. 4-5.

'V zapadnej Eurdpe za poslednych 80 rokov zaniklo az 80 % dennikov. Naklady najmd dennej tlace
klesajui uz niekolko rokov vo vsetkych vyspelych krajinach. Obzvlast kriticka je situacia v postko-
munistickych krajindch. Napriklad v Rusku, kde sa v roku 1988 denne predalo 96 miliénov exem-
plarov dennej tlace, v roku 1993 poklesol denny naklad dennikov na 6 miliénov! Pozri BALDING,
T.: World Press Trends: A tale of two words. In: Visions of the Future. An account of the proceeding
of the 49" World Newspaper Congress, FIEJ, Paris 1995, s. 9-10.

1 Pozri napr. TUSER, A.: Stredoeurépsky rozmer regionalnej a logalnej tlade. Otdzky Zurnalistiky, 37,
1994, ¢. 3, s. 179-186, ale i dalSie prace autora, ktory sa systematicky venuje teoretickym, metodo-
logickym, typologickym, ale aj praktickym otdzkam regionéalnej a lokalnej tlace.

2Napriklad v ,,koliske* tlace, vo Velkej Britanii, je regiondlna tla¢ najsilnej$im tlaGenym médiom. 88 %
dospelych obyvatelov (40 miliénov Tudi) v tejto krajine Cita regionalnu tla¢, pricom regionalna tla¢
ma asi 40 % exkluzivnych citatelov, ktori nepotrebuju ¢itat istrednu tla¢. O sile regionalnej tlace
svedc¢i aj skutocnost, Ze vydavky na reklamu v regiondlnej tlaci predstavuji vyse 20 % vsetkych
reklamnych vydavkov. V reklamnych prijmoch je regionélna tla¢ na druhom mieste za televiziou
(26,4 %) a pred celostatnou tlacou (14,5 %) a ¢asopismi (14,4 %). Pozri: Reaching the Regions,
Regional Newspaper Facts and Figures. The Newspaper Society, London 1995, s. 19-21.
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gionalne a lokalne elektronické média (s vynimkou USA) su relativne novodobym ja-
vom a vysledkom procesu, ktory sa zacal pred vySe dvadsiatimi rokmi v Eurdpe.

Rozhlasové (neskor aj televizne) vysielanie v Eurdpe koncom sedemdesiatych
a zaciatkom osemdesiatych rokov poznamenali dva oividne protirecivé javy. Na jed-
nej strane to bol planovany rozvoj celoeurdpskeho cezhrani¢ného vysielania s uplat-
nenim nakladnych technoldgii, na druhej strane explozivny, ¢asto Zivelny, ale aj kon-
trolovany rozvoj lokéalneho a regiondlneho rozhlasového vysielania pomocou lacnej
technoldgie a so snahou o ,,alternativny* pristup k programu.

Vysielanie, ktoré bolo tradi¢ne ndrodnou zélezitostou, takto takmer sucasne do-
stalo medzinarodny i regionalny (lokalny) rozmer. Tieto dva smery vyvoja znamena-
li definitivny koniec poriadku, ktory vo vysielani vladol od konca 2. svetovej vojny
vo vacsine zapadoeurdpskych krajin — narodného, centralizovaného, verejného alebo
Statneho monopolu, resp. verejno-komeréného duopolu.

Regiondlne a lokalne média si zasluhuji pozornost predovSetkym z dvoch hladisk:

1. V zmysle ekoldgie medialnych systémov ide o $pecificku rolu, ktoru zohrali
lokélne a regiondlne (elektronické) médid vo vyvoji celych narodnych medidlnych
systémov.

2.V zmysle regionalnej politiky ide o Specificky vplyv novych médii (resp. sta-
rych médii v novom postaveni, pouziti) na kultirny a ekonomicky rozvoj ur¢itych
regionov.

Ak uzname, Ze komunikacny systém nie je staticky, ale Ze sa vyvija, potom regio-
nalne a lokalne média patria k dynamickym prvkom tychto zmien. Vzhladom na
svoju pristupnost a kontaktovost su faktorom, ktory prispieva k vytvaraniu novych
komunikaénych o¢akavani a potrieb publika.

V prvom rade je jasné, Ze rozvoj regionalnych a lokalnych elektronickych médii
(v pociatkoch najmi rozhlasu) mal velky vplyv na medidlnu legislativu. Najprv to
bol vplyv piratskych rozhlasovych stanic, na ktory bolo treba reagovat legislativnymi
opatreniami. Neskor, vplyvom rozvoja lokalneho rozhlasového vysielania, bolo potreb-
né reorganizovat celé komunikaéné systémy.

Rovnako nemozno pochybovat o tom, Ze rozvoj tychto médii nebol bez vplyvu na
iné médid — tlac¢, ndrodné rozhlasové vysielanie, televiziu, ale aj nové informacné
technoldgie. Vplyv narodného rozhlasového vysielania sa tradi¢ne chapal ako kultir-
ny vplyv (vzdeldvanie, informadcia, zdbava). PrinajlepSom publicistickym programom
sa pripisovala tloha odrazat aj ekonomicky vyvoj, informovat o ekonomickych roz-
hodnutiach, pripadne poskytovat priestor na ekonomické diskusie v ¢ase volieb ale-
bo hospodarskych tazkosti.

Vyraznym posunom pdsobenia rozhlasu na regionalnu a lokalnu Groven sa situ-
acia podstatne zmenila. Rozhlas, lokalny nielen svojim dosahom, ale aj ideoldgiou,
sa v niektorych pripadoch stal aktivnym a zainteresovanym prvkom regionalneho
rozvoja — jednym z hlavnych ,,budovatelov regionu® nielen v tradi¢nom kultirnom
zmysle (regionalne povedomie, kultirna identita, lingvisticka krystalizacia — ucho-
vavanie nareci), ale aj v ekonomickom zmysle (rozvoj trhu prce, pestovanie zmyslu
pre nové technoldgie, dynamizacia lokalneho trhu — inzercia, reklama)."

3CROOKES, Ph. and VITTET-PHILLIPPE, P.: Local Radio and Regional Development in Europe. The
European Institute for the Media 1991, s. 4.
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Regionalne a lokalne média su prejavom jedného z vyznamnych trendov sucas-
ného medidlneho vyvoja — vyrazného posunu od masového publika k individudlnym
a (zdujmovo) Specializovanym skupinam publika. Ich zrod je sti¢astou procesu seg-
mentéacie masoveho publika, ktory sa d4 pozorovat od Sestdesiatych rokov.

NajjasnejSou urovitou segmentacie je geograficka segmentacia. Regionalne a lo-
kalne média s definované podla Gizemia, na ktorom posobia, ¢iZe na ktorom sa dis-
tribuuji vytlacky novin, $iri sa signal rozhlasového alebo televizneho vysielania.
Velkost tohto tizemia je rozna — distrikt vo Velkej Britanii, Svédsku alebo Francuz-
sku, krajina v Nemecku, region, mesto a pod. Geograficka fragmentacia moze byt
prirodzena alebo umela. Prirodzenou je vtedy, ak reSpektuje hranice spolocensko-
-kultirnej komunity. Umelou je fragmentacia, ktora je definovand podla ¢isto tech-
nickych, administrativnych alebo komerénych kritérii.

Druha uroven segmentacie publika sa tiahne popri kultirnych alebo sektorovych
linidch. Lokélne médium mozno v tomto pripade definovat ako zdujmovt komunitu.
Tato komunita sa méze nachadzat v oblasti velmi rozdielnych kultirnych alebo lin-
gvistickych tradicii. V inych pripadoch mé6zZe lokdlne médium reprezentovat lingvis-
tické, etnické, spolocenské alebo iné menSiny vo vicsich geografickych oblastiach.
,Lokalnym* je v tomto pripade skor typ komunikécie ako tizemie zabezpecené signalom.

Segmentécia publika méze byt aj vysledkom ¢isto komeréného prispdsobenia sa
média vyvoju na trhu v zaujme reSpektovat pravidla ponuky a dopytu a Cerpat zo
vSetkych moznych zdrojov reklamnych prijmov na vSetkych urovniach. Tomuto cielu
sluzi aj vytvaranie sieti lokalnych rozhlasovych alebo televiznych stanic, prostred-
nictvom ktorych mo6zu lokalne siete vyuzivat popri lokalnej (regionalnej) i celoStat-
nu reklamu.

Segmentacia v§ak moze byt aj vysledkom ,,nariadenia zhora* ako vysledok pla-
novanych decentraliza¢nych opatreni vlad alebo vysielacich institicii. MoZno to uro-
bit jednoducho zniZenim urovne ¢innosti a v stlade s administrativnym ¢lenenim
(regionalne stanice v kazdej spolkovej krajine — v Nemecku, Rakusku, provincie vo
Svédsku). Opatrenia vak méZu by iba jednym z komponentov komplexnejsich de-
centralizacnych opatreni v zdujme rozvoja regionov.

Zvycajne je vSak uspesnejsia takd segmentacia, ktora je vysledkom prirodzeného
procesu. Ten mozZe byt regulovany a monitorovany ako v Skandinavii, alebo uplne
spontdnny a ni¢im nehateny ako v Taliansku.

Extrémna segmentacia moze byt aj sebaznicujiica. Mnohé lokalne stanice vo Fran-
ctzsku, Taliansku, Holandsku a Belgicku sa dobrovolne vohnali do okrajovych Struktir
medialneho systému. Zriekli sa reklamnych prijmov, profesionalneho pristupu (z ideolo-
gickych dévodov), silnejSich vysieladiek a dokonalejsej techniky a tym aj SirSich vrstiev
publika, ¢o ich posunulo na okraj systému a v mnohych pripadoch viedlo k ich zaniku.

Na druhej strane Gspe$na segmentacia umoziuje regionalnym a lokalnym mé-
diam n4jst si vhodné miesto v celkovom medidlnom systéme krajiny. Mozno tak
urobif najdenim si ,,volnej“ vrstvy publika, ktorej potreby neuspokojuju ustredné
médid. Alebo volbou Specifického obsahu v zhode so Specifickymi regionalnymi ¢i
lokalnymi potrebami a oCakavaniami publika. Uspesna segmentacia, na rozdiel od
dobrovolnej izolacie, umoziuje jednotlivym médiam konstruktivne spolupdsobit s iny-
mi prvkami lokalnej a regionalnej medialnej scény.'

¥ CROOKES, Ph. and VITTET-PHILLIPPE, P.: ¢c. d., s. 11-13.
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V sucasnosti posobi v Eurdpe a vo svete neprehladné mnozstvo regionalnych
a lokalnych rozhlasovych a televiznych stanic. Dokonca i taka renomovana prirucka
ako Internationales Handbuch fiir Horfunk und Fernsehen neuvadza ani ich priblizny
pocet.”” Ich regionalna pdsobnost, Specializacia na isty okruh posluchacov alebo di-
vakov, sposob financovania, ale aj iné charakteristiky si velmi rozdielne. V snahe
o0 istl typoldgiu francuzski autori uvadzaju pit typov televiznych sluzieb v regidne:

1. Regionalne televizne spolo¢nosti s celostatnym vysielanim.

2. Regionalne televizne stanice s celoStatnym vysielanim.

3. Regiondlne televizne stanice so sub-regionalnym vysielanim.

4. Celostatne televizne stanice s regionalnymi alebo lokalnymi vstupmi.

5. Inter-regionalne televizne stanice s regionalnymi vstupmi.'®

Zahrani¢né sktisenosti ako celok poukazuju na dve mimoriadne délezité skutocnosti:

1. Regionalne a lokalne média sa rozvijaju velmi diferencovane a predstavuju
Siroku §kalu prostriedkov Sirenia lokalnych a regiondlnych informacii, ale aj rekla-
my. Ich rozvoj a Struktira st podmienené historickymi, ekonomickymi, kultirnymi
a politickymi podmienkami krajin, v ktorych pdsobia. Jednotny model ¢i vSeobecne
pouzitelna typoldgia tychto médii neexistuje.

2. Regionélne a lokalne média st délezitymi a dynamickymi prvkami narodnych
medidlnych systémov, ktoré podstatnou mierou prispievaji k ich zmenadm. Tieto média
su zaroven vyznamnym nastrojom demokratizacie spolocnosti, pretoze zasadnym
spdsobom ulah¢uju ucast obfanov na sprave veci verejnych v danych regidnoch.
Navyse funguju ako délezity kulturny faktor, ktory zabezpecuje uchovavanie kultar-
nych tradicii a regionalnej (lokalnej) identity. Sucasny vyvoj medidlnej komunikacie
poznamenavajui dva protichodné a protirecivé procesy.

Na jednej strane sa v désledku globalizacie ekonomiky, fungovania medzinarod-
nych a globalnych trhov, ale aj vplyvom novych komunika¢nych a distribu¢nych tech-
noldgii komunikacia globalizuje. Tento proces prinasa koncentraciu medialnych pod-
nikov, vytvaranie nadnarodnych konglomeratov a monopolov, ktoré ovladaju
distribuciu komunikovanych obsahov. To zaroven sposobuje globalizaciu kultary s vaz-
nym nebezpecenstvom pre mensie narodné a mensinové kultury.

Na druhej strane je tu obrovsky rozmach regionalnych a lokalnych médii r6zno-
rodého charakteru a zamerania, ktoré uspokojuju $iroku skalu skupinovych a indivi-
dudlnych zdujmov, diverzifikuju medialnu scénu i publikum, poskytuju priestor na
pluralitné vyjadrovanie nazorov a slizia tak ako demokraticky nastroj ti¢asti obca-
nov na sprave veci verejnych, integra¢ny faktor regionalnych a lokalnych komunit,
ale aj ako vyznamny c¢initel rozvoja mensinovych kultur.

15 Citovana prirucka napriklad v stvislosti so sukromnym rozhlasom uvadza, 7e v Spanielsku, Talian-
sku, vo Francuzsku, v Norsku a Portugalsku funguju stovky sukromnych regionalnych a lokalnych
rozhlasovych stanic. Niektoré z nich nevysielaju cely deft a mnohé su prepojené do regionalnych
i narodnych rozhlasovych sieti, v ramci ktorych majt vyclenené programy pre vlastné regiony. Re-
gionalne a lokalne stanice su obzvlast rozvinuté v urbanistickych centrach. Vo viacerych eurdp-
skych krajinach sa etablovali nekomeréné sukromné rozhlasové stanice, ktoré predstavuju tretiu
cestu popri verejnopravnom a komerénom vysielani. Pozri HASEBRING, U.: Fernsehen und Horfunk
in Europa: Angebote und Nutzung. In: Internationales Handbuch fiir Hérfunk und Fernsehen 96/97,
Nomos, Baden-Baden/Hamburg 1996, s. A2 64-82.

1MUSSO, P. - LEVASSEUR, L. — SOUTRE, Ph.: Tla¢ a televizia v regiénoch Eurdpy. In: Kontakt,
1994, ¢. 1, s. 26.
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Dnes eSte nie je isté, ktory smer vyvoja medialnej komunikacie prevazi. Preto
zaujimat jednoznacné hodnotiace stanoviskd a vynasat kategorické sudy by bolo pred-
¢asné. Vyvoj medialnej komunikacie je velmi dynamicky a diferencovany a — ako to
v histdrii vzdy bolo — prinasa so sebou nadeje i nebezpecenstva.

Adresa autora: PhDr. Samuel Brecka, Narodné centrum medidlnej komunikéacie —
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The author discusses two main trends in mass com-
munication development — the media globalisa-
tion and regionalisation. He argues that the me-
dia globalisation is a result of the globalisation
of economy and culture. It was made possible by
the development of communication technologies.
With the dissolution of the Soviet Union and the
growth of a market economy in China, capitalism
has finally created a truly global economy. The
global corporations can now follow a global stra-
tegies. But without the global transportation and
telecommunication systems in place, the implemen-
tation of such global strategies would have been
impossible. Without global advertising, propaga-
ted by the primarily Western-produced programmes
and commercials, the market conditions necessa-
ry for capitalist growth could not have been obta-
in in the low developed countries.

The opposite side of this development is me-
dia regionalisation. Regional and local media rep-
resent an alternative form of communication and
frequently challenge the established media order
as well as hallow social communication practi-
ces. The first real challenge to the media order
which had prevailed in Europe since the war, re-
gional and local media have directly prepared the
ground for the reorganisation of communication
patterns in Europe. Paradoxically, they were re-
gional and local media — usually a cheap, low tech-
nology, and easy access — which over some years
have loosened regulatory structures, prepared
public opinion, concentrated the minds and trai-
ned the men for the communications revolution
now underway — a revolution based on new, ex-
pensive, high cost and essentially untried techno-
logies.



