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toto zlepSenie nemusi znamenat to, ¢o potrebuju krajiny strednej a vychodnej Eurdpy.
Aj ked si Studenti novinarstva osvojuju praktiky zdpadného novinarstva, po navrate do
vlastnych krajin sa vracaji k svojmu ,,osvedé¢enému‘‘ nazorovému novinarstvu, preto-

ze sa domnievaju, Ze ich krajiny si vyzaduju ,,odli$ny novinarsky pristup®.®

Zaver

Najdolezitejsim zaverom tejto Studie je, Ze programy novinarskeho vzdelavania
musia re§pektovat trhovi realitu. To znamend, Ze zastaranu spoloc¢ensku tedriu treba
nahradit praktickymi kurzami, v ktorych zaujmu délezité miesto také predmety, ako
su manazment, vyskum trhu a planovanie. Zaroven to predpoklada, ze ucitelia novi-
narstva musia hladat priklady na Zapade. Musia si z nich vyberat tie najlepsie a pri-
sposobovat ich vlastnym novinarskym tradiciam.

Zvlastnu pozornost pri vychove novych a buduicich novinarov treba venovat osvo-
jovaniu si praktik, nevyhnutnych na pracu v trhovych podmienkach. Aj ked by v tom
niekto mohol vidief poddavanie sa kultirnemu imperializmu, faktom zostava, Ze z4-
padni podnikatelia vlastnia a prevadzkuju coraz viac madarskych médii a Zze v Ma-
darsku ponukaji a predavaju ¢oraz viac produktov. A ak chct novinari uspiet na roz-
marnom trhu, musia si osvojit pravidld konkuren¢ného boja.

Z anglického origindlu Thimothy N. Walters — Lynne M. Walters: The Best From
Other Countries and the Best From Ours preloZil a upravil Samuel Brecka.

ZAHRANICNY KAPITAL V POLSKEJ TLACI DEVATDESIATYCH
ROKOV

ZBIGNIEW BAJKA

Pritomnostou zahrani¢ného kapitalu v polskych médidch som sa zacal zaoberat
v roku 1990, ked tento kapital zacal prichadzat do Polska.V tom cCase zapadni vyda-
vatelia uz chodili do Madarska aj do Ceska. V Polsku parlament prijal rozhodnutie
o likvidacii najvacsieho tlacového koncernu v tejto Casti Europy — RSW Prasa-Ksiaz-
ka-Ruch; vysledkom tohto rozhodnutia bola velka transformacia tlacového trhu.
Vtedy, a to uz niekolko mesiacov, Polsko malo novelizovany tlacovy zakon, ktory
umoznoval kazdému dospelému ob¢anovi, ako aj zahranicnym vydavatelom vydavat
noviny a ¢asopisy. Vtedy v Polsku sotva niekto predpokladal, Ze privatizacia pol-
skej tlace sa bude uskutocnovat s takou velkou ucastou zahrani¢nych vydavatelov.
A to bolo pravdepodobne dévodom, preco sa tlatovy zdkon neznovelizoval z hladis-
ka uc¢asti zahrani¢ného kapitalu, ale predaj polskych novin a ¢asopisov sa uskutoc-
nil diletantsky a bez akéhokolvek planu.

SDENNIS, E. - HUEVEL, V. J.: ¢c. d., s. 72.



Z. BAJKA: Zahrani¢ny kapitdl v polskej tlaci 90. rokov 94

Odbornici z oblasti tlace si uvedomovali, Ze bez zdpadnych investorov sa polska
tla¢ neda zmodernizovat ani technologicky (vybavenie redakcii pocitacmi a moder-
na tla€), ani organizaéne (efektivna organizacia redakénej prace). Uskutocnilo sa aj
omladenie redakcii i zmena spésobu redigovania tlace. V Polsku vtedy nebol po-
trebny kapital; jedinymi domacimi t€astnikmi mohli byt banky a niektoré Statne,
ako aj sukromné firmy (ktoré by uz vtedy predvidali, Ze investovanie do tlace sa
vyplati), spolo¢enské organizacie (ako Solidarita), ale aj politické strany, ktoré viak
mali viac snahy ako kapitalu na vlastnenie niektorych titulov.

Atmosféra okolo zapadnych vydavatelov, zaujimajucich sa o kipu polskych no-
vin a ¢asopisov, bola spociatku pomerne pokojna. Nemecki vydavatelia, ako Bauer
alebo Springer, skamali trh pod zdmienkou dostat sa nan s vlastnymi titulmi v pol-
skej jazykovej verzii. Okrem kratkeho prieskumu sa tu vyraznejsie neobjavili pred-
stavitelia britskych vydavatelov (Maxwell, povazovany u nas za sympatizanta lavi-
ce, 0. 1. aj v suvislosti s vydanim knihy o generdlovi Jaruzelskom; ked nepochodil
v Polsku, investoval v Madarsku). Vyraznejsie naznacili svoje zaujmy Franctizi (Her-
santova skupina, ktort prijali pomerne dobre vzhladom na pravicové ndzory majite-
Ta), ako aj Taliani (Grauso) a Svajéiari (Marquard). Prvy vstup Nérov zo skupiny
Orkla Media priniesol nevydareny zamer (Dziennik Dolnoslgski vo Wroclawi na
zépade Polska), o vsak ndrsku skupinu neodradilo; po dokladnejsej priprave a vy-
tvoreni skupiny polskych spolupracovnikov sa vratili a realizuju svoje zamery vo
vac¢Som meradle.

Nemci pristapili k veci metodicky, pokusajuc sa urcit ¢asti trhu tlace, ktoré by
v buducnosti mohli zaujat; skupiny Bauera, Springera a Burdy, neskorSie Griiner +
Jahr spociatku vytypovali oblasti vo svojej Specializacii, ¢ize zenské a rodinné Ca-
sopisy, popularne a lacné farebné magaziny. Skandindvci vytvorili skupinu s Po-
liakmi a orientovali sa na erotické ¢asopisy. Svajéiari a po nich Taliani sa zamerali
na odborné Easopisy, najmi ekonomické, hoci Svajéiari sa neodtahovali ani od Zen-
skych ¢asopisov. Americania ratali s ispechom Specidlnej tlace, ako aj titulov, ktoré
vydavaju v mnohych krajinach sveta. Tak sa do Polska dostali americké pocitacové
Casopisy, odbornd tla¢ z viacerych oblasti (napr. mediciny) a také ¢asopisy, ako st
Reader’s Digest, Playboy, Cosmopolitan a iné. Francuzi (najmé skupina Hachette/
Filipachi) mali v umysle vydavat naroc¢né casopisy pre Zeny, ale este predtym do-
sledne bojoval o miesto na polskom trhu koncern Roberta Hersanta.

Prave on siahol po skupine najsilnej$ich lokalnych Casopisov a po jednom vy-
znamnom titule — celopolskom denniku Rzeczpospolita. Regiondlne denniky kupil
na svojraznej drazbe, akou bol vypredaj tlaée RSW, ktoru robila jej likvidaéna ko-
misia. V prvom kole Hersant kupil 7 dennikov (po dva v Katoviciach, Lodzi a Gdan-
sku, jeden v Krakove) a spominant Rzeczpospolitu, ktorej majitelom bolo Statne
vydavatelstvo.

Hersant kupil lokalne denniky spolo¢ne s r6znymi zmluvnymi partnermi, najma
regionalnymi komisiami Solidarity, ako aj novinarskymi druZstvami, v niekolkych
pripadoch mal zopar mensich partnerov, ktori (ako v pripade Trybuny Slgskej) sa
prejavili ako Hersantovi skryti podielnici. Komisia sa pri predaji novin usilovala
davat ich do ruk spolo¢nosti, v ktorych mal zahrani¢ny kapital menSinovy podiel.
Bola to vsak iluzia. Hersant platil za seba a inych podielnikov, po ¢ase odkupoval
ich podiely a dodatoéne im daval peniaze. Stavalo sa aj to, Ze novinarska ,,spolo¢-
nost“ si brala p6zicky z banky, ale nebola schopna ich splacat; zahrani¢ny podielnik
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zaplatil dlZzobu a tak zvySoval svoj podiel. Takymto sposobom sa Hersant stal po
dvoch rokoch majitelom balika vac¢Sinovych podielov.

Mnoho novin a ¢asopisov komisia predala novinarskym spolo¢nostiam za sym-
bolické ceny. Zndme su pripady, Ze komisia ohodnotila noviny na 100 miliénov
starych zlotych a po dvoch rokoch ocenili hodnotu novin alebo ¢asopisu (pri predaji
podielov zahrani¢cnym vydavatelom) na 10 miliard starych zlotych. Pritom treba
povedat, ze takéto noviny alebo casopisy nielenZe nezvysili néklad, ale dokonca ho
znizili. Hersantova skupina vyuzila finanéné tazkosti, v ktorych sa ocitli jedny kra-
kovské noviny a kupila ich za zna¢ne nizku cenu.

Znamy polsky tenista Wojciech Fibak, ktory pouzival hlavne peniaze svojho
Svajciarskeho spolo¢nika Joerga Marquarda, vykupil niekolko novin a ¢asopisov
v Krakove, Katoviciach, Poznani, dva celostatne denniky vo VarSave (Express Wiec-
zorny a Sztandar Mtodych), ku ktorym dokupil cely Przeglqd Sportowy, celostatne
noviny z VarSavy a prava na vyddvanie inych celo$tatnych Sportovych novin Sport
v Katoviciach. Vyuzil dobry obchodny kurz v Polsku a ziskal aj tlaciarenn v Katovi-
ciach a vécSinovy podiel tlaciarne v Poznani.

Noérska skupina Orkla Media sa vratila, i ked oneskorene. Usilovala sa ziskat
najma regionalne noviny druhej kategdrie, aj ked najsilnejSie vo svojich regidnoch.
V prvej etape Nori kupili 6 regionalnych dennikov (2 vo Wroclawi, po jednom v Kos-
zaline, Bydgoszczi, Bielostoku a Rzeszowe). V nasledujucich rokoch dokupili este
po jednom denniku (s vd¢Sinovymi alebo vyznamnymi podielmi) v Bielostoku,
Lubline, Bydgoszczi a Opole.

V tom istom obdobi sa zacala rozvijat ¢innost nemeckych vydavatelov ¢asopi-
sov. Vo Wroclawi, pri hranici s Nemeckom, vznikli dve firmy: jednou bol Phoenix
Intermedia, druhou Makler. Zacali vydavat Casopisy, ktoré pozna najmé polska mla-
dez, ako Dievca (Mddchen) a Popcorn, a ¢asopisy adresované najméi zZenam, ako je
Sabrina, Domdce mucniky, Moja kuchyria atd.

Po tychto sondach sa na polsky trh osobne dostavili zahrani¢ni, najmé nemecki
vydavatelia. Po Skandinavcoch nastupila nemecka skupina Bauer Verlag — najprv
s Gasopismi Tina a Bravo (eite predtym uvedenymi v byvalom Cesko-Slovensku).
Burda vsttpila na trh so svojim Standardnym mesacnikom. Oneskorene prisiel do
Polska Bertelsmann (Griiner + Jahr), ktory uviedol na trh najskor Claudiu, potom
Sandru, Moj byt a dalsie Casopisy.

Nové Zzenské Casopisy si rychlo ziskali uspech. Najvacsmi tym ohrozili Przyja-
ciotku — tyzdennik, ktory bol 45 rokov najcitanejSim zenskym Casopisom. Orientuje
sa preto na S$vajCiarskeho partnera; peniaze dodava Jean Frey z Ziirichu a dalsia
Svajciarska skupina Edipresse (po niekolkych rokoch ma Frey uz 100-percentné po-
diely v tomto Casopise).

Svajéiari sa Coraz vyraznejsie zadali zaujimat o polsky trh. Znamy koncern Rin-
gier A. G. investoval nielen na Slovensku, v Madarsku a Bulharsku, ale aj v Polsku,
kde zac¢al vydavat ekonomicky Casopis Cash. Zaujimal sa takisto o podiely v inych
¢asopisoch. Po vyse dvoch rokoch vsak Cash upadol, na polskom trhu sa neuplatnil.

Prirodzene, aj ini chceli vzbudit zdujem Poliakov o ,,spravnu‘ ekonomiku. Ta-
lianska spolo¢nost Il Sole 24 Ore investovala do nového celoStatneho dennika Novad
Eurdpa. Avsak aj tento podnik sa po niekolkych rokoch skon¢il krachom. Iny pred-
stavitel Talianska — Nicola Grauso kupil v tom ¢ase celostatny dennik Zycie Warsza-
wy a okrem toho investoval do nelegélnej televiznej siete Polonia-1 (pri tejto inicia-
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tive vyuzil podporu Silvia Berlusconiho). Po necelych dvoch rokoch televizna siet
upadla (nedostala legalnu koncesiu) a predah ju ako satelitnu stanicu skupine Fin-
media z Luxemburgu. Grauso predal aj Zycie Warszawy (poriadne zadiZené) polské-
mu vydavatelovi.

Nemeckému koncernu Bauer Verlag a Bertelsmannovi vyrastla nova konkuren-
cia, na trhu sa ¢oraz vyraznej$ie presadzovala Springerova skupina, od roku 1994 sa
zacali doslova preteky: nemecké skupiny kazdé dva az tri mesiace prinasali na trh
nové tituly, ktoré sa napohlad podobali a mali nizke ceny. Odvtedy novinovedci
hlasaju tézu, Ze v Polsku nerastie ani tak Ccitatelstvo ako skor ,,pozeratelstvo™ tlace.
Springer sa neobmedzil iba na Zenské Casopisy, ale zacal vydavat aj iné, overené
v mnohych krajinadch — Auto-Bild (v Polsku Auto Swiat), Cienie i Blaski (polska
verzia amerického Casopisu True Story). Pokial ide o dalSie tituly, dokonca aj novi-
novedci maju tazkosti so zaznamenavanim novovzniknutych: objavuje sa Motocykl
(Motorade), Majster (Selbermachen) a iné.

Pisal sa rok 1994 a v tlaci sa Coraz CastejSie vyskytovali poznamky o invazii
nemeckého kapitalu do Polska. Objavili sa aj varujice texty o zamoreni Polska naj-
méa nemeckymi farebnymi Casopismi, ktoré znamenaju utok na polsku kultaru. Ve-
rejna mienka sa dozvedela udaje o predaji, o. 1. o tom, zZe Bauer, Springer a Bertels-
mann uz vlastnia znac¢nu ¢ast polského tlacového trhu. V parlamente sa ozyvali hlasy
o naliehavej potrebe modifikacie tlacového zakona. Je tu Gsilie vyriesit tieto zalezi-
tosti so zahrani¢im. Lenze nikto nevie, aké rieSenie prijat.

V tejto situdcii si novinari vS§imli isté fakty. Zaciatkom roku 1994 25 percent
ucasti v krakovskom Dzienniku Polskom a 50 percent vo wroclavskej Gazete Robot-
niczej kiipila zahadna spolo¢nost Inter Publication A. G. zo Svajéiarska. Polski no-
vinari a ich kolegovia z Nemecka zistili, Ze na uvedenej adrese byva advokat a spo-
lo¢nost ma ucastiny na dorucitela. Nemecké noviny, o. i. Westdeutsche Allgemeine
Zeitung, sa nazdavaju, Ze je to spolo¢nost, ktoru zalozil Bertelsmann. Tieto spravy,
hoci uz boli v polskej tlaci uverejnené, sa dodnes nepotvrdili. Polsko navstivil pred-
stavitel spolo¢nosti Inter Publication A. G. Franz Hirtreiter, ktory — ako neskér uviedli
dbkladni novindri — reprezentoval akési malé vydavatelstvo z Passau vo vychodnom
Bavorsku.

Bomba vybuchla dost rychlo. Najskor sa novinari dozvedeli, ze Hirtreiter sice
reprezentuje malu vydavatelska skupinu Passauer Neue Presse (jedny noviny s via-
cerymi mutaciami), ale vzapati uvadzaju, ze naposledy kupil nielen noviny v Linzi
(Rakusko) takisto s mutaciami, ale aj celt skupinu lokélnej tlage v Cesku. Skor ako
stihli o nom napisat ¢osi viac, bomba vybuchla po druhy raz.

Hirtreiter sa dozvedel, Ze Hersant ma finanéné problémy vo Francuzsku a chce
predat svoje lokélne denniky v Polsku. Séf Passauer Neue Presse odcestoval teda do
Pariza a kupil Hersantove polské regionalne noviny — podla jednych za 80 milionov
mariek, podla inych za 80 miliénov, ibaze dolarov.

Nie je tazké pochopit, Ze nasledny silny vstup Nemcov na polsky tlacovy trh
spdsobil obrovsky zdujem médii v Polsku. Hirtreiter v§ak kond metodicky a diplo-
maticky. K doteraj$im dennikom priktpil dva dal$ie v Poznani, dokon¢il stavbu dvoch
tlad¢iarni v Krakove a vo Wroclawi, no v nasledujucej faze kupil dve moderné tla-
¢iarne v Krakove a Gdansku od Polsko-americkej tlacovej spolo¢nosti. NeskorsSie,
nahnevany na zIu kolportaz, zaloZil dve firmy na distribuciu svojej, no nielen svojej
tlace —v Lodzi a v Gdansku. Obe tieto firmy predal v roku 1997 francuzskej skupi-
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ne Hachette/Filipachi, ktora vtedy eSte stale Cakala na pozitivne rozhodnutie vo veci
ktpy polskej distribu¢nej firmy RUCH.

Po druhé — diplomacia. Hirtreiter nerobil nijaké prevratné zmeny vo vedeni svo-
jich redakcii, mohol by mu hrozit konflikt s polskymi organmi (spomeiime Dziennik
Balttycki, ktory publikoval text o predpokladanych kontaktoch polského prezidenta
s ruskou rozviedkou). Predstavitelom Passauer Neue Presse v Polsku je nadalej Fran-
cuz, pan Mathieu Cosson, ktorého zamestnédva Hersant.

Bavorsky koncern drzZi vo svojich rukach najsilnejSie regionalne noviny a viace-
ré tlaciarne. Na polskom trhu za€ala pdsobif ind firma tohto koncernu — Euro-Druck-
service, ktora vyraba nalepky, etikety, prileZitostné tlace atd. TlacCiarne prinasali
nemalé zisky, lebo — tak v Krakove, ako aj v Gdansku — su to hlavné, najvyznamne;j-
Sie tlaciarne periodickej tlace. Protesty inych redakcii, ze ide o monopolnt ¢innost,
boli malo ucinné. Protimonopolny urad oddaloval ich protest. V roku 1996 Passau-
ska skupina prebrala v Krakove byvaly vecernik Echo Krakowa, ktory sa stal vkla-
dackou inych novin tejto skupiny — Gazety Krakowskej. V roku 1997 spolo¢nost
PNP — Polskapresse — prebrala Dziennik Battycki, za dlzoby v gdanskej tlaciarni
zasa vydavatelstvo Arcona, ktoré je majitelom viacerych titulov. Od toho ¢asu lokal-
ne tyzdenniky byvalej Arcony sa preddvaji sucasne s dvoma dennikmi PNP za cenu
dennika.

Tieto udaje, ako aj informacie o pokusoch prebrat cez PNP iné lokalne tituly,
potvrdzuju dve tézy: 1. PNP sa usiluje vykupovat konkurencné lokélne a sublokélne
tituly vSade tam, kde st regionalne noviny (takto sa stava panom trhu), 2. pripravuje
sa na administrativne zmeny v krajine: v Polsku zakratko vzniknu okresy a bude
potrebna okresna tlaé. Dodajme, Ze podobné konanie pod zamienkou okresov (hoci
v menSom rozsahu) robi aj Gazeta Wyborcza, najvacsi polsky dennik s vyse 20
mutaciami, ktory k tymto mutdciam pridava sublokalne tituly (napr. Gazeta Mysz-
kowska k mutacii czestochowskej). Sotva sa mozno ¢udovat, Ze teraz su znepokoje-
ni aj vydavatelia tzv. malej tlace, ohrozeni velkym koncernom, ktory ma vo véac¢sine
svojich polskych titulov 100-percentnu ucast. Toto znepokojenie vzrastlo aj v tomto
roku, ked sa ukazalo, ze v Lodzi (kde PNP m4 uz dva denniky) treti dennik kupila
nemeckd spolo¢nost HGR — Industrieholding GmbH & Co Osthandds KG. Tento
dennik — Wiadomoscéi Dnia —kuapil najskor isty polsky sprostredkovatel a od neho za
1 milidn mariek traja nemecki podnikatelia: v nazve firmy HGR je prvym priezvis-
kom Hirtreiter.

Podiel nemeckych vydavatelov na polskom trhu sa ustavicne zvicsuje. Na uspe-
chu ¢oraz pocetnejSich pocitacovych ¢asopisov maji vyznamny podiel nemecki vy-
davatelia: Chip (Vogel Publishing) a Lupus. Znacna je aj ich ucast na televiznych
programovych ¢asopisoch (Bertelsmann, Bauer, PNP), zasahuje aj do $pecializova-
nych ¢asopisov (najnovsie tych, ktoré sa zaoberaju stavebnictvom). Coraz silnejsia
je siet Klubov Bertelsmannovych knih. Vznikaju stale modernejSie tlaciarne (napo-
sledy Bauerova v Ciechanowe). Popri Nemcoch ini vydavatelia doslova blednu. Or-
kla sice rozsirila svoje pole pdsobnosti, okrem iného aj po kupe celopolského denni-
ka Rzeczpospolita od Hersanta, ale aj tak nie je prvoradym vydavatelom. Americ¢anov
vac¢Smi zaujimaju audiovizualne média a Franctzi sa orientuju skor na kolportaz.

Nemecki vydavatelia, na ktorych polské média podchvilou ttocia, na to nere-
aguju: robia si svoje. Polska verejnda mienka v podstate ani nevie, ze kupovanim
mnohych titulov podporuje vlastne nemecké vydavatelské firmy. Politici a novinari
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(ti druhi, mimochodom, pracujici u Nérov, Nemcov, Svajéiarov alebo u inych za-
hrani¢nych vydavatelov) obcas hovoria a piSu, Ze situdciu treba volajako pravne dat
do poriadku. NajostrejSie utoky sa dotykaji nicenia polskej kultury (aj polskej tla-
¢e) tym, Ze sa trh zasypava farebnymi casopismi. V poslednom case sa oraz va¢Smi
poukazuje na nové problémy aj nové obavy.

PredovSetkym sa tvrdi, ze tla¢, kedze je majetkom nemeckych vydavatelov,
moze vplyvat aj na polsku politiku a na vnitorné zalezitosti §tatu. Tieto vycitky
nie su podopreté argumentmi, skor naopak. Franz Hirtreiter prepustil $éfredaktora
jedného zo svojich dennikov za negativny text o prezidentovi, a ospravedliiujuci
list prezidentovi svedci o tom, Ze sa nechce angaZovat vo vnutrostatnych zalezi-
tostiach naSej krajiny. Na druhej strane mozno pozorovat, ze sa minimalizuje ne-
mecka tematika v tlaéi, ktora je majetkom Nemcov, najmi ak ide o udalosti uka-
zujuce Nemcov z negativnej stranky. Napokon je zname, Ze sa prezentuju pozitivne
stranky polsko-nemeckych vztahov, zato vyrazne sa presadzuji nemecké firmy
(napr. v reklamach).

Hrozba, o ktorej sa hovori, sa tyka straty informacne;j identity. Novinari z lokal-
neho vydavatelstva Arcona (niekolko titulov), ktoré prebrala Passauer Neue Presse,
hovoria, ze doteraz redigovali ¢asopisy sami a pisali o r6znych, aj chulostivych
veciach zo svojho terénu. Teraz vSak posielaju texty do centraly, kde vznika lahky,
mily a prijemny ¢asopis, bez akejkolvek kritiky (bozechran!) lokalnych organov,
s podobnym obsahom vo viacerych vydaniach. Toto tvrdenie ma zacalo zaujimat,
preto som si prezrel regionalne vydania novin PNP: naozaj, si ovela miernejSie
a podstatne menej ostré (najvacsmi to vidiet v politickych vypovediach) ako novi-
ny, ktoré zostali pod polskou, ba dokonca aj nérskou kontrolou. Neviem, ¢i je to
dobre alebo zle, tento problém treba preskumat. Podobne ako publicistiku na nemec-
ké témy v tlaci PNP, norske v tlaci Orkly atd.

Napokon, pokial ide o ukryvanie sa zahrani¢nych vydavatelov za §tit polsky
znejucich spolo¢nosti, stoji za to pripomenut zasadu transparentnosti v ¢innosti médii.
Pokusili sme sa ju vyuzit, ked sme v naSom Kataldgu médii zverejnili skutoénych
majitelov, skryvajucich sa za ni¢ nehovoriacimi skratkami a nazvami.

A nakoniec zapadni vydavatelia na polskom trhu musia byt pripraveni, Ze verej-
na mienka posudi ich skuto¢né zamery. Vo verejnej mienke mozno tieto zamery
zistit vedecky uskutoéiiovanymi vyskumami a analyzami. S nevyhnutné aj v zauj-
me zainteresovanych ¢asopisov. Treba mat totiZ na paméti, Ze nielen zapadni vyda-
vatelia serviruji polskym ¢itatelom farebnu ,,gebuzinu®, robia to rovnako polski
vydavatelia a nickedy aj na niz8ej urovni. MoZno sa tieZ zamyslat nad tym, ¢o je
lepsie: ¢i politicky neangazované, emocionalne vlazné denniky PNP a Orkly, alebo
v niektorych pripadoch dost vyrazne politicky angazované, zdanlivo objektivne
denniky polskych vydavatelov.

Nemecky novinovedec Joerg Becker napisal, Ze polsky tlacovy trh bude normal-
ny, ked sa v Polsku skonéi ,,latinskoamerikanizacia médii, to znaci, ked sa v Polsku
objavi niekolko vydavatelskych skupin schopnych postavit sa proti expanzii zahra-
ni¢ného kapitdlu. Okrem vydavatelstva Agora-Gazeta Wyborcza (v ktorom napokon
tieZ maju viac ako 12-percentny podiel Americania) a vydavatelstva Proszynski a s-
ka, ako aj Infor — R. Pienkowského, ktory v poslednom case zabrzdil rozvoj firmy,
medzi polskymi vydavateImi nevidiet nikoho délezitého. Myslienka, aby §tat silnej-
Sie financne podporil polské vydavatelské iniciativy (ministerstvo kultiry doteraz



OTAZKY ZURNALISTIKY — 1998 — 2 99

podporuje niekolko desiatok casopisov), je nerealna prinajmensom z dvoch priéin:
po prvé nie s na to peniaze, po druhé nie je istota, Ze peniaze budl spravne vynalo-
zené (navySe uz dnes pocut zvady, preco dali tomu a nie inému). Nemdze si s tym
poradit Komora vydavatelov (ako to urobili Angli¢ania a Franctzi, odpovedajlic na
mohutny vstup Bertelsmanna), lebo v polskej Komore vydavatelov su aj zahrani¢ni
vydavatelia, ktorych je vela a ktorych pritomnost je odévodnena pritomnostou na
polskom trhu. Neurobia to ani novindri, lebo sa boja zamestnavatelov, a novinarske
organizacie su slabé a rozdelené.

Musime sa vSak usilovat o kontrolu najméi vyznamnej tlace, ktor vydéava zahranic-
ny kapital. Tomu mézu sluZit profesijné vedecké vyskumy obsahu tychto periodik, ako aj
vyskumy ich rozSirenosti. Treba sa takisto usilovat o to, aby v stlade s tlacovym zako-
nom $éfredaktormi periodik vydavanych v Polsku boli vyluéne polski ob¢ania.

Nakoniec zostava verit, Ze zapadni vydavatelia sa budi zameriavat iba na zisk
a ¢asom — aj na pozitivnu a Siroku podporu polskej kultury a spolo¢enskych zmien
u nas. Treba verit, Ze polsky kapital bude coraz silnejs$i, ziska domacu tla¢ a odkupi
Cast titulov od zahrani¢nych vydavatelov.

Ktovie, Ci sa to stane? Maju zdsadny vyznam obavy, ktoré som vyjadril v stvis-
losti s prichodom zahrani¢ného kapitdlu do polskych médii a ktoré sa objavujui na
strankach tlace, v rozhlase a v televizii, na r6znych konferenciach a stretnutiach?
Akym smerom bude nakoniec pokracovat transformacia trhu polskej tlace? Trhu
médii? Ziskame ,,samostatnost” a ,,nezavislost“ po obdobi vydavatelského ,,kolo-
nializmu“? Na vSetky tieto otazky sa da tazko odpovedat, hoci vychodiska mozno
ukazat uz dnes.

Z polského originalu Zbigniew Bajka: Kapital zagraniczny w mediach Europy srod-
kowo-wschodniej prelozila Hilda Holinova.

KOLONIZACIA MEDIi ALEBO TRIUMF TRHOVEJ
LIBERALIZACIE?
(Zahrani¢ny kapital v madarskych médiach)

AGNES GULYASOVA

Kolaps komunizmu a nasledné otvorenie sa medidlnych trhov v strednej a vy-
chodnej Eurépe uputali majitelov médii na Zapade. Len ¢o to bolo mozné, nadnarod-
né medialne spolo¢nosti vtrhli na tieto nové trhy. Madarské tlacené média sa stali
jednym z ich prvych cielov. Uz v polovici devitdesiatych rokov bola zna¢na cast
madarskej tlace v rukach zahrani¢nych spolocnosti.

Zahrani¢ny kapital hra dolezitt tlohu v celej madarskej ekonomike po roku 1989.
Za sedem rokov prilakalo Madarsko zahrani¢né investicie vo vyske 13,2 miliardy
dolarov. Spomedzi byvalych komunistickych krajin ma Madarsko najvyssi podiel
priamych zahrani¢nych investicii na hlavu obyvatela. Liberalna politika madarskych
vlad voéi zahrani¢nému kapitalu sa prejavila aj na medidlnych trhoch, najmé na trhu
tlace.



