Z VYSKUMOV

MEDIA A NASILIE

V Stvrtom &isle Otdzok Zurnalistiky z roku 1996 sme informovali o vysledkoch vyskumu Novi-
narskeho $tudijného ustavu zameraného na vztah deti k médiam. V stati Miesto masmédii vo volnom
Case deti sme konstatovali vyrazny podiel médii, zvlast televizie, v sposoboch travenia volného ¢asu
deti. Sti¢asne sme konstatovali, Ze krimindlne filmy a detektivky, ako aj akéné filmy a horory patria
k najoblibenej$im programovym typom, ktoré deti rady sleduji. Podobny je vyber videoprogramov.
Vysledky st z vyskumu 560 deti, ziakov zakladnych $kél vo veku 10—14 rokov zo Zapadoslovenské-
ho, Stredoslovenského i Vychodoslovenského kraja. Vyskum, realizovany formou dotaznika a psy-
chologickym testom na zistovanie pocitov aktualnej uzkosti (CMAS), mapoval okrem preferencie
programovych typov aj mozny vplyv filmov, resp. inych programov obsahujicich prvky nasilia,
kriminality, brutality na spravanie deti. Tento vplyv sme sa snazili zaradit do SirSieho kontextu poci-
tov deti.

Nazory deti na svet

Vzhladom na skuto¢nost, ze médid su sucastou spolocnosti, odrdzaju realitu, ktord v mnohych
smeroch vyvolava pocity obav, strachu, neistoty, a navysSe ju doplnaju o dalSie programy, v ktorych
tieto pocity v zvySenej miere rezonuji — kriminalky, akéné filmy, sci-fi, horory atd. —, zaujimal nas
celkovy nazor deti na svet ako taky. Deti si mohli zvolit jednu zo Styroch ponukanych odpovedi.

Myslim si, Ze

1 svet je plny vojen a nasilia 35,0 % deti

2 su aj vojny, ale vdc¢sina fudi Zije pokojne 27,5 % deti

3. su aj zI¢ veci, ale nie v mojej pritomnosti 22,7 % deti

4 je na svete viac dobrého ako zlého 14,8 % deti

variant
1 2 3 4

bratislavské deti 42,9 % 28,6 % 21,4 % 7,1 %
mestské deti 32,9 % 27,3 % 19,9 % 19,9 %
vidiecke deti 33,2 % 27,2 % 26,3 % 13,4 %
chlapci 33,7 % 28,1 % 24,5 % 15,8 %
dievcata 36,4 % 26,9 % 22,9 % 13,8 %
piataci 36,7 % 25,9 % 24,5 % 12,9 %
Siestaci 26,5 % 31,3 % 23,8 % 18,4 %
siedmaci 38,9 % 25,0 % 25,0 % 11,1 %
Osmaci 38,5 % 27,7 % 16,9 % 16,9 %

Pocitovy svet deti jednoznacne odraza ich obavy a skér pocity spédjané s negativnymi javmi —
nasilim. Pésobenie médii v takejto pocitovej zakladni mdze tieto pocity este posilnit.

Televizne relacie vyvolavajuce pocity strachu a hrozy

Predpokladali sme, Ze pokial niektory program vyvola v detoch negativne emdcie — strach, hrd-
zu—, ide o také posobenie, ktoré by sme mohli oznacif za nevhodné. Sucasne sme chceeli vedief, aky typ
relacii tieto pocity v nich vyvolava.
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) Videl si uz niekedy v televizii alebo na videu program, pri ktorom by si preZival strach
alebOp@EZkBOli odpovede (subor 560 deti) takéto:

4no, velmi Gasto 17,3 %
viackrat 61,3 %
nevidel som 20,7 %

Stbor ¢leneny v odpovedi na tuto otazku podla demografickych znakov:

T
énn’ velmi-gasto ’)’)’A 9, I’Z’A 9
vaackrat m’n 9, KO,Q 9
nevidel som 2469 16.8 9
Bratislava mesta vidiek
a’nn’ velmi gasto O’Q 9 IA’Q 9 ’)’2’< 9,
viackrat 62,59 AQ’A 9 QA”) 9,
nevidel som 7’7”7 9, ]7,7 9 2039

Program, ktory vyvolal v detoch strach a hrozu, videlo uz 72,3 % bratislavskych deti, 82,3 %
mestskych deti a 79,7 % vidieckych deti.

R. A. 7. Q.
ano—velmi dasto ’7(},1 9, ')1’1 9 1A’7 9 I’Z’Q 9,
yackrat <R’R 9 Rﬂﬁ 9 6539 67,’2 9
nevidel som ’)’Z’I 9, IR’A 9 IR’(\ 9 ’)’Z,Q 9,

Mladsie deti Castejsie videli program vyvolavajuci strach a hrézu — takéto programy videlo 76,9 %
piatakov, 81,6 % Siestakov, 82 % siedmakov a 76,1 % O6smakov.

Deti, u ktorych sme zistili vyssi stuperi anxiety, videli CastejSie programy, ktoré v nich vyvolavali
negativne emdcie, a sucasne su skupinou, z ktorej len 10 % nikdy nevidelo taky program. Z deti,
u ktorych je tato vlastnost v norme, nevidelo program vyvolavajici pocity strachu a hrézy 24,9 %.

Odpovede deti sme chceli doplnit, a preto sme ich poziadali, aby si spomenuli, 0 ¢om bol program,
ktory v nich vyvolal uvedené pocity. Na konkrétny program si nespomenulo 13,2% Ziakov, otazku
nedoplnilo (ni¢ neuviedlo) 24,5 %. Viac ako polovica (55 %) uviedla ndzov niektorého z filmov, vo
velkej véacsine to boli horory a akéné filmy. Horory a akéné filmy castejSie uvadzali mladSie deti —
60,4 % piatakov a 64,6 % Siestakov v porovnani s 43,1 % 6smakov. Niektoré deti (7,3 %) uviedli iny
program, napr. relacie Policia pdtra, Na vlastné oci, dokumentarne filmy a spravodajské relacie. Tieto
relacie uvadzali najmi siedmaci (21,5 %) a 6smaci (16,2 %). Rozdiely medzi chlapcami a dievéatami
v odpovedi na tuto otazku sme nezaznamenali.

Rozhovory deti o sledovanych relaciach

Spracovanie negativnych zazitkov a emdcii sa menej odrazi v dalSom psychickom vyvine deti
vtedy, ak maji moznost sa o nich s niekym zo svojho okolia porozpravat. Uz sme uviedli, Ze obsah
televizneho vysielania je najcastejsie predmetom rozhovorov s kamaratmi. Tentoraz sme sa deti spytali,
ze ak sleduju v televizii napr. zabery z vojny, alebo vidia, Ze sa niekde bojuje a zabijaju sa [udia, s kym
sa o tom rozpravaju. 17,3 % deti takéto programy, resp. zabery vobec nesleduje. Takmer §tvrtina
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(22,8 %) ich sleduje, ale s nikym sa o nich nerozprava, 48 % ich sleduje a rozprava sa o nich s rodi¢mi,
12,9 % ich sleduje a rozprava sa o nich s kamaratmi a napokon 5,3 % ich sleduje a rozprava sa o nich
v §kolach. (Suma presahuje 100 %, pretoZe niektoré deti volili viacero odpovedi.)

Zabery, o ktorych sme hovorili, nesleduje trikrat viac dievéat ako chlapcov, 55,8 % chlapcov sa
o nich dalej rozprava najmé s kamaratmi, 24,9 % s rodi¢mi. Rozdiely v sledovanosti takychto zaberov
u deti podla bydliska nie st vyznamné. Ak si v§imame vek deti, potom takéto zabery sleduje najviac
6smakov a najmenej piataci. Vobec ich nesleduje 21,6 % piatakov a len 12,3 % 6smakov. Percento deti,
ktoré takéto zabery sleduju, ale s nikym sa o nich nerozpravaju, je takmer rovnaké, ked porovndme
mladsich a starSich ziakov. Osmaci sa vSak o takychto zaberoch len zriedkavo rozpravaji so svojimi
rodi¢mi, aj u nich su partnermi do diskusie najmad kamarati.

Neprijemné sny deti pod vplyvom televiznych programov

Deti sme poziadali, aby si spomenuli, ¢i uz videli taky program, pod vplyvom ktorého sa im v noci
snivali zI¢ sny. Deti odpovedali takto:

2. raz-sami-touzstalo 4329
este samito nestalo ]7"1 9,
4 npcpnm‘nqm si 7'2’6 9,

Odpovede chlapcov a diev¢at na tuto otazku:

T
1. ano—dost-dasto IR’Q 9, 1 R’A 9,
2. raz-sa-mi-touz-stalo An,A 9, AA’A 9,
3 eSte samitonestalo ’)’2’7 9, 1 1”1 9,
4 npcpnmu’nqm sl ’)(]’K 9, ’)K’Q 9,

V odpovediach na takto polozent otdzku nie su vyznamné rozdiely medzi bratislavskymi, mest-
skymi a vidieckymi detmi. K ¢astym negativinym snom sa prihlasilo az 21,6 % piatakov, 17 % Siesta-
kov, 13,2 % siedmakov a zo skupiny 6smakov 11,5 % deti.

Na upresnenie odpovedi sme ich pozZiadali, aby opisali obsah takého sna. Odpovede deti, ktoré
vedeli uviest konkrétny sen, sme kategorizovali do Styroch skupin:

4 L 4 T
2. vobsahu-sna-sas yel(yfr\‘ ali erqéir“a’\’ duchos iq’
¢udesné bytosti, mitvoly 9,3 %
3. obsahom-snabelo prpnqc]pr‘r\‘ anie-s pnr\ifmi
ohrozenia Zivota (“chcll ma zabit*) 18,0 %
4 obsahom sna bol \'lnnc, odlidenost od rnfﬁn} .
ocitnutie sa na neznamom mieste... 15,7 %

Obsahy snov, ktoré priamo suviseli s videnym filmom, uvadzali castejSie dievcata (14,2 %) ako
chlapci (9,8 %). Vidiecke deti ¢astejSie uvadzali obsahy snov, v ktorych samy vystupovali ako obete
(21,7 %), mestske deti zase sny o ¢udesnych bytostiach, strasidlach a pod. Negativne obsahy snov viac
uvadzali mladsi ziaci, zo siedmakov 43,1 % neuviedlo konkrétnu odpoved, na otazku neodpovedalo az
56,9 % o6smakov.

Uzkostnejsie deti uvadzali prevazne sny, obsahom ktorych bolo prenasledovanie s pocitmi ohro-
zenia zivota (v 21,8 % pripadoch) a sny o inose (18,2 %).
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Deti ako svedkovia nasilnych ¢inov

Medialnu realitu, pokial ide o vyvoldvanie negativnych emdcii, sme konfrontovali s redlnou situ-
aciou. Deti sme sa spytali, ¢i uz boli svedkom nésilného ¢inu, pricom sme im vysvetlili, Ze ide o ¢iny,
pri ktorych sa niekomu fyzicky ublizuje. S takymto ¢inom sa doteraz nestretlo 29,1 % deti, o 7 % viac
chlapcov ako dievcat sa s nim stretlo castejsie, o 4 % castejSie deti z Bratislavy. 39,5 % uviedlo, Ze
nebolo svedkom takého ¢inu, len poculi, Ze sa ich v blizkosti nasilny ¢in stal.

Z deti, ktoré boli svedkom takého €inu, sa s nim stretlo na ulici 22,5 %. Podstatné vyssie percento
chlapcov (30,9 %) ako dievéat (13,8 %), 30,4 % bratislavskych deti, 23,8 % mestskych a 17,1 %
vidieckych deti.

Doma bolo svedkom nasilného ¢inu 3,6 % deti, i$lo vo via¢Sine o bratislavské deti. Na inom mieste sa
s takym ¢inom stretlo 5,0 % deti. Bolo to v reStauracii, na stanici, v ¢inziaku na schodisti a podobne.

Obavy dnesSnych deti

Pocitovy svet deti sme odkryvali otazkou, ktorou sme sa ich pytali, ¢oho sa obavaju (udaje st
v percentach):

4

prr\]«]émnv so-skolou 10’< ﬁﬂ’l 1A’<
trestonvod-rodicos 3.4 AO’Q ‘;A’K
zlxvzeh Tudi 25 4 502 245

s 3 3 g
chodif-sam po uliciveder 1Q’Q QA’A AA’Q
]«}f’ sam vederdoma 89 Q§’< <§’<
myvch (spoluziakov—Ze ma zbind) 21 159 82 0

7 r 3 T > 5
strasidiel svvo filme 64 ')Q,Q KA,Q
7q]«|’jq|zrn vo-filme 89 ')'7’0 ﬁ'z")
ze sa-doma budi-hidat '7’(] 47,2 <n"7
Ze sa-mi pﬂ'hr\r]{ niedozlé IQ’A 61 ,Q ')7,0
ze sa-ini-nebudi-cheief- somnou kamaratit 73 Aﬂ,Q Ql’Q

Vsimnime si rozdiely v obavach deti rozdelenych podla pohlavia. Zameriame sa na ten druh obav,
ktory sa spaja s médiami (prvé ¢islo predstavuje percento chlapcov, druhé percento dievcat):

7
strasidiel vo filme 239 91 193 ?Q’A 7A’Q 52 4

7q]«|’jq]{nx vofilme 49 1'1’1 17’< 'IQ’A '77’; AQ’A

V ostatnych kategériach najvacsie rozdiely v stupni obav sme zaznamenali v stuvislosti so ,,zlymi
Tudmi“ — tych sa Casto obava 16,1 % chlapcov, ale az 34,9 % dievcat. Dievcata sa dva a polkrat castejsie
ako chlapci obavaju chodit vecer samy po ulici.

Okrem obav z trestov od rodi¢ov vo vSetkych ostatnych kategoridch dievcata prejavuju obavy
Castejsie ako chlapci.

Bratislavské deti sa v najvicsej miere obavaju zlych fudi. Casto tiito obavu mé az 30,4 % bratislav-
skych deti. Nasledujucu obavu — chodit sdm vecer po ulici — ako ¢asta oznacilo 26,8 % bratislavskych
deti a na trefom mieste su problémy so skolou (20,5 %).

Obavy mestskych deti sa najcastejsie spajaju so zlymi fudmi (29,4 %), s obavami chodif sam vecer
po ulici (16,5 %) a obavami, ze sa im prihodi nieco zI¢ (16,2 %).

Vidiecke deti sa najcastejsie obavaju problémov so Skolou (23,5 %), zlych Tudi (18,4 %) a chodit
sam vecer po ulici (17,1 %).
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Odraz videného v spravani deti

Najcastejsie sa posobenie filmov s nasilnou tematikou spaja s naslednym agresivnym spravanim
deti. My sme sledovali asponi jeden z moznych prejavov — napodobiovanie technik utoc¢enia odpozera-
nych z filmov. Najprv sme polozili otazku, ¢i sa vobec hravaju hry, v ktorych sa vyskytuju bitky. Ak
ano, chceli sme od nich, aby uviedli priklad. Ich odpovede boli takéto:

5
2 nie nevvskyvtuiisa v nich bitks 45 7 9
N ) J J J J El
3 vabec sa nehriame také hry 76’6 9
Odpovede chlapcov a diev¢at:
2 nie nevyskymp sa v nich hitky 306 % 32.0%
3 vobec sa nehrdme také hry 16 9 % 36 7%

Odpovede deti podla miesta bydliska sa liSia len nepatrne, vicsie rozdiely su, ak porovname deti
podla ich veku:

S 6. 7 8.
1. ano 30909 ')0’00 2509 ')A’EU
2 nie_nevvuskyvtuni sa v nich bitky 4320 47 69 3820 54509
> J J J J 3 > 3 3
3 vobec sa nehrame také ]'\v} '7<,Q 9, 7'7’4 9 QK,Q 0, 7n’Q 9

Nasledujuca otazka bola upresiiujuca. Deti sme sa pytali, ¢i uz pouzili techniku boja alebo nejaku
techniku, ktoru videli v televizii, v situaciach, ked sa s niekym bili. Pri kladnej odpovedi sme ich
ziadali o jej opis.

2 nie nepouzil som taky spdsob 48 0 %
3 s nikym sa nehijem 23 6%
Prirodzene, vyrazné st rozdiely medzi chlapcami a diev¢atami:
k 5
2 nie_nenouzil som taks sndsob 48 1 9 483 0 9
> i J T 5 3
3. S rn']z}'m sa npkijpm 1n’< Y 37109

V odpovediach vidieckych deti sa opdt potvrdil vacsi vplyv televizneho vysielania — tieto deti
CastejSie ako mestské pouzili techniku bitky z neho odpozorovanu (32,7 %).

Zo skupiny piatakov pouzilo v bitke takd techniku 30,9 % deti, zo Siestakov 29,9 %, 25 % siedma-
kov a 24,6 % 6smakov.

Medialne vzory

Sposoby napodobniovania konania sa ¢asto spajaju s konkrétnou osobou, resp. s uréitymi typmi
0s0b. Preto sa zda podstatna otazka vzorov deti. Z médii (Casopisy, rozhlas, televizia) ma svoj vzor
60,4 % deti, 13 % malo taky vzor, ale teraz ho uZ nema, a 26,6 % nema taky vzor.
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vzor ma 62,5 % chlapcov 57,8 % dievcat
vzor malo 12,6 % chlapcov 13,5 % dievcat
nema vzor 24,9 % chlapcov 28.4 % dievcat
Vzory
chlapcov: herec 34,7 % dievcat: herec 24,9 %
Sportovec 16,8 % spevak 24,4 %
spevak 9,1 % iny vzor 4,7 %
iny vzor 32% Sportovec 2,9 %
nema, nema,
neuviedol 36,2 % neuviedla 41,1 %

Deti mali opisat vlastnosti, ktoré sa im na ich vzoroch najviac pacia, ktoré ich pritahuju. Odpovede
sme skategorizovali do troch skupin:

chlapci dievcata

1. vonkajsie charakteristiky (pekny, svalnaty, sexi...) 11,9 % 20,0 %

2. talentové vlastnosti (pekny hlas, dobre sa bije) 37,2 % 23,3 %
3. charakterové vlastnosti (dobry, spolahlivy, pomaha

inym, vie vSetkych oklamat) 8,4 % 10,9 %

Na otazku neodpovedalo 42,5 % chlapcov a 45,8 % dievéat — bud vzor nemaju, alebo nevedia
opisat vlastnosti, ktoré ich na vzore pritahuju.
Vzory deti rozdelenych podla bydliska:

deti
z Bratislavy Z miest z vidieka
ma vzor 50,9 % 57,6 % 67,7 %
mal, ale uZ nema vzor 18,7 % 9,5 % 13,8 %
nema vzor 30,4 % 32,9% 18,5 %
Vzorom je:
deti
z Bratislavy Z miest z vidieka
herec 27,7 % 25,1 % 38,7 %
spevak 19,6 % 14,3 % 17,5 %
Sportovec 3,6 % 14,3 % 8,8 %
iny vzor 4,5 % 3,1 % 4,6 %
nema vzor, neuviedol 44,6 % 432 % 30,4 %

Vo vsetkych skupinach deti rozdelenych podla miesta bydliska su najpritazlivej$imi vlastnostami
vzoru tie, ktoré siivisia s jeho talentom — ,,podava dobré vykony*, ,,ma pekny hlas®, ,,vie sa dobre bit*.
Takéto vlastnosti vzoru uprednostituje 23,2 % bratislavskych, 30,3 % mestskych a 34,1 % vidieckych
deti. Fyzické vlastnosti vzoru (je pekny, ma dobré svaly, ma dobru postavu...) prevazuju nad charakte-
rovymi vlastnostami (je spolahlivy, vie pomoéct inym, je mily ku kazdému...).
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Vzory deti rozdelenych podla ro¢nikov:

q. A. 7. g.
mazor 64’7 9 66,7 9, 67’4 9, A.A;) 9
mq]’ ale uZz nemai ral(}' VZOr ’)(\’Q 9 ’)’2,9 9, 27859 34 69
npma’fQI{}'l‘vnr ]A,AU 9509 Q709 19209

Zda sa, Ze ziaci 6smych ro¢nikov sa dostavaju do veku, ked, ako sme uz konstatovali, sa meni ich
spravanie vo vztahu k médiam. Prejavilo sa to nielen v percente tych, o vzor maju, ale aj vo zvySenom
zaujme o vzory Sportovcov.

Vzorom je:
5 6 7 Q

herec 4539 29009 2789 20,09
cppxé]{ 15,19 1979 21559 Q209
Epr\rtn‘ ec 5.89 1 7’00 Q”ZO 1389
V- \ZOL 220 3 49 420 612

g 3 5 g 5
nemas, ZOr—Reus 1edol 31 ’Ao 34 19 38 20 <1’QO

Ocenované vlastnosti vzorov u deti rozdelenych podla ro¢nikov:

5 6 7 g
vonkaisie charakteristiky (neknv_svalnaty _sexi...) 2019 1509 1749 1089
J J J J 7 3 > 3
talentové vlastnosti (peknsz hlasdobre sa biie) 26.6° 3549 32 69 2629
P J T > > 3 3

charakterové vlastnosti

(dobry, spolahlivy, pomaha inym, vie vSetkych oklamat) 12,2 % 10,2 % 9,0 % 6,9 %

Ostatni nemaju vzor, resp. neuviedli vlastnosti vzoru, ktoré su pre nich pritazlivé.

Zaver

Aj ked priamo preukéazat vplyv médiami zobrazovaného nasilia na psychiku deti je takmer nemoz-
né, domnievame sa, Ze predsa sa ndm podarilo naznacit, ako také relacie pdsobia.

Pri zmapovani nazorov nasich deti na sicasny svet sme museli konstatovat, Ze viac ako tretina je
toho nazoru, Ze svet je plny vojen a nasilia a Ze s rastucim vekom deti sa tento nazor posiliiuje.

Viac ako dve tretiny deti vo veku 10-14 rokov sa priznalo, ze uz videlo relacie, ktoré v nich
vzbudzovali pocity strachu a hrézy. I$lo predovsetkym o filmy (horory, kriminalne filmy a pod.),
u Casti aj spravodajské a dokumentarne relacie. Takéto zazitky sa odrazili aj v ich snoch, ¢o mézeme
povazovat za priamy vplyv ich sledovania.

Pocitovy svet deti je poznamenany aj redlnym nasilim — tretina deti uz bola svedkom nasilného
¢inu, napriklad na ulici. Ohrozené takym zazitkom st najmé mestské deti.

Redlne nasilie v kombinacii s nasilim z obrazovky (aj pocitacovej) sa premieta i do obav deti. Dve
tretiny sa boja zlych Iudi, viac ako polovica sa boji chodit vecer po ulici, dve tretiny sa obavaju, ze sa
im prihodi nieco zIé, a tieto pocity ich ¢asto prenasleduju.

Int podobu by mohli mat bitky medzi detmi, viac ako tretina piatakov vSak priznala, Ze pouzila typ
utoku, ktory odpozorovala z televizie. Toto percento s vekom klesa a je prirodzene ovela mensie u dievcat.

Domnievame sa, Ze problémom je aj skuto¢nost, Ze v mnohych pripadoch zostavaju deti s tymito pocit-
mi osamotené. NajcastejSie si ich rieSia medzi kamaratmi, velké rezervy tu majui rodicia a vychovavatelia.

Doc. PhDr. Elena Hradiska, CSc.
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AUDIOVIZUALNY PRIESTOR V STREDNEJ EUROPE

The Development of the Audiovisual Landscape
in Central Europe since 1989 (Vyvoj audiovizual-
neho priestoru v strednej Eurdpe od roku 1989).
Luton, John Libby Media 1996. 200 s.

Politické zmeny v krajinach strednej a vychod-
nej Eurdpy v rokoch 1989-1990 spdsobili, Ze tieto
krajiny sa zacali oficidlne uchadzat o ¢lenstvov Eu-
ropskej unii, ktora sa usiluje vybudovat nezavisly
a otvoreny trh audiovizudlnych produktov, ako aj
ochranovat eurdpsku audiovizualnu vyrobu.

Na zaklade tohto zaujmu sa musela Komisia
Eurdpskeho spolocenstva pripravif na vstup tychto
krajin do Uinie. Sucastou tejto ,,predpristupnej* stra-
tégie a v ramci audiovizualnej sféry komisia spo-
lupracuje s medzivladnym organom Audiovizual-
na EUREKA, ktorého poslanim je pomahat
audiovizualnym profesionalom z neclenskych kra-
jin spolocenstva pdsobiacim na rozrastajucom sa
eurdpskom audiovizualnom trhu, ako i posilnit vzta-
hy medzi audiovizualnymi tvorcami v zapadnej
a vychodnej Eurdpe. Politika Eurdpskej tnie v tej-
to oblasti je zamerana na podporu kulturnej a ume-
leckej tvorivosti a tieZ na posilnenie ekonomickej
schopnosti priemyslu a sposobu tvorivej prace. Jej
zékladnym zaujmom je poskytnuf slobodny tok
a prijem vysielani bez hranic a zoStandardnit legis-
lativne podmienky na vysielanie audiovizualnych
diel. K tomuto konstatovaniu vedi poznatky o tom,
ze trh Eurdpskej tinie ma v sucasnosti 370 mil. Tudi
a do buducnosti sa pocita so 450 mil. Tudi, ¢o si
nevyhnutne vyzaduje vytvorenie jednotnych pravi-
diel na fungovanie takého rozsiahleho trhu pro-
strednictvom ¢lenskych Statov.

V ramci Struktury a v zdujme Eurdpskej ko-
misie sa Audiovizudlna EUREKA zaviazala, Ze
poskytne a zhromazdi podrobné §tidie o vyvoji
audiovizualneho priestoru v Siestich kandidujucich
krajinach, ktoré boli zadané expertom z Bulhar-
ska, Ceskej republiky, Madarska, Polska, Rumun-
ska a Slovenskej republiky.

Studie, ktoré boli uréené komisii ako zdroj
podrobnych informécii o audiovizudlnom trhu
v kandidujucich krajinach, o Strukturalnych zme-
nach vyplyvajucich z politickych zmien a o trho-
vych trendoch, boli nakoniec vydané ako samo-
statné kapitoly knihy s nazvom Vyvoj audio-
vizudlneho priestoru v strednej Eurdpe od roku
1989.

Publikacia v kone¢nej podobe obsahuje sedem
stadii:

I. kapitola. TRAPPEL, J. — MASHON, D.:
Televizia v rozrastajicej sa europskej audivovizu-
alnej oblasti a perspektiva spolo¢nosti.

II. kapitola. LAZAROVA, S. — MILEV, R.:
Zdihava politika. (Bulharsko)

I1I. kapitola. KROUPA, V. — SMID, M.: Ob-
medzenia volného trhu. (Ceska republika)

IV. kapitola. LENGYEL, E.: Technika hospo-
darneho vyrovnavania sil. (Madarsko)

V. kapitola. JAKUBOWICZ, K.: ,,Posilnena*
orientacia na Zapad — domaci sposob. (Polsko)

VI. kapitola. SMATLAK, M. - ZMECEK, A..:
Umiernené trhové pomery. (Slovenska republika)

VII. kapitola. ALIN, T.: Skryti hra¢i v strehu.
(Rumunsko)

Po precitani jednotlivych kapitol mézeme kon-
Statovat, Ze audiovizudlna politika Eurépskej unie
nie je ohrani¢ena uzemim jej ¢lenskych Statov. Vy-
voj audiovizualnych trhov v 6 kandidujucich kra-
jinach sa i nadalej bude pridizat zapadoeurdpskych
vzorov. Narodné audiovizalne trhy vytvaraji na-
rodné spolo¢nosti, avSak rastie vplyv medzinarod-
nych ¢initelov pri vytvarani a vyzdvihovani pri-
vatneho vysielacieho sektora. Posililuje sa snaha
o ziskanie dovery publika tym, Ze sa podporuje
jeho nezavislost. Dalej sa ukazuje, Ze verejnoprav-
ne vysielanie okrem formalnej nezévislosti jeho
vlastnych organov je nadalej pod priamou vlad-
nou kontrolou. V tychto krajindch dost zretelne
citit hollywoodsku produkciu. Vznika preto po-
treba prepracovat legislativne pravidla pre audio-
vizudlny sektor, ktoré by viedli k upevneniu ne-
zavislosti od trhu a posilneniu slobody pri prijme
programov.

Strucne by sa dalo povedat, ze jednotlivé $ta-
die opisuju situaciu v audiovizualnom sektore
v danych krajinach, hovoria o vztahu Statny
a privatny sektor vo vysielani, o organoch, ktoré
by regulovali ¢i reguluju ¢innost v oblasti audio-
vizie (rozhlas, televizia, film). Poskytuju infor-
macie o sucasnom stave legislativy pre danu au-
diovizualnu oblast, ktora nie je uspokojiva, ako
i poznatky o Strukturdlnych zmenach v audio-
vizualnom priestore, a to z hladiska televizie
a televiznej produkcie, ako i produkcie a dis-
tribucie filmov.

Autori analyzuju trendy na audiovizualnych
trhoch a neobchadzaju ani publikum. V§imaju si
aj vplyv zahrani¢ného kapitalu na vyvoj v tejto
oblasti. Svoje poznatky autori dopliiaju prehlad-
nymi grafmi a tabulkami.
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Knihu uzatvaraju dodatky spolu so zoznamom
prispievatelov a ich pracovnym zameranim a men-
nym registrom.

Napriek tomu, Ze konzultantov poziadali, aby
pracovali jednotnou metodikou, nedodrzali ju.
Spdsobila to sloboda pri interpretacii udajov
a analyze trhu z dévodu, aby d¢itatelia ziskali ¢o
najlepsi uhol pohladu na danu situdciu. Na za-
klade toho sa jednotlivé kapitoly odlisuju od se-
ba Struktirou opisu audiovizualneho priestoru
v jednotlivych krajinach a rozli¢nou interpreta-
ciou udajov. K tejto nejednotnosti prispel i fakt,
Ze §tudie vyhotovovali dva odlisné typy odborni-

MODERNA REKLAMA

kov: medidlni experti a analytici trhu. Preto Cita-
telia v niektorych kapitolkach priamo vnikaji do
problematiky audiovizudlnej sféry, zatial ¢o
v inych kapitolach ziskavaju skor $tatistické in-
formécie a informacie o trendoch na trhu v jed-
notlivych krajinéach.

Kniha sa teda predovsetkym zameriava na po-
litikov, obchodnikov, profesorov, ale i Studentov.
Je tu vSak predpoklad, ze informacie, predpovede
do buducnosti a zavery méze vyuzit i Sirokd ve-
rejnost, ktora ma zaujem o medialne zalezitosti.

PhDr. Denisa Vlkova

SCHULTZ, D. E.: Moderni reklama — uméni za-
ujmout. Grada Publishing 1995. 704 stran.

V poslednom obdobi sa na naSom kniZznom
trhu objavuju kvalitné knihy o reklame, ¢asto pre-
klady z angloamerickej oblasti. Ci to bola dlho
ocakavana kniha Oliviera Toscaniho — Reklama je
navonana zdochlina alebo Vyznanie muza rekla-
my od Davida Oglivyho.

St to knihy, ktoré reklamu opisuju ako feno-
mén sucasnosti. To, Ze sa v nazvoch objavuju
i odoporuc¢ania, ako napriklad u Toma Brannana
— Ako sa robi u¢inna reklama, neznamena, ze by
sa z tejto pozicie ustupovalo. Trocha odli$na je
kniha Dona Schultza Moderni reklama — uméni
zaujmout. UZ jej rozsah, skoro 700 stran textu
ukazuje, zZe autor ma Siroky zaber a venuje maxi-
malnu pozornost kazdej drobnosti. Kniha obsa-
huje Sestnast kapitol, uvod, register a zoznam lite-
ratury. V knihe je 30 §tadii, niekolko desiatok
grafov a tabuliek a kazda kapitola sa kon¢i kon-
trolnymi otdzkami, aby si Citatel overil, ¢i spravne
pochopil tému. Prave tito knihu odportca na $ti-
dium ceska Asociacia reklamnych agentur. Uz
v uvode autor hovori, Ze na pochopenie reklamy
90. rokov treba vedieft, ze kli¢om je marketingova
komunikacia, ktora zabezpecuje uspesnu propa-
gaciu vyrobku na trhu, Ze je to jednotna marketin-
gova komunikacia, v ktorej musi byt Tahko zrozu-
mitelné, konkurencieschopné posolstvo. Jej zlozky
treba chapat ako jediny komunikativny systém.

Od tohto sa odvijaju jednotlivé kapitoly a pre
charakter nasho ¢asopisu je najzadvaznej$ia dvanas-
ta — Pldnovanie médii — optimalizdacia odovzda-
nia posolstva. Autor sa v ivode vracia do 50. ro-
kov, ked sa v USA objavila televizia. Berie tento
fakt ako zlom, pretoze dovtedy bol vyber médii

jednoduchy. Televiziou sa v§ak zacal proces tech-
nologického vyvoja, ktory, ako zdoraznuje, ma
neustaly vplyv na reklamny priemysel.

Na tito uvodnu ¢ast nadvizuje prva podkapi-
tola Meniaci sa svet médii, ktord prinasa udaje
o médiach v USA. V dalsej podkapitole Staveb-
né kamene médii. zdkladnd koncepcia médii autor
vysvetluje niektoré koncepcie a terminy, ako napr.
rating, naklad na tisic prijemcov, dosah, frekven-
cie a dalSie, pricom uvadza grafy, tabulky, ale
i vzorce na jednotlivé vypocty. V nasledujuce;j
Casti Vytvdranie medidlnej stratégie sa venuje
medidlnemu planu ako integralnej sucasti marke-
tingového planu. Marketingovy pldn je 1 nazov
prvej, uvodnej kapitoly knihy s podkapitolou Mé-
did. V tejto Casti autor priblizuje paf otazok: koho
treba zasiahnut, ¢o treba dosiahnut, kedy sa rekla-
ma objavi, kde sa objavi a poslednd otdzka, na ako
dlho ma byt nacasovana. Tuto péticu doplia este
jedna otazka — zvlastne potreby podla situacie. Od-
povede musia byt formované pozitivne, a ako inak,
musia odrazat rozpocet. Aj v tejto Casti je text obo-
hateny o niekolko prikladov a tabulky.

NajzaujimavejSou je vSak ta cast knihy, ktora
sa zaobera Vyberom médii. Vymentva devit fak-
torov, ktoré tento vyber ovplyviiuju. Su to: priji-
matelia, geograficka §truktira, sezonnost, ¢innost
konkurencie, pruznost rozpo¢tu, velkost rozpoctu,
podpora predaja, ¢asové rozlozenie, reakcie pri-
jemcov a tvorivy talent. Je zaujimavé, Ze financie
kladie az na Sieste miesto.

Najprv uvadza televiziu a opisuje televiznu siet
v USA, znovu sa odvolava na nasledujuce grafy
a tabulky. Obdobne pokracuje i pri opisovani roz-
hlasu. Pri tlacovych médiach nezacina dennikmi,
ale Casopismi. Charakterizuje ich ako médium
vhodné na... zasiahnutie velkého poctu bliZsie ne-



RECENZIE

166

$pecifikovanych ¢i Specializovanych zaujemcov...
Uvadza osem vyhod, ktoré ¢asopisy v porovnani
s ostatnymi médiami poskytuju. Ta posledna vy-
hoda, moznost prenikat do vedomia ¢itatela pros-
trednictvom niekolkych vzajomne zamenitelnych
Casopisov, sa zacina praktizovat i u nas. Ako po-
sledné uvadza noviny, ktorym vsak napodiv venu-
je velmi maly priestor, ani nie celu stranu.

Sam autor v zavere tejto Casti uznava, ze nie
je mozné uviest vSetky reklamné média. Tie naj-
hlavnejsie — $tyri zakladné — v§ak dostato¢ne pred-
stavil. Nevyhyba sa ani novym trendom a v dal-
Sej Casti priblizuje kablovu televiziu, video-
rekordéry, ale uz len okrajovo.

V dal$ej podkapitole — Pldn médii — uvadza
Strukturu planu. Vzorovy plan sa nachadza v za-
vere kapitoly. Prizndva, ze niektoré podrobnosti
boli z neho vynechané, ale zakladny strategicky
problém v fiom ostal. Tato ¢ast prinasa komentar
k vychodiskovej situdcii a ciele pre média. Na

priklade televizie postupne opisuje jednotlivé al-
ternativy a pridava k nim i ¢asopisy.

Na konci dvanastej kapitoly su tak ako pri kaz-
dej dve stadie a otazky na samokontrolu pocho-
penia problematiky. Nasledujuce kapitoly rozobe-
rajui problém reklamy z dalSich hladisk.

V zavere knihy je 50-stranovy Dodatok. Ci-
tatel tu najde postup reklamnej kampane nové-
ho obilninového vyrobku firmy W. K. Kellogg
Company, tak ako ju spracovali §tudenti Baruch
College.

Kniha zaujme nielen svojim obsahom, ale
i prekladom Roberta Spaéka. To, ze ani v CeStine
neexistuju viaceré odborné terminy, Ze i tu sa ter-
minoldgia len tvori, ukazuje, ze aj na Slovensku
budu podobné problémy, ba vicsie, pretoze velka
Cast dosial pouZzivanej literatiry je v CeStine.

PhDr. Miroslav Juza

Z NAJNOVSICH VYSLEDKOV SOCIOLOGICKEHO VYSKUMU

Institut pre vyskum verejnej mienky, februar 1997 (velkost vzorky 1 126 respon-
dentov, kvdtovy vyber, zdkladna populacia — osoby 18-ro€né a starSie, metdda zberu
dat: standardizovany rozhovor sietou anketdrov Instititu pre vyskum verejnej mien-

ky).

Nazory na obmedzenie slobody tlace a prejavu (v %)

Mpyslite si, Ze i v demokratickej spolocnosti by mali existovat urcité obmedzenia

slobody tlace a prejavu?

1. ano, su situdcie, ked je urcita kontrola potrebna 41,2
2. nie, masmédia nema nikto pri ich ¢innosti obmedzovat 41,4
3. ina odpoved 3,0
4. neviem to posudit 14,2
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VEREJNOPRAVNE INFORMOVANIE V MACEDONSKEJ

REPUBLIKE

Prebichajuce zmeny v politickom systéme,
proces demokratizacie v Maceddnskej republike
sa dotkli aj verejnopravneho informovania. Pro-
strednictvom novej legislativy a predovsetkym tus-
tavy Maceddnskej republiky $tat chrani Tudské aj
obcianske prava, slobodu ob¢anov, rovnopravnost
narodnostnych mensin atd., ako aj slobodu verej-
nych informacii.

Ustava zarucuje slobodu presved&enia, mys-
lenia a verejného nazoru, podstatne presnejsie
zarucuje slobodu prejavu, verejného vystupova-
nia, verejného informovania a slobodného usta-
novenia verejnych informaénych institucii. Slo-
bodny pristup k informacidm, sloboda prijmu
a zverejiiovania informacii, pravo na odpoved
prostrednictvom médii a pravo na ochranu infor-
macénych zdrojov v médiach je tym dostatocne
zabezpe&ena. Ustava explicitne zakazuje cenziru
médii. VSetky pravnické a fyzické osoby maju pra-
vo na publikovanie a vysielanie.

Vysledkom tychto oficidlnych opatreni na
ochranu slobody by mali byt radikdlne zmeny
v oblasti informécii a masmédii. To sa predovset-
kym prejavuje v stupiiujicom sa zaujme o budo-
vanie novych médii.

PodIa oficialnych udajov je v Maceddnske;j
republike registrovanych okolo 400 tlacenych
médii, ktoré maju rozny redakény obsah a zame-
ranie (177 novin, 164 ¢asopisov, 38 Zurnalov,
6 dennikov, 53 tyzdennikov, 61 dvojtyzdennikov
a 178 mesacnikov). Spravidla su periodika vyda-
vané v macedonskom jazyku, urcity pocet sa vSak
vydava v jazykoch narodnostnych mensin, ktoré
ziju v Macedonsku. Ide o 37 médii v albanskom
jazyku, 5 v tureckom, 2 vo vala§skom, 2 v rumun-
skom, 4 v anglickom a 10 je bilingvalnych.

Zaregistrovanych je 210 rozhlasovych a tele-
viznych stanic, ktoré su oficidlne registrované.
Z toho je 90 rozhlasovych stanic, 29 televiznych
stanic a 91 rozhlasovych a televiznych stanic.
26 registrovanych stanic vysiela programy v al-
bancine (9 rozhlasov, 3 televizie a 14 rozhlaso-
vych a televiznych stanic).

Clenenie médii

L. TLAC

a) Denniky: Nova Makedonija (20 000 na-
klad), Vecer, Dnevnik (10 000 naklad), Flaka
e vlazerimut (2 800 néklad), Birlik.

b) Periodika: mesacniky, tyzZdenniky — okolo
300 novin a ¢asopisov od roku 1990.

¢) Casopisy — pre oblast kultiry, umenia a li-
teratary, Skolské a predskolské Casopisy.

II. ROZHLASOVEA TELEVIZNE STANICE

a) Maceddonska rozhlasova a televizna siet

Maceddnsky parlament ustanovil MRTV ako
narodnu vysielaciu siet. Okrem programov v ma-
cedonskom jazyku (oficidlny jazyk podla ustavy)
MRTV tiez vysiela programy v albanskom, turec-
kom, rumunskom, vlasskom a srbskom jazyku.
Prevazne sa tato siet financuje z predplatného za
rozhlas a televiziu.

MRTYV je ¢lenom Eurdpskej vysielacej unie
EBU a spolupracuje s vysielacimi organizaciami
pribuzného charakteru. Program MRTV zabezpe-
Cuje signalom uzemie Macedoénie — 99 % MW,
75 % FM, MTV — 1. kanal ma dosah na 96 % uze-
mia, MTV — II. kanal 55 % uzemia.

b) Macedonsky rozhlas

MR vysiela okolo 90 hodin denne prostred-
nictvom piatich rozhlasovych kanalov pracujucich
na FM a MW. Su to Radio Skopje, Radio Hertz,
programy v jazyku narodnostnych mensin, Kul-
turne Radio, Radio Biljana.

¢) Macedonska televizia

MTYV vysiela informativne, dokumentarne,
kultarne a vzdelavacie programy, vyrabané prislus-
nymi programovymi skupinami na 3 kanaloch.
Spravodajské a aktualne udalosti sa zabezpecuju
Standardnym spravodajskym vysielanim, vzdela-
vacimi programami a besedami. Serialy, $pecial-
ne programy, programy pre zahraniénych divakov,
talk show, ako aj filmové, divadelné a hudobné
programy patria do dokumentarnej, kulturnej,
umeleckej a vzdelavacej programovej skladby.
Programy v jazyku narodnostnych mensin pre
Albancov, Turkov, Rumunov, Vlachov, Srbov vy-
siela najmé 2. program. Ide o informacné, doku-
mentarne, hudobné, $pecializované a vzdelavacie
programy.

d) Sikromné komer¢né rozhlasové a tele-
vizne stanice

Na zvySovani poctu rozhlasovych a televiz-
nych stanic v Maceddnsku sa za poslednych 5 ro-
kov podielali spolo¢nosti, zdruzenia i jednotlivei.
Vicsina vysielanych programov ma komerény ale-
bo zabavny charakter. Len niekolko z nich vysie-
la i aktudlne spravodajstvo. VSeobecne maji ma-
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ly vysielaci zaber, ktory sa meni z pripadu na pri-
pad a zavisi od vykonu prenosového zariadenia.

III. MIESTNE SPOLOCENSTVA MEDII

a) Miestne rozhlasové stanice

29 miestnych rozhlasovych stanic vysiela den-
ne viac ako 300 hodin programov, uvadza miestne
udalosti a ekonomické, zdravotné, socidlne, poli-
tické, kulturne, vzdelavacie, hudobné a zabavné
programy. Tieto stanice vysielaju viac ako 20 ho-
din programov v jazyku narodnostnych mensin,
ako je albansky, turecky, vlassky a rumunsky ja-
zyk. Vic¢sina vysiela WORLD SERVICE OF BBC
a niektoré SERVICE OF DEUTSCHE WELLE.

b) Miestne televizne stanice

Za poslednych 5 rokov sa budovali so skrom-
nou dennou produkciou, hlavne v mestach s miest-

ZO ZAHRANICNEJ TLACE

nymi rozhlasovymi stanicami. Vysielaju okolo 80
hodin nezavislé programy kombinované s 12—15
hodinovymi programami z Maceddnskej TV ale-
bo tiez vysielaju satelitné programy.

¢) Miestne periodika

Pravidelne vychéadzaja len 4 miestne periodi-
ka: Bitolski Vestnik (7 000—8 000 néklad), Naro-
den Glas, Nas Vesnik, Stipski Vestnik.

d) Tla¢ové, rozhlasové a televizne centra

Dve mesta (Prilep a Kumanovo) maji miest-
ne noviny, rozhlasové a televizne stanice. Kazdé
z tychto médii ma vlastnu redaként radu so spo-
loénym manaZzmentom.

PhDr. Denisa Vlkova

JOURNAL OF COMMUNICATION
Roénik 1996

Casopis Journal of Communication vydava
Medzinarodna komunikaéna asociacia v spolupra-
cis College of Journalism University v Marylan-
de, USA. Uverejiiuje ¢lanky a prehlady knih ve-
nované Sirokému rozsahu problémov komu-
nika&nej tedrie, vyskumu, praxe a politiky. Caso-
pis ma zaujem o vyskum v oblastiach, ktorych
vyznam prekracuje disciplinarne a medzirezortné
hranice.

Uvodné ¢lanky st zamerané na komunikéciu
prostrednictvom modernej komunikacne;j siete In-
ternet. Z nich najzaujimavejsi je prispevok M.
Morisoveja Ch.Oganove]jlnternet
ako masmédium (C. 1, s. 39). Autorky uvadzaju,
ze cez Internet komunikuje az 25 miliénov Gcast-
nikov a ich pocet stale stipa. Navrhuju konceptu-
alizaciu Internetu ako masmédia zaloZeného na re-
vidovanych nazoroch na to, z ¢oho pozostava
masove obecenstvo a medialna technoldgia. Poci-
ta¢ ako novd komunikac¢na technoldgia otvara
ucastnikom priestor na premyslenie predpokladov
a kategorii, ba dokonca na najdenie spdsobu, ako
vniknut do tradiénych komunikaénych technold-
gii. Tradi¢ny vyskum masovej komunikdacie akcep-
toval tlac, rozhlas a televiziu ako objekty Studia
zo socialnych, politickych a ekonomickych hla-
disk. Autorky konstatuju, ze v dosledku zmien
technoldgii sa média zblizuju a vyskumné kate-
gdrie sa musia stat flexibilnymi.

V ¢lanku Komerény rozhlas ako komunikac-
ny prostriedok (€. 1,s. 125) autor E. W.R o the n-
b u h1e r konstatuje, Ze vacSinu institicii zaobe-
rajucich sa komunikaciou a kultirou v USA viac
motivuje komercia ako iné aspekty. Autor analy-
zuje komerény rozhlas porovnanim dennej rutin-
nej prace v tomto instituciondlnom ramci s prin-
cipmi teoretického komunika¢ného modelu. Je
zrejmé, Ze komercny rozhlas nespliia normy také-
hoto modelu. Pomocou tohto pomyselného expe-
rimentu v§ak mozno ozrejmit viaceré zvlastnosti
vedenia komunikacie prostrednictvom komercné-
ho rozhlasu, naucit sa viac o aplikacii teoretickych
modelov na vyhodnocovanie praktizujucich insti-
tacii a ponuknut odhady pre komerény rozhlas,
odvodené viac od tedrie komunikécie ako od eko-
nomickych, pravnych, politickych alebo obchod-
nych aspektov.

Zakonodarcovia po desatrocia diskutovali
o tom, ¢o mozno urobif na ochranu deti pred skod-
livym vplyvom ndsilia v televizii. Tejto problema-
tike sa venuje ¢lanok W. J. Pottera a R.
W arrena Uvahy o politike na ochranu deti pred
ndsilim v televizii (€. 4, s. 116). Diskusia sa v po-
slednom Case zameriavala na tri zékladné navrhy:

a) pozadovat od vyrobcov, aby do novych te-
leviznych prijimacov zabudovali $pecialne Cipy,
ktoré by rodi¢om umoznili programovat relacie
s nasilim,
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b) pozadovat od televiznych programatorov,
aby zobrazovali hodnotenie nasilia v jednotlivych
programoch,

¢) obmedzit vysielanie programov obsahuji-
cich nasilie na cas, ked deti televiziu nesleduju.

V zime 1996 Kongres USA odsuhlasil zdkon
o telekomunikacnej sttazi a deregulécii, ktory
medzi inymi schvalil prvé dva navrhy. V ¢lanku
sa dokazuje, Ze uvahy v pozadi vSetkych navrhov
su v podstate mylné.

S problematikou deti a televizie suvisi aj dal-
§i ¢lanok: Reakcie strachu deti na televizne novos-
ti (€. 4, s. 139), v ktorom autori J. Cantorova
aA.Nathansonovauvadzaju, ze podla
informacii rodicov bolo az 37 % deti zo skoliek

a niz§ich tried zakladnych §kol znepokojenych az
vystrasenych pri pozerani konkrétnych televiznych
programov. Percento deti vylakanych uréitymi
novinkami rastlo od $kdélky po prvé ro¢niky za-
kladnych §kél, kym tendencia pdsobenia strachu
z fantastického neredlneho obsahu vykazovala kle-
sajuci trend. Tendencia vyvolavania strachu z na-
silnosti medzi cudzincami sa zvySovala s vekom,
tendencia znepokojenia v dosledku prirodnych
katastrof s vekom deti klesala. Vysvetlenia pre
pozorované vekové rozdiely sa zakladaji na vyvi-
novych odli$nostiach v detskom chépani fantazie
a reality a ich vnimavosti vo¢i postrehnutelnym
vyznaénej$im podnetom.

Ing. Karol Kovats, CSc.

COMMUNICATIONS. THE EUROPEAN JOURNAL OF

COMMUNICATION RESEARCH
Rocénik 1996

Casopis vychadza v nakladatelstve Quintes-
senz Verlag pod zastitou Nemeckej asociacie pre
komunikaény vyskum 4-krat roéne: v marci, jini,
septembri a decembri. Po¢inajic tymto 21. ro¢ni-
kom bude ¢asopis vychadzat vylu¢ne v anglickom
jazyku a novi vydavatelia v hiom budu uverejio-
vat ¢lanky, komentare, diskusie a prehlady knih
zamerané na teoretické a metodologické problé-
my komunikaénej vedy a empirického komunikac-
ného vyskumu.

Z prehladu 40 rokov masovokomunika¢ného
vyskumu je evidentné, Ze pojem aktivne obecen-
stvo je jednym z centralnych a porovnatelne sta-
bilnych prvkov komunikacnej tedrie a vyskumu.
Tejto problematike sa venuju autori K. R e n ¢ k-
storf a D. Mc Qu ail v ¢lanku Perspektivy
socidlnej ¢innosti v masovokomunikacnom vy-
skume (€. 1, s. 5). Konstatuju, ze existuju dévody
na kritiku postupu, ktorym bol tento pojem kon-
ceptualizovany od ¢ias, ked bola prvykrat identi-
fikovana uloha ,,0sobného vplyvu“ v masmedial-
nej komunikdcii a rozsirend o “cast zohratu
Tudom* (,,aktivnym obecenstvom*‘) v masovoko-
munikaénych procesoch. V ¢lanku sa predklada
kriticky nacrt takéhoto vyvoja a naznacuju sa ob-
rysy striedavej konceptualizécie.

ClénokK.Roeovej, V. Messin-
govej, RR. Vandenboschovej a
J. Vanden Bulcka Divdci televiznych hier:
kultivované publikum (C. 1, s. 49) sa zameriava na
dve hlavné skupiny otazok. V prvej autori uvazu-

ju o tom, ¢i jestvuje charakteristicky socidlny pro-
fil pravidelnych divakov televiznych hier a ¢i tito
divaci tvoria jediné obecenstvo; v druhej zasa
o tom, ¢i jestvuje dokaz, ze ¢asté pozeranie tele-
viznych hier rozvija v divakoch hlbsiu vieruv dé-
lezitost Stastia v Zivote a materialistickejs$i nazor.
Vysledky zalozené na telefonickom prieskume 246
dospelych respondentov vo flamskej komunite
v Belgicku poskytuju ¢isty socialno-demografic-
ky profil eurdpskych divakov televiznych hier, re-
prezentovanych vo Flamsku. Tito kmenovi divaci
sa delia na tri rozdielne segmenty, usporiadané
v ramci 3 charakteristickych dimenzii hier. Z ko-
relacie medzi sledovanim hier a premennymi, ako
su sfastie a materializmus, autori prichadzaju k za-
veru, Ze teoria zuslachfovania méze priniest plod-
né zameranie budiceho vyskumu.

V ¢lanku Formovanie medidlnej kultiry
a identity vo svetle postmodernej neviditelnej so-
cializdcie: od modernosti k postmodernosti (€. 2,
s. 183) L. van P o e ¢ k e skima posuny, ktoré
nastali v poslednych rokoch v symbolickom sve-
te televizie. Vychodiskovym bodom tu je téza, ze
tieto posuny sa musia vztahovat na zmenent kon-
cepciu postupu, ktorym média spiiaju ich sociali-
zacné a identitu formujuce funkcie. V ¢lanku su
tieto zmeny situované do SirSicho kontextu zmien,
ktor¢ nastali na socialno-ekonomickej urovni a na
urovni socializa¢ného systému. Tieto zmeny — od
modernosti k postmodernosti — vysvetluju dianie
v medialnej kultare.
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Pozadie rasisticky motivovanych nasilnych ¢i-
nov v zjednotenom Nemecku osvetluje autor Chr.
Butterweggev ¢lanku Masmédid, pristaho-
valci a rasizmus v Nemecku. Prispevok k sucas-
nej diskusii (€. 2, s. 203) skiima, aku Glohu hrali
masmédid pri etnizécii socidlnych vztahov. V ana-
lyze sa pripomina, ze média hraji klucovu ulohu
v procese, v ktorom sa pristahovalci zmenili na
»cudzincov, a v sposobe, ako s nimi zaobchadza-
ju miestni ob¢ania. Televizia, rozhlas a tla¢ nevy-
tvaraju kazdodenny rasizmus, ale roz§iruju a upev-
nuju rasisticka ideoldgiu. Medidlna prezentacia
situdcie utecencov a utokov na etnické mensiny
Casto zanechava dojem, Ze sa hroziacemu nebez-
pecenstvu treba vyhnut. Takto sa utvrdzuju pred-
sudky, stereotypy a Sabldny, ktoré sa u mnohych
Nemcov sformovali eSte v detstve.

Hoci predéasny vyskum posluchacov v Rakus-
ku bol ulahéeny inovativinymi prispevkami viacerych
vedcov zaoberajucich sa socialnou problematikou,
do roku 1980 rozhlasovy priemysel nevenoval tejto
problematike va¢siu pozornost. Odvtedy sa dosiahol
znaény pokrok v zdokonalovani metod zberu a ana-
lyzy udajov a v prezentacii vysledkov klientom. R6z-
ne technické sposoby viedli k urcitému stupiiu nor-
malizacie a sluzili ako model pre dalsie vyskumné
intitucie. Tieto a bezné spravy o pokroku v inter-
aktivnych médiach st nacrtnuté v ¢lanku P Diema
Vyskum obecenstva v Rakusku. Histéria, ndavrh
a najnovsie vysledky vyskumu (€. 2, s. 221).

V ¢lanku Politicky konsenzus na informac-
nej superdialnici (€. 3,s.273) D.Freedman
predstavuje kritiku ako metaforu, vhodnu na po-
rozumenie beznych vyvojovych smerov narod-
nej politiky v oblasti telekomunikaénych infra-
Struktur. Autor odporuca preorientaciu priorit
v ramci vladnych sieti Velkej Britanie a ozive-
nie idei komunikaénych sieti ako verejnych slu-
zieb. Konstatuje, Ze ob¢ania sa viacej zasadzuju
za to, aby superdialnica sluzila pre verejné dob-
ro, a nie zisk.

Na konferencii Komunikacnd spoloc¢nost bu-
ducnosti, ktora sa konala v maji 1996 v Berline,
predniesol prednasku aj prof. R. Her z o g, pre-
zident NSR. Vzhladom na d6lezitost pripomienok
autora tykajucich sa sucasnych celoeurépskych
diskusii o budicnosti verejnopravneho vysielania
sa v ¢lanku nazvanom Pripomienky ku komuni-
kacnej spolocnosti budicnosti (€. 3, s. 291) uva-
dza vynatok jeho prednédsky. Pripomienky prof.
Herzoga maju sluzit ako dalsia stimulécia pre eu-
ropskych vyskumnych pracovnikov v oblasti ko-
munikdcie zaoberajucich sa tymito problémami
a sucasne ozrejmit neeurdpskym pracovnikom
v tejto oblasti, preco je diskusia o umiestneni ve-
rejného vysielania v ramci ,,komunikacnej spolo¢-
nosti budticnosti® stale ddlezita.

V prvej Casti clanku Vyskumnik ako sprostred-
kovatel medzi verejnym vysielatelom a publikom.
Niektoré eurdpske skiisenosti (€. 3,s. 297) sa autori
L.d’Haenens a A . Heuvelman zame-
riavaju na bezné aktivity v ramci vyskumnych od-
deleni istého poctu medzinarodnych kanalov EBU
(European Broadcasting Union). Tieto udaje zo-
zbierali pomocou dotaznikov zaslanych vedicim
oddeleni. Druha ¢ast je pokusom o definiciu stra-
tégie, ktora dovoli vyskumnikom, aby sa stali lep-
§imi sprostredkovatelmi medzi komunikatorom
(oznamovatelom) a rozhlasovym posluchac¢stvom.
Cielom autorov je poskytntit niekolko praktickych
odpovedi na otazku, ako mozno skromné financ-
né zdroje ¢o najucinnejSie pridelovat. Odporuca-
nia na optimalizaciu vyskumu vo verejnom vysie-
lani zahrnuju uskuto¢nenie dynamického pride-
Tovania sluzieb.

Z kniznych noviniek v &isle 3:

Sherry Turkleova: Zivot na obrazovke. Identi-
ta vo veku Internetu. New York: Simon & Schus-
ter 1995, 347 stran.

Serge Robillard: Televizia v Eurdpe: Kontrol-
né organy, status, funkcie a moc v 35 eurdpskych
krajinach. Londyn, John Libbey 1995, 310 stran.

John B. Thompson: Média a modernost: So-
cialna tedria médii. Oxford: Polity Press 1995, 314
stran.

Frank Webster: Tedria informacnej spolo¢nosti.
New York: Routledge 1995, 257 stran.

V ¢lanku Komunikdcia pre vyvoj v ucelenej
perspektive: Uloha viddnych a neviddnych agen-
tur (C. 4,s.407) autor J. S er v a e s podava pre-
hlad o zmenach v oblasti vyvoja komunikacie, ktoré
maju dosah na komunikaénu politiku a planovanie.
V prehlade autor rozliSuje dva idedlne typy komu-
nika¢nych modelov: difuzno-mechanicky a ucast-
nicko-organicky. Tato teoreticka diferenciacia viedla
k paralelnej diferenciacii medzi tvorcami politiky.
Autor analyzuje viaceré projekty medzinarodnych
agentur. V ¢lanku dochadza k zaveru, Ze nejestvu-
je uceleny pohlad na vyvoj komunikacie. Dominant-
nou perspektivou v§ak zostava modernizovana ver-
zia difuznej perspektivy.

V televizii stale vladne verejna diskusia o tlo-
he médii vo vyspelych zapadnych ekonomikach,
obzvlast vo vztahu k udajnym vplyvom materia-
lov o nasili paAchanom na defoch. Obavy o poten-
cidlny negativny vplyv televizie sa zosilnili aj za-
vadzanim novych digitalnych technoldgii vyroby
a distribucie programov, ktoré mézu lahko prekro-
¢it narodné hranice a unikaju vladnej kontrole.
Clénok A.Ha rta Televizia, deti a ndsilie (¢. 4,
s. 433) analyzuje rozporny dokaz dostupny z aka-
demického vyskumu a poukazuje na to, ako sa
rozchadzaju zavery dosiahnuté vyskumnikmi
s r6znymi pociatoénymi dohadmi o detoch ako
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divédkoch. Autor vysvetluje, ako sucasny pokrok
v etnografickych posluchacskych studiach méze
pomoéct porozumeniu niektorych zlozitych prob-
Iémov vzajomného pdsobenia deti, televizie a dal-
$ich médii. Navrhuje novu agendu, ktora mdze
vytvorif viac pozitivnych stratégii pre vyskum sle-
dovanosti televizie detmi.

Obnovenou verziou suhrnnej spravy z 29. vy-
ro¢nej konferencie GEAR (Group of European
Audience Researchers — Zoskupenie europskych
badatelov pre vyskum publika médii) v maji 1996
je ¢lanok M. T y p e a Vyvoj vo vyskume eurdp-
skych médii a obecenstva, 1995-1996 (¢. 4,

s. 467). Je zostavena z rozsiahlejSich sprav ¢len-
skych organizacii a poskytuje celoeurdpske per-
spektivy o sicasnom vyvoji vo vysielani. Jednym
z najzaujimavejSich aspektov z tejto spravy je
rastiica dovera manazmentu v svoje oddelenia pre
vyskum obecenstva v zdujme pomoéct vyvoju
programovych stratégii tak, aby lepSie fungovali
v medidlnom prostredi, ktoré je podla povahy
Coraz viac sutazivé. Pozitivne kroky v tomto
smere hlasia z Belgicka, Danska, Estonska, Fran-
clizska a Svédska.

Ing. Karol Kovats, CSc.

NARODNE CENTRUM MEDIALNEJ KOMUNIKACIE
ponuka
ADRESAR MEDII SLOVENSKEJ REPUBLIKY 1997

Adresar médii SR (v rokoch 1990-1995 Adresdr periodik a vydavatelov SR) vydava od roku

1990 Novinarsky Studijny ustav a od tohto roku Nérodné centrum medialnej komunikacie. Je
uréeny vydavatelom a redaktorom, tlacovym tajomnikom, pracovnikom v oblasti reklamy, mar-
ketingu a public relations, podnikatelom i Sirokej verejnosti, zaujimajicej sa o tlac, rozhlas a te-
leviziu na Slovensku. Zaujemca si ho méze zakupit v kniZnej alebo disketovej podobe.

Struktira udajov je nasledovna:
I. Denniky a vecerniky
II. Ustredné a nadregionélne periodika
III. Regiondlne a lokalne periodika
IV. Vydavatelia a vydavatelstva periodickej tlace
V. Rozhlasové a televizne vysielanie
VI. Dalgie ingtiticie v oblasti masovej komunikacie
VII. Reklamné agentury
VIII. Registre

Prednosfou disketovej verzie je §irSia udajova zakladna, napr. meno $éfredaktora, e-mail,
Internet, moznost tlacovych vystupov, ako aj to, Ze sa v priebehu prislusného roka este raz
aktualizuje. Odberatelom oboch disketovych verzii ponukame vyraznua zlavu.

Cenové relacie
publikacia
disketa
publikacia a disketa sucasne (100,-Sk zlava)
disketa (obidve aktualiZACie) ........cccceeevuveeirerieeiieiieeiie e

Adresar médii SR 1997 si mozZete objednat alebo priamo zakupit v NCMK.

Adresa: Narodné centrum medidlnej komunikacie
Odbor novinovednych informacii
Pionierska 4, 812 46 Bratislava

Tel.: 07/ 272 301, 255 601, Fax : 07/ 255 630, 272 294




JUBILANT V MOCI SIEDMEJ VELMOCI

Doc. PhDr. Jozef VIRCIK, CSc., si v aprili tohto roka pripomenul
40 rokov svojej zurnalistickej praxe a Zivotné jubileum 65 rokov.
V jeho pripade vsak dosiahnuty vek nie je len oslavou fyzickej vita-
lity, ale aj tvorivej ¢innosti, ktoru ako pedagdg i vedecky pracovnik
zasvitil budovaniu novinovedy na Slovensku.

Patrite k prvym frekventantom odboru zurnalistiky, ktori pred Styrmi desatrocia-
mi ukoncili toto studium na FFUK v Bratislave. V ¢om vidite diferenciu, respektive
identitu medzi vasou a najmladSou generdciou novindrov, ktord uz pésobi v zmene-
nych podmienkach?

Aj napriek zlozitym politickym a spolo¢enskym podmienkam bola nasa genera-
cia iniciativnej$ia a priebojnejSia. Azda nas k tomu nutili aj spominané pomery, v kto-
rych sme vyrastali. Pamétadm sa na situdciu, ked sme na fakulte velmi revolu¢ne
ziadali viacej a kvalifikovanejSich prednasok. Mal som vtedy aj isté nedorozumenie
s prof. Vladimirom Klime§om z Prahy. Z tohto dévodu som u neho len-len urobil
sktisku z dejin slovenského novinarstva. Studenti zili druznejsie, kolektivnejsie. Slo
najma o Sportove podujatia, ale organizovali sme aj fakultné zabavy — plesy. Mozno
povedat, Ze sme sa s danou situaciou dobre vyrovnali.

Uz ako absolvent Zurnalistiky ste inklinovali k popularno-vedeckému $tylu, o ¢om
svedci aj vase redaktorské pésobenie v dvoch podobne orientovanych casopisoch
(Priroda a spolo¢nost a NaSa veda). Tukmer dve desatrocia ste sa zaoberali vyskumom
médii. Co rozhodlo o tom, Ze ste uprednostnili pracu s exaktnymi faktami pred dyna-
mickejsim kontaktom redaktora s ludmi?

VtedajSie pomery ma nutili hladat redaktorské miesta menej ,,politické a viacej
odborné. Popularizacia vied mi prirastla k srdcu. Obidva ¢asopisy, v ktorych som
pracoval, Priroda a spolo¢nost a Nasa veda sa aj v tomto totalitnom obdobi povazo-
vali za seridzne, s jasnou obsahovou profilaciou. Systém redakénej rady bol dost
dobre prepracovany — mali sme napriklad fungujucu redakéni radu i redakény kruh.
Clenmi tychto inStitdcii boli akademici, ¢lenovia koreSpondenti SAV a podobne. Te-
da redak¢na praca bola skutoéne na dobrej profesionalnej urovni. Schadzali sme sa
raz mesacne a boli to odborné, ale aj Zurnalistické debaty. A ¢o rozhodlo o mojom
vstupe na pddu Novinarskeho $tudijného ustavu? Bol to predovSetkym vtedajsi riadi-
tel (i dnesny) Novindrskeho Studijného tstavu — PhDr. Jozef Darmo, CSc. Velmi tr-
pezlivo ma presviedcal o potrebe hlbSicho §tiidia v mojej profesii a napokon vidi-
na dalSieho zvySovania kvalifikacie rozhodla.

V byvalom rezime mal novindr status politického pracovnika. Pluralizmus okrem
slobody myslienok dal novindrom Sancu v plnej Sirke prejavit Zurnalistické majstrov-
stvo. Prieskumy verejnej mienky ukazuji, Ze tdto profesia strdaca spolocenskil prestiz.
Ako mozno z pohladu teoretika Zurnalistiky zdévodnit tento paradox?

Tento paradox mozZno analyzovat asi takto: mnohi nasi novinari nie vzdy reSpek-
tuju fakty a ,,podlahnu ¢asto atraktivnym naladam. Uz spominané vyskumy verej-
nej mienky sa malokedy v masmédiach analyzuju, nehladaju sa pri¢iny naSej polari-
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zovanej spolo¢nosti — chybaju komentare. Tak sa stane, Ze sa novinar sekne, nevy-
stihne podstatu problému. A pretoze Zurnalisticky komunikdt na recipienta vplyva,
velmi zalezi na tom, o sa vlastne v médiach publikuje. Problémy sa ¢asto zjednodu-
Suju a niekedy sa stane, Ze komunikat je nepravdivy. Na naSich obrazovkach sa ¢asto
prezentuju ankety — rozhovory s respondentmi. Vzdy sa v nich riesi nejaky aktualny
problém. Novindr ,,vyspovedd® povedzme desiatich respondentov, z ktorych deviati
sa vyslovia za pozitivne rieSenie nastoleného problému, iba jeden je proti. A mode-
rator, resp. redaktor urobi takyto zaver: nazory na spominany problém sa roznia. Ale
nazory sa nerd6znia, pretoze deviati boli za rieSenie problému a len jeden bol proti.
Pojem ndzory sa réznia je v tomto pripade skutocne zavadzajuci. Ak mame fakty —
tak ich treba interpretovat presne. Z toho vyplyva zaver — publicistika v nijakom
pripade neznesie povrchnost, nepravdu. Mnohym nam chyba vzdelanie — to je kardi-
nalny problém sucéasnej Zurnalistiky. A nehovoriac o etike — ta v sucasnosti dost po-
krivkava.

Budiici rok oslavite 20-ro¢né jubileum svojej pedagogickej cinnosti a vychovy
zurnalistického dorastu. Koncom 70. rokov ste na predndskach zo socioldgie pro-
striedkov masovej komunikdcie pésobili dojmom prisneho a uzavretého pedagdga.
Na druhej strane vo funkcii niekdajsieho Séfredaktora Otazok Zurnalistiky, ale aj na
oponentirach vedeckych prdac ste svojim humorom boli neraz stredobodom spoloc-
nosti. Zmenil sa odvtedy vds pristup k Studentom, alebo sa zmenilo postavenie Stu-
denta?

Neviem posudit samého seba — ¢i pdsobim na prednaSkach prisne a uzavreto.
Snazil som sa na prednaskach posobit sviezo, niekedy aj s humorom, najméa
u ,,dialkarov. Vo vztahu k posluchacom preferujem vzajomnu tictu a partnerstvo.
Rozvijame spolo¢ne poznatkovy fond posluchaca, teda staviame na tom, ¢o Student
ovlada. Je predsa nelogické, aby sme od posluchaca Ziadali to, Co nevie. Aj na skuske
rozvijame dialog, ktory prinesie nie¢o nielen posluchacovi, ale aj ucitelovi. Mam
urcité Stastie — sociologia prostriedkov masovej komunikacie posluchacov zaujima,
takze mnohi dobrovolne $tuduju socioldgiu ako vyznamnt vedu pri odhalovani zako-
nitosti tvorivej Zurnalistickej prace. A post Séfredaktora Otdzok Zurnalistiky? To bo-
lo pre mia spojenie s praxou, najmé s vyskumom masovych médii. Bodaj by kazdy
ucitel mal ako vedIajSiu pracovnu ¢innost — post redaktora odborného Casopisu vo
sfére médii. Oponentura vedeckych a vyskumnych prac? To je dalSia oblast, ktora
logicky patri medzi sféry zdujmov ucitela. Je to prednost ucitela, pretoze vidi do
aktualnych problémov sucasnosti.

Zijeme v zdplave informdcii, ked tlacené médid sii slobodné, necenzurované a méozu
uverejriovat Siroku paletu ndzorov. Myslite si, Ze v ¢ase neobmedzenej konkurencie-
schopnosti uz takmer tisicky roznych typov periodik plati este pravidlo, Ze zdkladné
principy dobrej Zurnalistiky musia byt univerzdlne?

Ja sa na univerzalitu zZurnalistiky divam sociologicky. Univerzalita média spoc¢iva
v tom, Ze ono ma zasahovat vSetky cielové skupiny recipientov, resp. vietky demo-
grafické znaky. Ak ist¢ médium ,,nezasahuje‘ napriklad déchodcov, to znaci, ze do-
chodcovia ho necitaju a nemozno o tomto médiu hovorit ako o univerzalnom. Z to-
ho logicky vyplyva, ze v tematickej Struktire spominaného média nieco chyba.
Univerzalita médii ma teda odrazat spolo¢ensky Zivot v jeho celistvosti, ma byt zr-
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kadlom spolo¢nosti. Na druhej strane zase existuje velké mnoZstvo $pecializovanych
casopisov, tematicky zameranych na Sportovcov, Zeny, dochodcov atd. Preto je aj
tolko typov roéznych periodik — nie je na Skodu, ak tychto periodik je vela.

Boli ste sucastou vedeckého timu novindrov, ktori polozili zaklady masmedidlne-
ho vyskumu na Slovensku. V sucasnosti sa novindrska profesia vo vyskume médii
pomaly stava raritou. Obsahové analyzy ako produkty novindrskej vedeckej prdce nie
su takym lukrativnym artiklom ako sociologické prieskumy sledovanosti médii. Ne-
uvazuje katedra Zurnalistiky aj o priprave absolventov na vedecku pracu?

Teoreticky a vyskumne pracovat v oblasti médii je narocna a vycCerpavajuca pra-
ca. A povedzme si otvorene — nezaplatend. Z toho vyplyva jasny zaver — len ten,
koho skuto¢ne zaujima vyskum médii, sa tejto praci venuje. A Specialne pripravovat
absolventov aj na vedecku pracu? Zatial takyto systém pedagogickej prace neexistu-
je. Mozno v budutcnosti. A eSte sa zmienim o jednej veci — od 1. septembra 1996 uz
nepracujem na katedre Zurnalistiky, ale na katedre propagacie. Pre mna je tdto zmena
velmi uzito¢na. Otvaraju sa mi nové obzory mnohych dalSich vedeckych disciplin.

Aké sil vase pracovné pldany a osobné tizby pri vstupe do tretieho tisicrocia?

Moje plany do buducnosti? Ved pomaly uz kon¢im — 65 rokov je vek, ked treba
pomyslat aj na oddych. Teraz sa v§ak zamyslam nad inym: pripravujem publikaciu —
skor u€ebnicu o sociologii masovej komunikacie a mozno aj knizku o sociologii pro-
pagécie.

Za rozhovor dakuje: Z. Cupikové

INFORMACIE — ZAUJIMAVOSTI

7 NADACIA ALIANCIA ZA ETIKU
NOVINAROYV (AZEN)
nadicia— AZIAN ako verejno-obciansky nastroj etickej
regulacie zurnalistiky

-+

aliancia za etiku novindrov

Na slovenskom medialnom trhu sa pohybuju novinari, ktori neddstojne porusuju novinar-

sku etiku a tvaria sa ako nositelia demokracie a slobody slova. Porusenie profesionalnej
etiky je v8ak porusenim principov slobody slova a tlace a znamena absenciu novinarskeho hod-
notového mravného systému. Nikto sa nezaoberd rovnovahou medzi pravami a povinnostami
novinarov. Novinari prevazne hovoria len o svojich pravach, ale nikto nesleduje plnenie ich
profesionalnych povinnosti. Ich medialna nadradenost, bezbrehost, zneuzivanie svojich prav
a povinnosti v médiach sa prejavuje aj v stapajucom trende sudnych kauz. Advokati maju ra-
dost a prijem a sudcovia prace vySe hlavy. I ked existuje eticky kédex novinarov, nikto sa s po-
ruSovanim etiky novinarov nezaobera a ani ju nikto neeviduje. Kédex urcuje elementarne pra-
covné, profesionalne kroky, postupy objektivity a kultury zurnalistiky, a ani tie sa nereSpektuju,
hoci znamenaju vysokd normu novinarskej kvality. Ani samotna novinarska obec sa od vzniku
Slovenska nevie dohodnut na tlacovych radach, ktoré by riesili novinarske absurdnosti, amoral-
nosti, nepravdivosti, insinuécie a $kandalizovanie obZanov a institdcii.
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Na medzinarodnej konferencii Etika Zurnalistiky a tlacové rady v dnoch 19.-21. 9. 1996
v Bratislave sa o tomto stave vyjadril predseda ZSN J. Darmo: ,,Je to uplny profesionalny
rozvrat.“ Predseda SSN J. Fiile sa zas vyjadril: ,,Doba je zreld na to, aby aj novinari... dali sami
podnet k tomu, aby niekto mal pravo aj ich hodnotit a verejne pranierovat“.! Novinar pise
predsa pre ob¢ana a len ob¢an ma teda zvrchované moralne pravo hodnotit a verejne pranie-
rovat novinarov. Najvyssi ¢as nastupu obcianskej iniciativy — treticho sektora Aliancia za
etiku novindrov.

»lieznovinarom® vsak takyto stav neomedzenosti uréite vyhovuje. Z réznych dévodov
medidlne spochybiiuju obcanov, firmy alebo nicia ich ob¢iansky, rodinny, moralny a profe-
sionalny kredit a zZivot. Bez oficialne overenych podkladov a dékazov sa uprednostiiuje me-
didlny trh — senzaciechtivost pred seridznostou. Novinarskymi urdzkami, oso¢ovanim, $kan-
dalizovanim, niekedy az nevyberanymi, nevrazivymi utokmi, nekultirnostou bicuju svoje
poskodzuju Cest, doveryhodnost, dostojnost, sukromie a kredit obCanov, ale i institucii. No-
vinarska stavovska Cest, moralka, profesionalita sa straca v nedodrzovani prezumpcie neviny,
obvinovanim bez overenych oficidlnych dékazov, prejudikaciou, neautorizovanim autentic-
kosti vypovede, neoverenymi faktami, manipulaciou faktov, dohadmi, nepravdivymi udajmi,
r6znymi neoverenymi anonymami, odpoved sa dopiiia replikou novinéra, a tak ma jedna stra-
na sustavny predstih a podobne. Tieto a dalSie novinarske etické atributy si vSak urcilia schva-
lili sami novinari v sulade s eurdpskymi poziadavkami. Je tlohou stavovskych, profesional-
nych inStitacii zistit, o brani novindrom dodrZiavat etiku novinarov?! Obycajna obc¢ianska
a novinarska slusnost veli etiku respektovat.

Na zaklade skusenosti z uplatilovania etiky v medialnej komunikacii sa rozhodla skupina
novinarsky skusenych, vysoko erudovanych, s dlhodobym spolocenskym, moralnym a pro-
fesionalnym kreditom postavenych osdb, univerzitnych profesorov, cirkevnych hodnostarov,
filozofov, bankovych predstavitelov, pedagdgov, Sportovych Cinitelov a Gspesnych podnika-
telov postavit aspon urciti ludsku a moralnu hradzu medialnej nekulturnosti a zalozit v mar-
ci 1997 nadaciu Aliancia za etiku novindrov so symbolom Datla. Tento symbol bude prezen-
tovat a sledovat dodrziavanie etiky novinarov. Datel je prirodzenym lekarom. Presekava hrubu
koru a vytahuje rézne chrobaky a husenice. Ozyva sa svetu ostrym vysokym zvukom. Je to
osozny vtak, ni¢iaci $kodlivy hmyz. Preto Nadacia Aliancia za etiku novindrov si symbolicky
vybrala tohto uzito¢ného a ¢istotu udrziavajuceho vtaka. Aj nova europska komunikacia $ta-
tov predpoklada symbol datla — ¢isti, demokratickt, kultirnu mediadlnu komunikaciu. To su
poziadavky sucasnosti, ktoré cheu ,,datlovia® prezentovat aj v eurdpskom kontexte.

Preto sa AZEN bude vo svojej ¢innosti opierat o V§eobecnu deklaraciu OSN o Tudskych
pravach, o Rezoluciu Rady Eurdpy ¢€.1003/93 o etike Zurnalistiky a 1215/1993 k etike Zurna-
listiky, o Kodex novinarskej etiky SSN z roka 1990 a o zakon 81/1966 Zb. o periodickej tlaci.

Poslanim nadacie ako nezavislého mimovladneho zdruzenia v zmysle zakona 207/1996
je podporovat a rozvijat duchovné hodnoty, ochranovat Iudské prava a slobody, podporovat
demokratické principy fudskej komunikacie, novindrsku kultaru, etiku a rovnopravnost.

Nadacia v ramci svojho ucelu bude chranit a obhajovat prava obcanov Slovenskej repub-
liky vo¢i novinarom, redakciam, vydavatelom a hromadnym informaénym prostriedkom, najma
voci periodickej tlaci, televizii, rozhlasu a tlacovym agentiram, ako aj vo¢i osobam prevadz-
kujucim a pouzivajucim Internet alebo obdobné informacné prostriedky, ak sa v masmédiach
protipravne alebo nemoralne zneuziva novinarska profesia, zvlast ak sa nedodrziavaju a po-
ruSuju vseobecne zaviazné pravne predpisy, medzinarodné dokumenty o Tudskych pravach
a zékladnych slobodach alebo novinarske etické normy a profesionalne pravidla.

1 Etika Zurnalistiky a tlatové rady. Zbornik SSN, program PHARE, Bratislava 1997.
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Nadacia AZEN v ramci svojej ¢innosti bude verejne, na zaklade podnetov obcanov oce-
novat vyrazné novinarske etické pociny za kazdy rok, ale aj sledovat, odhalovat, posudzovat,
evidovat, riesit a dokumentovat protipravne alebo nemoralne zneuzivanie novinarskej profe-
sie, osobitne nedodrziavanie a porusovanie novinarskych etickych a profesionalnych pravi-
diel slovenskymi a zahrani¢nymi novinarmi a masmédiami na uzemi Slovenskej republiky
a v zahrani¢i od 1. 1. 1997.

Z mnozstva ¢innosti bude AZEN okrem iného podporovat ankety, vyskumy, vyskumné
granty v oblasti novinarskej etiky. AZEN bude spolupracovat s odbornikmi v oblasti novi-
narstva a prava, so slovenskymi a zahrani¢nymi novindrskymi institiiciami pri objektivnom
posudzovani pripadov poruSovania novinarskej etiky. AZEN bude najmi podporovat a tzko
spolupracovat s poskodenymi obéanmi pri uplatiiovani ich fudskych a obc¢ianskych prav voci
masmédiam. TaktiezZ odhalovat, posudzovat a vo forme nalezov zverejiiovat neetické a nemo-
ralne novinarske praktiky a vykonavat kontrolu dodrziavania novinarskej etiky na zaklade
oznameni, staznosti, podnetov, dokumentacie, podkladov a dokazov, faktov a skuto¢nosti
o porusovani novinarskej etiky v masmédiach, doruc¢enych nadacii priamo od obc¢anov alebo
od institucii ¢i pravnych subjektov.

AZEN kazdoro¢ne pripravi a v masmédiach zverejni vyro¢nu hodnotiacu spravu o poru-
Sovani novinarskych, etickych a profesionalnych pravidiel novinarmi a masmédiami na tze-
mi Slovenskej republiky za predchadzajici rok.

Nadacia svojou ¢innostou chce maximalne prispievat k novinarskej katarzii a obrode sme-
rujucej k Deklaracii prav a povinnosti novinarov Eurdpskeho spolocenstva, chce byt rovno-
cennym partnerom — zastupcom treticho sektora — novinarskym institicidm pri tvorbe me-
didlnych zakonov a kulturneho, demokratického, objektivneho medialneho prostriedia,
chce zabezpecovat dodrziavanie novinarskej etiky a posobit ako verejno-obciansky nastroj
etickej regulacie Zurnalistiky.

Ak slovenské novinarske organizacie, Centrum nezavislej zurnalistiky v Bratislave, AEN
v Madride, MFN v Bruseli prostrednictvom svojich zastupcov na Slovensku, pripadne central
v Spanielsku, Belgicku, redakcie, vydavatelia, sikromné a verejno-pravne televizie a radia, tla-
cové agentliry a najma redaktori a novinari maju zaujem, chcu a stotoziuju sa s prezentovany-
mi europskymi poziadavkami, myslienkami, zamermi a ¢innostou Nadacie Aliancia za etiku
novindrov maju verejnu a sukromnu Sancu prezentovat sa a vestranne prispiet (odborne, orga-
nizacne, profesionalne, publikacne, vedeckovyskumne, priestorovo, technicky, materialne, fi-
nanc¢ne, pedagogicky a najmi osobne) k rieSeniu, zabezpeceniu a dodrziavaniu etiky novina-
rov. Toto je spolocna obciansko-stavovska moznost zaclenit saa podporit celoeurdpsky novinarsky
dialdg o etike Zurnalistiky a pomdct AZEN-u v jeho narocnej ¢innosti.

Predsedom spravnej rady Nadacie Aliancia za etiku novindrov je Boris ZALA.

Dr. Marian Ostatnik, CSc.
zriadovatel
Kontakt: Nadacia — AZEN
P. 0. BOX 90, 810 00 Bratislava 1



