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HLAVNE SMERY AMERICKEHO NOVINARSTVA V 20. STOROCI

JURAJ VOJTEK

Kliucové slovd: americkd novinovd tlac v 20. storoci — americkd casopiseckad tlac, otdzky jej
klasifikdcie — koncentrdcia a komercializdcia na jednej strane a sluzba verejnosti na strane druhej —
tradicia investigativnej Zurnalistiky ako najpozoruhodnejsia érta americkej periodickej tlace

Moderné americké noviny vznikli v prvom desatroci 20. storocia. Prave vtedy
sa novinarska zlozka novinarskeho celku désledne rozc¢lenila na spravodajské a publi-
cistické (skor komentativne) strany. Vo sfére grafickej upravy sa pre prvu stranu stali
typické poschodové titulky, pre vSetky spravodajské strany — spravodajské fotografie.
Neodmyslitelnou sucastou kazdych novin, seridznych i bulvarnych, zacali byt kreslené
serialy (tzv. comics strips). Zaujem o Sport si vynutil samostatné strany venované tejto
tematickej oblasti. A popri textovych zacali sa va¢Smi nez kedykolvek predtym vyuzi-
vat plo$né inzeraty. Rastli naklady, ale aj poCty inzeratov v novinach.

V roku 1909 pocet americkych dennikov dosiahol vrchol: 2 600." Odvtedy
klesa, len ojedinelo a kratkodobo stipa. Vari najvacsi ubytok titulov tejto kategdrie
periodickej tlace sa zaznamenal v rokoch velkej hospodarske;j krizy, resp. okolo nich
(v rozpiti rokov 1931-1945 sa pocéet dennikov znizil o 198).2 Konjunktira po druhej
svetovej vojne sa pozitivne prejavila aj na pocte dennikov, ktoré v absolatnych ¢is-
lach nielenZe nezanikali a nefuzovali, ale rastli (v roku 1952 ich bolo 1 786),* aby sa
po urcitom ustaleni situdcie opdt dostavil v roku 1981 zostup, ktory v roku 1991
dosiahol ¢islo 1 611, vobec najnizsie v 20. storo¢i. V obdobi rokov 1909 az 1991
teda pocet dennikov v USA klesol o 989.*

V druhej polovici Sestdesiatych rokov postihla americké, najmé newyorské novi-
narstvo jedna z najhorsich kriz v celych dejinach. Vyvrcholila v roku 1967 zanikom
dennika New York World Journal Tribune, ktory vznikol v roku 1966 fuziou kedysi
slavnych a znamych novin: New York Herald Tribune (zaloZeny v roku 1924), New
York World-Telegram and The Sun (1950) a New York Journal-American (1895). Kaz-
dy z nich pritom vznikol zIucenim hadam este slavnejsich predchodcov, takze v r6z-
nych obdobiach americkej zurnalistiky New York World Journal Tribune formovali
také novindrske a podnikatelské veli¢iny ako James Gordon Bennett star$i, Charles
A. Dana, Horace Greeley, William Randolph Hearst, Roy W. Howard, Frank A. Mun-
sey, Joseph Pulitzer a Edward W. Scripps.

Nepriaznivy vyvoj pokracoval aj v roku 1968. Poc¢et dennikov klesol z 1 754 na
1 749. V desiatich Statoch denniky ubudli, v siedmich pribudli. Pokles zaznamenali aj
nedeniky, ktorych pocet sa znizil na 573 (v roku 1968 dovychadzalo 5 titulov).’

1 MERRILL, J. C. (ed.): Global Journalism. Survey of International Communication. New York
— London, Longman 1991, s. 320.

2 Vyratané z udajov uvedenych v: EMERY, M. — EMERY, E.: The Press and Amerika. An Interpreta-
tive History of the Mass Media. Englewood Cliffs, New Jersey 07632 Prentice Hall 1992, s. 536.

3 EMERY, M. - EMERY, E.: c. d., s. 536.

4 Udaje o vyvoji americkych dennikov v rokoch 1940 a7 1991 predklad4 nasledovna tabulka: EME-
RY, M. - EMERY, E.: c. d., s. 537.

5 TEBBEL, J.: The Compact History of the American Newspaper. New York, Hawthorn Books, Inc.
1969, s. 262.
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Noviny sa tymto tendenciam branili, ako vedeli, aj ked nie velmi uspesne. Za
pozitivnu vynimku mozZno povazovat newyorsky The Wall Street Journal; ten prestal
byt uzko Specializovanym dennikom a zacal Citatelom poskytovat spravodajstvo, ktoré
im nedaval hlavny konkurent — televizia: spravodajstvo interpretativne, s mnozstvom
doplnkovych informacii, teda také, ktoré fakt neizolovalo. Tato pozitivna a uspesna
obrana pred konkurenciou v8ak neplatila na americké noviny ako celok. Najma pe-
riodikd malych miest sa branili velmi nestastne: redukovali spravodajstvo (dokonca
aj miestne Ci lokalne), ktorému sa mali venovat predovsetkym, a prinasali viac nez
kedykolvek predtym tzv. zdbavu, najma rozli¢né kuriozity a triviality.

Aj v interakcii noviny — rozhlas a televizia sa na konci Sestdesiatych rokov obja-
vili zaujimavé tendencie. Novinovy kapital zacal prenikat do elekronickych mé-
dii. Asi 800 stanic patrilo novinam, pricom vo viacerych mestach jediny dennik vlastnil
jedinu rozhlasovu stanicu.®

Koncentracia teda pokracovala nielen v hraniciach jediného prostriedku, ale aj
v celej medidlnej sfére. Ak sa monopolizacia hodnoti zvi¢sa negativne v pripade je-
diného PMK, este kritickejSie sa pochopitelne posudzuje v celej medidlnej sfére. Po-
kym sa totiZ tyka iba novin, da sa namietat, Ze sustredovanie tohto média v jednych ¢i
v niekolkych rukach e$te neznamena koncentraciu zdrojov informacii verejnosti ako
takych. V pripade koncentracie médii ako takych vSak tento argument odpada.

Buducnost americkej novinovej tlace teda nevyzerala na konci Sestdesiatych rokov
ruzovo. A to napriek skuto¢nosti, Ze ofset umoznil prvy raz od 19. storocia zacat
vydavat noviny s relativne mensim kapitalom. LenZe to nerieSilo problém koncen-
tracie novinovej tlace ani v metropolach, ani v menSich a malych mestach ¢i na vidie-
ku, lebo nové tituly, ktoré vznikali, mali skor inzertny nez novinarsky raz. Ukazalo sa
teda, ze buducnost americkej novinovej tlace je komplexny problém, ktory sa tyka
tak novinarstva ako tvorivej ¢innosti, ako aj vyroby a distribucie novin.

V pohotovosti sa noviny, samozrejme, nikdy nevyrovnaju rozhlasu ¢i televizii.
Musia teda prinasat ¢itatelom to, ¢o im nemo6zu dat iné prostriedky masovej komuni-
kacie (plati to aj o spravodajstve). V oblasti formy sa napr. uréite musia vyrovnat
s tzv. vizualizdciou, ktoru priniesla televizia. Napokon je tu aj problém distribucie.

Recesia v osemdesiatych rokoch nebola o ni¢ menej drasticka, ved napriklad
v roku 1982 zanikli az Styri na historiu bohaté denniky: Washington Star (vznikol v ro-
ku 1852), Philadelphia Bulletin (1847), Buffalo Courier-Express, a najmi najvyznam-
nejsi dennik retaze Scripps Howard Cleveland Press (1878). V rokoch 1983, 1985,
1989 Spojené Staty stratili po jednom vyznamnom denniku, v roku 1986 dva vyse
storo¢né denniky (St. Louis Globe-Democrat, vznikol v roku 1808 ako Missouri Re-
publican, a W. R. Hearstov Baltimore News-American). Napokon zaciatok devétdesia-
tych rokov sa predstavil rovnako hrozivo: hned v roku 1990 dovychadzal vecernik Kansas
City Star (1880) a v roku 1991 New Orleans States Times (1841).

A ak este v roku 1950 mal New York osem dennikov, tak v roku 1990 mal iba
polovicu (konkrétne The Wall Street Journal, The New York Times, New York Daily News
a New York Post), hoci kazdy patril inému majitelovi, ¢o bolo nepochybne pozitivum.
Konkurenciu poznalo dalSich 22 miest, lenZe z nich iba osem patrilo k 25 najlud-
natejSim aglomeraciam USA: Boston, Dallas, Denver, Houston, Chicago, Los Ange-

6 TEBBEL,J.:c.d.,s.263.
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les, San Antonio a Washington. Tento vyvoj samozrejme nepriaznivo vplyval na plura-
litu ndzorov v novinach, bez ktorej nie je demokraticka spolo¢nost myslitelna.

Naklad dennikov sice rastol, lenze pomalSie ako obyvatelstvo. Ak v roku 1940
predstavoval 41 100 000 (pre 122 000 000 obyvatelov), v roku 1991 dosiahol vysku
62 300 000 (pre 246 000 000), priCom najviac sa o to zaslizili mensie a malé denni-
ky, predovsetkym primestské.

Medzi pit najpredavanejSich americkych dennikov v sti¢asnosti patria: The
Wall Street Journal (v roku 1991 naklad 1 919 355 kusov, v roku 1994 1 780 422),
USA Today (1 503 496, resp. 1 551 503), Los Angeles Times (1 242 864, resp. 1 062 202),
The New York Times (1 209 205, resp. 1 114 905) a The Washington Post (838 902,
resp. 810 675).” Vyvoj v USA sa teda uberal iplne inak (z hladiska seriézneho novi-
narstva rozhodne pozitivnejsie) ako napriklad vo Velkej Britdnii. Z piatich uvede-
nych titulov totiz az Styri patrili k tzv. elitnej tlaci, pricom ani dalsi, v naklade
druhy najrozs$irenejsi, USA Today, sa nedal jednoznacne zaradit medzi masové novi-
nové periodika (napokon ani nevychadzal na tabloidovom formate). Americka tedria
zurnalistiky® za najlepSie denniky povazuje:

1. The New York Times,® ktoré maji v americkej zurnalistike i spolo¢nosti rovna-
ko vyznamné postavenie ako ich starsi naprotivok The Times vo Velkej Britanii. Spo-
sob, ako tieto noviny zaznamendavaju udalosti (najméi ako ich selektuju), ako udalosti
prezentuju a ako novinarske vypovede apretuju a adjustuju, sa ¢asto vydava za mo-
del seriozneho amerického novinarstva. Aj ked pre Spojené Staty americké nikdy
neboli typické celofederalne noviny, v sucasnosti vicSmi nez kedykolvek predtym sa
tento titul zaraduje prave medzi ne; a Citaju ho vSade vo svete, kde ludia potrebuju
poznat americké pohlady a postoje.

2. The Washington Post' predstavuje do istej miery protipol vyssie uvedeného
velkého konkurenta: v regiondlnosti (aj ked je to regionalnost hlavného mesta a jeho
bezprostredného okolia) a v liberalnej filozofii. Napriek vcelku bohatej historii sa
slava novin budovala predovsetkym v poslednych Styridsiatich rokoch, najmé vdaka

7 EMERY, M. - EMERY, E.: c. d., s. 537 (pod ¢iarou) a Brief Profile of THE AMERICAN PRESS.
Reston, Virgina, Center for Foreign Journalists 1995, s. 30.

8 MERRILL, J. C.:c. d., s. 321-322.

9 O vyvoji a suasnom stave The New York Times pozri §tidiu VOJTEK, J.: Najreprezentativne;jsi
americky elitny dennik. K storo¢nici modernej podoby The New York Times. Otdzky zurnalistiky,
39, 1996, ¢. 3, s. 233-244.

10 The Washington Post je jednym z najvplyvnejsich a najuznavanejSich americkych elitnych dennikov.
Ako $tvorstranové noviny, ktoré podporovali Demokraticku stranu, ho 6. 12. 1877 zalozil Stilson Hut-
chins. Velkost periodika vSak zacal budovat predovsetkym kalifornsky bankar, republikdn Eugene Meyer
(1875-1959), ktory ho kupil v roku 1933 (za tpadku, ked mal naklad 54 000) za 825 000 dolarov.
Noviny prebudoval a naklad rychlo zdvojnasobil. Zlepsil spravodajsku i publicisticku zlozku (odvtedy
si potrpia najmé na uvodniky). Ponechal v novinach komiksy a iné popularne rubriky (napr. rady zalube-
nym), ktoré v seridznej eurdpskej tlaci nebyvaji. Rozhodla vSak redakéna politika: noviny podporovali
Rooseveltov Novy udel (New Deal), ktory zmieriioval krizu zasahmi §tatu do hospodarstva. Pred
2. svetovou vojnou noviny vystupovali proti izolacionizmu v pripadnom konflikte. Po 2. svetovej vojne
The Washington Post bojoval za ob¢ianske prava a slobody (najma proti meccartizmu) a proti zneuZivaniu
moci; tak napr. 9. 4. 1971 sa pridal k The New York Times publikovanim Pentagonskych listin (Pentagon
Papers) a 17. 6. 1972 uverejnil dokumenty aféry Watergate. Za podiel na odhaleni aféry Watergate ziskal
v roku 1973 Pulitzerovu cenu. The Washington Post takmer vzdy tvorili $picky americkych novinarov.
Vyznam dennika v $trukture sucasnej americkej tlace je dany o. i. tym, Ze vychddza v hlavnom meste,
ma vizby na vladnuce osobnosti spolocnosti a patri medzi najliberalnejsie americké noviny.
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investigativnej Zurnalistike z oblasti politiky. Rovnomenna spolo¢nost The Washing-
ton Post Company vlastni aj spravodajsky magazin Newsweek, televizne stanice, kab-
lovu televiziu a Specializovanu agentdru na ficre.

3. The Wall Street Journal,"" povodne rovnako ako londynske The Financial Times
uzko Specializovany dennik, predstavuje v suicasnosti noviny, ktoré napriek zvysené-
mu zédujmu o financie a biznis (v ¢om sa im, mimochodom, mélo¢o vyrovnd) venu-
Jju pozornost vlastne v8etkym tematickym oblastiam. Cez satelit ho prenasaju do 18
oblasti, takZe va¢Smi nez iné noviny ma celofederdlny, ba az nadstatny charakter
(vychadza totiz aj v tzv. medzinarodnych vydaniach; vydanie pre stary kontinent sa
nazyva The Wall Street Journal Europe). Teda aj tieto noviny potvrdzujui skutoc¢nost,
Ze o sucasnych USA uz celkom neplati, Ze su krajinou regiondlnej ¢i lokalne;j tlace.
Patria do spolo¢nosti Dow Jones and Company, Inc., ktora je mamutim podnikom na
zber, tvorbu a distribuciu financného spravodajstva.

4. Los Angeles Times' st nielen najznamej$ie noviny zapadného pobrezia, ale aj
jediné tam vychadzajuce, ktorym sa podarilo zaradit medzi najvyznamnejsie denni-
ky Spojenych §tatov americkych. Od svojho vzniku patrili dlho nielen k ultrakonzer-
vativnym, ale aj najzaujatejSim americkym novinam; priblizne od roka 1960 to uz
neplati, aj ked v pravicovej politike pokracuju. Potrpia si predovSetkym na spravo-
dajstvo (najma regionalne, neraz rozsiahle, s mnozstvom podrobnosti). Predstavuju
najvyznamnejsi titul spolo¢nosti Times Mirror Company, ktora vlastni vyznamnu
novinovu retaz (s ohnivkami po celych USA), ale aj kablovu televiziu a niekolko
vydavatelstiev periodickej i neperiodicke;j tlace.

5. Chicago Tribune" — tieto noviny sa vyvijali podobne ako Los Angeles Times. Az
do roka 1955 zaujimali ultrapravicové postoje, a hoci si zachovali prokonzervativ-
nost, predsa len sa umiernili. Zaraduji dobré politické spravodajstvo, ale aj komenta-
re a kreslené seridly, ktoré sa stali neodmyslitelnou sti¢astou americkej tlace. Spo-

11 Tento dennik zalozili v roku 1889 Charles H. Dow a Edward D. Jones. Az do $tyridsiatych rokov
20. storo¢ia mali noviny tizko finanénicky raz s nizkym nakladom (cca 40 000). Ich postupné pre-
budovanie na v§eobecno-politicky dennik, ktory venuje zvy$ent pozornost financiam, biznisu a eko-
némii vobec, suvisi najmé s Bernardom Kilgorom, o. i. prezidentom materskej spolo¢nosti novin,
Dow Jones and Co. Inc. Redakéna politika, ktorej sa noviny pridizaja, hlasa, Ze financie, biznis
a ekondmia suvisia so vSetkymi ostatnymi strankami Tudského zivota. Na rozdiel od minulosti si
hadam menej potrpia na tzv. ¢isté spravodajstvo a v zasvitenej a vybrusenej publicistike va¢Smi
interpretuju, analyzuju a komentuju. Ich popularitu dokumentuje rast ndkladu: v roku 1950 65 000,
v 1955 360 000, v 1960 700 000, v 1970 1 215 000 a v 1983 1 839 000 (najvyssi naklad americ-
kych elitnych novin vobec). O kvalitativny i kvantitativny vzostup dennika sa v 50. a 60. rokoch
zasluzili §éfredaktori William H. Grimes a Vermont Royster, nositelia Pulitzerovej ceny za ivodni-
ky. Noviny vzdy hlasali konzervativne, pravicové nazory, ich ¢itateImi boli predovSetkym majetni.

12 Los Angeles Times vznikli v roku 1881. V roku 1882 sa jeho spoluvlastnikom a v roku 1886 vyluc-
nym vlastnikom stal Harrison Gray Otis (1837-1917), ktory z nich urobil pravicovy, prorepubli-
kansky a ostro protiodborarsky organ. Prestavba dennika sa zacala za Otisa Chandlera (nar. 1927),
ktory sa stal vydavatelom novin v roku 1960. Hoci zostali prorepublikanske, poskytovali priestor aj
inym nazorom. Postupne rozsirovali aparat svojich pracovnikov. Pocetnejsia a kvalitnejSia redakcia
prestavala Strukturu novin. Doraz polozila najmé na publicisticku zlozku novinarskeho celku (za-
svitené reportaze a stanoviskové utvary). V nedelu pridala k novinam tabloidovy ¢asopis Calen-
dar, venovany divadelnému, vytvarnému a literdrnemu umeniu. Pre potreby zdpadného pobreZia
mala sluzit hlbkotlacova obrazkova priloha West. V roku 1962 zalozil Otis Chandler s Philipom L.
Grahamom spravodajsku agentiru Los Angeles Times — Washington Post News Service. V roku
1983 mali noviny naklad 1 001 000 (v nedelu dokonca 1 234 000).
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lo¢nost Tribune Company, ktorej noviny patria, podnika nielen v periodickej tlaci,
ale aj v rozhlase a televizii, ba aj v tazbe dreva, papierenstve a v priemysle zabavy.

6. Miami Herald (vznikol v roku 1910) je vari jediny vyznamny americky dennik,
ktory Eurdpa takmer nepozna. Aj vdaka tomu, kde vychadza, venuje sa vi¢Smi nez
ostatna americka tla¢ JuZznej Amerike, ktorej problematiku americké noviny dost ob-
chadzaju, s vynimkou ¢asu, ked st tam prevraty. Zameriava sa aj na lokalne a Spor-
tové udalosti. Pre $tyl novin je charakteristickd razantnost az uto¢nost. Rovnako ako
nasledujuci titul patri do retaze Knight-Ridder Inc.

7. Philadelphia Inguirer si potrpi na akost i pocetnost lokalneho, regiondlneho
i Statneho spravodajstva.

8. US4 Today patri medzi najmladsie, ale aj najuspeSnejSie americké denniky.
O jeho vznik 15. septembra 1982 (v regione Washington-Baltimore) sa zasluzil naj-
maé Allen H. Neuhart, predseda a prezident komunikacného gigantu Gannett Co. Inc.
Ako sme uz uviedli," vari nijaké noviny v celych dejinach periodickej tlace v No-
vom svete sa nepripravovali tak dosledne a premyslene ako USA Today. Periodikum
chcelo dokazat, a naozaj sa mu to aj podarilo, Ze aj na vysoko konkurenénom ame-
rickom novinovom trhu mozno zalozit uspesny novy titul a Ze v Spojenych §ta-
toch dozrel ¢as na celofederalne vSeobecno-politické noviny. Vplyv televizie na
tlatovl zurnalistiku nie je hadam nikde taky zrejmy ako v tychto novinach, ktoré sa
snazia pisané texty vizualizovat. Dennik navyse vyuziva farbu a prvky obrazovej
zurnalistiky vd¢Smi nez konkurencia. Vdaka satelitnému prenosu sa tla¢i v 33 r6z-
nych americkych tladiarnach.

Napokon zopar slov o ¢asopisoch, ktoré maji v USA rovnako bohatd historiu
ako noviny. Na rozdiel od novin vSak ¢asopisy vZdy mali predovSetkym celofede-
ralny charakter. Na druhej strane, ak medzi novinami prevazuju periodika obsahovo
ne$pecializované, vSeobecné, potom ¢asopisy su predovsetkym Specializované (pod-
la obsahu, ale aj veku, pohlavia, zaujmov a potrieb Citatela). V pripade USA prevaha
Specializovaného Casopisectva nad neSpecializovanym je taka vyrazna, Ze osudy to-
ho druhého st na vazkach. Sta¢i hadam uviest, Ze v druhej polovici 20. storocia
alebo dovychadzali, alebo presli na mesa¢nu ¢i este redSiu periodicitu taki reprezen-
tanti tohto Casopisectva ako niekdajSie tyzdenniky Saturday Evening Post (1821—
1969), Look (1937-1971) a Life (1936—1972). Napokon sa treba zmienit eSte o jed-
nej ¢rte amerického ¢asopisectva: opét na rozdiel od novin (v tomto pripade presnejsie

13 Prvé ¢&islo Chicago Tribune, nazyvanej aj ,.stredozapadna institicia“, vyslo 10. 6. 1847 (patri teda
k najstar§im vychadzajicim novinam v USA vébec) v naklade 400 kusov. Redakent politiku pe-
riodika stanovilo slovami: ,,Neutralitu v nicom, nezavislost vo vSetkom.“ Pre noviny je vSak pri-
zna¢ny odklon od liberalizmu ku konzervativizmu. V 19. storo¢i noviny profiloval predovsetkym
Joseph Medill (1823-1899), vyznamna osobnost amerického novinarstva. Vtedy liberalne periodi-
kum, oblubené najmé pocas obc¢ianskej vojny, patrilo k najlepSie robenym americkym novinadm.
Prechod do pravicového tabora sa udial v rokoch 1910-1955, ked sa jeho majitelom a $éfredakto-
rom stal magnat Robert R. McCormick (1880—-1955). V jeho rukach sa Chicago Tribune stala agre-
sivnym, ultrakonzervativnym, Sovinistickym a izolacionistickym, aj ked po remeselnej stranke dob-
re robenym organom. Po McCormickovej smrti noviny pokracovali v pravicovej politike, aj ked
v zmiernenej podobe. V roku 1983 ich ndklad v pracovné dni bol 784 000, v nedelu 1 144 000.
Patrili do novinového gigantu Tribune Co. Hoci sa radil medzi tzv. seridzne noviny, nevyhybal sa ani
senzaciam najmé z chicagského podsvetia. Tradi¢ne kultivoval reportaz. Lamany bol dynamicky.
Povazovany za jedny z najoblubenej$ich americkych novin.

14 V recenzii Ako pripravovat vydavanie dennika, Otdzky Zurnalistiky, 39, 1996, €. 3, s. 253-254.



JURAJ VOJTEK: Hlavné smery amerického novinarstva v 20. storo¢i 144

dennikov), ¢itatelsky i finan¢ne tispesné Casopisy vznikali aj po druhej svetovej voj-
ne, medzi dennikmi jediny uspesny pokus predstavuje az USA Today z roku 1982.

Prepracovanu typologiu amerického Casopisectva zatial nepozname. Paul Adams
a Catherine McKercherova' ich triedia nasledovne:

1. Spravodajské tyzdenniky — tento termin nie je podla nas najstastne;jsi,
lebo periodicita nie je vZzdy deliacou ¢iarou medzi dvoma druhmi periodicke;j
tlace (medzi novinami a ¢asopismi); na druhej strane oznacenie, pouzivané aj
u nas, teda ,,spravodajské casopisy, nie je prave na Slovensku najlogickejsie,
lebo ¢asopisy nestavajui na spravodajstve; tu vSak treba poznamenat, Ze v anglic-
ky pisanej Zurnalistike ma spravodajstvo §irs$i rdz nez v nasej. Time,'* U. S. News
and World Report a Newsweek su origindlnym americkym fenoménom (prispev-
kom amerického novinarstva do typoldgie ¢asopiseckej tlace), ktory sa po druhej
svetovej vojne presadil aj v Europe. Periodika tohto typu triedia, zhutiiuja, zht-
faju a dopinaju spravodajstvo tyzdita o dodatkové informacie, pri¢om pre ne pra-
cuju velké staby Iudi (spravodajcov, tzv. re-writerov, adjustatorov i redaktorov),
casto uvadzanych v tirdzi. Z troch spominanych spravodajskych periodik nielen
najstar§im, ale aj najziskovejSim je Time. Va¢sSiu plochu (nez jeho konkurenti)
venuje analyze udalosti a ich interpretacii. U. S. News and World Report sa za-
meriava najmé na vybrané tematické oblasti: na vzdeldvanie, zdravotnictvo a fi-
nancie. Newsweek oslovuje najmé tridsat- aZ Styridsatro¢nych manazérov.

2. Zenské casopisy. Aj v USA su zeny tradi¢ne oddané ¢itatelky. V minulosti sa
tieto periodika (predovsetkym Ladies Home Journal, McCall’s, Good Housekeepe-
ring, Better Homes and Gardens, Family Circle, Redbook a Woman'’s Day) zameria-
vali na domace panie. So zmenou postavenia Zien v spolo¢nosti vSak pribudli dalsie
tituly (asi 25), ktoré sa orientuju na SirSiu $kalu zamestnani a povolani Zien, resp. na
iné problémy nez tie, ktoré sa vztahuju na domécnost; tomuto trendu sa samozrejme
nemohli neprisposobit aj uvadzané starSie tituly.

3. K Zenskym ¢asopisom neraz maju blizko moédne ¢asopisy, napr. najmé: Vogue,
Harper’s Bazaar, Elle, Glamour, Mademoiselle, Cosmopolitan a Lear’s.

15 ADAMS, P. - McKERCHER, C.: North America. In: MERRILL, J. (ed.): Global Journalism. Sur-
vey of International Communication. C. d., s. 323-324.

16 Time predstavuje prototyp v sucasnosti oblubenych spravodajskych casopisov, ktoré triedenim spra-
vodajstva, zasadzovanim opisovanych udalosti do $ir$ich suvislosti poméhaji uponahlanému citate-
Tovi orientovat sa v spleti informécii. Casopis, pri zrode ktorého stali Briton Hadden (1898—1929)
a Henry R. Luce (1898-1967), vysiel prvy raz 2. 3. 1923 v naklade 9 000. Od roka 1928 (tlacil
vtedy vyse 250 000 kusov) jeho naklad sustavne stupal, v roku 1983 dosiahol 4 300 000, vobec
najvyssi z podobnych periodik. V zhode s periodicitou sumarizuje spravodajstvo za posledny tyz-
den, pri¢om ho obohacuje obsiahlou dokumentaciou. Podrobne ho ¢leni do rubrik podla jednotli-
vych oblasti [udskej ¢innosti, ktoré sa prilezitostne menia, ale v zdsade sa vyjadruju o vsetkych
vyznamnejSich vnutornych i zahrani¢nopolitickych udalostiach. Chrbtova kost ¢isla predstavuje
nosny text, uvadzany na farebnej obalke. Pouziva pomerne malo fotografii, a ak, tak predovsetkym
¢ierno-biele. Bezné ¢islo ma cca 80 stran. Newyorska ustrediia zamestnava asi 270 pracovnikov
(140 v administraciia 130 v redakcii a dokumentacii). Ma korespondentov po celom svete. Konec-
nu podobu dodavaju textom tzv. re-writeri, ktori text prepisuju do Struktury typickej pre ¢asopis
a zaroven ho rozsiruju o dodatkové informacie z dokumentacie. Vac¢sinu zZurnalistickych vypovedi
viak pisu kmefovi zamestnanci redakcie, niektoré byvaji podpisané. Casopis vyznava konzervati-
vizmus. Patri do spolo¢nosti Time Warner (vznikla roku 1922), ktora na poli ¢asopisectva patri
k najvacsim americkym monopolom.
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4. Muzské ¢asopisy. Za dva najdolezitejSie neSpecializované sa povazuju Esguire
a Gg. Pocetné tituly sa zaoberaju Specifickymi zaleZitostami muZov: predovsetkym
sexu (napr. Playboy'”) a $portu.

5. Citatelské &asopisy. Ni¢ podobné nasa typoldgia nepozna. Paul Adams a Ca-
therine McKercherova ich charakterizuji velmi neurcito: ,,V tychto ¢asopisoch gra-
fika ustupuje textu, inak vSak aj tu plati, Ze sa liSia podla zaujmov.“'* Ako priklad
autori uvadzaja The New Yorker," The Atlantic, Harper's Magazine® a Reader’s Di-
gest,*! ktory u nas oznacujeme za ,,vystrizkovy*.

17 Playboy je Casopis pre muzov, ktory chce dvihat sebavedomie drobného Americ¢ana, pozvizovaného
prudérnou moralkou a nadboZenstvom, erotikou a materidlnymi i duchovnymi po6zitkami. V roku
1953 ho so 7 000 dolarmi zalozil Hugh Hefner (nar. v roku 1926). Prvé ¢islo s kalendarom poskla-
danym z vystrizkov aktu Marilyn Monroeovej vys$lo v naklade 70 000, ktory do roka stupol na
175 000. Odvtedy tiraz prudko rastla (v roku 1963 dosiahla 1 310 000). Od roku 1955 casopis
kvalitativne rastol. Zmiernil déraz na sex a erotiku a prinasal rady o kulinarstve, napojoch, mode
a cestovani a uverejioval diela poprednych spisovatelov ako Herberta Golda, Jacka Kerouaca, Al-
berta Moraviu, Carla Sandburga, Evelyna Waugha a i. Najprv to boli pretlace, neskdr prvé vydania.
Charakteristickou a obltibenou ¢rtou Casopisu vSak zostala ,.kamaratka mesiaca“ (playmate of the
month), akt niektorej modelky v poskladanej prilohe. Od roka 1956 uverejnuje inzeraty. V roku
1959 Hefner zacal zakladat kluby Playboya v Chicagu, New Yorku, Miami a inde, ktorych hlavnou
atrakciou boli ,,zajaciky“ (,,bunnies®), teda servirky s obnazenymi prsami. Komerény uispech perio-
dika vyvolal retazovu akciu zakladania podobnych, napospol v§ak menej vkusnych ¢asopisov. V ro-
ku 1979 mal Playboy naklad 5 294 010, v roku 1990 vsak len 3 400 000.

18 ADAMS, P. — McKERCHER, C.: c. d., s. 323.

19 The New Yorker je exkluzivny americky kultirnopoliticky tyZdennik pre inteligenciu. Vznikol v roku
1925. Do roku 1951 ho redigoval jeho zakladatel Harold Ross (1892—1951), potom na cele redakcie stal
William Shawn. Idedlom casopisu je dokonaly obsah i forma. Oblibeny pre vynikajicu publicistiku,
pisanti lahkym, ironickym Stylom, a pre prvotriednu beletriu od najzname;sich, ale aj zac¢inajucich ame-
rickych spisovatelov. Zaklad ¢isla tvoria poviedky, basne a kreslené vtipy, doplnené hlbavymi recenziami
umeleckych diel. Prispievatelmi boli ¢i st zva¢sa také osobnosti americkej literatiry ako John Cheever,
John O’Hara, J. D. Salinger, James Thurber a John Updike. K najcastejSie uverejiiovanym basnikom
patria predovsetkym John Ashbury a Ogden Nash. Autormi ilustracii st majstri ako Saul Steiberg. Re-
dakcia ma vysoké poziadavky aj na inzeraty, kde prevazuju luxusné predmety. Casopis pouziva esteticky
naroénu tla¢ a vyborny papier. Bezné ¢islo sa sklada z vyse 100 stran. V roku 1990 mal naklad 620 000.

20 Harper’s Magazine je najstarsi americky spolo¢ensko-politicky mesacnik s velkymi zasluhami o roz-
voj umeleckej literatiry v USA. Coskoro po vzniku v roku 1850 (v New Yorku) sa stretol s pozoru-
hodnym ¢itatelskym ohlasom (po polroku jeho naklad stipol zo 7 500 na 50 000). Za $éfredaktora
Henryho J. Raymonda (do roka 1856) si ziskal povest najma kvalitnou umeleckou i vecnou literatii-
rou. Medzi jeho prvych prispievatelov patrili predovsetkym vyznamni anglicki autori: Ch. Dickens,
G. Eliotova a W. M. Thackeray. Séfredaktor Henry M. Alden (v r. 1869—1919) zvy3il podiel americ-
kych autorov v ¢asopise vratane W. Catherovej, H. Jamesa, H. Melvilla a M. Twaina. Po roku 1900
venoval va¢siu pozornost spolocensko-politickym otdzkam v ¢lankoch vyznamnych osobnosti, o. i.
H. C. Lodgea, F. D. Roosevelta a T. W. Wilsona. V roku 1983 naklad predstavoval 325 000.

21 Reader’s Digest je vystrizkovy ¢asopis, prototyp tohto typu tlace, udajne najrozsirenejsie periodikum
nasvete. V roku 1922 ho zalozil DeWitt Wallace (1889—1981) s predstavou, Ze ¢asopis mozno robit aj
z textov uz publikovanych, ak sa, pochopitelne, primerane upravia a zoradia. Prvé ¢islo malo naklad
5 000 kusov, ale v roku 1932 uz 1 000 000 a v roku 1938, ked zacali vychadzat jeho zahrani¢né
mutacie, 3 000 000. V roku 1981 vychadzal v USA v naklade 18 193 000 a 16 zahrani¢nych vydani
dosahovalo 31 000 000 vytlackov. Vychadza na malom formate, aby mohol byt poruke kdekolvek. Od
roka 1933 prinasa i pdvodné texty, ktoré postupuje aj inym periodikdm. Pomer medzi prevzatymi
a povodnymi vypovedami bol v 80. rokoch 40 : 60 %. Inzeraty uverejiiuje len od roka 1955. Tematika
mesacnika je velmi Sirokd, ohrani¢ena iba zdujmami masového Citatela; preto uprednostiuje tzv. vse-
[udské témy (human interest stories), najméa problematiku zdravia, rodinného Zivota, prirodnych tika-
zov, Sportu a pod. Na rozdiel od va¢siny americkych ¢asopisov vyhyba sa erotike a sexualite. Vyznava
konzervativizmus. Hlasa optimizmus drobného, pri¢inlivého ¢loveka.
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6. Zabavné a kulturne ¢asopisy (okrem inych Rolling Stone, People, Vanity Fair
a TV Guide (v roku 1990 mal 106 regionalnych vydani), ktory podIa nasej typoldgie
je ,,programovy‘.

7. Za tri najvyznamnejsie obchodné Casopisy sa povazuju Fortune, Forbes a Bu-
siness Week.

8. Velkomestské a regionalne ¢asopisy. Geograficky aspekt uplatiuju také pe-
riodikd ako Texas Monthly, Los Angeles a Washingtonian. A napokon:

9. Casopisy in§titicii (vratane prvotriednych a v §irokej cudzine znamych perio-
dik ako National Geographic a Smithsonian, ktoré sa zaoberaju Sirokou $kdlou na-
metov a potrpia si na vybornych textovych i obrazovych autorov).

V roku 1994 vychadzalo na izemi Spojenych $tatov americkych 10 857 ¢asopi-
sov. Priemerne si teda dospely Americ¢an kupil 34 ¢asopiseckych vytlackov, kym v roku
1980 to bolo iba 31.%

Celostatny charakter vd¢Siny casopiseckej tlae sa prejavoval aj v jej naklade.
K najpredavanej$im casopisom v roku 1990 patrili: 1. Reader’s Digest (16 300 000),
2. TV Guide (18 500 000), 3. National Geographic (10 900 000), 4. Better Homes and
Gardens (8 000 000), 5. Family Circle (5 400 000), 6. Woman’s Day (4 700 000),
7. McCall’s, Good Housekeeping a Ladies Home Journal (5 000 000), 8. Time
(4 300 000), 9. National Enquirer (4 100 000) a 10. Redbook (3 900 000).

Z akych principov vychadza americkd tlac?

Predovsetkym z komercného principu, podla ktorého, ak ma tla¢ nielen prezit, ale
aj prosperovat, musi uspiet na trhu. Iba zlomok tlace, necelé percento, pozna dotacie.
Velka vaé§ina zavisi od inzercie, z ktorej ziskava az 75 percent v8etkych prijmov.?* Boj
o0 inzerciu je teda viac-menej otazkou Zivota a smrti periodika. V takejto situdcii vSak
periodikum skor moZe a neraz aj musi nadbiehat vkusu, nie vzdy uspokojuje Citatelove
skuto¢né potreby, priCom sa to Casto odovodituje tvrdenim, ze periodickd tla¢ nemé
urcovat, ¢o Citatel dostava, Ze mu ma poskytovat to, ¢o on chce. Komer¢ny pohlad na
periodicku tla¢ otupil a niekde odstranil konkurenéné prostredie. NiekdajSie malé ro-
dinné podniky vystriedali velké konglomeraty, v ktorych novinové ¢i Casopisecké titu-
ly, ale aj rozhlasové a televizne spolo¢nosti st len ohnivkami.

Honba za ziskom, ale aj fakt, Ze vdaka tzv. elektronickym médiam klesla ¢itanost
tlace, spdsobili zasadni zmenu vo vyzore novin. Jej zastavnikom sa stali US4 Today,
ktoré sa nielen tla¢ia na netradi¢nom formate, ale vi¢Smi nez konkurencia vyuzivaju
farbu, rézne prvky obrazovej Zurnalistiky, vyratané na uptitavanie pozornosti Citatel-
stva, eSte viac ako iné noviny kondenzuju spravy a uprednostiiuji zabavu. Ako to uz
byva, uspech a ohlas titulu podnietil konkurenciu, aby ho napodobnovala.

Zakladom filozofie americkej tlace je znama sentencia ,,verejnost ma pravo na
informacie* (the public’s right to know), najmi vo vztahu k postupom a ¢inom pred-
stavitelov vladnej moci. T4, pochopitelne, sa snazi vykladat veci zo svojho pohladu,
pripadne vSeli¢o zamlcat. Aby sa najmai to druhé ¢o najva¢Smi obmedzilo, verejnost
(vratane novinarov) si vynutila také opatrenia (napr. Zakona o slobode informacii,
Freedom of Information Act, v skratke FOIA, prijaty v roku 1966 a G¢inny od roka

22 A Brief Profile of THE AMERICAN PRESS. C. d,, s. 27.
23 EMERY, M. — EMERY, E.: c. d., s. 587 (pod ¢iarou). Udaje su zaokrihlené na celé stotisice.
24 A Brief Profile of THE AMERICAN PRESS. C. d,, s. 5.
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1967), ktoré majui zabezpecit obanom, najmi cez novinarov, pristup k vladnym za-
znamom a dokumentom, z dévodov $tatnej bezpecnosti neoznacenym za tajné. Skratka
a dobre, americka tla¢ nadobudla okridlené pomenovanie ,,Stvrty stav (the fourth
estate), rozumej po troch druhoch vladnej moci, teda po legislativnej, vykonnej a sud-
nej. Prave tato uloha, v Spojenych §tatoch americkych vyjadrena oznacenim ,,straz-
ny pes vlady* (watchdog of government), viedla zhruba pred 200 rokmi Thomasa
Jeffersona, aby (aj ked tla¢ sa k nemu nespravala ani taktne, ani nezaujato) vyhlasil:
,»Ak by som si mal vybrat medzi vladou bez novin a novinami bez vlady, bez vahania
by som sa rozhodol pre druhu alternativu.“* Prave v tomto duchu sformulovalia v ro-
ku 1791 prijali prvy dodatok k tstave Spojenych Statov americkych, tzv. Listinu prav
(Bill of Rights), kde sa uvadza: ,,Kongres... nesmie vydédvat zdkony obmedzujice
slobodu slova alebo tlace...“** A hoci za vySe dvesto rokov sa vlidne miesta neraz
pokusili obmedzit slobodu tla¢e, prvy dodatok ju doteraz vidy ochranil. Vdaka
ulohe, ktoru v dejindch americkej spoloc¢nosti tla¢ zohrala, aj napriek jej komeréné-
mu charakteru sa vydava za dobrocinnu instituciu. Jej dovera u americkej verejnosti
koliSe podla toho, aké zaujima postoje. Tak napr. vdaka jedine¢nej tlohe pri publiko-
vani tzv. pentagonskych listin (1971) a v aférach typu Watergate (1972-1974) mala
v prvej polovici sedemdesiatych rokov vysoké renomé, o ktoré vSak priSla v prezi-
dentskej kampani v roku 1988, ked stratila zmysel pre vkus a povinnost nezasahovat
do sukromia.

Americku tla¢ nikto zvonku neusmerfiuje a ani sama ako celok sa neusmernuje,
ako to robia niektoré profesijné organizacie, ktoré stanovuju napr. kto méze byt ale-
bo nemoze byt lekarom, pravnikom a pod. Pravomoc rozhodovat o tom, kto moze
byt novinarom, patri vyluéne zamestnavatelovi. Naprick tomu najmé po druhej
svetovej vojne rastie presvedcenie, Ze novinar ma mat vysokoskolské (predovsetkym
novinarske) vzdelanie. Niektoré novinarske organizicie prijimaju navyse etické ko-
dexy. V praxi va¢siny americkych novin sa uplatiiuje poziadavka oddelovat fakt
od stanoviska, ¢o sa o. i. premieta do Struktiry novinarskeho celku, ktory sa zretelne
¢leni na spravodajské (faktografické) a stanoviskové (resp. publicistické) strany.
Dal$ou délezitou zasadou najmi seriézneho novinarstva je ponimanie profesie ako
sluzby verejnosti, nezaujaté referovanie o udalostiach a vyvazenost nazorov.

Hadam najlepSou strankou americkej tlace je tradicia investigativnej Zurnalisti-
ky, ktora vedome odhaluje prechmaty moci a mocnych. NajvyznamnejSia americka
novinarska cena, Pulitzerova, sa kazdoro¢ne udeluje aj za sluzby verejnosti.

Jednou z podstatnych ¢it moderného amerického novindrstva (tak trochu na rozdiel
od inych novinarstiev, ale aj na rozdiel od minulych etap americkej Zurnalistiky) je jej
nestranickost v zmysle vizieb na politické strany, organizacie a hnutia i na jedno-
tlivcov. T4, samozrejme, nevylucuje spitost konkrétnych novin s niektorym ideo-
vym smerom, ktora by sa vSak mala prejavovat najmé v publicistike, kym spravodaj-
stvo chce byt ideologicky nezaujaté. Nie kazdy vSak veri, Ze americka tlac je
odideologizovana. Konzervativnym kritikom pripada privelmi radikalna, lavicovym zasa

25 TEBBEL, J.: c. d,, s. 76.

26 Ustava Spojenych §tatov americkych. Compliments of the U. S. Information Service, Embassy of
the United States of America, s. 12, pripadne WAGMAN, R. J.: The First Amendment Book. New
York, World Almanac, An Imprint of Pharos Books, A Scripps Howard Company 1991, s. ix.
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privelmi konzervativna. ,,Studie ukézali, Ze americki spravodajcovia st zvy&ajne libe-
ralnejsi nez $éfredaktori..., kym ti si pre zmenu liberalnejsi nez vydavatelia“.?’

Napokon sa treba zmienit o dalSom charakteristickom fenoméne americkej novi-
novej tlace: o jej predovSetkym miestnom, menej uz regionalnom ¢i celo§tatnom
(federalnom) charaktere. TamojSicho ¢itatela vZdy zaujimali predovSetkym deje
v jeho bezprostrednom okoli, to, €o poznd z autopsie. A hoci moderné technologie
vniesli zmeny aj sem, a niektoré vyznamné americké noviny prekrocili uzemie, na
ktorom vychéadzaju, a ziskali ¢rty celofederalnych, ba aj medzinarodnych novin,
v americkej tlaci je eSte stale relativne malo zahrani¢nych sprav.
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MAIN TRENDS IN AMERICAN JOURNALISM IN THE 20TH CENTURY

Juraj Vojtek

Keywords: American newspapers in the 20th century - American magazines and their classification -
concentration and commercialization versus public service - investigative journalism as the most re-

markable feature of the American press

This study deals with the main trend in American
press in the 20th century. It regards the problem of
concentration and conglomeration of the press, as
well as the rise of cities with only one or very few
press titles which belong to the same owner. It also
discusses how the concentration of newspapers in
some monstrous companies and/or their mergers
have changed the structure of the American press
in sixties, eighties and nineties. The author argues
that the future of the American press is a complex
issue which refers not only to journalism as a crea-
tive activity, but also to the production and distri-
bution of the press. He introduces five best-selling

newspapers (The Wall Street Journal, USA Today,
Los Angeles Times, The New York Times and The
Washington Post) as well as eight best quality (The
New York Times, The Washington Post, The Wall Street
Journal, Los Angeles Times, Chicago Tribune, Mia-
mi Herald, Philadelphia Inquire and USA Today)
newspapers. As for magazines, the author comments
on their insufficiently elaborated typology in the
American professional literature.

In conclusion, he presents the basic principles of
the American press. In doing so, he regards in more
detail the commercial and public service princip-
les and their relationship.

27 Podla: A Brief Profile of THE AMERICAN PRESS. C. d,, s. 16.



