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KULTÚRA V SLOVENSKÝCH DENNÍKOCH

¼UBOR HALLON

K ¾ ú è o v é  s l o v á: kultúrna publicistika � kultúrna rubrika � kultúrna politika � kategorizaèný
k¾úè � mienkotvorné denníky � tematika � in�titúcie � �ánre � oblasti kultúry a umenia � frekvencia
príspevkov � plocha príspevkov

V uplynulom roku sa na po�iadanie Ministerstva kultúry SR v Novinárskom �tu-
dijnom ústave rie�ila výskumná úloha Analýza obsahu a foriem stvárnenia kultúrnej
publicistiky v dennej tlaèi. Pri príprave projektu a samotnej analýze sme sa usilovali
nadviaza� na tradície rozpracúvania metodiky obsahovej analýzy v Novinárskom �tu-
dijnom ústave. Z kapacitných dôvodov sme sa sústredili najmä na analýzu obsahovej
�truktúry kultúrnej publicistiky v mienkotvorných denníkoch. To znamená, �e nás
predov�etkým zaujímalo, aký priestor venovali jednotlivé redakcie denníkov infor-
máciám z oblasti kultúry a umenia, ale, prirodzene, zaujímal nás i �áner, v ktorom
sa informácia prezentovala. Pri zostavovaní kategorizaèného k¾úèa boli tieto dve ka-
tegórie urèujúce, ale zvolili sme i ïal�ie pomocné kategórie, bli��ie charakterizujúce
príspevok � tematický okruh, in�titúciu a provenienciu.

Na analýzu bol náhodne vybraný mesiac september 1996, v ktorom vy�lo 25 èísel
z ka�dého titulu denníkov. Pri �iestich zvolených mienkotvorných denníkoch (Ná-
rodná obroda, Nový èas, Práca, Pravda, Slovenská Republika, Sme) to znamenalo, �e
bolo treba preèíta�, resp. pre�tudova� 150 èísel novín. Do súboru hodnotenia sme
vyberali v�etky príspevky zaradené do kultúrnych rubrík menovaných denníkov. Tie-
to rubriky v�ak nemajú v dennej tlaèi svoje stabilné miesto, ba èasto aj chýbajú.
Preto sme sa usilovali posudzova� v�etky materiály s problematikou kultúry, ktoré sa
v jednotlivých èíslach vyskytli. Prirodzene, �e tento výber je do istej miery subjek-
tívny, ale nazdávame sa, �e by mal v súhrne vytvára� obraz o �írke a rôznorodosti
skúmanej témy. Do súboru sme zaradili v�etky èlánky, ktoré sa preva�ne venovali
problematike kultúry. �ia¾, nemohli sme tu�i�, �e v mesiaci septembri sa kultúra zá-
sluhou spolitizovania situácie v Slovenskom národnom divadle i ïal�ích profesio-
nálnych divadlách dostane na prvé stránky denníkov. V tejto súvislosti sa ove¾a väè-
�ia pozornos� médií venovala aj ministrovi kultúry. V na�ej analýze sme v�ak
registrovali len tie príspevky, v ktorých mal Ivan Hudec dominantné postavenie so
zrete¾om na problémy v kultúre, a neposudzovali sa tie, ktoré sa jeho osobe èi v�e-
obecným otázkam kultúry venovali len okrajovo. Pri stanovení tohto kritéria sme
zhodou okolností zaregistrovali presne 1 500 príspevkov.

Ako sme u� naznaèili, na�ím zámerom bolo postihnú� nielen poèet príspevkov
v konkrétnych denníkoch, ale aj ich rozsah, resp. priestor, ktorý im poskytli jednotli-
vé redakcie. Tu sme na rozdiel od zau�ívanej metodiky výpoètu plochy v cm2 zvolili
metodiku poètu strán, venovaných tej-ktorej oblasti kultúrnej publicistiky, èi�e pre-
poèítali sme plochu zistenú v cm2 na desatiny, resp. stotiny novinovej strany, èím
sme sa pokúsili o isté zrovnoprávnenie denníkov vzh¾adom na rozliènú ve¾kos� for-
mátu, aj keï zasa noviny s men�ím formátom úmerne zmen�eniu zvy�ujú poèet strán.
Pritom sme za stranu pova�ovali ve¾kos� plochy tlaèeného textu a osobitne sme vy-
jadrovali plochu textu a plochu fotografií ilustrujúcich niektoré príspevky.
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Tabu¾ky 1 a 2 ponúkajú nieko¾ko zaujímavých porovnaní denníkov z h¾adiska zastú-
penia kultúrnej publicistiky. Pod¾a poètu príspevkov výrazne dominuje Sme. Hoci Nový
èas nedosahuje ani polovicu poètu èlánkov ako Sme, v poète novinových strán vedie.

To, prirodzene, súvisí s ve¾kos�ou strany Nového èasu, ktorá plochou tlaèeného
textu je zasa v porovnaní so Sme polovièná. Z tohto h¾adiska je dôle�itý výpoèet
plochy v cm2, ktorú redakcie venovali kultúre. V percentuálnom vyjadrení sa tu
opä� najviac prezentuje Sme, ktoré z celkovej plochy kultúrnej publicistiky v�et-
kých analyzovaných denníkov zaberá viac ako 20 percent. Ve¾mi malé percentuál-
ne rozdiely sú medzi Slovenskou Republikou, Národnou obrodou a Prácou. Pod¾a
tejto analýzy má v kultúrnej publicistike najmen�ie zastúpenie Nový èas. Treba
v�ak pripomenú�, �e denník Pravda nemá v porovnaní s týmto denníkom podiel
väè�í ani o pol percenta. Ak si v�imneme i ïal�ie údaje, ktoré sa týkajú Pravdy,
zistíme, �e tento renomovaný denník s najdlh�ou novinárskou tradíciou preukazu-
je vo vz�ahu ku kultúrnej publicistike najni��ie parametre. Zaznamenali sme pri
òom najmen�í podiel príspevkov i najmen�í poèet strán venovaných kultúre, ale aj
najmen�í podiel kultúrnej publicistiky na celkovej ploche v�etkých jej septembro-
vých èísel. Keï porovnáme Pravdu napríklad so Slovenskou Republikou, ktorá má

Tabu¾ka 1
Podiel kultúrnej publicistiky v analyzovaných denníkoch

Denníky Plocha
v�etkých

èísel

Poèet
strán

v�etkých

Plocha kultúrnej
publicistiky

Podiel kultúrnej
publicistiky na

celej ploche
(v cm2) èísel (v cm2) (v %) (v %)

1. Národná obroda 410 400 380 49 896 17,5 12,2

2. Nový èas 479 520 880 36 077 12,9 7,5

3. Práca 570 720 480 49 189 17,6 8,6

4. Pravda 537 472 544 37 208 13,4 6,9

5. Slovenská Republika 426 816 432 50 052 17,9 11,7

6. Sme 383 040 360 57 586 20,7 14,8

Spolu 2 807 968 3 084 280 008 100,0 Priemer: 9,97

Tabu¾ka 2
Frekvencia a poèet strán analyzovaných príspevkov v jednotlivých denníkoch

Denníky Analyzované príspevky kultúrnej publicistiky

Frekvencia (v %) Poèet strán (v %)

1. Národná obroda 260 17,4 46,2 15,6

2. Nový èas 198 13,2 66,8 22,6

3. Práca 225 15,0 41,4 14,0

4. Pravda 176 11,7 37,7 12,7

5. Slovenská Republika 219 14,6 50,6 17,1

6. Sme 422 28,1 53,3 18,0

Spolu 1 500 100,0 296,0 100,0
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rovnaký formát, zistíme, �e hoci jej rozsah bol v septembri o viac ako sto strán
men�í, podiel kultúry na ostatnom texte vykazoval pod¾a na�ej analýzy plochu o tak-
mer �tyri percentá väè�iu. Toto zistenie signalizuje, �e redakcia najstar�ieho slo-
venského denníka venuje problematike kultúry v porovnaní s ostatnými periodi-
kami dennej tlaèe najmen�iu pozornos�.

V ïal�ej interpretácii výsledkov analýzy budeme postupova� pod¾a stanovených
kategórií kódovacieho k¾úèa, prièom jadrom �túdie by mala by� charakteristika za-
stúpenia jednotlivých oblastí kultúry a umenia, a na záver sa pokúsime zhodnoti�
postoje redakcií vybraných denníkov k profilovaniu rubrík kultúry èi kultúrnej pub-
licistiky vôbec, tak ako sa javili v mesiaci septembri 1996.

Tematický okruh v denníkoch

Pri posudzovaní príspevku z h¾adiska tematického zamerania nás zaujímalo, èi
v materiáli dominuje problematika kultúrnej politiky, histórie kultúry, estetiky, filo-
zofie alebo teórie umenia, èi je príspevok o kultúrnych podujatiach alebo propaguje
kultúrne aktivity, diela, osobnosti, produkty, èi informuje o medzinárodných kultúr-
nych vz�ahoch, festivaloch alebo o legislatívnych otázkach kultúry a podobne.

Èasto nebolo jednoznaène mo�né priradi� príspevku navrhované kategorizaèné
urèenie a museli sme sa rozhodnú� pre dominantnú tému.

Z h¾adiska frekvencie výskytu mo�no kon�tatova�, �e takmer polovica príspevkov (47,7
percenta) bola orientovaná na propagáciu kultúrnych aktivít, diel, osobností z oblasti kul-
túry, resp. iných kultúrnych produktov. Iniciatíva divadelníkov a osobitne fóra Zachráò-
me kultúru! sa prejavila vo zvý�enom poète materiálov s problematikou kultúrnej politi-
ky (17,9 percenta). O nieèo menej bolo informatívnych èlánkov upozoròujúcich na rozlièné
akcie a kultúrne podujatia (13, 5 percenta) a poèetne významnej�ie boli aj príspevky
s problematikou zahranièných kultúrnych vz�ahov a medzinárodných kultúrnych festi-
valov (9,1 percenta), èo ovplyvnili najmä Bratislavské hudobné slávnosti a Bratislavská
lýra. Ostatné vytypované okruhy tém vykazovali men�í poèet ako 5 percent.

Takmer rovnaké bolo percentuálne zastúpenie materiálov vytypovaných okruhov
tematiky pod¾a priestoru, resp. poètu strán venovaných súhrnne tej-ktorej téme vo v�et-
kých denníkoch. Tak napríklad kultúrna politika zaberá a� 19,2 percenta z celkového
poètu strán a tematika propagácie kultúrnych aktivít 43,8 percenta, èo je o nieèo men�í
percentuálny podiel ako pri frekvencii týchto príspevkov. Treba v�ak upozorni�, �e úda-
je predstavujú percentá z poètu strán tlaèeného textu bez dokumentujúcich fotografií.

Zaujímavé je v�imnú� si bli��ie rozsah tematiky v jednotlivých novinách. Naprí-
klad v porovnaní s celým súborom sú výraznej�ie odchýlky v Novom èase, kde sa
najviac strán (63, 1 percenta) venuje propagácii kultúrnych aktivít èi osobností a po-
merne málo priestoru histórii kultúry a kultúrnemu dedièstvu (1,9 percenta). Tejto
tematike sa zasa v porovnaní s ostatnými najviac venuje Slovenská Republika so 17,1
percenta z celkového poètu strán. Tento denník sa dominantne orientuje aj na infor-
mácie o medzinárodných kultúrnych vz�ahoch a festivaloch, a to a� 18,9 percenta
z celkového priestoru vymedzeného kultúrnej publicistike, prièom tento rozsah pred-
stavuje 33,8 percenta, teda viac ako tretinu z celkového poètu strán v�etkých denní-
kov venovaných tejto téme. V opoziènom denníku Sme zasa výrazne prevláda kultúr-
na politika, ktorá zapåòa 29,6 percenta poètu strán o kultúre, èo sa zároveò zhoduje
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s údajom vyjadrujúcim podiel na celkovom poète strán textu informujúceho o tejto
téme vo v�etkých denníkoch spolu.

In�titúcia

Keï�e sme u� zo spomínaných dôvodov neskúmali subjekt a objekt výpovede,
v príspevku sme urèili tú in�titúciu, ktorá v òom mala dominantné postavenie.

Pod¾a tohto kritéria sa rozli�ovalo, èi materiál v preva�nej miere informoval o politic-
kých orgánoch �tátnej správy, o umeleckých zväzoch, spolkoch, festivalových výboroch,
o ochranných zväzoch a odboroch, o producentských umeleckých firmách a osobnos-
tiach, o umeleckých súboroch a skupinách, o galériách a múzeách, o národných kultúr-
nych pamiatkach, o národných centrách, o verejnoprávnom rozhlase a televízii, o súk-
romných rozhlasových a televíznych staniciach, o regionálnych kultúrnych centrách a pod.

Z h¾adiska frekvencie sa vyskytlo najviac (18,6 percenta) materiálov, v ktorých
prevládali informácie o tvorbe kultúrneho produktu, èi u� v nej bol zainteresovaný
producent, firma alebo konkrétna osobnos�. Bohato boli zastúpené aj èlánky s prob-
lematikou kultúrnych zväzov, no najmä so zastúpením kultúrnych in�titúcií na me-
dzinárodnej úrovni (14,3 percenta), a opä� sa politické vplyvy v kultúre prejavili na
èastej�om uvádzaní �tátnych predstavite¾ov kultúrnej politiky (10,3 percenta), meno-
vite ministra Hudeca. Významnej�ie zastúpenie sme zaznamenali pri materiáloch
uvádzajúcich problematiku umeleckých súborov (najmä èinoherných), ale i hudob-
ných skupín (9,1 percenta). Najväè�í súbor predstavovali materiály, v ktorých sa spo-
mínali na rovnocennej úrovni viaceré kultúrne in�titúcie a kam sme zaradili aj prog-
ramy kín, divadiel a pod. (21,8 percenta).

Opä� mo�no kon�tatova�, �e medzi percentuálnym zastúpením frekvencie príspev-
kov a plochou ich textu, vyjadrenou percentom pod¾a poètu strán, nie sú ve¾ké roz-
diely. Ak porovnáme podiely jednotlivých denníkov na celkovom poète strán sledo-
vaných in�titúcií, najväè�ie zastúpenie má Nový èas s podielom 25,9 percenta zo
v�etkých strán analyzovaných denníkov, na ktorých sa pí�e o producentských organi-
záciách èi firmách produkujúcich kultúru, ale aj o konkrétnych umeleckých indivi-
dualitách. Najmenej strán im venuje Pravda (11,2 percenta).

Èlánky zahàòajúce informácie o politických in�titúciách, ktoré sa zaoberajú kultú-
rou a umením, napåòajú najviac strán v Slovenskej Republike (29,7 percenta), najme-
nej znovu v Pravde (6,3 percenta), prièom v opoziènom Sme je to 16,2 percenta z cel-
kového poètu strán uvádzajúcich tieto in�titúcie. In�titúciám predstavujúcim zástupcov
elektronických médií sa celkovo venovalo len málo priestoru. Tak napríklad o Sloven-
skej televízii sa písalo na 2,2 percenta zo v�etkých strán analyzovaných denníkov, o Slo-
venskom rozhlase na necelom jednom percente strán, o súkromných televíznych stani-
ciach spolu na 2,3 percenta a o súkromných rozhlasových staniciach sa informovalo
na 2,1 percenta zo v�etkých strán denníkov.

�ánre

V súèasnej publicistike a najmä v kultúrnej publicistike sa niekedy ve¾mi �a�ko urèu-
je �áner konkrétneho príspevku. V kategorizaènom k¾úèi sme sa pokúsili vytvori� �kálu
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�ánrov v kategorizaènom k¾úèi, ktorá mô�e poskytnú� obraz o frekvencii èi rozsahu týchto
�ánrov, hoci nemo�no hovori� o jednoznaènom �ánrovom pôdoryse. Rozli�ovali sme ka-
tegórie: krátka správa, roz�írená správa (do ktorej sme zahrnuli aj vyhlásenie, prípadne
správu so znakmi komentára), reportá�, recenzia (resp. hodnotenie), rozhovor (beseda),
portrét (profil, prípadne nekrológ), úvaha, anketa (výsledky sociologických výskumov),
kombinovaný materiál, reklama (spolu s programami kín a divadiel i rebríèkami hitpa-
rád), ale aj ilustraèná fotografia (s minimálnym titulkom). Keï�e v podmienkach napä-
tej situácie v kultúre práve v septembri 1996 boli publikované mnohé výrazne polemické
materiály, kritické reakcie na vyhlásenia a pod., zaradili sme v rámci �ánrov aj kategóriu
polemika, bez oh¾adu na to, èi i�lo o provládnu alebo opoziènú polemiku.

So zrete¾om na takto postavený kategorizaèný k¾úè výrazne dominuje roz�írená sprá-
va s frekvenciou 28,8 percenta, ktorá v�ak vzh¾adom na rozsah predstavuje len 19 per-
cent z celkového poètu strán. Aj v prípade sledovania �ánru sa prejavil znaèný poèet
príspevkov s programom, resp. reklamou a hitparádami (12,7 percenta na ploche 13,5
percenta strán), èo vyplýva najmä pri programoch z ich ka�dodenného uverejòovania.
Podobné zastúpenie sme zaregistrovali aj pri materiáloch s charakterom reportá�e
s 12,1-percentným zastúpením, ale s rozsahom 20,1 percenta z celkového poètu strán kul-
túrnej publicistiky v analyzovaných denníkoch. V mnohých prípadoch v�ak nejde o zau�í-
vanú formu reportá�e, akú sme poznali v periodikách v predchádzajúcom období. Pole-
mické príspevky sa z uvedených dôvodov prezentovali takmer 10-percentným podielom
rovnako pod¾a poètu príspevkov i poètu strán. Väè�í rozdiel medzi poètom èlánkov a poè-
tom strán, ktoré naplnili svojím textom, sme zistili pri rozhovoroch a besedách s frekven-
ciou 6,4 percenta a podielom 13 percent zo v�etkých strán skúmaných denníkov.

Prezentácia jednotlivých najviac zastúpených �ánrov sa z h¾adiska poètu strán
prejavuje v konkrétnych novinách rozliène. Kým roz�írené správy vykazujú v Ná-
rodnej obrode, Novom èase i Sme pribli�ne rovnaký 20-percentný podiel, Práca, Prav-
da a Slovenská Republika okolo 10 percent podielu na celkovom poète novinových
strán, pri recenziách sú vzájomné rozdiely väè�ie. Najviac strán textu jej poskytuje
Národná obroda (31,3 percenta) a najmenej Nový èas (3,8 percenta). Znaèné rozdie-
ly sú aj v prípade portrétu a profilu. Najmen�í podiel má Pravda (3,9 percenta), ale
Nový èas a� 28-percentné zastúpenie, èo spolu s fotografiami predstavuje 16 novino-
vých strán. Treba v�ak opä� pripomenú�, �e strana Nového èasu je plochou tlaèeného
textu aj s fotografiami vyjadrenou v cm2 takmer o polovicu men�ia ako plochy naj-
väè�ieho formátu Práce alebo o nieèo men�ích formátov Národnej obrody a Sme.

Oblas� kultúry a umenia

Prezentácia jednotlivých oblastí kultúry a umenia na stránkach najèítanej�ích slo-
venských denníkov na jednej strane odrá�a situáciu v kultúrnom �ivote skúmaného
èasového intervalu, no na druhej strane naznaèuje aj preferencie urèitého spektra
umeleckých �ánrov presadzovaného vedením redakcií.

Pri analýze vybraných príspevkov sme sa usilovali zaznamena� �ánrové nuansy
konkrétnych druhov umenia, ktoré v kategorizaènom k¾úèi predstavovali a� 44 polo-
�iek. Preto�e v�ak v mnohých prípadoch vykazovali malú poèetnos�, zlúèili sme ich
do pätnástich kmeòových oblastí (pozri tab. 3).
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Pre zaujímavos� mô�eme uvies�, �e napríklad v rámci literatúry najväè�iu frek-
venciu zaznamenali príspevky venované literatúre ako umeleckému druhu (2,8 per-
centa) a próze 2,1 percenta, prièom poézii len necelé jedno percento.

Pri hudbe sme zasa zakódovali najviac èlánkov o pop music a rocku (12,4 per-
centa), klasická hudba predstavovala 2,6 percenta a ostatné hudobné �ánre nepre-
siahli 0,5 percenta. Zaujímavá situácia nastala pri dramatických umeniach, kde pri-
rodzene najviac informácií bolo o komerène prí�a�livom profesionálnom filme (10,6
percenta), ale práve pod vplyvom situácie v divadlách sa písalo o èinohernom divad-
le a� v 8 percentách príspevkoch. V rámci výtvarného umenia dominovali v�eobec-
ne orientované èlánky (4,7 percenta), potom to boli príspevky o maliarstve, grafike
èi karikatúre (2,8 percenta), ale pomerne ve¾kú pozornos� venovali redakcie módnej
tvorbe, modelkám a sú�a�iam miss (2,1 percenta) zaradeným do tejto oblasti.

V ïal�ej èasti interpretácie výsledkov analýzy budeme teda vychádza� z pätnástich
základných oblastí, prièom sa sústredíme na porovnanie frekvencie príspevkov s ich plo-
chou vyjadrenou v percentách poètu novinových strán, prípadne i s plochou fotografií.

Ak si v�imneme celkovú plochu poskytnutú jednotlivým oblastiam, je zrete¾né, �e
medzi percentuálnym vyjadrením poètu príspevkov a poètu strán nie sú odchýlky
väè�ie ako 3 percentá s výnimkou kultúry v�eobecne (väè�inou s témou kultúrnej
politiky), percentuálne poètom strán prevy�ujúcou frekvenciu o 4 percentá. Z toho
mo�no usudzova�, �e v porovnaní s ostatnými oblas�ami, pri ktorých bola z h¾adiska
vzájomného pomeru frekvencia preva�ne väè�ia ako percento poètu strán, i�lo v tomto
prípade zrejme o rozsiahlej�ie príspevky.

Tabu¾ka 3
Zastúpenie jednotlivých oblastí kultúry a umenia v analyzovaných denníkoch

Oblasti kultúry a umenia  Denníky spolu

Poèet prís-
pevkov
(v %)

Poèet strán
textu (v %)

Poèet strán
foto(v %)

Celkový
poèet strán

1. Literatúra 6,9 5,2 2,6 13,8

2. Hudba 16,3 14,5 15,5 43,5

3. Dramatické umenia 25,9 22,8 21,1 66,4

4. Výtvarné umenie 12,5 10,7 19,2 37,2

5. Polyfunkèné umenie 0,5 0,7 1,4 2,8

6. ¼udová kultúra (tradície) 2,5 3,8 5,7 17,4

7. Programy kín, divadiel a hitparády 10,2 9,9 3,4 25,2

8. Problematika kultúry v�eobecne 13,9 17,9 10,7 48,3

9. Iné oblasti 0,7 1,0 1,6 3,3

10. Dizajn (�ivotný �týl) 1,6 2,2 4,5 8,4

11. Turistický ruch 1,7 3,8 8,1 13,9

12. Problematika novín a èasopisov 1,1 1,0 0,2 2,4

13. Viaceré druhy kultúry a umenia 2,5 3,0 4,2 9,7

14. Problematika TV staníc 2,4 2,2 1,5 5,5

15. Problematika rozhlasových staníc 1,3 1,3 0,3 3,2

Spolu 100,0 100,0 100,0 296,0
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Z tabu¾ky 3 je zrejmé, �e viac ako �tvrtina z celkového poètu príspevkov a tak-
mer �tvrtina poètu strán z kultúrnej publicistiky bola u� zo známych dôvodov veno-
vaná dramatickým umeniam. Populárna hudba zvý�ila podiel hudby v analyzova-
ných príspevkoch a podobne i výtvarné umenie prevý�ilo frekvenciou i poètom strán
hranicu 10 percent. Túto hranicu prekroèila i oblas� programov kín, divadiel èi hitpa-
rád a spomínaná v�eobecná kultúrna problematika.

Ve¾mi zaujímavý je v�ak aj poh¾ad na zastúpenie zis�ovaných oblastí v jednotli-
vých denníkoch (tab. 4).

V porovnaní s ostatnými titulmi dennej tlaèe má v Národnej obrode poètom prí-
spevkov výraznej�í podiel výtvarné umenie (18,8 percenta), hoci poètom strán len
o 1,5 percenta prevy�uje celkové priemerné zastúpenie. Pritom sú tieto príspevky
ilustrované fotografiami, ktoré zapåòajú takmer tretinu plochy (necelé tri strany) v�et-
kých fotografií s kultúrnou problematikou uverejnených v tomto denníku. Ostatné
oblasti sa svojou frekvenciou ani poètom strán ve¾mi neodli�ujú od priemerných hodnôt
uvedených v tabu¾ke 3.

Výraznej�ie sa niektorými hodnotami prezentovanej kultúrnej publicistiky odli-
�uje od ostatných analyzovaných denníkov Nový èas. Prejavuje sa to predov�etkým
zásluhou propagácie pop music a rocku v hudobnej oblasti (27,8 percenta uverejne-
ných príspevkov s plochou 24,8 percenta), èo predstavuje vy�e 12 novinových strán,
ku ktorým treba priradi� takmer 4 strany ilustrujúcich fotografií. Na druhej strane
podstatne menej ako v iných novinách je zastúpená kultúrna politika (7,6 percenta
poètu èlánkov s 6,8 percenta poètu strán).

Na analyzovanej ploche kultúrnej publicistiky denníka Sme majú dominantné posta-
venie dramatické umenia reprezentujúce vy�e tretiny frekvencie uverejnených èlánkov

Tabu¾ka 4
Percentuálne vyjadrenie poètu príspevkov a strán najviac zastúpených oblastí kultúry a umenia
v analyzovaných denníkoch

Oblasti kultúry Denníky: Poèet príspevkov a strán textu kultúrnej publicistiky (v %)

a umenia Národná
obroda

Nový èas Práca Pravda Slovenská
Republika

Sme

frekv. str. frekv. str. frekv. str. frekv. str. frekv. str. frekv. str.

1. Literatúra 9,2 3,9 3,5 4,5 8,0 6,1 6,8 6,6 5,5 3,1 7,1 7,7

2. Hudba 12,7 12,3 27,8 24,8 9,8 11,3 12,5 6,8 13,2 12,6 19,7 13,5

3. Dramatické
umenia 25,4 23,3 22,7 26,7 26,7 19,5 22,2 19,9 16,0 12,7 34,0 31,8

4. Výtvarné
umenie 18,8 12,2 9,6 13,9 12,4 9,0 14,2 12,1 11,4 8,6 9,7 8,2

5. ¼udová kultúra
(tradície) 0,4 0,8 0,5 0,5 2,2 0,9 3,4 4,5 9,1 15,6 0,9 0,4

6. Programy kín,
divadiel
a hitparády 8,9 9,9 15,6 9,7 10,7 8,2 13,4 14,4 11,9 4,3 5,9 14,0

7. Problematika
kultúry v�eobecne

11,9 19,7 7,6 6,8 12,0 18,2 10,8 15,3 19,2 29,8 17,8 18,6



¼UBOR HALLON: Kultúra v slovenských denníkoch  98

s takmer tretinovým zastúpením plochy (31,8 percenta), èo predstavuje vy�e 14 strán
tohto denníka, ku ktorým treba priráta� takmer 2,5 strany publikovaných fotografií.

V denníku Práca bola v porovnaní s inými novinami podstatne ni��ia frekvencia
èlánkov o pop music, èo sa prejavilo v ni��ej frekvencii hudby (9,8 percenta) a aj
men�ím zastúpením poètu strán (11,3 percenta). Preto�e do analýzy kultúrnej publi-
cistiky sme zaradili aj príspevky z oblasti domáceho a zahranièného cestovného ru-
chu, zaznamenali sme, a to predov�etkým v sobotòaj�ích vydaniach Práce, zvý�ený
poèet (5,3 percenta) takýchto èlánkov a najmä väè�iu plochu (15,9 percenta) na pia-
tich novinových stranách s ïal�ími tromi stranami ilustrujúcich fotografií, èo je v po-
rovnaní s ostatnými denníkmi výrazná odchýlka.

V Pravde sme zaznamenali najmen�í poèet príspevkov o kultúre (11,7 percenta),
ktoré zaberajú spolu so sprievodnými fotografiami najmen�iu plochu zo v�etkých
analyzovaných denníkov (necelých 38 strán), ale v porovnaní s ostatnými novinami
aj najmen�ie zastúpenie informácií o jednotlivých oblastiach umeleckej kultúry. Pod-
statne men�ia, najmä z dôvodu malého záujmu o pop music, je plocha èlánkov o hudbe
(6,8 percenta strán). Väè�ie zastúpenie majú príspevky, v ktorých sa pí�e o viacerých
oblastiach umenia s frekvenciou 7,8 percenta a plochou 11,6 percenta z celkového
poètu strán urèených redakciou Pravdy kultúre.

Slovenská Republika vymedzila z plochy venovanej kultúre výrazne viac ako ostat-
né denníky ¾udovým tradíciám (15,6 percenta) � spolu s fotografiami na takmer 9
novinových stranách � a úplne najviac zo v�etkých novín v�eobecným problémom
kultúry s charakterom kultúrnej politiky (29,8 percenta) na takmer 14 stranách. Pri-
tom sa v rámci vymedzeného priestoru venovala menej dramatickým umeniam s frek-
venciou 16 percent z poètu svojich kultúrnych príspevkov a 12,7 percenta z celko-
vého poètu strán poskytnutých kultúre.

V predchádzajúcej èasti sme sledovali zastúpenie oblastí kultúry a umenia z po-
h¾adu analyzovaných denníkov. Pozoruhodná je v�ak charakteristika �írky ich pre-
zentácie z poh¾adu samotných oblastí, teda z h¾adiska ich percentuálneho zastúpenia
v jednotlivých novinách so zrete¾om na plochu poètu strán (tab. 5). V tabu¾ke sú
uvedené len oblasti s najväè�ím podielom percentuálneho zastúpenia.

Na základe takéhoto kritéria porovnávania mô�eme kon�tatova�, �e napríklad litera-
túre z h¾adiska jej celkového zastúpenia vo v�etkých denníkoch venuje najväè�í poèet
strán denník Sme (28,5 percenta) a najmenej Slovenská Republika (10,8 percenta).

Hudba zasa napåòa najväè�í priestor z uvedených dôvodov v Novom èase (36,3 per-
centa) a najmenej strán v Pravde (5,4 percenta). Je zaujímavé, �e dramatické umenia
sú vzh¾adom na poèet strán s nepatrným rozdielom najviac zastúpené v Sme (26,8 per-
centa) a v Novom èase (24,7 percenta). Rozdiel tu predstavuje iba jednu novinovú stra-
nu, hoci si treba uvedomi�, �e Sme má takmer dvojnásobnú ve¾kos� strany ako Nový èas
a ten si e�te priestor s informáciami o dramatických umeniach zväè�uje senzaènými
správami zo zákulisia sveta filmových hviezd. Aj rozsahom najmen�iu plochu, s tak-
mer rovnakým poètom strán o dramatických umeniach a zároveò aj pri rovnakom no-
vinovom formáte majú Slovenská Republika (10,2 percenta) a Pravda (10,1 percenta).

Opä� kuriózne je èo do poètu strán najväè�ie zastúpenie výtvarného umenia v No-
vom èase (27,5 percenta z celkového poètu strán publikovaných v analyzovaných
denníkoch o výtvarnom umení), èo v�ak zasa ovplyvòujú materiály o modelkách
a sú�a�iach miss zaradené do tejto oblasti. Najmen�í poèet strán o tomto druhu ume-
nia sme zaznamenali v Práci.
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Tabu¾ka 5
Zastúpenie najviac frekventovaných oblastí kultúry a umenia v jednotlivých denníkoch

Oblasti kultúry a umenia Denníky: Poèet strán textu kultúrnej publicistiky (v %)

Národná
obroda

Nový
èas

Práca Pravda Slovenská
Republika

Sme

1. Literatúra 12,1 18,0 15,8 14,7 10,8 28,5

2. Hudba 13,9 36,3 10,6 5,4 15,9 17,9

3. Dramatické umenia 16,6 24,7 11,6 10,1 10,2 26,8

4. Výtvarné umenie 18,7 27,5 11,4 13,2 14,6 14,7

5. ¼udová kultúra (tradície) 3,4 3,0 3,2 13,8 74,8 1,8

6. Programy kín, divadiel
a hitparády 16,2 20,7 11,3 16,8 7,9 27,1

7. Problematika kultúry
v�eobecne 17,9 8,0 13,9 9,9 30,4 19,9

V tabu¾ke 5 sa zrete¾ne prejavuje i dominantné postavenie Slovenskej Republiky
v prezentácii ¾udovej kultúry (74,8 percenta zo v�etkých strán publikovaných v ana-
lyzovaných denníkoch o tejto oblasti) a aj pri informovaní o v�eobecných problé-
moch kultúry (30,4 percenta strán).

Pre úplnos� treba spomenú� aj kategóriu proveniencie, v rámci ktorej sme zis�ovali,
èi analyzované príspevky informujú o podujatiach, udalostiach, artefaktoch a tvorcoch
slovenskej kultúry uvádzanej na území na�ej republiky, alebo o zahraniènej kultúre.

Kategória proveniencie by si vy�adovala, aby sa jej v budúcnosti v rámci kom-
plexnej�ej obsahovej analýzy venovala väè�ia pozornos�, a to predov�etkým vzh¾a-
dom na import západnej i východnej kultúry so zámerom detailnej�ie posúdi� mieru
vplyvu najmä amerického a západoeurópskeho umenia na na�e kultúrne prostredie.

Prístupy redakcií ku kultúrnej publicistike v analyzovaných denníkoch

V tejto èasti sa pokúsime charakterizova� kultúrnu publicistiku v jednotlivých den-
níkoch predov�etkým z h¾adiska záujmu redakcie o publikovanie informácií z oblasti
kultúry, èo sa prejavuje najmä v úsilí zachováva� pravidelnú kultúrnu rubriku.

Národná obroda
Národná obroda uverejòovala v mesiaci septembri nepravidelne stranu osobitne

urèenú kultúre. Niekedy sa o òu priestorovo delila so �portom a èasto sa aktuálna
kultúrna publicistika objavovala pod rubrikou Zo Slovenska, Téma dòa, ale aj na
strane Názory a analýzy.

Celkový profil kultúrnej publicistiky Národnej obrode vylep�uje piatková príloha
�týl. Ponúka pestrý kaleidoskop informácií so spoloèným menovate¾om �ivotného,
ale v koneènom dôsledku kultúrneho �týlu. Zaznamenali sme tu predov�etkým zau-
jímavosti z kultúrno-spoloèenských udalostí (napr. prezentácia Markízy), ale aj roz-
hovory s umelcami, informácie o hudobných festivaloch, pozoruhodnosti domáce-
ho i zahranièného cestovného ruchu, umeleckých remesiel i výtvarného umenia
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a sveta módy èi modeliek. Frekvencia príspevkov sa zvý�ila najmä krátkymi správa-
mi z výtvarného �ivota, informáciami o vernisá�ach výstav z jednotlivých regiónov
Slovenska i zo zahranièia. Urèitý priestor zapåòali aj príspevky Teleglosára.

Nový èas
Napriek populistickej orientácii denníka treba kon�tatova�, �e redakcia jednoznaène

presadzuje nevyhnutnos� kultúrnej rubriky, ktorá sa objavuje v ka�dom èísle, väè�inou
na dvoch stranách, èo je ve¾kos�ou úmerné dvojnásobným formátom ostatných denníkov.
Príspevky z oblasti kultúry sa v�ak èasto vyskytujú aj v rámci rozsiahlej�ej, niekedy i viac-
stranovej rubriky Spektrum, prípadne Junior-fórum. Ako sme u� uviedli, dominujú
informácie z oblasti pop music, zo sveta filmových hviezd, módy, modeliek a miss.

I keï sú materiály na men�ej ploche a prevládajú ilustrujúce fotografie, redakcia
poskytuje nielen najsenzaènej�ie informácie z oblasti komerènej kultúry, ale nasto-
¾uje aj aktuálne, pálèivé problémy a rozhovory s protagonistami kultúrneho diania.
Podstatné je, �e vedenie redakcie demon�tratívne uvádza rubriku s titulom Kultúra.

Práca
U� dávnej�ie mohli èitatelia Práce postrehnú�, �e kedysi pravidelná kultúrna rubri-

ka sa z denníka po novej grafickej úprave takmer vytratila. V mesiaci septembri 1996
sa pod názvom Kultúra sústredili príspevky s informáciami o kultúre len v jednej
tretine èísel a z toho v dvoch prípadoch v rámci celostranovej rubriky Recenzia � prí-
loha o kultúre a umení. Pritom boli informácie z kultúrneho �ivota rozptýlené v roz-
lièných rubrikách, najèastej�ie na strane Z domova, Kronika/región, Komentáre, ale
aj Publicistika, Spravodajstvo èi Zahranièná publicistika i Kaleidoskop.

Zvý�enú frekvenciu materiálov vykazuje Práca zásluhou väè�ieho poètu èlánkov
o problémoch v èinohre SND, ale aj piatkovej prílohy Televízny tý�deò a prílohy
Tipy z TV obrazovky a filmového plátna, z ktorých boli analyzované recenzie o fil-
mových tituloch pripravovaných do vysielania televíznych spoloèností, resp. o no-
vých filmoch v kinách. Celkový priestor venovaný kultúre v denníku Práca sa roz�í-
ril aj zásluhou celostranových Rozhovorov na sobotu s Karlom Gottom, Milanom
Resutíkom, Miloslavom Lutherom a Andy Hrycom. Treba e�te pripomenú�, �e znaè-
ný poèet strán v Práci zaplnili popularizaèné, resp. cestopisné reportá�e z oblasti
domáceho a zahranièného cestovného ruchu, zaradené do kultúrnej publicistiky.

Pravda
Podobne ako v denníku Práca aj v Pravde sa zavedením novej grafickej úpravy

zní�il poèet príspevkov kultúrnej publicistiky. V porovnaní s Prácou sa v�ak poèet
rubrík oznaèených hlavièkou Kultúra vyskytuje a� v dvoch tretinách z celkového
poètu septembrových vydaní. Keï�e vychádza samostatný tý�denník Nede¾ná Prav-
da, redakcia sa usiluje suplova� absenciu víkendového vydania denníka roz�íreným
sobotòaj�ím vydaním s rubrikou Sobota plus, v ktorej sú publikované aj materiály
o kultúre.

Rubrika Kultúra predstavuje spravidla jednu novinovú stranu (v jednom prípade
i�lo o dvojstranu), ktorá v�ak, ako sme u� spomenuli, v jednej tretine èísel chýbala.
Ïal�ie informácie najmä z oblasti domáceho kultúrneho �ivota sa uverejòovali v rub-
rike Domov, väè�ie materiály v rámci Publicistiky, ale niektoré postoje ku kultúrno-
politickým problémom sa objavili aj v ståpci Glosy v rámci rubriky Názory.
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Slovenská republika
V Slovenskej Republike mala kultúra v�dy svoje miesto, hoci pravidelnú kultúrnu

rubriku vytláèali z jednotlivých èísel aktuálne materiály z politického a hospodár-
skeho �ivota, prípadne publicistika iného charakteru. Táto tendencia sa prejavila aj
v analyzovanej vzorke zo septembra 1996. Podobne ako v Pravde i v Slovenskej Re-
publike sa oznaèenie rubriky Z kultúry objavilo v dvoch tretinách èísel. Materiály
z oblasti kultúry mali väè�í priestor v piatkovom Víkende s dvojstranovou rubrikou
Kultúra, ale rozlièné príspevky kultúrneho charakteru sa vyskytovali aj v iných rub-
rikách v rámci materiálov o histórii, kultúrnom dedièstve, národných tradíciách, no
napokon aj v Zábavníku víkendu, kde frekventovali predov�etkým informácie zo
�ivota filmových hviezd. V jednom prípade bola v sobotòaj�om vydaní publikovaná
viacstranová príloha pod názvom Kultúra, s príspevkami z medzinárodného pra-
covného seminára Integraèný �ok.

V be�ných vydaniach sa informácie o kultúrnom dianí uverejòovali aj v rubri-
kách Z domova, Publicistika, Spravodajstvo, Zo zahranièia, ale i v prílohe Slo-
vensko, do toho!

Sme
Ako sme u� naznaèili, pri porovnávaní poètu strán venovaných kultúre v jednotlivých

analyzovaných denníkoch prekvapuje skutoènos�, �e Nový èas venoval príspevkom o kul-
túre takmer 49 strán, kým intelektuálne orientované Sme 44 a pol novinovej strany. Priro-
dzene, �e je rozdiel medzi týmito denníkmi jednak z h¾adiska dvojnásobného formátu
Sme, ale aj vzh¾adom na obsah kultúrnej publicistiky. Zaujímavé je u� spomínané ziste-
nie, �e v Sme sme zaregistrovali viac ako dvojnásobok príspevkov ne� v Novom èase, èo
spôsobil znaèný poèet roz�írených správ uverejnených na malej ploche.

Redakcia denníka starostlivo dbá, aby v ka�dom èísle bola kultúrna rubrika uve-
rejnená na jednej strane. Iba v jednom èísle z dvadsiatich piatich chýbala. Informá-
cie o kultúre sa v�ak èasto vyskytovali aj na strane s rubrikou Spravodajstvo, prí-
padne Kaleidoskop a viackrát na strane Stanoviská, diskusia, polemika. Do súhrnu
kultúrnej publicistiky sme pri tomto denníku zaradili aj informácie o kultúrnych
podujatiach na celostranovej prílohe Oddelenie kultúry pozýva. Významnú plochu
publicistiky s viacrozmerným kultúrnym obsahom predstavovali príspevky uverej-
òované v �tvrtkovej prílohe Fórum, kde sa objavovali najmä èlánky z oblasti kultúr-
nej politiky, analýzy s filozofickým uhlom poh¾adu, rozsiahlej�ie analytické recen-
zie, literárna kritika, história literatúry a podobne.

Na záver v�ak treba kon�tatova�, �e Sme ako vyprofilovaný opozièný denník dosa-
huje v kultúrnej publicistike v porovnaní s ostatnými denníkmi najvy��iu �urnalis-
tickú úroveò.

Výsledky analýzy obsahovej �truktúry kultúrnej publicistiky, uverejòovanej v slo-
venských mienkotvorných denníkoch v septembri 1996, predstavujú materiál získa-
ný netradièným analytickým prístupom.

Z tohto h¾adiska treba chápa� i výskumný zámer overovania kategorizaèného k¾úèa,
ako aj interpretáciu údajov o frekvencii analyzovaných príspevkov, o priestore veno-
vanom jednotlivým témam, in�titúciám, �ánrom, oblastiam èi druhom umenia a kul-
túry, ale aj samotný spôsob a kritériá výberu i analýzy zaznamenaných publikova-
ných materiálov.
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Culture in the Slovak Dailies
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This study is an output from the research project
�Analysis of the content and forms of cultural co-
lumns in the daily press�. As for the methodology,
the project maintains a tradition of content ana-
lysis in the Institute of Journalism. It focuses fore-
most on the analysis of content structure of the
Slovak dailies of opinion. The author was intere-
sted in how large space in individual dailies was
devoted to information on culture and arts as well
as which genres were used to present this infor-
mation. These two categories alongside with the
additive categories of theme, institution and pro-
venance were used by classification.

At random, the month September 1996 was se-
lected for the content analysis. From this time
period, 25 issues of the dailies Národná obro-
da, Nový èas, Práca, Pravda, Slovenská Repub-
lika and Sme were analysed. That means 150
copies with about 1500 articles about the Slo-
vak culture.
Even if some degree of subjectivity in approach
and data interpretation was present in the ana-
lysis, the author � on the basis of collected facts
and knowledge � tried to present a plastic pro-
file of the cultural columns of the Slovak dai-
lies.

Uvedomujeme si rozlièné nedostatky tejto analýzy so zrete¾om na verifikáciu
zvolenej metodiky i komparáciu výsledkov pod¾a vytypovaných denníkov. Podstatné
v�ak je, �e takáto nároèná analýza sa na pôde Novinárskeho �tudijného ústavu reali-
zovala a ukázala cestu, ako ïalej prehlbova� a zdokona¾ova� metodiku obsahových
analýz, ktorá si predov�etkým vy�aduje celý výskumný tím, a to jednak z dôvodu
viacerých poh¾adov na skúmanú problematiku, z dôvodu de¾by spracovate¾ských
postupov, ako aj z h¾adiska operatívnosti a zabezpeèenia aktuálnosti rie�enia úlohy
i publikovania výsledkov takejto analýzy.

Napriek istej miere subjektivity ná�ho prístupu a interpretácie údajov sme sa na
základe získaných faktov a poznatkov usilovali predlo�i� plastický prierez kultúrnou
publicistikou mienkotvorných denníkov. Prirodzene, �e sme komentovali rekon�trukciu
obrazu kultúry v skúmaných novinách len za jeden konkrétny mesiac, ale i tak mno-
hé kon�tatované skutoènosti, ako napríklad národná a tradicionalistická orientácia
Slovenskej Republiky, úbytok kultúry v Pravde a Práci, komerèný záujem o kultúru
v Novom èase, propagácia kultúrneho �týlu v Národnej obrode èi opozièný náboj
v príspevkoch a celkový intelektuálsky, no �urnalisticky vysoko profesionálne pre-
zentovaný rámec kultúrnej publicistiky v Sme potvrdzujú redakènú stratégiu a na-
znaèujú kultúrnopolitickú orientáciu analyzovaných denníkov.

Veríme, �e najbli��ie pripravovaný projekt obsahovej analýzy kultúrnej publicis-
tiky slovenských mienkotvorných periodík realizovaný v Novinárskom �tudijnom
ústave Národného centra mediálnej komunikácie poskytne odborníkom decíznej sfé-
ry, vedeniam redakcií, publicistom, výskumníkom i v�etkým ostatným záujemcom
o prezentáciu kultúry na stránkach dennej tlaèe metodicky prepracovanej�í a kom-
plexnej�í poh¾ad s najvy��ou mierou objektivity interpretovaných výsledkov.
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