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MEDIÁLNE SYSTÉMY V EURÓPE � DÁNSKO

Dánske krá¾ovstvo je najmen�ou �kandináv-
skou krajinou s poètom obyvate¾ov, ktorý je prak-
ticky zhodný so Slovenskom (5,3 mil.). Vzh¾adom
na svoju polohu má Dánsko silné kultúrne a his-
torické väzby nielen na ostatné severské krajiny,
ale i na Nemecko. To má vplyv aj na dánsku me-
diálnu scénu, najmä v�ak na sledovanos� zahra-
nièných televíznych staníc.

Tlaè

Príznaèný je trvalý pokles poètu novín od dru-
hej svetovej vojny. V dôsledku priemerného po-
klesu o 25 % za desa�roèie dnes zostalo v Dánsku
iba 35 novín (denníkov), z èoho iba 29 mo�no
pova�ova� za samostatné v zmysle redakènej ne-
závislosti.

Dánsku dennú tlaè mo�no kategorizova� po-
d¾a nasledovných kritérií: ve¾ké celo�tátne denníky
(3), malé celo�tátne denníky (4), regionálne a lo-
kálne denníky (23) a tabloidné denníky (2). Osem
z týchto denníkov vychádza aj v nede¾u. V dôsled-
ku koncentrácie na dánskom tlaèovom trhu sú dnes
viaceré lokálne trhy bez konkurencie. Na národ-
nej úrovni o èitate¾ov súperia ve¾ké celo�tátne den-
níky. V súèasnosti najväè�ím dánskym denníkom
je Morgenavisen Jyllands-Posten s nákladom tak-
mer 180 000 exemplárov. Celkový jednorazový
náklad dennej tlaèe dosahuje 1 583 000 výtlaèkov
a s poètom 300 výtlaèkov dennej tlaèe na 1 000
obyvate¾ov sa Dánsko radí na 9. miesto v Európe
(hneï za Ve¾kú Britániu a Nemecko). (Pozri ta-
bu¾ku 1.)

Celkové náklady dennej tlaèe u� nieko¾ko ro-
kov klesajú. Napriek tomu celo�tátne distribuova-
né denníky s malými nákladmi a úzko vymedze-
nými cie¾ovými skupinami èitate¾ov rozptýlenými
po celej krajine zaznamenali v posledných rokoch
iba mierny pokles nákladov. Dnes dosahujú ná-
klad takmer 110 000 výtlaèkov. Je to dôsledok
zániku viacerých denníkov, ale aj poklesu nákla-
dov iných. Za posledných pätnás� rokov sa zní�il
aj celkový náklad dvoch tabloidných denníkov
(o 40 %), keï dnes nedosahuje ani 300 000 exem-
plárov.

Pre regionálnu a lokálnu tlaè je popri poklese
nákladov v posledných rokoch príznaèná aj vý-
razná �trukturálna zmena. U� viacero rokov bada�
tendenciu vytvára� lokálne monopoly fúziami, kon-
centráciou vlastníctva a strategickými alianciami.
Kodanská vydavate¾ská skupina Berlingske Offi-
cin získala fúziami a strategickými alianciami úpl-
nú alebo èiastoènú kontrolu nad tretinou celko-
vých nákladov lokálnej a regionálnej tlaèe.

Od roku 1985 je zrejmý výrazný nárast rozsa-
hu novín vo v�etkých kategóriách dánskej tlaèe.
Kvantitatívny i kvalitatívny nárast novinárskej
ponuky sa v�ak neprejavuje v raste èitate¾skej zá-
kladne. Naopak, dánska tlaè má èoraz menej èita-
te¾ov. To e�te viac prispieva k zhor�ujúcej sa fi-
nanènej situácii tlaèe, ktorú o reklamné príjmy
oberajú elektronické médiá (najmä televízia a in-
ternet).

Roz�íreným fenoménom v dánskom mediál-
nom prostredí sú bezplatné (inzertné) regionálne
noviny. V krajine ich vychádza 137 v jednorazo-

Tabu¾ka 1
Desa� najväè�ích dánskych denníkov (1998)

Titul Vydavate¾ Náklad
(v tis.)

Èitatelia
(v tis.)

Jyllands-Posten Jyllands-Posten A/S 178 792
Ekstra Bladet A/S Dagbladet Politiken 155 575
Berlingske Tidende De Berlingske Dagblade A/S 154 550
Politiken A/S Dagbladet Politiken 146 558
B. T. De Berlingske Dagblade A/S 134 590
Jydske Vestkysten A/S Jydske Vestkysten 92 294
Arhus Stiftsidende Arhus Stiftstidende A/S 87 183
Fyens Stiftstidende Fyens Stiftstidende A/S 69 201
Aalborg Stiftstidende A/S Aaalborg Stiftstidende 68 189
Deqbladet/Frederiksborg Amts Avis Daqbladet A/S 58 173

Zdroj: World Press Trends, 1999 Edition, ZenithMedia, London 1999, s. 81
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vom náklade vy�e 5 miliónov exemplárov tý�den-
ne a na 1 000 obyvate¾ov pripadá 1 600 exemplárov
tejto tlaèe. Z tohto h¾adiska zaujíma Dánsko vý-
nimoèné postavenie v Európe. Väè�ina týchto no-
vín sú tý�denníky a distribuujú sa lokálne na úze-
miach vymedzených nákupnými zvykmi
obyvate¾ov. Táto kategória tlaèe postupne preberá
funkcie, ktoré pôvodne plnila lokálna tlaè. Vý-
skumy ukazujú, �e takmer 30 % miestnej populá-
cie pova�uje tieto noviny za najdôle�itej�í zdroj
lokálnych informácií.

V roku 1998 vychádzalo v Dánsku 14 tý�den-
níkov a 19 mesaèníkov v celkovom náklade 1,9
milióna exemplárov. Zatia¾ èo náklady univerzál-
nych tý�denníkov a èasopisov v rokoch 1983�
1998 zaznamenali pokles o 14 % (èi�e asi 300 000
výtlaèkov z 2,2 na 1,9 milióna), náklady �peciali-
zovaných komerèných èasopisov rastú.

Audiovizuálne médiá

Dánske rozhlasové a televízne vysielanie tak-
mer úplne ovládajú tri spoloènosti � Danmarks
Radio (DR), TV 2 a v men�ej miere TV 3. DR je
verejnoprávna organizácia, ktorá zabezpeèuje roz-
hlasové i televízne vysielanie. Bola zalo�ená v ro-
ku 1925 a predstavuje akýsi dánsky variant brit-
skej BBC. Pod¾a zákona je DR povinná slú�i�
v�etkému obyvate¾stvu, èi�e poskytova� v�etkým
Dánom kompletnú programovú ponuku (zábava,
kultúra, informácia, spravodajstvo, publicistika).

Zásadnú zmenu do èinnosti DR priniesol �tart
prvého konkurenèného kanála � TV 2. Krátko po
zaèiatku vysielania TV 2 prilákala významnú èas�
bývalých divákov DR a trhový podiel DR sa zní-
�il o polovicu. Odpoveïou DR bolo spustenie dru-
hého kanála v septembri 1996. Zatia¾ èo pôvodný

kanál DR 1 ponúka univerzálny program, DR 2 sa
viac sústreïuje na �pecializované programy a pre
men�inové publikum. DR 2 vysiela prostredníc-
tvom satelitu.

TV 2 je financovaná z reklamných príjmov,
ale aj z koncesionárskych poplatkov (20 %). Le-
gislatívne po�iadavky na TV 2 nie sú v�ak také
rozsiahle ako na DR. Pritom po�iadavka poskyto-
va� divákom �kvalitný, v�estranný a rozmanitý�
program sa vz�ahuje na oboch prevádzkovate¾ov.
Podobne ako DR, aj TV 2 je zo zákona povinná
podie¾a� sa na dánskej filmovej produkcii. Zákon
tie� urèuje, �e TV 2 si musí urèitú èas� programov
objednáva� u nezávislých producentov a �e na jej
vysielaní sa musí podie¾a� osem regionálnych po-
boèiek.

Súkromný televízny sektor v Dánsku plne
ovláda TV 3 a jej druhý kanál TV 3+. TV 3 vysie-
la z Londýna, tak�e v technickom zmysle je vlast-
ne zahraniènou stanicou. Keï�e v�ak ponúka pod-
statný a stále väè�í podiel dánskych programov, je
pova�ovaná za tretí dánsky televízny kanál. TV 3
mô�e prijíma� vy�e 60 % dánskych domácností
buï káblom, alebo individuálnou satelitnou
anténou.

Údaje o sledovanosti televízie hovoria, �e dán-
ski televízni diváci uprednostòujú domáce stanice,
tak�e podiel zahranièných staníc na dánskom trhu
sa pohybuje na úrovni asi 10 %. (Pozri tabu¾ku 2.)

Lokálna televízia sa zaèala pokusne zavádza�
spolu s lokálnym rozhlasom v roku 1983 ako ne-
komerèná televízia so zákazom vysiela� reklamu.
V priebehu rokov sa lokálna televízia ako èisto
obèianska s neplatenými pracovníkmi presadila iba
vo väè�ích urbanistických centrách. V nich mô�u
lokálne stanice vyu�íva� terestriálne vysielaèe ko-
merèných staníc.

Tabu¾ka 2
Trhový podiel dánskych televíznych staníc v priebehu dòa a v hlavnom vysielacom èase (1998) (v%)

Televízna stanica Celý deò Hlavný vysielací èas

DR TV/DKR 1 30,8 36,2
DKR 2 1,6 2,0
TV 2 37,5 39,9
TV 3 9,9 8,8
Kanal 2 6,6 4,6
ZTV/3+ZTV 1,8 1,8
Lokálne TV stanice 0,3 0,2
Ostatné stanice 11,5 6,5
Spolu 100,0 100,0

Zdroj: Statistical Yearbook 1999, Film, television, video and new media in Europe,
European Audiovisual Observatory 1999, s. 250
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Od marca 1997 vysiela v Dánsku nový �por-
tový a filmový kanál, na ktorého zriadení sa po-
die¾ali TV 2, DR a TeleDanmark (popredná dán-
ska telekomunikaèná spoloènos�). O mesiac neskôr
vznikla sie� ôsmich najväè�ích lokálnych televíz-
nych staníc TV, ktorú kontroluje Scandinavian
Broadcasting System (SBS).

Na rozdiel od televízie celo�tátne rozhlasové
vysielanie DR si udr�alo monopol a� do febru-
ára 1997. Celkový monopol na rozhlasové vysie-
lanie zanikol síce u� v roku 1983, keï vzniklo
nieko¾ko lokálnych rozhlasových a televíznych
staníc, i�lo v�ak o vysielanie výluène na miest-
nej úrovni, ktoré nijako neohrozilo monopol ve-
rejnoprávneho rozhlasu. Rozhlasové slu�by DR
podliehajú tej istej zákonnej regulácii ako televí-
zia. Od roku 1992 prevádzkuje DR �tyri samo-
statné kanály a tri samostatné súbory frekvencií.
Frekvencia pre �tvrtý celo�tátny kanál rozhlaso-
vého vysielania na VKV bola síce k dispozícii,
ale parlament sa zdráhal rozhodnú� o jej pridele-
ní. Záujem prejavovalo nielen Danmarks Radio,
ale aj TV 2. V snahe vyvinú� tlak na politické
rozhodnutie TeleDanmark a TV 2 v marci 1997
zriadili Radio 2, ktoré vysiela pomocou satelitu
a kábla s dosahom zhruba na 60 % dánskych
domácností.

Na rozdiel od lokálnej televízie lokálny roz-
hlas v Dánsku je ve¾mi roz�írený. Je takmer ne-
uverite¾né, �e v krajine s 5,3 milióna obyvate¾ov
vysiela asi 300 lokálnych rozhlasových staníc. Od
zákonnej regulácie z roku 1983 sa v Dánsku roz-
vinul systém komerèných a nekomerèných lokál-
nych rozhlasových staníc. Tie prvé sa �ivia príj-
mami z reklamy a tie druhé majú síce prístup
k verejným finanèným zdrojom, ale financujú sa
najmä z príspevkov rôznych záujmových organizá-
cií. V malých lokálnych staniciach pracujú najmä
dobrovo¾níci, dokonca i v komerèných staniciach.

�tátna mediálna politika

Od zaèiatku 80. rokov mo�no zaznamena�
viacero pokusov dánskej vlády ovplyvni� vývoj
a budúcnos� dánskeho mediálneho systému. Tie-
to pokusy sa v�ak týkali výluène celo�tátnych
elektronických médií. Voèi ostatným sa to mô�e
zda� nespravodlivé, av�ak ak zvá�ime význam
dvoch hlavných in�titúcií TV 2 a DR pre celkový
charakter súèasného dánskeho mediálneho systé-
mu, javí sa tento prístup ako pochopite¾ný. Me-
diekommissionen (Mediálna komisia) v roku 1985
publikovala správu, ktorá bola výsledkom pä�roè-
ného skúmania a dospela v nej k záveru, �e pre-
chod z monopolného na duálne televízne vysielanie
bol ohlasom na explozívnu expanziu zahranièných
satelitných a káblových televízií.

Zatia¾ èo v 80. rokoch sa Mediálna komisia
zaoberala relatívne konkrétnou situáciou, v súèas-
nosti sa musí zaobera� novým a ove¾a viac nepre-
h¾adným mediálnym prostredím. Správy komisie
sa síce usilujú o viac-menej konkrétne odporúèa-
nia, av�ak vzh¾adom na súèasné reality a celkové
politické tendencie sa hlavné témy správ sústre-
ïujú na podporu verejnoprávneho vysielania na
jednej strane a na obmedzenie regulácie, re�trik-
cie a doh¾adu na èo najmen�iu mieru na strane
druhej. Na celo�tátnej úrovni boli prijaté tri zá-
va�né rozhodnutia: 1. viacstranná dohoda o elek-
tronických médiách do konca 20. storoèia, 2. rých-
la liberalizácia telekomunikácií a 3. formulovanie
plánu rozvoja informaèných a komunikaèných
technológií.

Zákon o vysielaní z roku 1997 priniesol novú
ekonomickú a �trukturálnu koncepciu dánskeho
mediálneho systému. Spolu s liberalizáciou te-
lekomunikaènej legislatívy nový zákon výrazne
prispel k deregulácii doposia¾ monopolne orga-
nizovaných alebo silne regulovaných oblastí me-
diálneho systému � najmä káblovej a lokálnej
televízie. Pod¾a nového zákona mô�u súkromné
firmy prevádzkova� káblové siete a vyu�íva� ich
aj na ponuku vlastných televíznych programov.
Lokálne stanice sa mô�u spája� do sietí. Pre oba
verejnoprávne kanály Danmarks Radio a TV 2
to znamenalo, �e o ich financovaní sa u� neroz-
hoduje na politickej úrovni a �e mô�u vytvára�
dcérske komerèné spoloènosti s mo�nos�ou pod-
nika� aj mimo sektora vysielania (napr. v oblasti
telekomunikácií, nových informaèných techno-
lógií a pod.).

Roz�írenie aktivít verejnoprávnych rozhlaso-
vých a televíznych in�titúcií a finanèná podpora
lokálnych médií predstavuje nový prvok v mediál-
nej politike, ktorá sa tradiène sústreïovala výluè-
ne na dve vysielacie organizácie. V tomto zmysle
mo�no hovori� o roz�írení koncepcie �slu�by ve-
rejnosti�.

Systém regulácie

Pre dánsku mediálnu scénu je príznaèné roz-
delenie politickej zodpovednosti za médiá. Tlaè
patrí do kompetencie úradu vlády, elektronické
médiá do rezortu kultúry a telekomunikácie má
na starosti ministerstvo pre vedu a výskum. Táto
politická tripartita neu¾ahèuje prácu minister-
stvám, ani nepomáha dosahova� zodpovedajúce
rie�enia.

DR a TV 2 spravujú rady guvernérov. V prí-
pade DR pozostáva rada z jedenástich èlenov.
Deviatich z nich menuje parlament, jedného osa-
denstvo DR a predsedu menuje minister kultú-
ry. Rada guvernérov TV 2 má devä� èlenov, pri-
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èom �iestich menuje minister kultúry, dvoch regio-
nálne spoloènosti a jedného osadenstvo TV 2. Obe
televízie sa za svoju èinnos� zodpovedajú parlamentu.

Ostatným médiám venuje legislatíva podstat-
ne menej pozornosti. Na rozhlas ako na �sekundár-
ne� médium sa kladú men�ie nároky a v súvislosti
s tlaèou legislatíva iba vymedzuje zodpovednos� za
obsah. S�a�nosti na médiá (nielen na tlaè) rie�i Tla-
èová rada.

Mediálne organizácie

Dôsledne organizované asociácie na ochranu
rôznych záujmových skupín majú v Dánsku bo-
hatú tradíciu. Platí to aj pre médiá. Jednou z prí-
èin, preèo si v Dánsku udr�iava silnú pozíciu od-
borová organizácia novinárov Dansk Journalist
Forbund, je jej monopolné postavenie v dánskom
novinárstve. Jej èlenmi je vy�e 95 % dánskych
novinárov.

Trochu odli�ná situácia je na strane zamestná-
vate¾ov. Zatia¾ èo zamestnanci médií sú zdru�ení
v únii novinárov, zamestnávatelia sa zdru�ujú vo
viacerých profesionálnych skupinách pod¾a jed-
notlivých médií. Vydavatelia novín sú zdru�ení
v Dansk Dagblads Forening a vydavatelia èaso-
pisov v Dansk Magasinpresses Udgiver Forening.
Komerèné elektronické médiá sa organizujú naj-
mä pre mo�nos� vstupu do lokálnych elektronic-
kých médií. Ich skupina sa volá KOMM, zatia¾ èo
nekomerèné rozhlasové a televízne stanice sú or-
ganizované v Sammenslutningen af Lokale Radio
og TV Stationer i Danmark (Zdru�enie dánskych
lokálnych rozhlasových a televíznych staníc). Lo-
kálne noviny a okresné noviny si zalo�ili Landsrep-
raesentationen for Danske Distriktsblade og Lo-
kal Aviser.

Perspektívny vývoj

K¾úèovými slovami vo vývoji dánskych mé-
dií sú multiplikácia, digitalizácia a národná orien-
tácia. Na programe je aj zachovanie kvality. Po-
chopite¾ne, tieto trendy sú vzájomne úzko prepojené.

Jednou z príèin, preèo je aktuálna otázka kva-
lity, je nedostatok súkromných peòazí v mediál-
nom priemysle pomerne malej krajiny. Nedosta-
tok kapitálu spôsobuje, �e dánsky mediálny systém
je potenciálne zranite¾ný inváziou zahranièných
satelitných a káblových televízií. V snahe udr�a�
komerèné peniaze v domácich rukách sa dánska
vláda rozhodla u� v poèiatoènom �tádiu aktívne
èeli� �irokej �kále zahranièných kanálov zaciele-
ných na dánskych divákov.

Súèasné výskumné údaje hovoria, �e dánski
diváci preferujú domácu televíziu. Svedèí o tom
nielen podiel dánskych staníc na televíznom trhu,
ale aj skutoènos�, �e programy domácej produk-
cie sa umiestòujú na prvých miestach rebríèka
najob¾úbenej�ích programov.

Trh tlaèe ovplyvòuje prednostná orientácia èi-
tate¾ov na celo�tátne a medzinárodné spravodaj-
stvo. Najnov�ie výskumy ukazujú, �e mladí ¾udia
majú èoraz väè�í záujem o politické a celo�tátne
spravodajstvo. Ak túto skutoènos� dáme do súvis-
losti s poklesom nákladov regionálnej a lokálnej
tlaèe, tendencia je zrejmá. Výsledkom je, �e kon-
kurencia na trhu tlaèe sa obmedzuje na sú�a� troch
celo�tátnych denníkov, najmä na úkor lokálnej tla-
èe. Regionálna tlaè na túto situáciu reaguje zväè-
�ením rozsahu celo�tátneho a medzinárodného
spravodajstva.

Situáciu regionálnej tlaèi s�a�ujú aj elektronic-
ké médiá. Okrem mno�stva lokálnych rozhlaso-
vých staníc priná�a seriózne lokálne a regionálne
spravodajstvo aj televízia. TV 2 s ve¾kým úspe-
chom uvádza denne regionálne televízne programy.

Nárast poètu rozhlasových a televíznych kaná-
lov zosilnil konkurenciu medzi produkènými spo-
loènos�ami, uchádzajúcimi sa o kontrakty a autor-
ské práva. Zároveò hlavní hráèi znásobujú svoje
sily vertikálnou i horizontálnou koncentráciou
v snahe udr�a� si svoje vedúce postavenie. Na trhu
tlaèe je to otázka �ivota alebo smrti, preto ve¾ké
konglomeráty zaèínajú operova� nielen na celo�tát-
nej, ale aj regionálnej úrovni.

Pod¾a zahranièných prameòov pripravil
PhDr. Samuel Breèka,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.
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Uplynuli u� tri roky, èo periodikum dostalo
nového �éfredaktora, vydavate¾a a redakènú radu.
Pre�lo mnohými zmenami, av�ak naznaèený kurz
potvrdil jeho orientáciu na európsku akademickú
obec a vedecké in�titúcie.

V úvodnom èlánku prvého èísla B. G u n t e r:
Televízne spravodajstvo a európske publikum
(s. 5�38) kon�tatuje, �e výskum televízneho spra-
vodajstva sa v Európe realizuje u� od roku 1950.
Dôraz kladie na informaèný vplyv spravodajstva
na publikum. Preh¾ady verejnej mienky za nieko¾-
ko predo�lých rokov naznaèili, �e be�ní obèania
vnímajú ako hlavný zdroj spravodajských infor-
mácií televíziu. Televízne spravodajstvo sa pova-
�uje za najdôveryhodnej�í spravodajský zdroj; je
aj najvýznamnej�ím prameòom národného a me-
dzinárodného spravodajstva, ktoré sa za posledné
roky zaèalo presadzova� popri serióznych zmenách
v spravodajstve novín, a to predov�etkým na lo-
kálnej úrovni.

Autori K. R e n c k s t o r f � F. W e s t e r
príspevkom Pôsobenie teoretickej kon�trukcie
s podtitulom Odporúèania na �túdium vyu�ívania
televízneho spravodajstva (s. 39�60) poskytujú
poh¾ad do súèasného výskumu televízneho spra-
vodajstva, ktorého výsledky sú dos� nejednotné.

R. D. B r o w n e r  v èlánku Slimaèia ulita:
Elektronické médiá a emigrantské spoloènosti
(s. 61�84) pí�e o rapídnom náraste emigrantskej
populácie poèas industrializácie sveta v 20. sto-
roèí. To prinieslo hlavne rozvoj elektronických me-
diálnych slu�ieb. Autor sa zameriava predov�et-
kým na mlad�ích divákov. Prostredníctvom
programového projektu, orientovaného na zbli�o-
vanie kultúr, predstavuje rad opatrení a návrhov
sledujúcich jeden cie¾: priblí�i� potomkom emig-
rantov ich rodnú kultúru.

Druhé èíslo sa zaèína úvodnou poznámkou
venovanou Alfonzovi Silbermanovi, ktorý sa do-
�íva 90 rokov a svojou tvorbou významne prispel
do nemeckej vedy o publicistike.

H. B e e n t j e s � L. H a e n e n s � T.  H.  A. van
der V o o r  t � C. M. K o o l s t r a v èlánku Ho-
landské a flámske deti a mláde� ako u�ívatelia in-
teraktívnych médií (s. 145 � 166) porovnávajú tren-
dy vo vlastníctve, v prístupe a vo vyu�ívaní médií
v domácnostiach alebo v detských izbách. Predo-
v�etkým i�lo o výskum pozície interaktívnych mé-
dií v sociálnom prostredí detí a mláde�e vo veku
6�17 rokov. Dôraz sa kládol na funkciu (pre koho)
a percepciu (ako sú vyu�ívané) interaktívnych mé-

dií. Na záver autori sumarizujú v�eobecné trendy
pou�ívania interaktívnych médií z nieko¾kých uh-
lov poh¾adu, napr. pohlaví, a ako vplývajú rozdiely
v sociálno-ekonomickom postavení rodièov na prí-
stup, vlastníctvo, názory a pou�ívanie interaktív-
nych médií v Holandsku a vo Flámsku. Preh¾adné
tabu¾ky poukazujú na vybavenos� detských izieb
(knihy, rádio, stereo, televízia, gameboy, playsta-
tion, IC, video, internet a e-mail), èas strávený pri
médiách, aktivity pri práci s poèítaèom (hry, písa-
nie textu, kreslenie, grafika, aritmetika, prezeranie
CD, programovanie, databázy, internet, e-mail),
najèastej�ie vyu�ívané médium de�mi a ich rodiè-
mi, uvádzajú, odkia¾ deti najèastej�ie èerpajú in-
formácie (televízia, knihy, noviny, CD, telefón, vi-
deo, poèítaèové hry, rozhlas a èasopisy), ko¾ko èasu
venujú poèítaèom doma i v �kole a pod.

P. M. L e w i s  �túdiou Poèúvanos� a spomien-
ky: Európske verejnoprávne rozhlasové vysielanie
v roku 1990 (s. 209�228) sa zameriava na �tátne
verejnoprávne rozhlasové vysielanie v súèasnej
Európe, na jeho vz�ah ku komerènému vysielaniu
a postoj Európskej únie, ktorá sa orientuje najmä
na film a televíziu a ignoruje zmeny týkajúce sa
rozhlasu. Kon�tatuje, �e v tejto oblasti sa za posled-
né obdobie hromadili rôzne problémy a predov�et-
kým je potrebné vyrovna� sa s nastupujúcou digi-
talizáciou vysielania.

N. P. G. V e t t e h e n v príspevku Rozdiely
v pohlaviach pri prijímaní verbálnych a vizuál-
nych informácií v televíznom spravodajstve
(s. 229�238) kon�tatuje, �e mno�stvo televíznych
výskumov zameraných na spravodajstvo ukázalo,
�e mu�i v priemere sledujú spravodajstvo èastej-
�ie ako �eny. Èiastoène to mô�e vyplýva� z roz-
dielov vo vzdelaní a vedomostnej základni. Táto
�túdia poskytuje alternatívne poh¾ady na danú
problematiku.

Úvodný èlánok tretieho èísla napísali
L. T s a l i k i � A. R i v o l i s: Internet ako ná-
stroj tvorby verejnej politiky s podtitulom Ob-
novenie ústrednej �tátnej iniciatívy v Grécku
(s. 255�276). Autori predstavujú informaèné
a komunikaèné technológie. Internet pova�ujú za
prostriedok na tvorbu verejnej politiky a zameria-
vajú sa na predstavenie úvodného projektu EPPOS
pre oblas� internetu, ktorý by malo garantova� mi-
nisterstvo kultúry s cie¾om posilni� kultúrny vplyv
a ekonomický vývoj v krajine.

T. G ü n n e l �túdiou Neutralizovanie rozpo-
ru: Stratégia vo výuèbe mediálnej spôsobilosti
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(s. 277�300) prezentuje výsledky výskumu, kto-
rý sa realizoval v Nemecku, a zaoberá sa mediál-
nou výchovou prostredníctvom rozhlasového vzde-
lávania. Autor poukazuje na význam mediálnej
pedagogiky, v ktorej by sa mali skåbi� skúsenosti
pedagógov a redakèných tímov.

B. van den B e r g h  � J. van den B u l c k
v èlánku Vyu�ívanie médií, vnímanie rodièovského
mediálneho poradenstva a porozumenie komuni-
kácie rodiè � die�a v 5. a 6. roèníku (s. 329�350)
skúmajú potenciálne sociálne funkcie médií bez
základného mediálneho obsahu. Autori rozobera-
jú detskú percepciu a skúmajú, aký vplyv na vy-
u�ívanie médií (televízia, videorekordér, poèítaè,
knihy a komiksy) má rodièovské poradenstvo tý-
kajúce sa médií (vyu�ívanie médií � napr. ako opat-
rovate¾ka) a komunikácia rodiè � die�a v rodine
zameraná na médiá. Dotazníky boli rozposlané me-
dzi 519 piatakov a �iestakov. Ukázalo sa, �e pora-
denstvo rodièov a pohlavie významne ovplyvòu-
jú výber média.

Príspevok N. J a n k o w s k é h o H¾adanie
metodologických inovácií v mediálnom výskume
(s. 367) sa formou recenzie 5 kníh vyjadruje
k problematike mediálneho výskumu a zameria-
va sa aj na nové médiá a internet.

Úvodný èlánok �tvrtého èísla pripravili
B. G u n t e r � J. H a r r i s o n � J. A r u n d e l
� R. O s b o r n na tému Prenasledovanie �ien
v televízii s podtitulom Rozsah, povaha a obsah
zobrazovania na obrazovke (s. 387�406). Pouka-
zuje na zobrazovanie �ien ako obetí násilia v dra-
matických programoch významných televíznych
kanálov vo Ve¾kej Británii. Údaje sú vybrané z ve¾-
kej obsahovej analýzy, zachytávajúcej 28 dní tele-
víznej produkcie v priebehu 12 mesiacov rokov
1995�1996. I�lo o 3 428 programov, èo je asi
6 254,1 hodiny produkcie. Obsahová analýza sa
týkala 2 200 dramatických programov a televíz-
nych kinofilmov, v ktorých bolo zmapovaných
vy�e 1 800 prejavov násilia spáchaného na �enách.
Najèastej�ie to boli �eny bielej pleti vo veku 20�
35 rokov, ktoré sa stali obe�ou fyzického útoku,
rôznych foriem násilia, slovných vyhrá�ok, sexu-
álneho ob�a�ovania, únosu a pod. V �túdii sú vý-
sledky preh¾adne spracované v tabu¾kách, vyèís-
¾ujúcich najèastej�ie formy násilia spáchané na
�enách alebo najèastej�ie ciele útoèníka.

Príspevok autorov G. M. K o o l  s t r a �
T. H. A. van der  V o o r t a � G. d� Y d e v a l l e a
sa zameral na Predl�ovanie èasu prezentácie titul-
kov v televízii: Ovplyvnenie èasu detí na èítanie
a porozumenie (s. 407�422). Autori vychádzajú
zo v�eobecného poznatku, �e vo v�etkých kraji-
nách, ktoré pou�ívajú titulky, sa uplatòuje pravid-
lo tzv. six-second rule: najdlh�í mo�ný titulok je
dvojlinajkový so 64 znakmi, ktorý sa uká�e na

6 sekúnd, a krat�ie titulky sa prispôsobujú v du-
chu proporènosti vnímania, aby sa titulok nestal
màtvym. De�om rozdeleným do stupòov 2, 4, 6
ukázali 9-minútové segmenty z epizódneho ame-
rického akèného seriálu (Knightrider) a americ-
kej situaènej komédie (Full House), ktoré boli
v Holandsku otitulkované. Zároveò spåòali jednu
z týchto troch podmienok:

a) prezentácia titulkov nebola dlh�ia ako 6 se-
kúnd,

b) maximálny vysielací èas urèený na prezen-
táciu titulku bol 8 sekúnd,

c) maximálny èas prezentácie titulkov bol 10 se-
kúnd.

Z prieskumu vysvitlo, �e kým deti sledovali
programové segmenty, pohyb ich oèí bol v súlade
s celkovým èasom potrebným na èítanie titulkov.
Hneï po odsledovaní programových segmentov sa
zis�ovalo, ko¾ko textu si zapamätali. Výsledky uká-
zali, �e deti pri prezentácii titulkov trvajúcej 10 se-
kúnd potrebovali preukázate¾ne viac èasu na èíta-
nie titulkov a zároveò si ich zapamätali lep�ie ne�
deti, ktoré mali titulky k dispozícii 6 alebo 8 se-
kúnd, av�ak rozdiely neboli �tatisticky významné.
Výsledky jednotlivých prezentácií sú preh¾adne
spracované v tabu¾kách.

A. D h o e s t  v èlánku Úbohé predstavovanie
Flámska s podtitulom Ekonomické ukazovatele v roz-
poète flámskej televíznej drámy (s. 423�442) kon�ta-
tuje, �e hoci televízna dráma je kultúrne významná
programová kategória, jej rozpoèet determinujú naj-
mä ekonomické faktory. Vo Flámsku ve¾kos� televíz-
neho trhu ovplyvòuje niektoré aspekty súèasnej drá-
my, ako je rozpoèet, då�ka � �ivotnos�, vysielací èas
a �áner televízneho cyklu. Z historickej perspektívy
sa jasne ukazuje, �e komercializáciu televízneho pro-
stredia posilnili existujúce tendencie, ktorých cie¾om
je maximalizácia publika pri minimálnych investí-
ciách. Z h¾adiska európskeho trhu potrieb sú taktie�
vysvetlené rozdiely vo výrobe drámy. Doteraz eko-
nomické faktory zohrávajú významnú úlohu v �truk-
túre rozpoètu televíznej drámy.

V rubrike Komentáre a diskusie sa J. L. H o c h-
h e i m e r  vyjadruje k Usporiadaniu spoloèného
rozhlasu z h¾adiska Problémov v plánovaní
(s. 443�456). Týmto èlánkom starostlivo spracú-
va rozdiely medzi ��urnalistikou v demokracii�
a �demokratickou �urnalistikou�. ��urnalistiku
v demokracii� chápe ako nieèo, èo je stanovené
spoloènos�ou, zatia¾ èo �demokratická �urnalisti-
ka� vychádza z tohto procesu. Autor podrobne
charakterizuje pä� krokov potrebných na dosiah-
nutie úspe�ného procesu rozvoja demokraticky
zalo�enej �urnalistiky pri budovaní verejnopráv-
neho rozhlasu. Predov�etkým je potrebné:

1. identifikova� úèastníkov,
2. definova� otázky alebo problémy,
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3. stanovi� problém daného procesu èi zdroj
identifikácie,

4. urèi� ciele a predmet, teda úlohy a zodpo-
vednos�,

5. zámer akèného plánu a spoloèný základ.
Na záver �túdie autor pribli�uje i diskusiu, kto-

rej závery viedli k mno�stvu politických a úèin-
ných vyhlásení, týkajúcich sa osôb vtiahnutých do
takéhoto malého systému mediálnych iniciatív.

V rubrike Recenzie (s. 460�466) sú uvádza-
né knihy týchto autorov: TANAKA, K.: Jazyk re-

klamy s podtitulom Pragmatický prístup k re-
klame vo Ve¾kej Británii a v Japonsku; VAN-
GELISTI, A. L. � FRIEDRICH, G. W.: Vyúèba
komunikácie: Teória, výskum a metódy; POT-
TER, W. J.: Mediálne vzdelávanie; SCHNAUF-
FER, R.: Medzinárodná komunikaèná politika
pre investovanie.

Pod¾a zahranièných materiálov spracovala
PhDr. Denisa Vlková,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.

MEDIA PERSPEKTIVEN
Roèník 1999

Èíslo 1 je venované sympóziu Komisie na zis-
tenie finanèných potrieb rozhlasových spoloèností
(KEF).

Z èísla 2 vyberáme �túdiu B. R a u e n o v e j
Taliansko: Duopol RAI/MEDIASET pred digitál-
nou výzvou (s. 82�89). Autorka hodnotí organi-
zaènú politiku a vývoj trhu v talianskom televíz-
nom priemysle, v ktorom nastali zmeny vplyvom
digitálnej televíznej techniky. Doteraz sa obme-
dzovali len na sektor platenej televízie, ale boj
o najlep�ie miesto na oèakávaných trhoch budúc-
nosti mal vplyv na terestrické frekvencie, cez kto-
ré asi 95 % talianskych domácností prijíma tele-
víziu. Káblové a satelitné vysielanie hrá na konci
90. rokov len okrajovú rolu.

Èíslo 3 priná�a �túdiu Ch. B r e u n i g a Prog-
ramová kvalita v televízii (s. 94�110) o aktuálnej
diskusii na tému vývoj a realizácia kritérií tele-
víznej kvality.

I. M o h r o v á v príspevku Ochrana mláde-
�e v televízii: Aktuálny vývoj (s. 119�127) infor-
muje o dohode predsedov vlád krajín EÚ (február
1999) týkajúcej sa realizácie smerníc na doplne-
nie predpisov o ochrane mláde�e v televízii.

B. B e c k e r t  a H. K u b i c e k v �túdii
Multimédiá to umo�nia: Od skú�obného projektu
a� po uvedenie na trh (s. 128�143) hodnotia vý-
sledky a dôsledky národného a medzinárodného
skú�obného projektu Multimédiá.

Z èísla 4 vyberáme èlánok S. F e i e r a b e n -
d o v e j, W. K l i n g l e r a  a  E. S i m o n a Na
èo sa deti pozerajú (s. 174�186), v ktorom autori
analyzujú výsledky sledovanosti televízie v skupi-
ne 3�13-roèných detí v r. 1998. Niektoré výsledky
výskumu:

Deti vo východnom Nemecku sledujú televíziu
denne dlh�ie ako ich vrstovníci v západnom Nemec-
ku. Chlapci sledujú televíziu dlh�ie ako dievèatá.

Najvy��ia sledovanos� televízie bola medzi 18. a 21.
hodinou, prièom asi 12 % star�ích detí (12�13-roè-
ní) sledovali televíziu e�te medzi 21. hodinou a pol-
nocou. Najob¾úbenej�ími televíznymi stanicami
3�13-roèných v r. 1998 boli Super RTL a PRO 7.

B. van E i m e r e n o v á  a  E. O e h m i c h e n
v �túdii Ako �eny a mu�i vyu�ívajú médiá (s. 187�
201) rozoberajú údaje týkajúce sa �pecifického
vyu�itia rozhlasu, televízie a internetu v r. 1998
pod¾a pohlavia. Komunikaèno-vedecký výskum sa
u� dlh�í èas zaoberá otázkou, èi je pohlavie rele-
vantnou kategóriou na objasnenie motívu vyu�í-
vania médií a modelu preferencií. �eny v priemere
poèúvajú rádio a sledujú televíziu dlh�ie ako mu�i
(okrem víkendu). Najväè�ie rozdiely v sledovanos-
ti odborných programov sú v oblastiach veda, tech-
nika a predov�etkým �port. �eny sa orientujú na
zábavne relácie. Vyplýva to z väè�ej sledovanosti
popoludòaj�ích programov, najmä seriálov. Ana-
lýza pod¾a jednotlivých demografických znakov
a skupín �ivotného �týlu potvrdzuje predpoklad,
�e vyu�ívanie médií v rámci podobného v�edné-
ho dòa �ien a mu�ov sa sotva odli�uje. Len 28 %
�ien vyu�íva internet ako zdroj informácií (u 14�
19-roèných je to a� 36 %). Ak aj �eny toto nové
médium vyu�ívajú, v jeho hlavnom vyu�ití ne-
existujú �iadne signifikantné rozdiely medzi po-
hlaviami. Je zrejmé, �e mu�i viac surfujú po inter-
nete a ukladajú viac dát, ale vo v�eobecnosti majú
�eny menej príle�itostí prístupu na internet a dis-
ponujú hor�ím hardvérom.

A. G r a j c z y k  a  W. K l i n g l e r  v �túdii
Ako vyu�ívajú médiá vy�e 50-roèní (s. 202�216)
zverejnili výsledky výskumu vyu�ívania elektro-
nických médií a dennej tlaèe v Nemecku v roku
1998. Hlavným informaèným zdrojom star�ích ¾udí
sú televízia a denná tlaè. Sledovanos� televízie
v kategórii vy�e 50-roèných stúpla o 9 minút (cel-
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kovo je to 245 minút cez v�edný deò a poèas ví-
kendu 282 minút). Vo východnom Nemecku je
denná sledovanos� televízie o pol hodiny vy��ia
ako v západnom. Najsledovanej�ími televíznymi
programami sú ARD (19,8 %), ZDF (18,6 %)
a tretí program (16,7 %), s ve¾kým odstupom na-
sledujú RTL (12,9 %), SAT 1 (11,4 %), Kabel 1
(4,3 %) a PRO 7 (3,9 %). Èo sa týka náv�tevnosti
kín, star�í ¾udia uprednostòujú sledovanie televí-
zie alebo videa. Len 9 % u�ívate¾ov onlinu sú 50-
-roèní a star�í. Títo sa zaujímajú o e-mail a vy-
h¾adávanie vecných informácií.

Èíslo 5 je venované televíznemu volebnému
spravodajstvu v r. 1998, hodnoteniu politických
aktérov v správach a straníckej reklamy vo voleb-
nej kampani do Spolkového snemu.

Trh reklamy v Nemecku v r. 1998 zazname-
nal konjunktúru, preto�e zisk z reklamy stúpol
o 9 % (asi o 30 miliárd DEM).

V èísle 6 pod¾a M. H e f f l e r a: Trh reklamy
1998 (s. 288�295) by mohla by� v r. 1998 s ná-
rastom o 10 % opä� úspe�nej�ia tlaè (48,9 %) pred
elektronickými médiami (48,3 %). Hoci zisky te-
levízie vzrástli o 8,3 %, v rozhlase boli o 1,7 %
ni��ie. V hodnotení odvetví prevádzkujúcich re-
klamu mal najvy��ie výdavky automobilový prie-
mysel (3 miliardy DEM) pred masmédiami (2,5
miliardy DEM). Na tre�om mieste sa umiestnili
obchodné organizácie a na �tvrtom telekomunikaè-
né podniky (1,6 miliardy DEM). Èistý zisk z tele-
víznej reklamy vzrástol v r. 1998 o 6,3 %, na 7,9
miliardy DEM. Medzi médiami sa na prvom mieste
umiestnili RTL (2,3 miliardy DEM) pred SAT 1
(1,8 miliardy DEM) a PRO 7 (1,6 miliardy DEM).

Televízny rok 1998 ovplyvnili vo¾by a ve¾ké
medzinárodné �portové udalosti (najmä prenosy
zo Zimných olympijských hier, z Majstrovstiev
sveta vo futbale a Tour de France). Napriek tomu
stále existujú systematické rozdiely medzi obidvo-
ma verejnoprávnymi hlavnými programami a tro-
mi najväè�ími súkromnými vysielaèmi.

V èísle 7 pod¾a U. M. K r ü g e r a: Stabilné
programové �truktúry odolávajú �pecifickým tele-
víznym udalostiam (s. 322�339) vo verejnoprávnej
televízii (ARD, ZDF) prevláda informaèná ponuka
(42 % z celkového programu), v súkromnej tele-
vízii je to najmä zábavná ponuka (RTL � 29 %,
SAT 1 � 38 %, PRO 7 � 50 %). Nachádzajú sa aj
rozdiely medzi politickou, ekonomickou a spolo-
èensky relevantnou dennou aktuálnou a neaktuál-
nou informaènou ponukou verejnoprávnych vysie-
laèov. 23 a� 30 % tém v denných neaktuálnych
informaèných vysielaniach súkromných médií po-
chádza z oblasti ¾udský záujem/prominencia, ïalej
10 a� 12 % zo sektora kriminality. Zábavná ponuka
je v súkromných médiách väè�ia ako vo verejnopráv-
nych. Prevládajú hlavne seriály a akèné filmy.

H. R ö p e r vo Formovaní nemeckých multi-
médií 1998/99 (s. 345 �378) hodnotí vývoj
a stratégiu najväè�ích nemeckých mediálnych
koncernov.

Online médiá sú v Nemecku ve¾mi populár-
ne. Od roku 1997 stúpol poèet u�ívate¾ov online
a internetu zo 4,1 na 11,2 milióna dospelých.
17,7 % obyvate¾ov NSR vo veku od 14 rokov po-
u�íva online. Najväè�iu skupinu u�ívate¾ov online
a internetu tvoria súkromní u�ívatelia.

Pod¾a online �túdie 1999 ARD/ZDF uverejne-
nej v èísle 8 (s. 401�414), ktorá hodnotí výsled-
ky obidvoch predchádzajúcich rokov, patrí online
k ostatným masovým médiám. U�ívate¾mi nie sú
výhradne zamestnaní mu�i, vysoko�kolsky vzde-
laní, 20- a� 39-roèní, ale aj star�í, s ni��ím vzde-
laním a nezamestnaní. Online a internet stále sil-
nej�ie prenikajú do v�edného �ivota, lebo 20 %
u�ívate¾ov denne vyu�íva online, a to predov�et-
kým veèer a poèas víkendu.

Èo sa týka poplatkov, asi 50 % opýtaných
(1999) pova�uje poplatky za internet vy��ie ako
v roku 1998. Denná sledovanos� televízie v roku
1999 nato¾ko klesla, �e online sa stal vá�nou kon-
kurenciou pre klasické elektronické médiá.

Kolektív autorov v �túdii Internet � doména
mu�ov (s. 423 �429) odha¾uje �pecifické rozdiely
pri vyu�ívaní a hodnotení onlinu. Autori dospeli
k záveru, �e internet je doménou mu�ov preto, lebo
ich viac fascinuje ako �eny.

K. H. H o f s ü m m e r  a  I. H o r n  v èlánku
Reklama v Nemecku � akceptovaná a uznávaná,
èíslo 9 (s. 442�446), zhodnotili výsledky repre-
zentatívnej ankety Frankfurtského in�titútu mediál-
neho trhu (jún 1999, vzorka asi 2 000 reprezenta-
tívne vybraných osôb v NSR � na objednávku
ARD a ZDF). Hlavnou otázkou bol vz�ah opýta-
ných k reklame a jej spoloèenské hodnotenie.
Výsledky ukázali podstatne diferencovanej�í vz�ah
obyvate¾ov k reklame. Tá je dnes be�nou súèas�ou
moderného �ivota a uznávaným faktorom. Pozi-
tívny postoj k nej zaujali skupiny zaujímajúce sa
o politiku, s vy��ím vzdelaním a prívr�enci verej-
noprávneho vysielania. Televízna reklama je v�e-
obecne akceptovaná, je súèas�ou televízneho dòa
väè�iny divákov. Aj reklama na ARD a ZDF je
akceptovaná, 9 z 10 opýtaných vie, �e verejnopráv-
ne vysielaèe vysielajú menej reklamy ako súkrom-
né, a oceòujú, �e vysielanie na ARD a ZDF nie je
preru�ované reklamou.

G. H a l l e n b e r g e r v èlánku Eurofikcia
1998: Tendencie k domácej výrobe (s. 469�479)
referuje o ponukovej �truktúre a vyu�ívaní prvý-
krát vysielaných domácich televíznych filmov
v Nemecku.

Z èísla 10 vyberáme niektoré výsledky �túdie
W. K l i n g l e r a  a  J. S c h a a c k a Mediálna
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analýza 1999 (s. 506�517). Spolu s reprezenta-
tívnym výskumom 51 162 osôb vo veku od 14
rokov je �tandardným hodnotením vyu�ívania roz-
hlasu v Nemecku (1999, 246 programov). Prie-
merná då�ka poèúvanosti rozhlasu sa oproti minu-
lému roku zvý�ila o 7 minút (na 179 minút). Vo
východnom Nemecku je då�ka poèúvanosti roz-
hlasu o 29 minút vy��ia ako v západnom. V men-
�ích mestách je då�ka poèúvanosti rozhlasu vy��ia
ako vo väè�ích mestách. Rozdiely vyplývajú
z programu a poèúvanosti rozhlasu predov�etkým
v skupine zamestnaných mu�ov, ktorí v mnohých
prípadoch ako cezpo¾ní na ceste do práce a z prá-
ce poèúvajú rádio.

M. B u s s  a  U. N e u w ö h n e r  v prís-
pevku Typológia u�ívate¾ov médií v plánovaní te-
levíznych programov (s. 540�548) porovnávajú
mo�nosti vyu�itia typológie publika ARD a ZDF.

V èísle 11 v èlánku M. G e r h a r d s o v e j
a W. K l i n g l e r a Mláde� a médiá: Televízia
ako hlavné médium (s. 567�576) autori hodnotia
vývojové fázy, vyu�ívanie a funkcie médií pre
mláde�. Televízia je hlavným médiom mláde�e,
pokladajú ju za najhodnovernej�iu a za dôle�itý
zdroj informácií, najmä politických, aj keï rádio
tu má väè�ie predpoklady. V 90. rokoch mláde�
vyu�ívala menej tlaèené médiá a video. Aj nosièe
zvuku a rádio si zachovali dôle�itú pozíciu. Mlá-
de� sledovala hlavne súkromné televízne vysiela-
èe. Hitom boli akèné filmy, kriminálky, rodinné
a zábavné filmy. Vzorku tvorila 12- a� 19-roèná
mláde�.

�túdia C. D u b r a u o v e j  a  T. W i n d-
g a s s e h o Eins Live TV (s. 577�582) sa venuje
novým rozmerom vysielania pre mladých divákov
v hlavných verejnoprávnych programoch.

B. van E i m e r e n o v á  a  B. M a i e r �
L e s c h o v á v online �túdii ARD/ZDF 1999
Vyu�ívanie internetu mláde�ou: Surfujú namiesto
sledovania televízie (s. 591�598) vyhodnocujú ak-
tuálne výsledky výskumu o vyu�ívaní internetu
v Nemecku.

Z èísla 12 vyberáme èlánok S. F e i e r a b e n-
d o v e j  a  W. K l i n g l e r a Deti a mláde�
1999 (s. 610�625). Autori analyzujú výsledky vy-
u�ívania médií v skupine 6- a� 13-roèných detí.
V západnom Nemecku má ka�dé �tvrté die�a vlast-
ný televízor, vo východnom Nemecku je to ka�dé
druhé. Deti najviac sledujú filmy, detské vysiela-
nia a seriály. Najob¾úbenej�ími vysielaèmi sú RTL,
Detský kanál, PRO 7 a Super RTL. Ka�dé druhé
die�a sleduje minimálne raz za tý�deò video. Naj-
vyu�ívanej�ím médiom po televízii je rozhlas, pri-
èom hudba je rozhodujúcim faktorom pri vo¾be
programu. 88 % detí èíta knihy (najmä dobrodru�-
né), ïalej èasopisy a komiksy, 50 % detí vyu�íva
poèítaè, najèastej�ie sú to poèítaèové hry.

Zalo�enie Detského kanálu v roku 1997 bolo
strategickou odpoveïou na zmeny v duálnom sys-
téme televízie. V novembri 1999 u� bola jeho sle-
dovanos� vy��ia ako v prípade Super RTL. Sledo-
vanos� tohto kanálu je pod¾a vekových skupín
3�13-roèných ve¾mi rozdielna. Sleduje ho asi 30 %
detí pred�kolského veku, ostatných 70 % tvoria
deti vo veku od 10 do 13 rokov. Najèastej�ie poze-
rajú najmä akèné filmy a seriály. Najvy��ia sledo-
vanos� je v èase o 19. hodine. Existencia detského
kanálu je predpokladom na to, �e aj verejnoprávny
detský program mô�e by� úspe�ný na mediálnom
trhu budúcnosti. Pí�e o tom A. S c h a f f e r,
v èlánku Detský kanál ARD a ZDF � nevyhnutná
ponuka (s. 626�634).

Príspevok S. S t a m p f e l o v e j  a  A. G r a j-
c z y k a  Internet pre deti: Detská sie� SWR
(s. 635�640) sa venuje cie¾om, obsahu a vyu�itiu
verejnoprávnej internetovej ponuky.

V èlánku Ch. B r e u n i g a Programová kva-
lita pre deti ( s. 641�650) sa diskutuje o preferen-
ciách vyu�itia a kvalitatívnych kritériách na prog-
ramové plánovanie v detskej televízii.

Pod¾a zahranièných prameòov spracovala
Mgr. Terézia Kamenická,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.


