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Dejiny amerického novinárstva sú tretími v sé-
rii Dejín svetového novinárstva vydaných na Ka-
tedre �urnalistiky FF UK pre predmet Dejiny sve-
tovej �urnalistiky. Prvými boli Dejiny anglickej
�urnalistiky od L. �efèáka a J. Vojteka (I. vydanie
v roku 1992, dotlaè v roku 1994), druhými Deji-
ny francúzskeho novinárstva od D. Serafínovej
(I. vydanie v roku 1994). V tlaèi je �tvrtá èas� cyklu
Dejín svetového novinárstva, resp. �urnalistiky �
Dejiny nemeckého novinárstva od D. Serafínovej.

V skriptách Dejiny amerického novinárstva sa
autori sna�ili na pomerne úzkom priestore priblí-
�i� vývoj �urnalistiky na severoamerickéhom kon-
tinente. Sústredili sa pritom na vývoj tlaèe v USA.
L. �efèák spracoval vývoj americkej tlaèe do roku
1918. J. Vojtek od roku 1918 do súèasnosti.

L. �efèák zaèal svoju èas� kapitolkou Vývoj tla-
èe v Severnej Amerike. V nej ako jedinej spomenul
aj zaèiatky tlaèe v Ju�nej a Strednej Amerike, kam
síce dorazila skôr ako do budúcich USA, ale pre
diktátorský spôsob vlády sa nemohla tak s¾ubne
rozvíja� ako v kolóniách, ktoré len èo sa odpútali
od materskej krajiny, nastolili základné ¾udské slo-
body a medzi nimi aj slobodu tlaèe. Po prvých no-
vinách v kolóniách Nového Anglicka (Boston,
1690), ktoré anglický guvernér zakázal u� po pr-
vom èísle, a Boston-News-Letter, ktoré zaèal o 14
rokov neskôr vydáva� John Cambell, L. �efèák te-
legraficky v chronologickom poradí uviedol novi-
ny na území dne�ných USA pod¾a jednotlivých
miest, kde zaèali vychádza�. Druhú kapitolku ve-
noval Zengerovmu procesu, ktorý bol vlastne za-
èiatkom boja o slobodu tlaèe v Novom Anglicku.
Oslobodenie Johanna Petra Zengera obvineného
z kritiky vlády sa � ako zdôrazòuje L. �efèák �
pova�ovalo za prvé významné ví�azstvo slobody tla-
èe v anglických kolóniách. V tretej kapitolke sa èi-
tate¾ dozvie, aké postavenie mali novinári v seve-
roamerických kolóniách v boji za nezávislos�. Útlak
tlaèe zavedením kolkovej dane (22. 3. 1765), èajo-
vá daò a protest Boston Gazette proti nej iniciova-
ním tzv. èajovej party (1773), t. j. nahádzaním ná-
kladu èaju z viacerých britských lodí do mora, bitka
pri Lexingtone (1775), ktorou sa vlastne vojna za
nezávislos� zaèala. Z 37 novín vychádzajúcich
v tom èase bolo asi 23 nosite¾mi revoluènej propa-
gandy, pripomína autor. Ako vojnový kore�pondent
sa vyznamenal I. Thomas. Vojna za nezávislos� sa
skonèila uznaním existencie Spojených �tátov ame-

rických a podpísaním mierovej zmluvy v Parí�i
v roku 1783. Analogicky je �tvrtá kapitolka veno-
vaná Ústave Spojených �tátov (v platnosti od 21.
júna 1788) a Charte obèianskych práv, ktorá nado-
budla platnos� 15. 12. 1791 po nieko¾koroènom boji
federalistov (neskor�ích republikánov) na èele s Ale-
xandrom Hamiltonom a antifederalistov (neskor�ích
demokratov) zoskupených okolo Thomasa Jeffer-
sona. V tejto kapitolke sa spomína i slávny anglic-
ký spisovate¾ a publicista Thomas Paine, zástanca
rovnosti ¾udí a obranca ideí Ve¾kej francúzskej re-
volúcie. Dozvieme sa, aké boli tituly federalistov
(Gazette of the United Staates, 1789) a antifedera-
listov (National Gazette, 1791) a ako formovali stra-
nícku tlaè v USA, ktorá � ako zdôrazòuje L. �ef-
èák � bola v�dy v súkromných rukách. Slovami
Benjamina Franklina upozoròuje autor na to, �e slo-
boda tlaèe neznamená, �e uverejníme v�etko, ale �e
sa treba riadi� urèitou etikou. V kapitolke Od Ústa-
vy a Charty k prvej vládnej interpretácii slobody
tlaèe sa dozvedáme o dvoch zákonoch, ktoré po-
búrili severoamerickú verejnos�. Prvý Zákon proti
cudzincom (jún 1798) umo�òoval o. i. stíha� novi-
nárov, ktorým neuplynula naturalizaèná lehota,
a druhý Zákon proti poburovaniu (júl 1798) umo�-
òoval trestné stíhanie za kritické komentovanie èin-
ností najvy��ích �tátnych orgánov. Oba zru�il Tho-
mas Jefferson, zvolený za prezidenta v roku 1801.
Záruky slobody tlaèe si mali právo upravi� jednotli-
vé krajiny federácie. L. �efèák uvádza príklady z ús-
tav �tátov Washington, Illinois a New York. Zmie-
òuje sa i o niektorých mo�nostiach ohranièi�
slobodu tlaèe, ktoré nemo�no pova�ova� za proti-
ústavné, i o tom, aké postavenie vo vz�ahu k slo-
bode tlaèe má v USA Najvy��í súd, èoho korene
vidí v prevzatí anglického libelového práva. V ka-
pitolke Vznik a rozvoj �estákovej tlaèe autor zhrnul
politické, ekonomické, technické a spoloèenské
predpoklady vzniku a vývoja lacnej tlaèe (Penny
Press). Podrobnej�ie pribli�uje úspe�né �estákové
periodikum New York Sun (zalo�ené roku 1833)
a jeho vydavate¾a Benjamina H. Daya, autora vý-
roku, �e novinársky zaujímavá nie je správa o po-
hryzení psa èlovekom, ale naopak. Ïalej sa L. �ef-
èák venuje poèiatkom konkurenèného boja, ktorý
zaèal vychádzaním New York Heraldu Jamesa Gor-
dona Benetta, v ktorého osobe sa snúbil dobrý no-
vinár a úspe�ný obchodník. Preto�e nie celá verej-
nos� holdovala senzáciám, upozoròuje autor, roku
1841 zaèali vychádza� prvé ve¾ké seriózne noviny
New York Tribune (vydavate¾ Horace Greely) a v ro-
ku 1851 New York Daily Times (zakladate¾ Henri
G. Raymond), ktorý vychádza dodnes ako New York
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Times. L. �efèák sa v tejto èasti zmieòuje i o prud-
kom rozvoji magazínovej tlaèe v USA v druhej
polovici 19. storoèia, ktorá ako typ vznikla u� roku
1741, keï zaèali vychádza� Franklinov General Ma-
gazin a Bradfordov American Magazin. V závere
tejto èasti autor pí�e o neute�enej etickej situácii èasti
americkej tlaèe v uvedenom období a kritike tohto
stavu. (Autorom kritických statí bol i Charles Dic-
kens). L. �efèák neobi�iel ani vznik a vývoj tlaèo-
vých agentúr v USA, za ktorých predchodcu mo�-
no pova�ova� známy Kendall Express, ktorý priná�al
informácie o mexickej vojne rýchlos�ou, ktorá pred-
stihla i armádne depe�e. Prvá americká tlaèová
agentúra vznikla v máji 1848 v New Yorku pod ná-
zvom New York Association Press, profesia vojno-
vého kore�pondenta sa rozvinula vo vojne Sever proti
Juhu (1861�1965). L. �efèák podèiarkuje, �e v tejto
vojne sa v USA zrodil nový objektívny �týl, ktorý sa
stal jedným z princípov amerického novinárstva
(mimo bulvárnej tlaèe). K urèitej stagnácii v ame-
rickej tlaèi do�lo odchodom troch ve¾kých �urnalis-
tov H. J. Raymonda, J. G. Benneta a H. Greelyho,
pí�e sa v kapitolke Vznik masovej tlaèe, kde sa rov-
nako dozvieme o prvom pokuse o kódex novinár-
skej etiky v desatore Charlesa A. Danu, ïalej �tatis-
tické údaje o raste poètu titulov v USA i o nových
technických vynálezoch (rotaèka, rýchlolis, telegraf,
telefón, písací stroj, linotyp a i.), ktoré umo�nili ne-
bývalý nárast nákladu. Redakèná práca sa zaèala or-
ganizova�. V tomto období do�lo k prechodu väè�i-
ny americkej straníckej tlaèe na nezávislé pozície,
preto�e to znamenalo �ir�í odbyt a väè�ie zisky.

Významným predstavite¾om americkej �urna-
listiky koncom 19. storoèia sa stal Joseph Pulit-
zer. V roku 1883 kúpil denník New York World,
v ktorom dokázal spoji� senzáciechtivos� spravo-
dajstva so serióznym editorským ponímaním.
Prudký rozvoj novinárstva viedol v USA k vzni-
ku �urnalistického vysokého �kolstva. Poslednou
kapitolkou, ktorú spracoval L. �efèák, je kapitol-
ka Americká tlaè do 1. svetovej vojny, kde sa za-
oberá predov�etkým prepuknutím senzáciechtivej
�ltej �urnalistiky, ktorá dostala meno pod¾a comic-
su �ltý fagan od R. F. Outcaulta. Za jej zakladate-
¾a sa pova�uje W. R. Hearst, vydavate¾ New York
Morning Journalu. Táto �urnalistika sa ne�títila
skutoène nièoho vrátane obraòovania vra�dy. Hoci
èas� obyvate¾stva ju bojkotovala, tretina novín
v USA v tom èase patrila do jej kategórie. L. �ef-
èák uzatvára kapitolku poh¾adom na prvé snahy
o koncentráciu tlaèe tvorbou novinových re�azí
(bratia Scrippsovci, 1895). Prudkým zásahom do
vývoja tlaèe v USA, i keï nie takým ako v eu-
rópskych krajinách, bola 1. svetová vojna. Vstup
USA do vojny (1917) priniesol znovuzavedenie
cenzúry a zákonov proti �pioná�i, proti obchodu
s nepriate¾om a proti poburovaniu (1917�1918).

Zákon proti �pioná�i a proti poburovaniu zostali
v platnosti aj po skonèení vojny.

Druhú èas� skrípt z Dejín amerického novinár-
stva spracoval J. Vojtek. Preto�e aj v �urnalistike
mnoho z toho, èo platí dodnes, má svoje korene
v období z konca 19. storoèia, vracia sa autor v nie-
ko¾kých kapitolkách do tohto obdobia a podrobne
dokres¾uje základnú informáciu, ktorú o tom-kto-
rom fenoméne podal L. �efèák. Kapitolka, ktorou
zaèína, nesie meno Americký fenomén: �ltá �urna-
listika. J. Vojtek ju hodnotí ako úpadkový typ novi-
nárstva, preto�e obchádza etické princípy profesie
a výber faktov podriaïuje komerèným zámerom.
�iroký priestor venuje jej priekopníkovi Wiliamovi
Randolphovi Hearstovi a metódam jeho práce. Ne-
málo sa dozvedáme aj o Josephovi Pulitzerovi, ktorý
mal pred nástupom W. R. Hearsta v New Yorku na
tlaèovom trhu senzáciechtivej tlaèe dominantné
postavenie. V tlaèou vybièovanej �panielsko-ame-
rickej vojne o Kubu (1896�1898) prekroèili Hear-
stov New York Journal i Pulitzerov New York World
hranicu 1 milión výtlaèkov. Výdavky na noviny (ko-
re�pondenti, lode, kábelogramy) v�ak prudko vzrás-
tli. J. Vojtek zdôrazòuje, �e �panielsko-americkou
vojnou vyvrcholila jedna z najvykrièanej�ích etáp
americkej �ltej �urnalistiky. Jej vlna zaèala potom
postupne ustupova� a zaèali sa presadzova� etické
princípy �urnalistickej tvorby. Ako protipól �ltej
�urnalistiky pribli�uje J. Vojtek seriózny newyor-
ský denník New York Times, ktorý sa podarilo ozdra-
vi� Adolphovi S. Ochsovi. Bol to predov�etkým
podnikate¾. Najmä zavedením finanèného spravo-
dajstva a iných finanèných rubrík zmenil tento pred-
tým stratový denník na ziskový. Zisky umo�nili
zní�i� cenu a ni��ia cena sprístupnila denník �ir�ie-
mu okruhu èitate¾ov. V tomto kontexte J. Vojtek
spomína aj legendu amerického novinárstva C. V.
Van Andu a jeho spravodajstvo o skaze Titanicu.
Times si potom vybudoval e�te hustej�iu sie� kore�-
pondentov a získal mnohé exkluzívne reportá�e.

V roku 1918 mu udelili Pulitzerovu cenu za
publikovanie hodnotných dokumentov poèas pr-
vej svetovej vojny. Druhý protipól �ltej �urnalis-
tiky vidí J. Vojtek v �urnalistike muckrakerov, t.
j. hnojárov. Hnutie muckrakerov malo dve fázy.
Prvú, trvajúcu od roku 1902 do roku 1906, a dru-
hú od roku 1906 do roku 1912. Muckrakeri pes-
tovali skôr publicistiku. Písali proti korupcii, proti
práci detí, o zlom postavení èernochov, o prospe-
chárstve a pod. Významnými periodikami muc-
krakerov boli McClure�s Magazine, ktorý neskôr
opustili, a American Magazine (od 1905 Ameri-
can Illustrated Magazine). Významnými predsta-
vite¾mi hnutia boli I. N. Tarbellová, L. Steffen,
R. S. Baker, F. P. Dunne a iní. V roku 1905
McClure�s Magazine vystriedal Collier�s Maga-
zine. J. Vojtek upozoròuje na to, �e sa preslávil
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najmä kritickými textami o farmaceutickom prie-
mysle. Hnutie muckrakerov ovplyvnilo prijatie
Zákona o bezúhonných potravinách a liekoch
(1906), motivovalo odmietanie uverejòovania
neetickej inzercie niektorými periodikami, èo
viedlo k vypracovaniu etických zásad inzercie
a v roku 1912 k prijatiu federálneho Zákona
o novinovej inzercii. V úvode ïal�ej kapitolky,
ktorou je �urnalistika ako súèas� ve¾kého obcho-
du, J. Vojtek v úvode pripomína tri vývojové eta-
py americkej �urnalistiky: 1. �urnalistika ako
nástroj propagandy strán. 2. �urnalistika osob-
ností najmä newyorských gigantov. 3. �urnalis-
tika ako prostriedok zisku obchodníkov s perio-
dikami. Následne sa zaoberá tre�ou etapou, ktorú
nepre�ili mnohé periodiká, preto�e sa nevedeli
prispôsobi� novým pomerom v podnikaní. Boli
medzi nimi aj dva ve¾ké denníky New York World
a New York Sun. Podrobne osvet¾uje zakladanie
novinových re�azcov, ktorým J. Vojtek venuje
samostatnú kapitolku. Otcom tejto idey bol Frank
A. Munsey, ktorý pod¾a slov z nekrológu na jeho
osobu, citovaných J. Vojtekom (s. 105), �zmenil
kedysi vzne�ené �urnalistické povolanie na cen-
ný papier�. My�lienku potom v praxi realizovali
Hearstovci a u� spomenutí Scrippsovci (neskôr
re�az Scripps-Howard). V kapitolke �urnalistika
ako súèas� ve¾kého obchodu J. Vojtek spomína
otca novinových re�azí F. A. Munseya. Zaoberá
sa ïalej rozvojom tabloidov a tzv. d�ezovej �ur-
nalistiky v dvadsiatych rokoch ná�ho storoèia.
Tabloidy stavali na vizuálnom pôsobení. D�ezo-
vá �urnalistika bola výrazom mladej generácie
unavenej vojnou. Stavala na sexe, zloèinoch a ka-
tastrofách. Predchodcom tabloidov v USA bol
New York Daily Graphic (1873�1889). Pri zrode
moderného amerického tabloidu stáli R. R.
McCormick a J. M. Patterson, ktorý sa in�piro-
val londýnskym Daily Mirrorom A. Harmswor-
thyho. Nový typ sa ujal a New York Daily News
èoskoro mal i nede¾né vydanie New York Sunday
News. Prerod americkej tlaèe � pod¾a J. Vojteka �
sa zaèal na zaèiatku 20. rokov a skonèil sa v èa-
se ve¾kej hospodárskej krízy.

Predposlednú kapitolku venuje autor Vidiec-
kej �urnalistike ako kontrastu ve¾komestských
novín. Bola mlad�ia ako �urnalistika ve¾kých miest.
�írila sa spolu s osídlením smerom na západ. Jej
osobnos�ou v 18. storoèí bol Joseph Dennie. Pre-
slávil sa o. i. esejami, ktoré písal do Farmer�s
Weekly Museum. Koncom 19. a zaèiatkom 20. sto-
roèia to bol Edgar Watson Howe, ktorý zalo�il a ce-
lých 36 rokov vydával Daily Globe v kansaskom
Atchinsone. �tafetu prevzal W. A. White. J. Voj-
tek kon�tatuje, �e vidiecka tlaè postupne upadala
a stávala sa ohnivkami novinových re�azí. Záve-
reèná kapitolka má názov Hlavné vývojové tenden-
cie amerického novinárstva v 20. storoèí. Autor
v nej pribli�uje vznik moderných amerických no-
vín, zalo�ených na prísnom odde¾ovaní spravodaj-
stva a publicistiky. Podrobnej�ie si v�íma vývoj
v kategórii denníkov a anotaène pribli�uje najvý-
znamnej�ie z nich (The New York Times, The Wash-
ington Post, The Wall Street Journal, The Los An-
geles Times, Chicago Tribune, Miami Herald,
Philadelphia Inquirer, USA Today). Podrobnej�ie
sa venuje najmä najmlad�iemu a súèasne najús-
pe�nej�iemu z nich � USA Today (zalo�enom roku
1982). J. Vojtek pokraèuje priblí�ením princípov,
na ktorých stavia súèasná americká tlaè (komerè-
ný princíp, verejnos� má právo na informácie, prá-
vomoc rozhodnú� o tom, kto mô�e by� novinárom,
je výluène v rukách zamestnávate¾a, odde¾ovanie
faktu od stanoviska, tradícia investigatívnej �ur-
nalistiky, preva�ne miestny charakter dennej tla-
èe, preva�ne celo�tátny charakter èasopisov). Ty-
pológiou èasopisov J. Vojtek túto kapitolu aj konèí.

K vlastnému textu Dejín amerického novinár-
stva sú pripojené aj biografie osobností americkej
�urnalistiky, americké novinárstvo v dátach a po-
drobný súpis odbornej �urnalistickej literatúry.
Práca má bohatý poznámkový aparát, �ia¾, po-
známky sú vysádzané pomerne malým typom pís-
ma. Uèebné texty L. �efèáka a J. Vojteka Dejiny
amerického novinárstva sú nesporným prínosom
v odbornej slovenskej �urnalistickej spisbe.

Doc. PhDr. Danu�a Serafínová, CSc.
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ZO ZAHRANIÈIA

Odborný èasopis, ktorý si predsavzal, �e na
svojich stránkach bude priná�a� to najlep�ie z ob-
lasti komunikaènej teórie a výskumu v Európe.
Èlánky a �túdie vychádzajú z pracovných aktivít
�pièkových európskych odborníkov, ktorí pôsobia
v tejto oblasti. Èasopis poskytuje priestor na me-
dzinárodnú výmenu názorov a podporu európske-
ho vzdelávania v mediálnej oblasti.

V jednotlivých rubrikách priná�a komparatív-
ne komunikaèné analýzy a výsledky výskumov po-
rovnávajúce Európu s ostatnými èas�ami sveta.
Ïalej tu nájdeme recenzie  aktuálnej odbornej li-
teratúry z oblasti komunikácie, vývoja komunikaè-
nej politiky a trendov vo sfére mediálnych organi-
zácií, ako i názory èitate¾ov.

Prvé èíslo priná�a tieto zaujímavé �túdie:
M. L. H a g e n: Transformácia mediálneho

systému v bývalej NDR po znovuzjednotení a jej
vplyv na politický obsah novín (s. 5�26). Autor
porovnáva situáciu  médií a novinárov pred  zjed-
notením Nemecka a po ovplyvnení médií západ-
ným Nemeckom. Hodnotí zmeny, ktoré prinieslo
nové formovanie sa východoeurópských �tátov.
Analyzuje 10 novín z bývalej NDR a 10 zo západ-
ného Nemecka.  Na základe obsahovej analýzy
pomenúva rozdiely medzi profesionálnym a poli-
tickým prístupom novinárov z východného a zá-
padného Nemecka. �túdiu dopåòa preh¾adnými
grafmi a tabu¾kami.

J. S t r e e t  v èlánku Bezvýznamnos� kontro-
ly? Politická, technologická a elektronická doku-
mentácia  (s. 27�43) sa zaoberá problémami spo-
jenými s Internetom a otázkami súvisiacimi
s elektronickou demokraciou.

I. S a n d e r  rie�i problematiku Ako mocné je
televízne násilie  (s. 43�98), kde v podtitule dodá-
va, �e ide o empirický výskum faktorov (rozdielna
dimenzia televízneho násilia, percepcia divákov,
emoèné reakcie, osobné dispozície), ktoré ovplyv-
òujú percepciu televízneho násilia. Svoje poznatky
dopåòa tabu¾kami, grafmi, presnými opismi vý-
skumných metód a vlastnými výskumnými závermi.

E. S k o g e r b o  vo svojom príspevku Sys-
tém podpory tlaèe v Nórsku  (s. 99�118) objasòu-
je pôvod, funkènos� a budúcnos� urèitej èasti ná-
rodného regulovaného systému, ktorý je pod-
porným systémom tlaèe, a z tohto h¾adiska hodnotí
aj charakter a �pecifickos� národnej politiky. Po-

ukazuje na problémy a kontroverznos� tohto
ochranného systému, ktorý neprispieva k rozvoju
�truktúry novín z h¾adiska trhu, ekonomiky a tech-
nologického rozvoja.

Úvodným èlánkom druhého èísla  je príspe-
vok A. L e u r d i j k a  Verejná mienka verzus
politická rozprava s podtitulom Uva�ovanie o ra-
sizme a mnohokultúrnosti spoloènosti v holand-
skej talk show (s. 147�168). Autor analyzuje vz�ah
verejnej mienky obyvate¾stva a rasizmus, ako aj
mnohokultúrny charakter spoloènosti. Zis�uje
z praxe, �e tento vz�ah je èasto kontroverzný a opo-
zièný bez vyvá�eného nadh¾adu.

Autori G. F. L o w e  �  A. A l m  v príspevku
Verejnoprávne vysielanie ako kultúrny priemysel
s podtitulom Význam transformácie pre fínsky tr-
hový priemysel (s. 169�191) sa zameriavajú na spo-
loènos� Sleisradio Oy YLE a analyzujú spojenie pro-
fesionálnosti a populárnosti na mediálnom trhu,
ktoré súvisí so zmenami prebiehajúcimi od roku
1990, a najmä po prijatí zákona z roku 1993,  for-
mulovaného pod vplyvom  rastúcej sú�a�ivosti mé-
dií, ktorá predstavovala potenciálnu hrozbu fínskej
národnej kultúre. Hodnotí aj politiku, organizaènú
�truktúru a vysielaciu prax z h¾adiska transformá-
cie, èo je proces, v ktorom sa verejnoprávny roz-
hlas postupne bude pova�ova� za kultúrny priemysel.

S. B a r n e t t   v èlánku Nové médiá, staré
problémy s podtitulom Nová technológia a poli-
tický proces  (s. 193�217) pí�e o potrebách zavá-
dzania nových technológií do prebiehajúcej spo-
loèenskej a politickej komunikácie, ktoré by ju mali
posilni� a prispie� k budovaniu demokracie. Struè-
ne hovorí, �e nové médiá mô�u ponúknu� isté
mo�nosti elitným triedam, zatia¾ èo v tradièných
médiách dominujú rozpravy a správanie politikov.

P. S u h o n e n   (s. 219�238) pí�e o Médiách,
vo¾bách a politickom procese vo vz�ahu k Fínsku.
Autor analyzuje úlohu médií pri vytváraní a zve-
rejòovaní názorov, sprístupòuje diskusiu o vz�ahu
demokracia - hlasovanie - verejná mienka, ktoré
sa prejavili v prezidentských vo¾bách vo Fínsku
v roku 1990.

Tretie èíslo uvádza �túdia autorov  P. H i l l e -
v e h o   �  P. M a  j a n e n a  �  K. Ro s e n g r e n a
(s. 291�318), ktorí pí�u O kvalitatívnych aspek-
toch v televíznom programovaní. Vychádzajú zo

ZO ZAHRANIÈNEJ TLAÈE
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�trukturálnej rozmanitosti, ktorú porovnávajú v
èase a priestore. Konkrétne ide o �védske rozhla-
sové a televízne kanály. Poèas rokov 1992�1995
sa ukázalo, �e zatia¾ èo vo �védskej televízii vzrás-
tla programová rozmanitos�, v rozhlase sa zní�ila.
V závere èlánku autori  prezentujú krátku disku-
siu o potenciálnom vývoji s oh¾adom na digitálnu
televíziu.

Autori J. Ki t z i n g e r � J. R e i l l y  v �túdii
Vzostup a pád riskantných spravodajstiev s pod-
titulom Výskumy o ¾udskej genetike médiami, syn-
dróm falo�nej pamäti a �ialených kráv  (s. 319�
350) prezentujú poznatky vychádzajúce z náèrtov
a rozhovorov s novinármi a ich zdrojmi, ktoré
identif ikujú základné problémy spomenutých
oblastí. Zaoberajú sa médiami, ktoré priná�ajú
informácie z problémových oblastí �ivota, a hod-
notia, aký majú vplyv na spoloèenský a politický
�ivot.

S. P a p a t h a n a s s o p o u l o s t  v èlán-
ku  O politike a výsledkoch deregulácie v gréckej
televízii  (s. 351�368) kon�tatuje, �e grécke vysie-
lanie je od svojho poèiatku kontroverzným zdro-
jom informácií a z toho dôvodu je aj deregulácia
vysielania úzko prepojená s politikou. Rýchla pri-
vatizácia vysielate¾ov sa prejavila aj vo vysielaní.
Èlánok mapuje a analyzuje politickú dereguláciu
gréckeho vysielania a ïalekosiahle vplyvy na ne-
disciplinovaný televízny priestor.

E. O g n i a n o v o v á �  B. S c o t t  pí�u
o Miltonovom paradoxe s podtitulom Trh my�lie-
nok v postkomunistickom Bulharsku  (s. 369�390).
Zameriavajú sa na právne a etické aspekty mediál-
neho vývoja v postkomunistickom Bulharsku, na
zabezpeèenie zodpovednosti �urnalistiky bez ob-
medzenia slobody prejavu. Ïalej sa zaoberajú vz�a-
hom a prístupom vlády k slobode novinárov a
kon�tatujú, �e médiá v postkomunistických kraji-

nách by sa mali rozvíja� slobodne, prièom kladú
dôraz  na zodpovednos� a morálku.

V �tvrtom èísle  sa nachádza príspevok auto-
rov  A. G. H a r g r e a v e s a   a  D. M a h d j o -
u b a   Sledovanos� satelitnej televízie etnickými
men�inami vo Francúzsku  (s. 459�478). Autori
kon�tatujú, �e vo ve¾kej väè�ine sú diváci v rámci
etnických men�ín vybavení satelitnou televíziou.
Poznatky prezentované v �túdií vychádzajú z vý-
skumu, na  ktorom sa zúèastnilo 115 divákov
z radov etnických men�ín v rámci ich domácností.
Respondenti odpovedali na otázky typu: Èo oèa-
kávajú od satelitných programov; ako sa ich di-
vácke obyèaje zmenili po zavedení satelitnej tele-
vízie a ako to vplýva na ich osobné èi rodinné
vz�ahy. Závery boli zaujímavé a aj tu sa prejavili
zásadne rozdiely v prístupe k ponuke satelitnej
televízie jednak medzi  star�ou a mlad�ou generá-
ciou, ako aj medzi �enami a mu�mi.

M. M a c h i l l  v príspevku Pozadie francúz-
skej jazykovej politiky a jej dosah na médiá
(s. 479�510) si stanovil za cie¾ zhodnoti�, ako mô�e
jazyková politika  ovplyvni� mediálnu politiku a
aký to má dosah na celkovú prezentáciu informá-
cií prostredníctvom médií.

D. M c Q u a i l  rozoberá Zodpovednos� médií
voèi spoloènosti  (s. 511�530) z h¾adiska vývoja
nových technológií, deregulácie a nárastu komer-
cionalizácie, potrieb spoloènosti a samotných mo�-
ností médií. Jadro problému vidí v zmiernení ostria
medzi mediálnou slobodou a legitímnos�ou cie¾ov
a mo�ností, ktoré majú súkromné a verejné médiá
v daných podmienkach. Èlánok rozoberá aj niektoré
základné problémy procesu zodpovednosti a naèr-
táva urèité v�eobecné princípy, ktoré by mohli by�
oso�né v budúcnosti pre politiku i prax.

PhDr. Denisa Vlková

DIFFUSION
Roèník 1997

diovysielania, prijatými obsahovými opatreniami
a úlohou regulácie vo vysielaní.

P. H u b e r t  v príspevku Èo mô�e rozhlasové
vysielanie urobi� pre kultúru (s. 11�14) hodnotí
1-dòové sympózium z 30. mája 1996 na tému Kul-
túrna politika a právo, zákon vo vysielaní, na kto-
rom sa hovorilo najmä o prepojení kultúry s politi-
kou.

Mnohokultúrnos� v strednej a východnej Euró-
pe (s. 23�25) je èlánok A. T r � a, ktorý sa zaoberá
takmer 50-roènou tzv. izolácou starého východné-

Winter 1996/1997
Èlánok popredného pracovníka pre vysielanie

vo Ve¾kej Británii W. W i a t t a Verejnoprávni vy-
sielatelia, Európa a milénium (s. 4�6) hovorí
o mediálnej budúcnosti z h¾adiska verejnopráv-
nych vysielate¾ov a predkladá optimistické výcho-
diská pre globálne vyu�ívanie informácií.

Èlánok T. S t o l l e r a  S rozhlasom do 21.
storoèia (s. 6�10) je príspevkom do diskusie o le-
gislatíve pre vysielanie vo Ve¾kej Británii. Autor
sa zaoberá otázkami vlastníctva, digitálneho au-
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ho bloku z h¾adiska sociálneho vývoja v západnom
svete a porovnáva minulý stav s dne�kom.

Autor J. E. K e s h i s h o g l o u  je uèite¾om
a medzinárodným poradcom, ktorý v èlánku Te-
levízne divácke vzory v Ázii (s. 31�34) pí�e o po-
trebách televízie, o po�iadavkách ázijského pub-
lika a o budúcich trendoch v ázijských krajinách.
Rozoberá problematiku svetovej televíznej pro-
dukcie, ako i austrálskej a zameriava sa aj na det-
ského diváka.

Spring 1997
D. M c C a r t h y v èlánku EBU � Nábo�enské

vysielanie. Konferencia � Praha október 1997
(s. 4�5) priná�a podrobné informácie o pripravo-
vanej konferencii v Prahe.

R. Vi n e y  v èlánku Viera a publikum v nábo-
�enskom vysielaní  (s. 8�10) hodnotí úlohu tohto
druhu vysielania pri vzdelávaní a formovaní po-
vedomia diváka.

F. S. J. L o m b a r d i  v èlánku Vatikánsky
rozhlas a miestne stanice (s.18�22) informuje
o histórii, súèasnosti a východiskách do budúc-
nosti vo vatikánskom rozhlase.

H. J. K a s a r i : Mimodomácka sledovanos�
vo Fínsku  (s. 38�41). �túdia s tabu¾kami sa týka
podpory EBU audiovizuálnemu výskumu o mi-
modiváckej sledovanosti televízie.

W. R u m p h o r s t: Verejné financovanie ve-
rejnoprávneho vysielania v zmysle èlánku 92 Eu-
rópskej dohody. Èlánok je výstupom zo stretnutia
expertov k verejnoprávnemu vysielaniu, ktoré sa
uskutoènilo v Amsterdame 17.�18. 2. 1997 za
podpory Európskej komisie a Holandského minis-
terstva pre vzdelávanie, kultúru a vedu.

M. S a u e r: Podpora európskych televíznych
kanálov (s. 55�58). Príspevok poskytuje sumárnu
analýzu odpovedí z 30 vysielate¾ských organizácií.

May 1997
Ide o �peciálne vydanie, ktoré vy�lo pri príle-

�itosti 100. zasadania Výkonného výboru EBU a
je venované tzv. pionierskym rokom èinnosti EBU
v rokoch 1950�1970. Úvodné èlánky pribli�ujú
históriu èinností televízneho vysielania, potrebu
prvých televíznych dohôd na regulované vysiela-
nie medzi vysielate¾mi a krajinami navzájom.
Oboznámime sa s prvými 6 vysielacími organizá-
ciami, ktoré mali v roku 1952 v západnej Európe
kapacitu na výrobu vlastných televíznych progra-
mov, s poèiatkami Eurovízie a zlatými rokmi Eu-
rovízie, ktorá sa stala modelom úspechu, a to u�
zaèiatkom roku 1960. Ïalej sa dozvieme, ako apo-
litickos� my�lienok ovplyvnila vo¾by v roku 1964
na miesta viceprezidentov a zoznámime sa aj s k¾ú-
èovými problémami Eurovízie. V�etky èlánky do-
påòa bohatý fotodokumentaèný materiál.

EBU Yearbook 1997
Toto èíslo vy�lo po prvýkrát napriek tomu, �e

EBU zdru�uje 66 vysielate¾ov v 49 krajinách.
Hlavným dôvodom vydania bol fakt, �e �ijeme
v ére komunikácie, ktorá zvy�uje sú�a�ivos�, keï
sa spreh¾adòuje trh a tvorí sa medzinárodná legis-
latíva.

Roèenka priná�a struèný historický preh¾ad
èinnosti EBU, zhodnotenie èinnosti EBU za po-
sledný rok, ktorý vypracoval jej generálny sekre-
tár J. B. Münch, ako i informácie o právach na
prenosy �portových podujatí, o ochrane verejných
zdrojov a o pôsobnosti EBU v Bruseli. Zaujímavý
je príspevok P. B a l d i h o,  poskytujúci strategické
informácie doplnené grafmi, ktoré sú výsledkom
novej slu�by v EBU � tzv. strategický informaèný
servis, ovplyvòujúci vývoj nových ekonomických
inteligenèných funkcií.

O napredovaní v oblasti autorských a príbuz-
ných práv pí�e M. B u r n e t t,  ktorý pokrok vo
vysielaní vidí v tom, �e sa prijmú dve zmluvy na
ochranu práv vysielate¾ov.

K ïal�ím informáciám patrí správa o ve¾kej
Konferencii EBU, ktorá sa konala v marci roku 1996
v Bruseli, zhodnotenie �portových prenosov za rok
1996, �tatisticko-grafické vyjadrenie mno�stva pre-
nosov EBU, údaje o zmenách v Eurovízii a Eurorá-
diu, o najvä�èom halovom koncerte na svete, o di-
gitalizácii Eurovízie, o animovanej tvorbe v Európe,
o vzdelávaní prostredníctvom televízie a o procese
zbli�ovania sa v oblasti vysielania. Na konci roèen-
ky sú tabu¾ky o èinnosti, slu�bách a èlenoch EBU.

Summer 1997
Celé letné èíslo je tematicky zamerané na prí-

rodopisný program EBU. Èitatelia sa oboznamu-
jú s trendmi, prístupmi, technológiami v oblasti
prírodopisných filmov v rámci európskych krajín.
Nachádzame tu informáciu o zalo�ení tradície prí-
rodopisných filmov pod názvom Wildlife Europe
´97, v ktorom by sa mali stretáva� odborníci pôso-
biaci v oblasti prírody a televízie. V predstihu  sa
plánuje Tvorivá dielòa prírodopisného filmu, kto-
rú povedie J. B o s w a l e.

Ïalej tu nachádzame informáciu o medziná-
rodnej cene, ktorá bola udelená v rámci konferen-
cie pod názvom PRIX NIKI a òou by mala európ-
ska komisia oceòova� obraz �eny na televíznej
obrazovke.

Autumn 1997
A. S c h a r f : Presuny pou�ívate¾ov od vysie-

lania k interaktívnym mediálnym slu�bám (s. 4�
7). V èlánku sa hovorí o nových trendoch v komu-
nikaènom priemysle, ktoré umo�òujú výkonnej�iu
prácu pou�ívate¾a, no na druhej strane by sa práve
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na neho nemalo zabúda� pri príprave nových tren-
dov v komunikaèných technológiách.

Ch. D a u b n e y:  Ako sa pomaly ponáh¾a�
do digitalizácie  (s. 8�12). Ide o èlánok opisujúci
nástup digitálneho vysielania. Zameriava sa na
objasnenie digitalizácie, na dôsledky pre pou�íva-
te¾a a výhody, ktoré s òou súvisia.

H. W i i l a r d   (s. 13�19) prezentuje poznat-
ky o animovanom priemysle, ktoré vy�li z tohto-
roèného májového medzinárodného festivalu ani-
movaného filmu. Na tomto fóre sa prezentovala
sila animovaného priemyslu a jeho úèinky na det-
ského diváka.

P. H u b e r t  sa pýta (s. 23�27), èi nie je Èas
ukonèi� televízne násilie? Kon�tatuje, �e �ijeme
v období, keï deti na celom svete vo zvý�enej
miere prijímajú rastúcu agresivitu a násilie pro-
stredníctvom televízie. Zaoberá sa podstatou ná-
silia, formami jeho prejavu a názormi odbornej
verejnosti na danú problematiku. V skratke infor-
muje aj o prijatých opatreniach vedúcich k zni�o-
vaniu frekvencie násilia na televíznej obrazovke v
jednotlivých európskych krajinách.

R. F a u r e  (s. 27�31) pí�e o DAB ako o svite
nového veku pre rozhlas, na èo nadväzuje
S. S p a n s w i c k   (s. 36�39) svojím èlánkom  pod
názvom Svetová sie� rozhlasov, kde prezentuje po-
znatky zo sveta multimédií. Pí�e o význame Inter-
netu a o vz�ahu vysielate¾ov k nemu. Predstavuje
nové slu�by a upozoròuje aj na schopnosti a mo�-

nosti konzumenta prijíma� nové technológie sle-
dovanosti èi poèúvanosti programov vo vz�ahu
k multikanálom daných Internetom, káblom a sa-
telitmi èi tradièným terestriálnym prenosom. Po-
ukazuje na zmeny vo vysielacom priemysle.

C. E. E b e r l e  (s. 49�53) pí�e o verejnopráv-
nom vysielaní v kontexte európskej politiky, prièom
uvádza 10 bodov, ako by malo vyzera� verejné vy-
sielanie v Európe z h¾adiska potrieb a pou�ívate¾ov.

G. F. L o w e  sa v príspevku O vysielaní vo
východnej Európe: súkromné alebo verejnopráv-
ne (s. 54�58)  zaoberá základnou otázkou vz�ahu
vysielate¾ov k legislatíve v postkomunistických
krajinách, vz�ahom súkromný a verejný vysielací
sektor a ich mo�nos�ami.

W. R u m p h o r s t  nazval svoj èlánok
Príbuzné práva vysielate¾ov � lep�ie èasy pred
nami  (s. 59), v ktorom vymedzuje príbuzné prá-
va, potreby vysielate¾ov, stanovuje, aké sú naj-
väè�ie po�iadavky dòa, ako posilni� postavenie
vysielate¾ov a èo urobi� do budúcnosti. Na zá-
ver zverejòuje informácie zo svetového sympó-
zia O vysielaní, nových komunikaèných techno-
lógiách a intelektuálnom vlastníctve, ktoré sa
konalo v Manile 28.�30. 4. 1997. Prvý panel
konferencie patril vysielate¾om, vlastníkom prí-
buzných práv a bol tu aj priestor na prijatie ur-
èitých záverov.

PhDr. Denisa Vlková

Za posledné dva roky sa ve¾mi zvý�il stupeò
dostupnosti  poèítaèov pre deti. Ka�dé desiate die�a
vo veku od 6 do 13 rokov disponuje vlastným po-
èítaèom, u 12 a� 13-roèných je to ka�dé 5. die�a
(18 %). Viac ako polovica detí má za ten èas prí-
stup k poèítaèu, u 12 a� 13-roèných sú to dve tre-
tiny (64 %). Vo vekovej skupine od 12 a� 13 rokov
má takmer ka�dé tretie die�a (30 %) vlastný tele-
vízor. Výsledky výskumu �. W e i l e r a  (è. 1,
s. 31�42) z roku 1995 ukázali, �e asi 700 detí malo
vlastný poèítaè. Priaznivci súkromnej televízie
majú viac mediálnych prístrojov ako stúpenci ve-
rejnoprávnych programov. Príèiny toho treba h¾a-
da� v sociálnej rovine, ako aj v dostupnosti médií
pre deti. Stúpenci ARD, ZDF a tretích programov
preto udávajú, �e sa ich rodièia o ne viac zaujíma-
jú. Zatia¾ èo stúpenci verejnoprávnych programov
preferujú Vysielanie s my�ou alebo Pipi dlhú pan-

èuchu, priaznivci súkromnej televízie dávajú pred-
nos� napätiu, akèným filmom a komédii.

Deti s vlastným televízorom majú tie� viac
iných elektronických médií, ale menej kníh ako
ich star�í kolegovia bez televízora.

Deti vlastniace televízor takisto ako �poèíta-
èové deti� sledujú najrad�ej komerèné televízne
programy. Osobný poèítaè vyu�ívajú najèastej�ie
na poèítaèové hry, nasleduje príprava textových
programov a kreslenie. Viac ako polovica detí  po-
u�ívajúcich poèítaè denne sleduje televíziu. Vý-
skum samozrejme ukázal, �e tieto deti èítajú kni-
hy èastej�ie ako deti bez osobného poèítaèa.

V dôsledku ve¾kého poètu domácností s  káb-
lovou alebo satelitnou prípojkou disponuje väè�i-
na dánskych televíznych divákov bohatou ponu-
kou preva�ne zahranièných programov. Pod¾a
O. P r e h n a (è. 3,  s. 141�149) najväè�ej ob¾ube

MEDIA PERSPEKTIVEN
Roèník 1997
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publika sa te�ia  prirodzene oba národné televízne
programy DR 1 a TV 2 so 7 % podielom na trhu.
TV 2 zalo�ený e�te v roku 1988 vysiela podobne
ako DR 1 aj  reklamu a je najpopulárnej�ím dán-
skym programom. Lokálna televízia má doteraz
s asi 5 % podielom na trhu len malý význam. Pla-
tená televízia hrá a� do súèasnosti v Dánsku len
ved¾aj�iu úlohu, v rámci digitalizácie ale plánuje
rôzne nové projekty.  Iniciátorom týchto projek-
tov je predov�etkým telekomunikaèná spoloènos�
TELE DANMARK, ktorá sa finanène podie¾a na
�portovom kanáli, plánovanom e�te v roku 1997
spoloène s TV 2 a dánskym rozhlasom.

Výsledky u� druhého hodnotenia údajov GFK
o sledovaní televízie de�mi zachytávajú situáciu
e�te pred zavedením detského kanálu ARD/ZDF
v januári 1997. Za posledných pä� rokov výrazne
stúpla då�ka sledovanosti de�mi vo veku od 3 do
13 rokov, a to v porovnaní s vlaòaj�kom o 6 minút
� na súèasných 101 minút denne.

Pod¾a S. F e i e r a b e n d o v e j  a T. W i n d-
g a s s e h o (è. 4,  s. 186�197) spôsobila tento vzo-
stup predov�etkým vy��ia sledovanos� televízie de�-
mi vo východnom Nemecku, kde sa oproti vlaòaj-
�ku predå�ila denne o 15 minút. Najmä star�ie deti
vo veku od 10 do 13 rokov sledujú vo východnom
Nemecku televíziu asi o pol hodinu denne dlh�ie
ako ich rovesníci na západe. Dospelí aj deti sedia
pred obrazovkou v sobotu aj v nede¾u dlh�ie ako
cez v�edný deò. Èas najintenzívnej�ieho vyu�íva-
nia televízie je u detí  aj dospelých identický.

Medzi 18. a 21. hodinou sledujú televíziu pre-
va�ne deti, preto�e v tom èase sa vo vysielaní ne-
objavujú relácie s obmedzeniami pre deti.

Najob¾úbenej�ími televíznymi programami detí
boli v roku 1996 tak ako v roku 1995 PRO 7 a RTL.
RTL 2 bolo na 3. mieste. Najob¾úbenej�ím vysiela-
ním 3 a� 5-roèných detí bolo v roku 1996 Vysiela-
nie s my�ou (ARD), 6 a� 13-roèných detí Majstrov-
stvá Európy vo futbale,  filmy a hudobno-zábavné
programy. Medzi 6. a 9. hodinou ráno, ako aj po-
obede deti uprednostòujú najmä americké kreslené
seriály. Ráno, na obed a poobede sledujú deti tele-
víziu bez dozoru rodièov, od 18. hodiny rastie po-
èet dospelých, ktorí sledujú  televíziu spolu s de�mi.

Výsledky výskumu U. M. K r ü g e r a (è. 5,
s. 256�268): Verejnoprávne televízne programy sa
èastej�ie ako súkromné vysielaèe venujú aktuál-
nym politickým udalostiam. Základnou vzorkou
tejto �túdie Kolínskeho in�titútu IFEM boli 4 prog-
ramové tý�dne v roku 1996. ARD a ZDF vysielali
podstatne viac spravodajských vysielaní ako RTL,
SAT 1 a PRO 7 a rozsiahlej�ie referovali o politic-
kých udalostiach. Zatia¾ èo verejnoprávne vysie-
laèe poskytujú v správach hodnotné politické in-

formácie, súkromné vysielaèe uprednostòujú in-
formácie o kriminalite, katastrofách a ne��astiach
pred denným aktuálnym spravodajstvom. V sprá-
vach o spoloèenských otázkach sa RTL a SAT 1
koncentrujú najèastej�ie na aféry a �kandály, oproti
tomu ARD a ZDF na sociálnopolitické problémy.
Ïal�ie rozdiely: V spravodajských vysielaniach
ARD a ZDF sa k slovu dostáva �iroké spektrum
politických a spoloèenských zoskupení, v súkrom-
ných vysielaèoch sa kladie dôraz na interpretáciu
rozdielnych stanovísk k politickej téme.

Programová analýza roku 1996 opisuje �truk-
turálny vývoj ARD,  ZDF, ako aj 3 najdôle�itej-
�ích súkromných programov RTL, SAT 1 a PRO 7.
Opätovne sa pritom vyhraòujú rozdielne progra-
mové profily medzi verejnoprávnymi a komer-
ènými vysielaèmi. Najzrete¾nej�ie to vidie� na in-
formaènej ponuke, ktorá v prípade ARD a ZDF
predstavuje asi 40 % celkového vysielacieho èasu,
oproti tomu v súkromných vysielaèoch sa pohy-
buje medzi 12 a� 17 %. Diferenciácia pod¾a obsa-
hových kritérií odha¾uje najmä v prípade ARD a
ZDF prevahu ostrých, na politiku orientovaných
informaèných ponúk v protiklade k skôr �jem-
ným�, na v�edný deò orientovaným informaèným
ponukám RTL, SAT 1 a PRO 7. Toto platí najmä
pre hlavný vysielací èas medzi 19. a 23. hodinou a
je ïal�ím dôkazom  rozdielnych informaèných
funkcií obidvoch typov ponuky. Hlavným progra-
mom súkromných vysielaèov sú vedecko-fantas-
tické filmy, v prípade RTL je to tretina, v prípade
PRO 7 viac ako polovica vysielacieho èasu. Po-
diel reklamy súkromných programov èiní asi �es-
tinu, a to je asi 10-krát viac ako pri ARD a ZDF.

 Výskum U. M. K r ü g e r a (è. 7,  s. 354�
366) ukázal ve¾mi málo rozdielov v hlavných for-
mách programového profilu, ale predsa  vynikli
jasné tendencie k výraznej�iemu profilovaniu
programu,  nie v�ak v�dy v prospech lep�ej orien-
tácie divákov v súèasnej záplave programov.

Situácia médií v Rusku je pod¾a H. P l e i n e-
s a (è. 7,  s. 391�399) po páde Sovietskeho zväzu
e�te stále nepreh¾adná a problematická. Na 1. mies-
te je hospodárska kríza, nielen tlaè, ale aj rozhla-
sové a televízne vysielaèe sú na pokraji ekonomic-
kého krachu. Zdedené (stranícke) denníky museli
sèasti drasticky zní�i� náklad, èo v�ak nemô�u
kompenzova� pomocou rozvíjajúceho sa reklamné-
ho trhu tlaèe. Vidiecka tlaè je na tom o nieèo lep-
�ie, lokálnym zameraním viac vyhovuje  apolitic-
kým èitate¾om, a nemá problémy s distribúciou.
Vo ve¾kých mestách pre�ívajú prudký rozmach
bezplatné inzertné noviny, v dôsledku èoho stú-
pol celkový poèet titulov tlaèe od roku 1989 do
roku 1994 z 2 270 na 12 000. V rozhlase dominu-
jú naïalej �tátne vysielaèe,  rastúci poèet komer-
èných vysielaèov má  preva�ne lokálny a regio-
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nálny charakter. Aj v televíznom sektore sú na
1. mieste 3 národné (bývalé sovietske) vysielaèe,
ktoré sú zväè�a ovládané �tátom. Komerènú po-
nuku predstavujú kanály NTV a TV 6 s technic-
kým dosahom od 100 miliónov, resp. 70 miliónov
divákov. Zahranièné koncerny hrajú v ruskom me-
diálnom priemysle doteraz len podradnú úlohu, na-
miesto toho vzrastá vplyv ruských ve¾kobánk, naf-
tového a plynového priemyslu. Mediálna
anga�ovanos� koncernov  sa via�e na ich vedúcich
predstavite¾ov s výraznými politickými ambícia-
mi. Na druhej strane �tátne orgány naïalej vyu�í-
vajú svoje administratívne mocenské prostriedky
na ovládanie médií.

Elektronickí sprievodcovia programom zauj-
mú na digitálnom rozhlasovom trhu budúcnosti
s viac ako 100 televíznymi programami k¾úèovú
úlohu. Hoci väè�ina divákov sa dnes orientuje na
základe programových èasopisov, vzrastá vyu�í-
vanie elektronických sprievodcov programom  �íre-
ných videotextom a Internetom. Neúprosná kon-
kurencia na trhu programových èasopisov medzi
vydavate¾stvami Bauer, Springer, Gong, Grüner-
-Jahr,  Milchstrasse a Burda si vynucuje zmluvné
partnerstvá, ktoré poskytujú nové obchodné mo�-
nosti a pozície na trhu. Vytvorili sa kooperácie vo
videotexte medzi PRO 7 a vydavate¾stvom Burda
(prípadne redakcia televíznych filmov, vydavate¾-
stvo Milchstrasse) a medzi RTL 2 a vydavate¾stvom
Bauer. Obidva videotexty obsahujú programové
údaje (skoro) v�etkých televíznych vysielaèov
v Nemecku a nará�ajú na konkurenciu televíznych
sprievodcov ARD, ZDF a 3SAT.

Na základe ponuky videotextu sa mô�u tele-
vízne vysielania vyh¾adáva� pod¾a èasovej sché-
my a odboru alebo aj pod¾a obsahu.

Diváci si mô�u da� posla� denné televízne menu
cez e-mail (è. 8,  s. 442�445).

Výskum televíznych divákov v Nemecku ma-
puje vyu�ívanie televízie v Nemecku a je rovnako
významné pre vysielaèe, reklamu a agentúry.
D. K. M ü l l e r (è. 9,  s. 470�480), kompetentný
pre výskum vo firme ARD-reklama Sales and Ser-
vices, vysvetlil vývoj, organizáciu, ako aj technic-
ké a metodické základy systému výskumu televí-
zie pracovného spoloèenstva výskumu televízie
AGF. Potenciál divákov a podiely jednotlivých te-
levíznych vysielaèov na trhu v Nemecku sú v pod-
state limitované príjmom programov. Káblový, prí-
padne satelitný príjem má asi  80 % v�etkých
televíznych domácností, inú mo�nos� programo-
vej vo¾by majú domácnosti s terestriálnym príj-
mom (asi v 20 % domácností). V roku 1996 asi
40 % televíznych divákov sledovalo verejnopráv-
ne televízne programy a 27 % tzv. cirkevné vysie-

laèe, prípadne rodinné Bertelsmannove. Súkrom-
né vysielaèe prevládajú predov�etkým v èase pred
17. hodinou, av�ak v tom istom èase asi 45 % ob-
èanov sleduje verejnoprávne vysielanie.

V minuloroènej analýze médií (MA 97) auto-
rov M. K e l l e r a   a  W. K l i n g l e r a  (è. 10,
s. 526�536) patrí prvenstvo rozhlasu.

Poèúvanos� rozhlasu stúpla predov�etkým
v prípade mladých poslucháèov, u ktorých rozhlas
(ako hudobnozábavné médium) konkuruje CD
a kazetám. Nové ponuky vysielania (napr. Eins
Live, N-Joy) by si  mohli získa� ïal�ích mladých
poslucháèov najmä v nových spolkových kraji-
nách. Najväè�ia poèúvanos� rozhlasu je medzi 7.
a 11. hodinou a medzi 14. a 19. hodinou. Najvy��í
denný rozsah a då�ku poèúvanosti preukázali �eny
medzi 30. a 39. rokom, ktoré sa ukázali ako naj-
vernej�ie poslucháèky rozhlasu. Od roku 1998
budú prvýkrát publikované výsledky mediálnej
analýzy. MA Radio 1 by malo vyjs� 1. apríla 1998
a MA Radio 2 26. augusta 1998.

�túdia autorov B. van E i m e r e n o v e j ,
E. O e h m i c h e n a  a Ch. S c h r ö t e r a (è. 10,
s. 548�557) ARD-Online 1997 uvádza prvý re-
prezentatívny výskum vyu�itia on-line v Nemecku.

Asi 4,11 milióna ¾udí od 14 rokov  sa zúèast-
nilo na výskume v termíne marec�apríl 1997. On-
-line slu�by v Nemecku vyu�íva asi 6,5  % dospe-
lého obyvate¾stva. Asi 1 003 osôb z okruhu
pou�ívate¾ov on-line telefonicky odpovedalo na
otázky, ako vyu�ívajú on-line slu�by. Dve tretiny
teraj�ích u�ívate¾ov on-line pochádza zo skupiny
20�39-roèných, vy�e 50-roèní sú s 9 % jasne na 2.
mieste. On-line je doménou mu�ov (73 %) s vy-
soko�kolským vzdelaním (41 % absolventov) a za-
mestnaných (69 %). Poèítaèové vybavenie súkrom-
ných on-line domácností sa nachádza na vy��ej
úrovni (priemerne 4 600 DEM). Najvy��ou polo�-
kou sú èisté výdavky za telefón v priemere 66,70
DEM za mesiac, ktoré  sa dodatoène úètujú spolu
s on-line poplatkom. �a�iskom vyu�ívania je naj-
mä informaèná ponuka, on-line ako zábavné mé-
dium hrá zatia¾ ved¾aj�iu úlohu. Deviati z 10 opý-
taných preto nezistili �iadny konkurenèný boj
medzi klasickými a on-line médiami. �pièkový èas
vyu�itia on-line cez pracovný deò je medzi 9. a
12. hodinou, na konci tý�dòa po 21. hodine. Vy-
u�ívanie on-line cez v�edný deò je ïal�ím dôka-
zom èiste odborného vyu�ívania nového média
(59 %). Aj uprednostnenie on-line ponuky pred
inými ponukami prevádzkovate¾ov rozhlasu je v
prvej línii informaène orientované. Medzi u�íva-
te¾mi verejnoprávnych on-line stránok sú relatív-
ne rovnomerne zastúpené v�etky vekové skupiny,
oproti tomu ponuku komerèných vysielaèov vy-
h¾adávajú najmä mlad�ie vekové skupiny.
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Ako odpoveï na výzvu médií a informaènej
spoloènosti 90. rokov mláde� vyvinula ve¾ké
mno�stvo nových mláde�níckych aktivít a vý-
stupov. Pod¾a výsledkov reprezentatívneho vý-
skumu B. van E i m e r e n o v e j   a B. M a i e -
r o v e j -L e s c h o v e j (è. 11, s. 590�603) 1 060
mladistvých medzi 12. a 19. rokom trávi vo¾ný
èas v �portových kluboch, prípadne fitnes cen-
trách, zatia¾ èo èlenstvo v politických stranách
je zanedbate¾né. �port, predov�etkým futbal
a iné druhy �portu, ako korèu¾ovanie na kolies-
kových korèuliach, spoloèný pobyt s priate¾om
a médiá sú ich 3 hlavné spôsoby trávenia vo¾né-
ho èasu. Televízia je stále na 1. mieste.

Najmä vyu�ívanie poèítaèov vrátane on-line
nadobúda ve¾ký význam.  Médiá s pamä�ou (CD,
MC, video) vyu�íva mláde� intenzívnej�ie  ako v
priemere obyvate¾stvo. Z denného vyu�ívania mé-
dií vy�e 6 hodín pripadá u mláde�e stále klasic-
kým  médiám, televízii a rozhlasu. Samozrejme,
mladiství vyu�ívajú tieto médiá poèas dòa rozlo-
�ene. Napríklad televízne programy medzi 18. a
20. hodinou sledujú v omnoho men�ej miere. Mla-
diství uprednostòujú predov�etkým filmy a seriá-
ly na  vysielaèoch PRO 7 a RTL. Ob¾úbeným vy-
sielaèom mláde�e je hudobný vysielaè VIVA.
Oèividne men�í je záujem mláde�e o politické in-
formácie a správy v médiách. Keby boli politické
témy spracované zrozumite¾nej�ie a prezentované
zábavnej�ou formou a orientovali sa na problémy

mláde�e, ujali by sa aj v týchto mlad�ích cie¾o-
vých skupinách.

Dvanásty preh¾ad �truktúry nemeckých denní-
kov je zároveò 4. preh¾adom po zjednotení Nemec-
ka. W. J. S c h ü t z  (è. 12,  s. 663�684) opä� pouka-
zuje na výrazný pokles publicistickej ponuky na
nemeckom novinovom trhu. Poèet publicistických
jednotiek zostal síce kon�tantný, ale klesol poèet vy-
davate¾stiev a vydaní, ako aj poèet predaných výtlaè-
kov. Týka  sa to predov�etkým podnikov vo východ-
nom Nemecku, ale aj podniky v západnom Nemecku
sú tým postihované èastej�ie ako predtým.  Ve¾mi
poklesol poèet predaných výtlaèkov nielen predpla-
tených novín � zväè�a východonemeckých, ale aj
obchodných novín. Samozrejme, kvalitné noviny
s nadregionálnou pôsobnos�ou zo starých nemeckých
krajín a noviny s publicistickým zameraním nadre-
gionálneho charakteru by mohli dosiahnu� vzrast ná-
kladu. V niektorých oblastiach �írenia by mohlo prís�
rozdelením jestvujúcich vydaní tlaèe a vytvorením
sublokálnych vydaní k lep�iemu informovaniu oby-
vate¾stva. Poèet titulov  je v nových spolkových kra-
jinách ni��í ako v starých spolkových krajinách.

Preh¾ad W. J. S c h ü t z a  (è. 12,  s. 685�694)
podáva informácie o príslu�nosti novinových vy-
davate¾stiev k publicistickým jednotkám, ako aj
o vydavate¾skej a redakènej �truktúre nemeckej
dennej tlaèe v roku 1997.

Mgr. Terézia Kamenická



TRANSFORMÁCIA MÉDIÍ � JEDNA Z PODMIENOK INTEGRÁCIE

V dòoch 20. � 21. novembra 1997 sa v bratislavskom hoteli Kyjev konala medzinárodná konferen-
cia Európska integrácia a transformácia médií krajín strednej a východnej Európy. Konferencia sa orga-
nizovala ako fórum zapadajúce do rámca tých podujatí, na ktorých Slovenská republika deklaruje svoj
pozitívny postoj k európskym integraèným tendenciám popri prezentácii tých problémov, ktorými v�et-
ky transformujúce  sa krajiny strednej a východnej Európy v súèasnosti zápasia.

Medzinárodnú konferenciu v mene organizátorov (Ministerstvo kultúry SR a Národné centrum
mediálnej komunikácie) otvoril a viedol generálny riadite¾ NCMK Ivan Seèík. Zdôraznil jej cie¾, kto-
rým je aj prostredníctvom tohto podujatia priblí�i� stanoviská zástupcov západnej Európy a odborníkov
zastupujúcich jej východnú èas� v oblasti transformácie médií.

V tomto zmysle prezentovali svoje stanoviská Jarmila Grujbárová (Rada pre rozhlasové a televízne
vysielanie, Slovensko), Vibeke G. Petersenová (Ministerstvo kultúry, Dánsko), Loic Taillanter (SJTIC,
Francúzsko), Iveta Dimovová (Ministerstvo kultúry, Bulharsko) a Majta� Gerl (Národná rada pre vysie-
lanie, Slovinsko) k téme konferencie Zosúladenie národnej mediálnej legislatívy v krajinách strednej a
východnej Európy so smernicou 89/552/EEC  �Televízia bez hraníc�. V diskusii k tejto èasti konferen-
cie venovali jej úèastníci ve¾kú pozornos� problematike násilia na televíznej obrazovke (P. Jurá�,
Z. Jakab). V tomto smere odznelo uistenie, �e Slovenská republika, bez oh¾adu na termín jej zaèlenenia
do Európskej únie, bude postupova� v súlade s odporúèaniami EÚ.

K podmienkam rozvoja národných mediálnych trhov v procese globalizácie a regionalizácie me-
diálnych systémov predniesli svoje vynikajúce príspevky Nuno Conde (In�titút pre médiá, Portugalsko),
Kostas Gouliamos (Ministerstvo tlaèe, Grécko), ná� zástupca Samuel Breèka (Národné centrum mediál-
nej komunikácie, Slovensko), Sigitas �ilionis (Komisia pre rozhlas a televíziu, Loty�sko) a Delia Muci-
caová (Ministerstvo kultúry, Rumunsko).

Viacerí úèastníci v diskusii poukázali na negatívne stránky dominancie USA v súèasnom audiovi-
zuálnom priemysle, èoho dôsledkom je záplava lacnej produkcie na európskom trhu (amerikanizácia).
Je to aj zásluha angliètiny ako univerzálneho jazyka, voèi ktorej �malé� jazyky nemajú takmer nijakú
�ancu. Pomerne ve¾ký priestor venovali odborníci postaveniu a poslaniu verejnoprávnych a komerèných
televízií, spomedzi ktorých majú skôr uvedené primárnu misiu � poskytova� publiku verejnú slu�bu,
kým hlavným cie¾om komerèných médií je predov�etkým zisk (èo sa v�ak nemá chápa� v nijakom prípa-
de pejoratívne). Cestu k eliminovaniu spomínaného amerického vplyvu v�ak úèastníci nevideli vo vy-
tvorení �európskeho diela�, preto�e aj ono bude ma� národné charakteristiky (anglické, nemecké atï.),
hoci aj s tým rizikom, do akej miery sa stretnú tieto národné produkty s otvorenos�ou na globálnych
trhoch. Aktuálny je problém charakteru antikoncentraèných opatrení s prihliadnutím na potreby publika
médií. Absentujú rozsiahle výskumy a �túdie týchto potrieb, ktoré by podopierali dôle�ité rozhodnutia
v rámci mediálnej politiky (Kostas Gouliamos).

V ïal�om priebehu konferencie úèastníci venovali pozornos� zmenám systémov masových médií a
mediálnej politiky jednotlivých krajín strednej a východnej Európy ako dôsledku transformácie ich hos-
podárskeho a spoloèensko-politického systému. V tomto smere vyvolali ve¾ký ohlas vystúpenia Jozefa
Darma (Národné centrum mediálnej komunikácie, Slovensko) a Reina Veidemanna (Ministerstvo kultú-
ry, Estónsko). Ná� zástupca poukázal na geopolitické súvislosti transformácie slovenskej spoloènosti
v spojitosti s potrebami vyrie�enia otázok súvisiacich s návratom k vlastnej �tátnej identite. V tejto
súvislosti oznaèil za dôle�ité kritériá otvorenosti systému médií, nahradzujúcich starý direktívny sys-
tém. Podobne ve¾ký ohlas vyvolali vystúpenia (slovami západného zástupcu ako dramatické a �okujúce)
ruských zástupcov Andreja Richtera (Moskovské centrum pre mediálne právo a politiku) a Svetlany
Kolesnikovej (Moskovská �tátna univerzita). Prezentovali problémy Ruska, ktoré sú ove¾a zlo�itej�ie
ako problémy iných (jedenás� èasových zón a sto jazykov z h¾adiska mediálneho zabezpeèenia územia
predstavuje vá�ny problém). V katastrofálnej situácii, keï rozhlasu a televízii ruská verejná mienka
neverí, je formulovanie národnej mediálnej politiky rovnako �a�ké. E�te stále �deravá� mediálna legisla-
tíva (nový zákon o tlaèi bol vypracovaný a� po 70 rokoch) nahráva nedodr�iavaniu zákonov v�eobecne.
Zlá kúpyschopnos� ruského obyvate¾stva zabraòuje obèanom dosta� sa k informáciám, èo rezultuje �znaè-
ne naru�ený informaèný obraz�; základné práva verejnosti sa z nedostatku informovanosti nedodr�iava-
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jú. Úèastníci zo západnej Európy vyslovili poïakovanie slovenským zástupcom a zástupcom bývalého
ZSSR za zdroj informácií.

Generálny riadite¾ NCMK  Ivan Seèík hodnotil v mene usporiadate¾ov konferenciu ako podujatie,
ktoré splnilo svoj cie¾ � prispie� k vzájomnému informovaniu a zbli�ovaniu stanovísk v procese trans-
formácie médií krajín postupne sa integrujúcich do európskych �truktúr. Západní úèastníci vysoko vy-
zdvihli profesionálnu úroveò medzinárodnej konferencie, ako aj jej spoloèenský a ¾udský rozmer. Prí-
spevky z tejto konferencie vy�li v zborníku.

V rámci workshopu, ktorý nasledoval v úzkej nadväznosti na konferenciu, prezentovali zástupco-
via European Audiovisual Observatory v �trasburgu (Lona Andersenová, André Lange, Francúzsko)
èinnos� tejto európskej in�titúcie, ktorej poslaním je zbiera� a distribuova� informácie zo v�etkých eu-
rópskych krajín o audiovizuálnom priemysle.

Mgr. Franti�ek �inka, CSc.

INTERNÝ SEMINÁR K VEDECKOVÝSKUMNÝM ÚLOHÁM NCMK

V dòoch 19.�20. marca 1998 sa konal v Modre-Harmónii interný seminár Národného centra me-
diálnej komunikácie, na ktorom jeho pracovníci prezentovali a prediskutovali zameranie vedeckový-
skumých úloh v roku 1998. Generálny riadite¾ NCMK Mgr. Ivan Seèík, CSc., zrekapituloval uplynulé
obdobie, ktoré bolo hektické vzh¾adom na transformáciu pracoviska vrátane vybudovania novej �truk-
túry NCMK. Oponentúry výskumných úloh, prísnej�ie posudzovanie prác a výsledkov v konkurencii
s inými výskumnými subjektmi pôsobiacimi na mediálnom trhu prispejú k rastu významu pracoviska
medzi u�ívate¾mi jeho výsledkov. Znakom prezentácie vz�ahov smerom navonok má by� dohoda o vzá-
jomnej spolupráci v oblasti mediálneho výskumu s Katedrou �urnalistiky FF UK, ako aj s O�rodkom
Badañ Prasoznawczych.

PhDr. Samuel Breèka, riadite¾ Novinárskeho �tudijného ústavu NCMK, predstavil plán vedeckový-
skumných úloh tohto pracoviska. Koncepcia výskumných úloh musí prihliada� na doteraj�ie tradície, na
èinnos� ostatných útvarov NCMK, na prácu iných výskumných pracovísk, na súèasné svetové trendy,
ale i na finanèné mo�nosti ústavu. Cie¾ výskumnej èinnosti stanovil v budovaní takej bázy výskumných
poznatkov, ktoré napomô�u vytváranie a budovanie zodpovedajúcej mediálnej politiky. Plnenie vedec-
kých cie¾ov bude vy�adova� nielen nové definovanie pojmov, recepciu novej odbornej literatúry, ale aj
kritické prehodnotenie dejín novinovedy, pou�itých metód, a to v�etko v súvislosti s nástupom a uplat-
nením nových technológií. Predmetom výskumu bude mediálny systém v úzkej spojitosti s ostatnými
systémami (kultúrny, spoloèenský, ekonomický a sociálny).

Plán základných projektov vedeckovýskumnej èinnosti N�Ú na rok 1998 zahàòa tieto úlohy: Trans-
formácia mediálneho systému SR (1990�1998), Vývoj mediálneho systému SR v dôsledku spoloèen-
ských, politických, ekonomických a technologických zmien na národnej a globálnej úrovni, Zmeny in-
fra�truktúry médií na regionálnej a lokálnej úrovni v podmienkach nového územnosprávneho
usporiadania Slovenska, Vývoj �truktúry produkcie, ponuky a distribúcie audiovizuálnych produktov na
slovenskom mediálnom trhu, Vývoj potrieb a po�iadaviek na ïal�ie vzdelávanie pracovníkov médií v dô-
sledku transformácie mediálneho systému SR.

PhDr. ¼udovít �rámek, CSc., riadite¾ In�titútu pre výskum verejnej mienky (IVVM) NCMK pred-
stavil výskumné zámery pracoviska v súvislosti s hlavnou výskumnou úlohou VEREJNOS� A MÉDIÁ
(Aktuálny stav a základné tendencie vývoja vz�ahu verejnosti k základným mienkotvorným médiám).
IVVM sa profiluje ako pracovisko skúmajúce stavy a tendencie vývoja verejnej mienky a jej vz�ahu
k médiám, rie�iace svoje vlastné výskumné projekty, plniace aj osobitné po�iadavky N�Ú. Pracuje
s anketárskou sie�ou v poète 300 spolupracovníkov a s pomerne nízkym poètom vlastných pracovní-
kov plní v roku volieb obzvlá�� rozsiahle úlohy. Nový projekt predpokladá pokraèova� v kontinuálnom
výskume sledovanosti základných mienkotvorných médií (jeden z pilierov výskumu), prehlbova� po-
znávanie vz�ahu populácie k jednej zo základných spoloèenských funkcií médií, ktorou plnia významnú
úlohu v kreovaní verejnej mienky o základných otázkach spoloèensko-politického diania, ïalej analy-
zova� vnútornú �truktúru publika médií tak, aby sa postihli hlb�ie hodnotové �truktúry osobnosti, ktoré
rozhodujú aj o preferovaní toho-ktorého média a pod. Vhodne do týchto zámerov musí zapada� aj vý-
skum médií na jazykovo zmie�aných územiach.
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Uvedené okruhy problémov budú rozpracované v nasledujúcich výskumných projektoch: Zmeny
vz�ahu verejnosti na Slovensku k základným informaèným zdrojom (elektronické médiá), Základné ten-
dencie vývoja vz�ahu slovenskej verejnosti k spravodajstvu médií, Denná tlaè a informovanos� obyva-
te¾stva o verejnom dianí (Aktuálny stav a tendencie vývoja vz�ahu verejnosti k dennej tlaèi), Verejnos�
a médiá v jazykovo zmie�aných oblastiach.

So zameraním èinnosti Oddelenia novinovedných informácií oboznámila úèastníkov seminára jeho
vedúca PhDr. Denisa Vlková. Toto oddelenie, vykonávajúce svoju èinnos� v troch �a�iskových oblas-
tiach � dokumentácia, kni�nica, archív � nadobúda vzh¾adom na narastajúcu dôle�itos� informácií a in-
formaèných databáz èoraz väè�í význam. Rovnako fundamentálne je postavenie Odboru ekonomiky
a správy NCMK, ktorého èinnos� na seminári prezentovala jeho vedúca Ing. Iveta Ivanová.

Pod¾a priebehu rokovania a diskusie generálny riadite¾ NCMK Ivan Seèík zhrnul tieto úlohy:
� znovuobnovi� poriadanie interných seminárov,
� venova� zvý�enú pozornos� metodologickým a teoretickým problémom,
� vzh¾adom na nový charakter výskumného plánu redefinova� u�ívate¾ov výsledkov výskumu,
� dba� o budovanie imid�u pracoviska,
� otvori� sa konkurencii, pestova� schopnos� presadi� sa na mediálnom trhu,
� dostáva� sa do svetových informaèných sietí.

Mgr. Franti�ek �inka, CSc.

V Nitre v dòoch 13.�15. mája 1998 usporiada nadácia AZEN medzinárodnú konferenciu s názvom
Obèan � etika novinárov � (teória a prax). Na konferencii sa zúèastnia zástupcovia najvýznamnej�ích
novinárskych in�titúcií Európy, ako aj zástupcovia elektronických médií, tlaèových agentúr pôsobiacich
na Slovensku a iných organizácií mediálneho sektora.

Zámerom konferencie je rozvíja� a skvalitòova� novinársku teóriu a prax, prezentova� a pozna� sve-
tové a európske novinárske etické hodnoty. Podnieti� diskusiu o ochrane ¾udských práv a slobôd, slobo-
dy slova a tlaèe, o podpore demokratických princípov ¾udskej komunikácie, o dodr�iavaní novinárskej
kultúry, etiky, rovnoprávnosti a zákonnosti vo vz�ahu obèan a médiá.

Organizátori chcú verejnosti pripomenú�, �e vlastníkom práva na informácie je obèan, �ktorý má
tie� právo, aby boli informácie, ktoré poskytujú novinári, podávané pravdivo v prípade správ a èestne
v prípade názorov, bez vonkaj�ieho zasahovania èi u� verejných èinite¾ov alebo súkromného sektora�.
(Rezolúcia Rady Európy o etike �urnalistiky è. 1003/1993.)

(rd)

NADÁCIA AZEN PRIPRAVUJE
MEDZINÁRODNÚ KONFERENCIU
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KONTAKTUJTE SA

Je miestom stretávania sa expertov zo západnej
a východnej Európy s poèetnými kontaktmi s prí-
buznými in�titúciami v Nemecku i vo svete.

Media and Communication Management
Institute (Ústav pre riadenie médií a komunikácie)
* http://www.mcm.unisg.ch

MCMI (St. Gallen, �vajèiarsko) sa sústreïuje
na otázky riadenia a prípravy novinárov pre nové
médiá. Ústav zriadil nové varianty elektronických
informaèných systémov ako Electronic Mail Bo-
densee a vedeckú platformu NetAcademy. Ústav
kladie zvlá�tny dôraz na elektronické a vzdeláva-
cie médiá prostredníctvom výskumnej spolupráce
a úèasti na rôznych medzinárodných projektoch.

Media Institute of Southern Africa (MISA)
(Juhoafrický ústav pre médiá)
* http://www.misanet.org

Ústav, ktorý bol zalo�ený v roku 1992, sídli
vo Windhoeku, v Namíbii. Práca ústavu sa zame-
riava na podporu slobodných, nezávislých a plu-
ralistických médií, slobodného toku informácií
a spolupráce novinárov pri presadzovaní demokra-
cie a ¾udských práv v Afrike. Monitoruje dodr�ia-
vanie slobody tlaèe, skúma poru�ovanie slobody
informácií a umo�òuje stretáva� sa pracovníkom
médií, aby sa vzájomne informovali o problémoch,
s ktorými zápasí tlaè. Zabezpeèuje kontakty s af-
rickými novinami a medzinárodnými organizácia-
mi pre tlaè a ¾udské práva.

Nordicom * http://www.nordicom.gu.se/ncom
Severské informaèné centrum pre výskum

médií a komunikácie v Göteborgu (�védsko) sle-
duje vývoj médií v �kandinávskych krajinách. Jeho
zdru�ená informaèná slu�ba má za hlavný cie¾ prí-
pravu komparatívnej mediálnej �tatistiky. Zhro-
ma�dené a analyzované údaje sú publikované v sé-
rii Nordic Media Trends. Centrum zverejòuje
poznatky z výskumu novinárstva, médií a komu-
nikácie v �kandinávskych krajinách.

The Poynter Institute (Poynterov ústav)
* http://www.poynter.org

Poynterov ústav pre médiá v St. Petersburgu
na Floride (USA) je novinárskou �kolou, ktorá
ponúka semináre, publikácie a bibliografie k otáz-
kam novinárstva, etiky médií, svetovej tlaèe, no-
vých médií atï. Disponuje rozsiahlymi kontaktmi
s výskumnými in�titúciami, kni�nicami, novina-
mi, publikáciami a organizáciami.

- sb -

World Association of Newspapers (Výskumné
centrum Svetovej asociácie novín) na svojej we-
bovskej stránke www.fiej.org priná�a kontaktné
internetovské adresy a základné informácie o nie-
ktorých výskumných pracoviskách v èlenských
krajinách, ktoré sa zaoberajú výskumom médií.

Baltic Media Facts (Fakty o pobaltských mé-
diách) * http://www.bmf.ee

BMF bol zalo�ený v roku 1992 a je najväè-
�ou organizáciou pre výskum trhu v pobaltských
krajinách. �pecializuje sa na výskum médií a kon-
zumentov. Baltic Market and Media Research Net-
work (Sie� pre výskum trhu a médií) ka�doroène
vydáva adresár médií (Baltic Media Book), ktorý
priná�a preh¾ad o mediálnom a reklamnom trhu
v pobaltských krajinách.

Centre de Formation et de Perfectionnement des
Journalistes (Centrum pre výchovu a ïal�ie vzde-
lávanie novinárov) * http://www.integra.fr/cfpj

CFPJ (Parí�) je prvou �kolou pre profesionál-
ne vzdelávanie francúzskych a zahranièných no-
vinárov vo Francúzsku a v Európe. Uskutoèòuje
tie� výskum novinárstva a tlaèených médií, publi-
kuje knihy o novinárskych technikách a príruèky
o médiách. Dokumentaèné pracovisko centra po-
skytuje �pecializované informácie o médiách.

Institute for Media Technology (Ústav pre me-
diálnu technológiu) * http://www.imt.se

IMT (�tokholm, �védsko), zalo�ený v roku
1942, je informaènou bázou pre polygrafický
mediálny premysel. Zhroma�ïuje a poskytuje in-
formácie o technologickom vývoji z technicko-
-ekonomického h¾adiska. Poskytuje poradenské
a konzultaèné slu�by k otázkam nových tlaèiaren-
ských techník pre svojich domácich èlenov, ale
prostredníctvom Medzinárodnej asociácie vý-
skumných ústavov (International Association for
Research Institutes � IARIGAI) aj záujemcom
z iných krajín.

Institut für Kommunikations- und Medienwis-
senschaft (Ústav pre vedu o komunikácii a mé-
diách) * http://www.uni-leipzig.de

KMW (Lipsko, Nemecko), pôvodne Institut
für Zeitungskunde (Ústav pre novinovedu), má
dlhodobú tradíciu vo vzdelávaní novinárov, ako aj
v komunikaènom a mediálnom výskume. Jeho
výskumný program zahàòa históriu médií a komu-
nikácie, vývoj tlaèe, etiku masovej komunikácie,
metodológiu, novinárstvo a vz�ahy s verejnos�ou.


