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nej a vychodnej Eurdpy. Tieto vztahy vSak zaroven musia reSpektovat sociokultiirne
zaujmy a rozdielnu Startovaciu ¢iaru jednotlivych krajin.

Z anglického originalu Kosta Gouliamos: Conditions for the National Media Market

Developments in the Process of Media Globalisation and Regionalisation prelozil
Samuel Brecka.

MOZNOSTI A LIMITY SLOVENSKEHO MEDIALNEHO TRHU

SAMUEL BRECKA

MozZnosti rozvoja a fungovania narodnych medidlnych trhov vo vSeobecnosti za-
visia od pocetnych vnutornych (domacich) i vonkajsich (zahrani¢nych, medzinarod-
nych, globalnych) faktorov. V podmienkach postupujucej internacionalizacie ekono-
miky, kultiry a komunikdacie je potrebné upozornit najmé na Styri faktory:

a) legislativne podmienky doméce i medzinarodné,

b) ekonomické podmienky vo v§eobecnosti (rozvoj domécej, ale aj medzinarodne;j
ekonomiky a s nim stvisiaci rozvoj reklamného trhu ako zakladnej ekonomicke;j
bazy médii),

¢) kapacitné moznosti medidlneho trhu (jeho velkost),

d) rozvoj komunikac¢nych technoldgii.

Uvedené tézy budem ilustrovat na priklade rozvoja slovenského medidlneho trhu.
1. Pretoze ¢innost médii zahfia v sebe dva podstatné aspekty — uplatiiovanie prava

na slobodu prejavu a Sirenie informadcii, ale aj podnikanie —, podmienky ¢innosti
médii vymedzuju nielen medidlne zakony, ale aj ekonomicka regulacia. Zakonné
ustanovenia o limitoch zahrani¢nej kapitalovej ucasti v.domacich medialnych pod-
nikoch, ochranné kvoty na dovoz medialnych produktov, daiiové zatazenie, resp.
danové ulavy pre podnikatelsku ¢innost médii, to vSetko vyrazne ovplyviuje pod-
mienky rozvoja nadrodného medidlneho trhu.

2. Zahrani¢né i domace skusenosti potvrdzuju, Ze kapacita reklamného trhu ako za-
kladnej ekonomickej bazy médii je podmienena celkovym rozvojom ekonomiky
krajiny a s fiou suvisiacou kupyschopnostou obyvatelstva. Kiipyschopnost a tro-
ven spotreby pritom nema vplyv iba na rozvoj reklamného trhu, ale sa prejavuje aj
v spotrebe samotnych medidlnych produktov.

3. Tak ako mozZnosti kazdého trhu, aj moznosti medialneho trhu zavisia od jeho vel-
kosti. Maly a ekonomicky slaby medialny trh:

a) je malo zaujimavy pre silnych zahrani¢nych investorov,

b) je z podnikatelského hladiska rizikovy,

c) je lahko zranitelny zvonka,

d) je silne zavisly od dovozu relativne lacnych medialnych (audiovizualnych) pro-

duktov, pretoze doméca produkcia je relativne draha,

¢) ma limitované investi¢né zdroje, a teda aj obmedzené mozZnosti technologic-

kého rozvoja,
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f) je viac zavisly od ochrannych, subven¢nych a podpornych opatreni §tatu, ¢o sa
moZe negativne prejavovat v nezavislosti médii.

4. Rozvoj komunikacnej technolégie prindsa vyrazny narast a diverzifikaciu me-
didlnej ponuky a tym aj dalSiu segmentaciu medidlneho trhu. Takdto segmentécia
malého a ekonomicky slabého medialneho trhu znizuje jeho aj tak malé kapacit-
né moznosti, ohrozuje existenciu najma slabsich médii a vytvara tlak na ich kon-
centraciu.

Kedze vsak v rozvoji narodnych medialnych trhov zohravaji rolu aj mnohé dalsie
faktory, vplyv vyssie uvedenych faktorov sa na rozvoji slovenského medidlneho trhu
neprejavil v ,,ucebnicovej podobe®, ale s rdznymi modifikaciami.

Tla¢

Podla Ustavy Slovenskej republiky podnikanie v oblasti tlade nepodlicha povolo-
vaciemu konaniu, zdkonné obmedzenia pre ucast zahrani¢éného kapitalu neexistuju,
tla¢ zatial nie je zataZend ani inymi reStrikénymi opatreniami, ¢o nam dovoluje ozna-
¢if tento trh ako ,,volny*, neregulovany.

Sedem rokov slobodného podnikania v oblasti tlace prinieslo:

a) obrovsky narast po¢tu vydavatelstiev, vydavatelov a vydavanych titulov tlace (od

roku 1989 do roku 1997 sa pocet titulov tlace zvysil z 326 na 922),

b) obsahovu diverzifikdciu tlae a vznik uplne novych subsystémov tlace (napr. ero-
ticka a inzertna tlac), ale aj

¢) v désledku neustale narastajucich vyrobnych nakladov (rast cien papiera, tlace,
distribucie, ale aj rezijnych nékladov) a so stibeznym znizenim kupyschopnosti
obyvatelstva, ako aj vyraznym zniZenim ¢itanosti tlaée pokles nakladov jednotli-
vych titulov, najmé dennej tlace. (Napriklad priemerné ndklady dennikov za roky

1989-1996 poklesli o polovicu —zo 110 000 na 52 000 exemplarov.)

To spdsobilo, Ze tla¢ ovela viac ako v minulosti zavisi od prijmov z reklamy a in-
zercie. KedZe aj tie do zna¢nej miery zavisia od vysky nakladov, ekonomicka baza
tlade je Coraz viac zranitelna a Coraz viac titulov zapasi s problémom rentability a exis-
tencie. Tato nelahku situaciu stazuje navyse skutocnost, Ze vstupom silné¢ho subjektu
na televizny trh zacali reklamné prijmy tlace klesat nielen relativne, ale aj absolutne.

Rozhlas

Specifické podmienky rozvoja rozhlasového trhu st dané viacerymi skutoénostami:

a) podnikanie v oblasti rozhlasového vysielania podlieha povolovaciemu konaniu,
preto licenéna politika je vyznamnym nastrojom regulécie rozhlasového trhu,

b) stikromné podnikanie v oblasti rozhlasového vysielania zacinalo v podmienkach
vysielaciecho monopolu Statneho (neskor verejnopravneho) rozhlasu,

¢) napriek tomu, Ze dudlny systém vysielania zarucuje zakon, redlny stav (rozdele-
nie frekvencii, technické moznosti Sirenia signalu, sila vysielacov atd., mozné
zdroje prijmov) nevytvara rovnocenné podmienky vysielania, a teda ani rovno-
cenné konkurenéné podmienky pre jednotlivych vysielatelov.
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To znamena, Ze v sucasnosti iba tazko mozno hovoritf o volnom rozhlasovom trhu
a hovorit o skutoénom duédlnom systéme mozno iba s velkymi vyhradami.

Doterajsia licen¢na prax a absencia ucelenej systémovej koncepcie Statnej komu-
nikaénej politiky spdsobili, ze viac-menej Zivelny vyvoj rozhlasu viedol k vzniku
asymetrického rozhlasového modelu. Dnes na Slovensku v skuto¢nosti pdsobia Styri
kategorie rozhlasovych stanic:

a) celoStatne stanice (vylu¢ne stanice verejnopravneho Slovenského rozhlasu, preto-
Ze na rozdiel od zahranicia doteraz Ziadna sukromna stanica neziskala licenciu na
celostatne rozhlasové vysielanie),

b) nadregionalne sikromné rozhlasové stanice, ktoré svojim signalom zabezpecuju
uzemie viacerych regionov, ale nezabezpe€uji nim este celé tzemie Slovenska,

¢) regionalne rozhlasové stanice, ktoré posobia prevazne v hraniciach regionu,

d) lokalne rozhlasové stanice, ktorych vysielanie sa sustreduje na urcité mesto a je-
ho blizke okolie.

Je jasné, Ze voci staniciam verejnopravneho rozhlasu (tyka sa to najma komercnej
stanice Rock FM Rédio, ktord svojou programovou §truktirou a komerénym zame-
ranim vystupuje ako priamy konkurent sukromnych radii) si sukromné rozhlasové
stanice v nerovnopravnom konkurenénom postaveni a opravnene si na tito situaciu,
ktora priamo ohrozuje ich prijmy a tym aj existenciu, stazuju.

Na druhej strane vSak ani hladanie dalSich zdrojov reklamnych prijmov roz§irova-
nim vysielania na dalSie a dalSie regidony bez ich spravodajského dosahu a bez uz-
Sich vézieb na regionalnych zadavatelov reklamy nie je cesta, ktora by sikromné
rozhlasové stanice vyviedla z ekonomickych tazkosti.

Ako ukazali vysledky vyskumov, vd¢sina isto regionalnych stanic pomerne spes-
ne (v hraniciach vlastnych regionov) vzdoruje naporu svojich celostatnych a nadre-
gionalnych konkurentov. Potvrdzuje sa, Ze jednoznaéné geografické vymedzenie hranic
pOsobenia sa vyplaca a je dolezité nielen pre uspesny rozvoj samotnych regional-
nych rozhlasovych stanic, ale aj celého rozhlasového trhu.

Televizia

Televizia najviac profituje z rozvoja komunikaénych technologii, ale zaroven ju
tento rozvoj aj najviac ohrozuje. Komunika¢né technologie nebyvalym spdsobom
rozsiruju nielen klasickti programovti ponuku, ale aj Skalu foriem konzumu audiovi-
zualnych produktov. To spdsobuje vyraznu segmentaciu a fragmentaciu televizneho
trhu. Tento trh kapacitne ¢oraz v mensej miere staci zivit Siroku Skalu poskytovatelov
televiznych sluzieb.

Na rozdiel od tlace a najméi rozhlasu je televizny trh podstatne viac vystaveny
vonkaj$im vplyvom. Nie su to len vicSie kapitalové investicie zahrani¢nych inves-
torov do televizneho hardvéru (kablové siete), ale predovsetkym dovoz a konzu-
madcia zahrani¢ného televizneho softvéru (televizne programy, video, satelitné prog-
ramy).

Obidva aspekty najviac postihuji malé televizne trhy s drahou domacou produk-
ciou, s presahom terestrialneho vysielania zo susednych krajin (najmé ak ide o vy-
sielanie v pribuznom jazyku), ale aj s rozvinutou kablovou a satelitnou televiziou.

Pripomenme si potencialne moznosti slovenskych televiznych divakov:
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— v skutocnosti 100 percent domacnosti méze sledovat dva kanale verejnopravne;j
televizie,

— 82 percent domacnosti méze sledovat vysielanie sukromnej TV Markiza a vyse
53 percent vysielanie satelitnej VTV,

— takmer 35 percent domacnosti mdze sledovat vysielanie ¢eskych stanic NOVA
a CT 1, takmer 18 percent CT 2, vySe 28 percent vysielanie madarskych, vyse 22
percent rakuskych a takmer 15 percent vysielanie polskych televiznych stanic,

— vySe 27 percent domacnosti je vybavenych pripojkou kablovej televizie, 25 per-
cent spoloc¢nou a 23 percent individudlnou satelitnou anténou, ¢o znamena4, Ze asi
60 percent domacnosti méze sledovat programy satelitnych televiznych stanic,

— takmer 40 percent domacnosti je vybavenych videorekordérom pre dal§i konzum
audiovizualnej produkcie.

Vplyv vsetkych spomenutych faktorov sa podpisal aj na vyvoji a sic¢asnom stave
slovenského televizneho trhu. NavySe tu posobili aj niektoré Specificky slovenské
faktory. Boli to predovSetkym problematické legislativne a licenéné rozhodnutia, ktoré
najprv stazili (polovicnd privatizacia STV 2), potom oddialili a napokon okliestili
(neuplna privatizacia tzv. treticho vysielacieho okruhu) privatizaciu televizie, a tym
skomplikovali aj budovanie dualneho systému televizie.

Stcasna situacia na televiznom trhu je prili$ zloZitd na to, aby sa z nej dali vyvodzo-
vat jednoznacné zavery, a uz vobec sa neda predpokladat jeho dalsi vyvoj. Nazory na
to, akt podobu by mal mat dudlny systém televizneho vysielania (kolko by malo byt
kanalov verejnopravnej a sikromnej televizie), su protichodné. Niektoré rieSenia (pre-
chod STV 2 na satelit) neberu ohlad na globalne aspekty rozvoja televizie, iné nepri-
hliadaju na kapacitné moznosti trhu. Ak zvazime, Ze cely slovensky reklamny trh ma
kapacitu, ktora sa este len blizi k hranici 3 miliard korun, pricom jedna prosperujuca
televizia je schopna z tohto kolaca pohltit polovicu, potom otdzka stoji tak, kolko tele-
viznych, ale aj rozhlasovych stanic, novin a ¢asopisov dokaze takyto trh uzivit.

Aj ked trhové hospodarstvo predpoklada ¢o najmensSie zésahy Statu do jeho fungova-
nia, trhova regulacia — najmé v prechodnom obdobi — je do istej miery nevyhnutna. Za-
kladnou tlohou trhovej regulacie je usmernovat trh tak, aby sa rozvijal v stulade s moz-
nostami zdrojov, ktoré zabezpecuju jeho normalne, ak uz nie optimalne fungovanie. Ak
sa tato uloha z akychkolvek pohnutok zanedba alebo naopak, ak zasahy do fungovania
trhu nie su v sulade s trhovymi zakonmi, ma to neblahé nasledky na cely trh.

DANSKY MEDIALNY ZAKON A SMERNICA EUROPSKEJ UNIE

VIBEKE G. PETERSENOVA

Usmernovanie médii je hdkliva zalezitost. Pricina je v tom, Ze médid spajaju v sebe
niekolko vyznamnych ¢t spolocenského zivota v demokracii. Prvou z nich je slobo-
da prejavu a informdcii, ale obchod taktiez vplyva na médid (a naopak), a tak sa
hlavnou c¢astou tejto naSej zabavy stava jeho prezentacia na televiznej obrazovke.
Svet politikov, obchodnikov, vzdelania, kultary a zdbavy si v rovnakej miere naroku-
je pravo byt zobrazovany médiami a rozhodovat o tom, ¢o maji média prezentovat.
A zastupcovia médii s tym vsak nie vZdy suhlasia.



