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macné potreby), neexistuje spatna kontrola moci tychto centralizovanych, lobis-
tickych a politickych grémii.

5. Procesom zlozitej transformacie prechadza aj medialny systém, cely systém ma-
sovej komunikacie. Nielen deetatizécia, privatizacia, typologicka diferencidcia,
komercionalizicia, ale je tu pritomna aj nova dimenzia medialnej transformacie
v ére revolu¢nych zmien technoldgii komunikacie, vstupom novych médii, infor-
macnych koridorov bez hranic, vstup do éry planetarnej komunikécie.

6. Proces ,,0slobodzovania sa* politického systému a medialnych systémov od rezi-
dui totality a ,,osvojovania si* abecedy demokracie produkuje komplikovanost
a dokonca konfliktnost ich vzajomnych vztahov. Nové pravne vedomie a nova
komunikaéné kultira sa este len za¢inaju formovat. Casto je retardovana upodo-
zrievanim, absenciou dévery, ktoré produkuju az konflikt nezmieritelnosti. Politi-
ci, novinari a verejnost interpretuju a v praxi aj rézne, ¢asto protichodne uplat-
fluju jednotlivé principy demokracie. Vedomie demokracie sa iba krystalizuje.

7. Aj profesionalna sféra novinarov, vydavatelov, predstavitelov verejnopravnych
a sukromnych médii tiez iba hlada svoje ,,pravé* postavenie a svoje funkcie v spo-
lo¢nosti (k politickému systému, publiku a ob¢anovi), ale aj profesionalnu soli-
daritu a tolerantnost vo vlastnom profesionalnom prostredi.

PODMIENKY ROZVOJA NARODNYCH MEDIALNYCH TRHOV
V PROCESE GLOBALIZACIE A REGIONALIZACIE MEDIi

KOSTA GOULIAMOS

Integrovany svet verzus etnocentrizmus

Durkheim!' tvrdil, Ze celkovy trend spolocenskych zmien sa da vystopovat v pro-
cese Strukturalnej diferenciacie.

Otazky, o ktorych budeme hovorit neskor a ktoré v znacnej miere odvodzujeme
z Durkheima, rozsiruju a modifikuju citované tvrdenie. Najmé v sucasnosti, ked nasa
spolo¢nost prechddza z industridlneho veku do éry informacnej spolocnosti.

Tento prechod prinasa vacsi vyznam flexibilného prenosu informécii medzi pro-
tagonistami trhu — napr. multinarodnymi korporaciami, burzami, bankami, doprav-
nymi a informaénymi siefami atd.

Informacia je mazadlom ozubenych kolies svetovej ekonomiky. V tom najSirSom
zmysle slova (spravy, zabava, vyskum a pod.) informécia pomaha otacat kolesa spo-
lo€nosti. Okrem toho technoldgia medidlnej komunikdcie zasahuje aj do globalnych
Struktir spolo¢nosti. Zavadza diferenciaéné vzorce, ktoré sa spociatku zacali prejavo-
vat v medidlnej sfére, aj do inych oblasti spolocenského zivota. VSeobecne povedané,
tieto zmeny naznacuju posun hodnét vo vyvoji zékladného konfliktu nasich ¢ias — kon-
fliktu medzi globalnym konzumizmom a etickym separatizmom. Zatial ¢o sily novych
médii vytvaraji ¢oraz viac integrovany svet, sily etnocentrizmu ho rozkladaju.

! DURKHEIM, E.: The Division of Labour in Society. Basingstoke, MacMillan 1984.
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Obe kategdrie sil m6zu byt hrozbou pre demokraciu. Napriek tomu vsak tieto sily
prispievaju k upevneniu pravidiel socidlneho spravania a k novej geopolitike infor-
macii, uspdsobenych pre trh.

Akceleracné ucinky medidlnej komunikacie vytvaraju Strukturdlny efekt, ktory
McLuhan nazyva impléziou. Mysli tym rozpor medzi synchrénnostou, simultannos-
tou a instantnostou (okamzitostou). Je to novy svet globalnej dediny. Tak ako si pri-
sluSnici rodovej spolo¢nosti uvedomovali svoju totalnu zavislost od inych prislusni-
kov, tak si obyvatelia globalnej dediny uvedomuju existenciu spoloc¢nosti ako celku.

To zaroven znamenad, Ze realizacia narodnych cielov nevyluc¢uje medzinarodné
aktivity a medzispolocenské vazby primarne zamerané na ekonomickd vymenu, ale
aj na §irenie konzumnych navykov, mddy, vkusu a pod.

Potreba proaktivnej politiky

Urychlenie procesu celosvetovej obchodnej vymeny, umoznenej mimoriadnou silou
nadnarodnych korporacii, sprevadzalo rovnako rychle tempo rozvoja medialnej ko-
munikdcie. Tato kombinécia vyvolala v Eurdpe vaznu nerovnovdhu medzi vyspely-
mi zapadoeuropskymi a menej rozvinutymi krajinami strednej a vychodnej Eurdpy,
medzi ponukou a dopytom, politickymi a kultirnymi potrebami.

Sucasna prax vysoko rozvinutej masovej konzumacie, Sirenej globalnymi média-
mi, si od krajin strednej a vychodnej Europy vyzaduje uplatnenie Specifickej straté-
gie. Ak sa tieto krajiny chcu dostat na informac¢nu uroven vyspelych Eurdpskych
Statov, musia sa usilovat o proaktivnu politiku. Proaktivna politika znamena zodpo-
vedny manazment médii, slobodu prejavu a informacii, ochranu fudskych prav, uplat-
novanie demokratickych hodnét, rozmanitost a pluralizmus médii.

Navyse ak sucasna eurdpska programova produkcia mé obstat v globalnej konku-
rencii a ma byt zabezpeceny rozvoj produkcie krajin strednej a vychodnej Eurdpy,
potom je mimoriadne ddlezité financovanie verejnopravneho vysielania, ale aj nasle-
dujuce strategické otdzky.

Strategické otazky

Konvergencia

Rychla inovacia médii prinasa konvergenciu tlace, kablovych rozvodov, teleko-
munikdcii, vysielania, pocitacov a satelitov. Volakedy samostatny komunikacény prie-
mysel je dnes nerozliSitelnou sucastou novych medialnych sluzieb. Vznikajuca sve-
tovd medidlna scéna sa premenila na jednotny priestor konkurencie rozvinutych
i rodiacich sa trhov.

Dereguldcia

Konvergenény faktor nepredvidatelnym sposobom zasiahol do formy informac-
nych vystupov. Zo Strukturalneho hladiska si to od vlad a komunikaéného priemyslu
vyziadalo uplatnenie novych pristupov deregulacie. Kedze medidlny komunikacny
priemysel sa Coraz viac chape ako jednotny trh, da sa predvidat nova trhova Struktara,
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ovladana procesmi re-regulacie (novej regulacie) zameranej na kovergenciu komuni-
kacnych technologii, sluZieb a profesii.

Medidlny ramec

Coraz vi&$ia rozmanitost a rézne kombinacie interaktivnych komunikaénych tech-
noldgii poskytuje moznost pre vznik réznych institucionalnych foriem médii. Vo svete
moZu operovat tri zakladné medialne systémy:

a) verejnopravne,
b) komeréné,
¢) komunalne.

Kazdy institucionalny ramec musi mat svoje vlastné formy riadenia, tvorby prog-

ramu, financovania a regulacie.

Informacné Struktury

Aj ked tradi¢né informaéné zdroje (noviny, knihy, ¢asopisy, rozhlas, televizia)
eSte stale zohravaju dolezitd rolu, Coraz vacsiu Cast kazdodennej informacnej ponuky
zabezpecuju elektronické informacné zdroje.

Z celospolo¢enského hladiska sa s expldziou novych medialnych technoldgii a ich
rychlou aplikaciou spéja nadej na urychlenie globalneho ekonomického rozvoja a de-
mokratizacie. Na druhej strane sa vSak argumentuje, Ze komercializacia a privatiza-
cia informacii mézu spdsobif eréziu narodnej suverenity. Podla R. Babeho? infor-
macné dialnice eSte urychlia uZ zrejmy trend rastu moci nadnarodnych korporacii
a pokles moci vlad.

Ndrodnd suverenita

Zvlastny spolo¢ny vybor kanadského senatu a snemovne vo svojej sprave z ro-
ku 1994 konstatoval, Ze ,,globalizacia prindSa novu podobu narodnej suverenity
a oslabenie kontrolnej moci vlady*.* Je jasné, Ze nové informaéné technoldgie pri-
spievaju k tomuto oslabeniu, pretoze vytvaraju podmienky na novi medzinarodnu
delbu préace.

Specializovand komunikdcia

Technologicky rozvoj a socioekonomické faktory urCite patria medzi zakladné
pri¢iny medialnej Specializacie. Okrem toho si logika procesov $pecializacie (napr.
homogénnejsie publikum) vyZaduje primeranii velkost publika. Specializaciu maso-
vych médii podporili aj nové vyskumné techniky. Specializované medialne formaty
sa vytvarajui na uspokojovanie potrieb a zaujmov Specializovaného publika, pretoze
zadévatelia reklamy chcti oslovit prave toto publikum. V tejto stivislosti treba pozna-
menat, Ze vacsia kapacita kanalov zdroven automaticky neznamena obsahovo $irsiu
ponuku médii pre publikum.

2 BABE, R. E.: Communication and Transformation of Economics. Boulder, Colorado, Westview Press
1995.

3 Canada, Special Joint Commitee of the Senate and the House of Commons — Revieweing Canadian
Foreign Policy: Canada’s Foreign Policy: Principles and Priorities for the Future. Otawa, Publica-
tions Service, Parliamentary Publications Directorate 1994.
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Aj ked rozvoj medidlnych technoldgii umoziuje vznik novych medialnych fo-
riem a novych medialnych distribuénych systémov, producenti medialnych obsahov
sa vac¢sinou sustreduju na vyrobu spriemyselnenych kultirnych tovarov.

Informacnd ekonomika

Rasttci vyznam informécii pre ekonomiku a presun rozhodovania z ludskych na
elektronické postupy sa v najviacSej miere prejavuju v Eurdpe. Existuju napriklad
odhady, Ze prijmy kéablovej televizie v strednej Eurépe dosiahnu v roku 1997 235
miliénov USD a do roku 2005 narastd na 730 miliénov.*

Z tohto hladiska je v sti€asnosti uZ nie natolko doleZity obsah informac¢ného toku,
ale jeho Struktirna $irka. Inymi slovami, nové médium je globalna informac¢na infra-
Struktira a obsahom medialny tok kapitalu. Na tejto urovni informa¢na ekonomika
obycajne predpokladé vznik Specializovanych profesii, rozsirené marketingové siete,
ale aj rozvoj obchodnych Specializacii a monopolov na poznatky.

Rozmanitost

Rozmanitost znamena, Ze do globalnych medidlnych procesov méze vstupovat
Siroka skala aktérov. Av§ak moznost konkurencie na globalnych trhoch nemusi nutne
viest k vdc¢Sej rozmanitosti. Hamelink v tejto suvislosti uvadza, Ze konkurencné roz-
hlasové a televizne systémy v zapadnej Eurdpe sa vyznacuji mensou rozmanitostou
obsahu vzhladom na to, Ze medialni komunikatori sa usiluju ovladnut ¢o najvicsie
segmenty publika ponukou rovnakych programov, zameranych na rovnaky vkus a zi-
votny §tyl.

Univerzdlne dostupné sluzby za prijatelné ceny

Aktéri na konkuren¢nom trhu nie vZdy dokazu poskytovat univerzalne dostupné
sluzby za prijatelné ceny. Najmi ak univerzalnu dostupnost chapeme v tom zmysle,
Ze nejaka siet umozituje kontakt kohokolvek s kymkolvek. Takyto kontakt v celo-
svetovom meradle spada pod regulaéné opatrenia Statu, ktoré mozno chapat ako pre-
tekcionarske opatrenia v zaujme kultirnej identity. Preto sa sociokultirna problema-
tika bariér medzinarodnych trhov stava prioritou v politickych programoch. Pre krajiny
strednej a vychodnej Eurdpy je v tejto suvislosti obzvlast délezité vediet, ako vyuzit
vo svoj prospech zmeny, ktoré nastali v regulaénom prostredi Eurdpskej unie a ako
si na konkuren¢nom trhu ochranit vlastné sociokulturne zaujmy.

Vplyv globalizacie

Vztah medzi globalizéciou a ndrodnym medialnym trhom je zmesou antagoniz-
mu a kooperacie. Vnatorné socialne struktury typické pre ekonomiku a kultiru kaz-
dej krajiny st vystavené tlaku ¢oraz intenzivnejsej komunikéacie obCanov tychto kra-
jin so svetom, v ktorom Iudské prava vo vSeobecnosti a obCianske prava v ramci
informaénej spolo¢nosti zvlast sa stant vaznou politickou vyzvou. Coraz viésiu po-

* MICHAELS, D.: Broadcasters Struggle to put the ,,pay* onto Polish pay — TV. The Wall Street Journal
Europe, 19. novembra 1997.
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zornost v poslednych rokoch vzbudzuju procesy medialnej globalizacie a regionali-
z4cie, a to z viacerych dévodov:

Zamestnanost

Predpokladad sa, Ze Internet, pocitacové medidlne systémy a informacna techno-
l6gia ako celok mézu sposobit redukciu nekvalifikovanych pracovnych miest a zni-
zenie kvalifikacie mnohych povolani. Vyskytuju sa tiez pocetné tvahy o vplyve elek-
tronickej transformécie na formy zamestnania. Existuju obavy o vplyv mediélnej
komunikécie na zdravie, hovori sa 0 moznom negativhom vplyve izolacie Iudi a kon-
zumentov od produktov a sluzieb, ale i [udi navzdjom. Na druhej strane st vSak aj
obavy z kontroly a regulacie tychto procesov.

Politika vylucnosti

Informacie a ich dostupnost sa stali nevyhnutnym predpokladom pre kontakt ¢lo-
veka so svetom a pre jeho schopnost konat efektivne nielen z politického, ale aj eko-
nomického a spolo¢enského hladiska.

Sukromie

Coraz vacsia prepojenost elektronickych systémov poskytuje nielen va¢sie moz-
nosti zhromazdovat a analyzovat informacie o jednotlivcoch, ale aj zasahovat do ich
sukromia.

Fragmentdcia

Podla Lanvina® sme v sucasnosti svedkami vzniku ,,fragmentarneho globalizmu
globalnej ekonomiky. Nasa planéta je rozdelena a rozbita v dosledku zvac¢sSujucich
sa informaénych nerovnosti (medzi severom a juhom, medzi ré6znymi socidlnymi
skupinami, medzi krajinami).

McSvet — mekdonaldizdcia kultiry

Je nesporné, Ze trhovo motivované medialne programy vyvoldvaji proces homo-
genizacie kultury. V nestabilnom svete sa McSvet sam prezentuje ako nebo na neld-
tostnej zemi. Proces mekdonaldizacie poskytuje rieSenia pre ¢oraz komercnejsiu kul-
tiru a tym aj pre zivot Cloveka.

Komerénd kultiira

Globalizacia umozituje nadnarodnym korporaciam eSte viac kontrolovat infor-
macné toky a tym aj kultaru.

Moderna kultira v jej masovo medializovanej podobe kopiruje existenciu rozdie-
lov, ktorych oprévnenost sa zdévodiituje potrebou ,,pluralizmu* a ,,individuélnej slo-
body volby*, a nachadza svoje vyjadrenie v koncepte univerzalneho stylu. Takyto

5 LANVIN, H.: Information Strategies and Infrastructures for International Trade. In: Communications
and Strategies, 1991, ¢. 1, s. 97-102.
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Styl zasadzuje realne socidlne rozdiely do sféry vyberu tovarov, ¢im maskuje ideolo-
gické rozpory a asymetrické informacné toky.

V doésledku globalizacie kultirnej produkcie sa na Sireni komercie po celom sve-
te nebudu podielat uz len americké nadnarodné korporéacie, ale aj kultirny priemysel
Eurdpy a Japonska. Pravda, v snahe vyuZzit meno vyrobnej znamky mézu byt nie-
ktoré kultarne tovary regiondlne upravené. Preto estetika vysielania vystupuje ako
vyhonok konformizmu a Standardizacie.

Pirdtstvo

Z globalneho hladiska prinasaji informacéné technoldgie nebezpecenstvo pre au-
torské prava. Preto ma medialny priemysel velky zdujem o ochranu autorskych prav.
V désledku toho sa v§ak dusevné vlastnictvo chape ako dalsia hrozba pre regionalnu
produkciu.

Proceduralne otazky

Racionalna a proaktivna medialna politika mdéze mat znac¢ny vplyv. Vzhladom na
vSeobecny nedostatok finanénych zdrojov mdze znamenat vyrazné zasahy Statu do
medialnych systémov. )

Povinnostou ¢lenskych Statov EU je:

a) licenénou politikou zabezpecit rozmanitost, kvalitu a ochranu verejnych zaujmoyv,
b) zriadit verejné organy na kontrolu dodrZiavania (tohto ustanovenia).

Ti, ¢o tvrdia, Ze sucasné postupy nie st schopné postihnut délezité dimenzie spo-
locenskych a kultarnych struktir, musia prevziat zodpovednost za vypracovanie no-
vych postupov.

Zékladné rozhodnutia vo vztahu k medialnej politike musia obsiahnut:

1. vacsiu dostupnost a otvorenost,

2.priamu ucast verejnosti na tvorbe politiky,
3.integraciu metropolitného (centralistického) modelu a regionalizmu,
4. finan¢nu podporu na konkurenénom trhu,
5.rozpracovanie alternativnych typov rozhodovania,
6. ochranu verejnopravnych vysielatelov,

7.potrebu vyskumu,

8.narodnu stratégiu vzdelavania a $kolenia,

9. oslobodenie ekonomiky,
10.rozvoj efektivnych narodnych medialnych aplikacii,
11. ocakavania konzumentov a prava obc¢anov,
12. uplatnenie transparentnych metdd.

Zaver

Uvedené charakteristiky mozu byt vychodiskom racionalneho pristupu k vypra-
covaniu zakladného ramca dlhodobej medialnej politiky. Takyto pristup umozni na-
¢rtnit ramec novych obchodnych vztahov medzi Eurdpskou uniou a krajinami stred-
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nej a vychodnej Eurdpy. Tieto vztahy vSak zaroven musia reSpektovat sociokultiirne
zaujmy a rozdielnu Startovaciu ¢iaru jednotlivych krajin.

Z anglického originalu Kosta Gouliamos: Conditions for the National Media Market

Developments in the Process of Media Globalisation and Regionalisation prelozil
Samuel Brecka.

MOZNOSTI A LIMITY SLOVENSKEHO MEDIALNEHO TRHU

SAMUEL BRECKA

MozZnosti rozvoja a fungovania narodnych medidlnych trhov vo vSeobecnosti za-
visia od pocetnych vnutornych (domacich) i vonkajsich (zahrani¢nych, medzinarod-
nych, globalnych) faktorov. V podmienkach postupujucej internacionalizacie ekono-
miky, kultiry a komunikdacie je potrebné upozornit najmé na Styri faktory:

a) legislativne podmienky doméce i medzinarodné,

b) ekonomické podmienky vo v§eobecnosti (rozvoj domécej, ale aj medzinarodne;j
ekonomiky a s nim stvisiaci rozvoj reklamného trhu ako zakladnej ekonomicke;j
bazy médii),

¢) kapacitné moznosti medidlneho trhu (jeho velkost),

d) rozvoj komunikac¢nych technoldgii.

Uvedené tézy budem ilustrovat na priklade rozvoja slovenského medidlneho trhu.
1. Pretoze ¢innost médii zahfia v sebe dva podstatné aspekty — uplatiiovanie prava

na slobodu prejavu a Sirenie informadcii, ale aj podnikanie —, podmienky ¢innosti
médii vymedzuju nielen medidlne zakony, ale aj ekonomicka regulacia. Zakonné
ustanovenia o limitoch zahrani¢nej kapitalovej ucasti v.domacich medialnych pod-
nikoch, ochranné kvoty na dovoz medialnych produktov, daiiové zatazenie, resp.
danové ulavy pre podnikatelsku ¢innost médii, to vSetko vyrazne ovplyviuje pod-
mienky rozvoja nadrodného medidlneho trhu.

2. Zahrani¢né i domace skusenosti potvrdzuju, Ze kapacita reklamného trhu ako za-
kladnej ekonomickej bazy médii je podmienena celkovym rozvojom ekonomiky
krajiny a s fiou suvisiacou kupyschopnostou obyvatelstva. Kiipyschopnost a tro-
ven spotreby pritom nema vplyv iba na rozvoj reklamného trhu, ale sa prejavuje aj
v spotrebe samotnych medidlnych produktov.

3. Tak ako mozZnosti kazdého trhu, aj moznosti medialneho trhu zavisia od jeho vel-
kosti. Maly a ekonomicky slaby medialny trh:

a) je malo zaujimavy pre silnych zahrani¢nych investorov,

b) je z podnikatelského hladiska rizikovy,

c) je lahko zranitelny zvonka,

d) je silne zavisly od dovozu relativne lacnych medialnych (audiovizualnych) pro-

duktov, pretoze doméca produkcia je relativne draha,

¢) ma limitované investi¢né zdroje, a teda aj obmedzené mozZnosti technologic-

kého rozvoja,



