TASR - SLOVAKIA OD APO Z

RECENZIE

JAZC, L. a kol. autorov: Agentirna zurnalistika te-
oreticky i prakticky. Bratislava, TASR 1996. 166 s.

Publikacia zostavena z prispevkov 22 autorov
je u nas prvym pokusom na skvalitnenie pripravy
agentirnych zurnalistov v podmienkach pluralit-
nej spolocnosti, v ktorej agenturne, ale aj celkové
medialne spravodajstvo nema uz iba formalny vy-
znam, ale odraza kazdodenny zapas jeho tvorcov
s poziadavkou pestrosti, nestrannosti a objektiv-
nosti. O to dolezitejsie je zvladnutie interpretac-
nych spdsobov a technik, ktoré spifiaju tieto kri-
téria.

Uz samotny vyber autorov (11 pedagogov
z katedry zurnalistiky FFUK a 11 praktikov
z TASR) svedéi o premyslenom zamere — poskyt-
nut Citatelovi vyvazent obsahovu Struktaru.

Zostavovatelom priruc¢ky je JUDr. Ludovit
JACZ, CSc. (profesor katedry zurnalistiky FFUK),
ktory sa zapisal do histdrie tlaovej agentury na
Slovensku ako jeden z 32 doteraz evidovanych ria-
ditelov. V jeho pedagogickom posobeni sa teore-
tické poznatky z agenturnej zurnalistiky prelina-
ju s praktickymi skusenostami zo §tvorro¢ného
posobenia vo funkcii riaditefa CSTK na Sloven-
sku.

Z pier pedagdgov pochadza 35-strankova te-
oreticka Cast, ktora priblizuje aktualne a trvale plat-
né zakladné pravidla agentirnej Zurnalistiky.
Osviezenie zékladov tedrie tvorby agentirneho
spravodajstva v pamiti Citatelov nie je samoucel-
né presadzovanie okridleného porekadla “opako-
vanie je matkou mudrosti”. Je to diskrétne vyjad-
rend poziadavka neustdleho zdokonalovania
agentlrnej prace.

Redundantnost informacii v jednotlivych pri-
spevkoch je dana réznymi autorskymi pohladmi
na vz4jomne skibent problematiku. Pni viak po-
zitivnu tlohu, pretoze poskytuje adresatovi dosta-
toény obraz o $pecifikach i globalnom fungovani
TASR.

Podla mdjho ndzoru vsak v teoretickej Casti
publikacie nie je dostatoéne docenena tvorba a vy-
uzivanie roznych vyjadrovacich prostriedkov pre
spravodajstvo.

Boris Droppa vo svojom prispevku povazuje
nedostato¢né vyuZzivanie skaly vyjadrovacich pros-
triedkov v naSom spravodajstve za dosledok roz-
nych tlakov i cenzirnych zasahov v uplynulom
polstoroci.

Odporcovia teoretickych $ablon zvic¢sa namie-
taju, Ze agentirne spravodajstvo nemozno tvorit

podla striktnych formalnych pravidiel. Stihlasim,
Ze priestor treba ponechat originalite vlastnej tvor-
by, ale sti¢asna zanrova chudoba v spravodajstve
sved¢i o potrebe ich symbidzy.

Verbalnu formu poznatkovej zdkladne sice
doplhaju aj obrazové vyjadrovacie prostriedky (fo-
tografia a grafika), ale ich podiel v toku informa-
cii nie je dostato¢ny. V nasej agentirnej zZurnalis-
tike si eSte malo uvedomujeme, Ze svetovy vyvoj
smeruje k re¢i symbolov a grafov. Graficky ser-
vis pre masmédid je v mnohych zahrani¢nych
agenturach uz beznou sucastou ponuky.

Autori Miroslav Jurik a Jan Lofaj vo svojich
prispevkoch naznacuju, Ze v tvorbe agentirneho
spravodajstva vstupujeme do éry kombinovanych
vyjadrovacich prostriedkov. Uspesnost tohto na-
stupu v8ak nezavisi od pedagdgov a teoretikov, ale
od systematického aplikovania svetovych trendov
v nasej praxi.

Kolektiv autorov z katedry zurnalistiky FFUK
rozpracoval aj dalSie zaujimavé otazky, ako napr.:
— zovseobecnenie inonarodnych (najmé zapad-
nych) poznatkov z ¢innosti tlacovych agentir, —
spolupraca so zahraniénymi tlacovymi agentira-
mi; — vyvoj agentirneho spravodajstva; — teore-
tické poznatky z vyhladavania a vyuZzivania regio-
nalnych informacii a pravo na informadcie.

Lubos Seféak vo svojom prispevku venuje po-
zornost problematike prava na informacie. Z hla-
diska doleZitosti obsahu mal byt citovany ods. 4
¢lanku 26 Ustavy SR graficky zdorazneny takym
typom pisma, aby upozornil novinarov, ze sloboda
prejavu a pravo vyhladavat a $irit informacie maju
v demokracii svoje zdkonné obmedzenia.

V praktickej asti publikacie pracovnici TASR
predstavuju pdsobenie tlacovej agentury v celej
Sirke, teda vo vnutro$taitnom i zahrani¢nom kon-
texte. Podavaju uceleny obraz o histdrii, osamos-
tatneni sa i1 suc¢asnych podmienkach fungovania
tejto sprostredkovatelskej informacne;j institicie.

Zaujimavy je prispevok generalneho riaditela
TASR Dusana Kleimana o vzniku samostatne;j tla-
¢ovej agentiry SR. V suvislosti s delenim majet-
ku byvalej Cesko-slovenskej tladovej kancelarie
jasnu predstavu o “bratskom deleni” dava vyrok
T. Kopfivu, ktory na vy¢itku, Ze ¢o urobil ako ria-
ditel CSTK, odpovedal: “Zachranil som CSTK pre
Cesku republiku!”

K definitivnemu rozchodu TASR a CTK pri-
spelo aj to, 7e CTK pozadovala za ro&ny agentur-
ny servis najprv 18 a neskdér 10 milidnov K¢s,
pri¢om svetové agentury, ako si Reuter, DPA, AP
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¢1 iné ponukali svoj servis za cenu od 300 do 600
tisic K¢&s rocne.

Z nezainteresovanych osdb malokto vie, Ze
k 1.1. 1993 TASR ostala z hodiny na hodinu bez
zahrani¢ného agenturneho servisu, Zze pomohli
“nebratské” zahraniéné agentury, Ze jedinou tla-
covou agenturou, s ktorou TASR dodnes nema
zmluvné vztahy, je CTK. Pritom CTK na sloven-
skom medidlnom trhu vystupuje so svojimi filial-
kami ako konkurené¢nad firma.

Pre adeptov agentirnej zurnalistiky su uzito¢-
né prispevky, ktoré ich oboznamia s pracou spra-
vodajcov (osobitne v zahrani¢i) a organiza¢nou
Struktirou TASR.

Prirucka sa neobmedzuje len na opis skutko-
vého stavu TASR, ale zaobera sa aj myslienkou
rozvijania dal$ich sluzieb.

Rastuci vyznam nadobudaju najmé informa-
cie ekonomického servisu, ktoré su vo svete dob-
re platené. Novy typ ekonomického spravodajstva
si podla autora prispevku Jana Silesa vyzaduje, aby
redaktori prekonali bariéru medzi “tradiénym”
spésobom pisania ekonomickych sprav a kritériom
spravy podla eurdpskeho standardu.

No okrem vybudovania primeranej ekonomic-
kej redakcie TASR ma ¢o robit aj na ostatnych
usekoch agentirnej aktivity, na dobudovani admi-
nistrativy, dokumentacie a databanky.

Pomerne velky priestor je venovany agentur-
nej technike (Internet a iné pocitacové siete, lap-
top, typlan, databanka, dokumentacné stredisko)
a jej obsluhe.

Tieto prispevky aj pri najpodrobnejSom opise
funkénosti a obsluhy agentirnej techniky maju pre
¢itatelov iba informaént hodnotu.

Pre praktické ovladanie jednotlivych ¢lankov
agenturnej techniky musi zaujemca zrejme absol-
vovat osobitny nacvik.

Obsah 166 stranovej publikacie tvoria Styri
kapitoly:

1. O principoch a pravidlach v§eobecne (18 s.)

II. O agenturnej Zurnalistike konkrétne (59 s.)

II1. Inonarodné poznatky a spolupraca so za-
hraniénymi agentirami (25 s.)

IV. Histéria a sucasnost tlacovej agentury na
Slovensku (28 s.)

Myslim si, Ze rovnako dobre by sa osvedcilo
chronologické usporiadanie prispevkov alebo ¢le-
nenie na teoretické, praktické a technické otazky
agenturnej ¢innosti.

V 30 stranovej prilohe sa nachadzaju legisla-
tivne dokumenty (Zakon SNR ¢.81/1992 o Ces-
ko-slovenskej tlacovej kancelarii Slovenskej repub-
liky, Statat Tlagovej agentury Slovenskej republiky
— Slovakia). Historiu agentiry dokumentuju struc-
né datumy o pdsobeni riaditelov tladovej agentu-
ry na Slovensku od roku 1918 a §éfredaktorov
agentury od roku 1948.

Terminologicky slovnik agenturnej Zurnalis-
tiky obsahuje 81 terminov (aj v anglickom, fran-
cuzskom a nemeckom jazyku). Nechyba ani
agentirny zargdn, dalej skratky a nazvy tlaco-
vych agentur, Statisticky prehlad o produkcii
sprav i odberateloch spravodajskych servisov
TASR. Prehlad domacich i zahrani¢nych osob-
nosti, ktoré zavitali do novovybudovanej agentu-
ry, potvrdzuje zaujem o ¢innost tejto Specifickej
institucie.

Naklad prirucky (800 vytlackov) redukuje
dosah informacii na tizky okruh recipientov. Sko-
da, Ze publikacia sa tak stava iba internou pomoc-
kou, ktoru by zaiste uvitali vo svojej kniznici aj
prislu$nici niekolkotisicovej novinarskej obce.
Publikécia o agentirnej zurnalistike m6ze byt cen-
nym informa¢nym zdrojom pre kazdého, kto sa
zaujima o zivot tlaGovych agentur.

PhDr. Zdena CUPIKOVA

PODNETNE O KLASICKOM A ELETRONICKOM REDIGOVANI

LINDLEY, W. R.: 20th American Newspapers In
Content and Production. 1531 Yuma, Manhattan,
Kansas 66502-4228, Sunflower University Press
1993. 116 s.

Moderné americké noviny (ale napr. aj brit-
ské) vznikli v 20. storoci. Preto plne ich pochopit
moze len ten, kto pozna aspon ich osudy v tomto
¢asovom useku. K plnému poznaniu dnesného sta-
vu novindrstva je teda nevyhnutny historicky pri-

stup. Nastastie, Coraz viac novinovedcov si to uz
uvedomuje. Sved¢i o tom aj posudzovana publi-
kacia. Aj ked na obmedzenom rozsahu autor ne-
mohol uplatnit doésledne historicky princip, s us-
pechom pouzil asponn kontrastni zasadu. Svoju
knihu vystaval na protiklade obsahova a produk-
¢na minulost a sicasnost americke;j tlace, pricom
za hrani¢ny predel medzi oboma epochami si sta-
novil zaciatok 70. rokov nasho storocia, ked sa
v americkych redakciach zacali masovo vyuZzivat
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pocitacové systémy. A prave tie podla Williama R.
Lindleyho zmenili zdsadne technoldgiu tvorby
novinarskeho produktu. Ako v tejto stvislosti au-
tor v uvode ku svojmu dielu poznamenava, ,,v is-
tom zmysle slova mnohi redaktori a vydavatelia
presli vo svojej kariére celou histdriou vyvojovej
krivky vyroby novin®.

Na nevelkej ploche 116 stran o nieco vicsie-
ho formatu, ako je A5, korého sucastou su poznam-
ky s odkazmi na literatiru a v americkom pros-
tredi s nevyhnutnym registrom, v texte prehladne
¢lenenom na dvanast kapitol a v ich rdmci na niz-
S$ie komponenty, podkapitoly, rozobera autor o. i.
taku problematiku ako: vplyv technoldgie na §truk-
turu sprav,vzdelavanie novindrov, organizaciu re-
dakénej prace, delbu prace medzi redakciou a tla-
¢iariiou pocas vyroby novinarskeho produktu
a pod. Vzdy v interakcii minulost — sucasnost,
pri¢om pod minulosfou netreba rozumiet iba roky
bezprostredne predchadzajice obdobiu pred zave-
denim pocitacov do redakénej prace, ale povedz-
me aj z minulého storocia ¢i este starSie. V tomto
zmysle slova jeho praci vskutku nechyba historic-
ky aspekt, ¢o nemozno neocenit, lebo ako vieme,
minulost vzdy bola spétnou vidzbou sucasnosti.
Hadam trochu zjednodusene mozno poznamenat,
Ze v centre autorovej pozornosti su otazky vplyvu

OGILVY O REKLAME

technoldgie vyroby novin na tvorivi novinarsku
pracu. Opiera sa pritom nielen o vlastné poznat-
ky, ziskané z dlhoro¢nej novinarskej praxe, ale aj
o zistenia poc¢etnych inych autorov, pripadne o vy-
skumy (ako napr. v 6smej kapitole nazvanej Zme-
ny v redakcii, kde uverejiiuje vysledky obsiahle-
ho vyskumu z roku 1987, do ktorého zapojili 127
sekretarov americkych redakcii a ktory sa zaobe-
ral diferenciami, kladmi i zapormi klasického
a elektronického redigovania, a tieZ najzaujima-
vejsie poznatky a poznamky opytanych) dovtedy
nepublikované.

Kniha je neobycajne aktudlna u nds, kde sa
prechod na pracu s pocitac¢ovymi redakénymi sys-
témami najmé v regionalnej a lokalnej tlaci este
len odohra, kym v kategorii ustrednej ¢i celostat-
nej tlaci, kde sa prakticky uz uskutoc¢nil, sa ne-
udial vzdy dosledne, takze moznosti elektroniky
sa nemdzu vzdy plne vyuzit. Isteze, ani William
R. Lindley nedava odpovede na vsetky otazky spo-
jené s elektronizaciou redakcii ¢i technologické-
ho procesu vyroby periodik, nuti v§ak novinara
i ¢loveka, ktory okolo novinarstva pracuje, zamys-
laf sa nad zmenami a premenami zZurnalistiky, kto-
rych sme svedkami, a takto naSu ¢innost zlepSo-
vat. A to iste nie je malo.

Juraj Vojtek

OGILVY, D.: Ogilvy o reklamé&. Praha, Manage-
ment Press 1996. 223 s.

V priebehu dvoch rokov mame po druhy raz
moznost zoznamit sa s jednym z najvyznamnej-
Sich predstavitelov reklamy vo svete, so Zijicou
legendou — Davidom Ogilvym. Ako jeden z mala
praktikov v oblasti reklamy zosumarizoval pisom-
ne dnes uz niekolkodesatro¢né skusenosti z tvor-
by a fungovania reklamnej agentiry a reklamy.
Prvi knihu Vyznani muze reklamy napisal v ro-
ku 1962 (s predhovorom z roku 1987 vyslav Pra-
he v roku 1995 vo vydavatelstve Management
Press). Ako uvadza, mal na jej napisanie viacero
dovodov: aby ziskal pre reklamnu kancelariu no-
vych zékaznikov, aby vzbudil na trhu zdujem o ak-
cie spolo¢nosti Ogilvy & Mother, ktoré sa chys-
tala tato spolo¢nost ponuknut do verejného predaja,
a napokon, aby sa stal znamej$im vo svete bizni-
su. Podla jeho slov, vsetky tieto ciele dosiahol.

Kto je vlastne David Ogilvy?

Pochadza zo Skétska, kde navitevoval zaklad-
nt a strednt $kolu. Stadium histérie v Oxforde
neukondéil (1931) a dalSich sedemnast rokov sa
pretikal réznymi profesiami — robil kuchara v pa-
rizskom hoteli Majestic, podomového predajcu
vysavacov, sociadlneho pracovnika, spolupracovni-
ka Georga Gallupa v prieskumoch pre filmovy
priemysel, pomocnika sira Williama Stephenso-
na v British Security Coordination a farmara
v Pensylvanii. Ked mal 38 rokov, zalozil v New
Yorku na Madison Avenue vlastni reklamnu agen-
taru Ogilvy & Mother (1949), ktora dnes patri
k Styrom najvac¢sim na svete — so 140 kancelaria-
mi v 40 krajinach. V sucasnosti Zije v juznom
Francuzsku.

Cim sa David Ogilvy preslavil?

Urcite schopnostou ziskat si a udrzat klien-
tov, pre ktorych so spolupracovnikmi vedel uro-
bif reklamnu kampan, podstatne zvySujicu ich
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finan¢ny obrat. Ku klientom agentary Ogilvy &
Mother patria spolo¢nosti ako General Foods,
Bristol-Myers, Campbell Soup Company, Lever
Brothers, Shell, American Express, IBM a mno-
ho dalsich.

Na zaciatku uputal pozornost v spojitosti s re-
klamami na pivo Guinness, kosele Hathaway, na-
poje Schweppes a najma textom pre Rolls-Royce,
ktory dnes patri ku klasike: ,,Pri rychlosti Sestde-
siat mil za hodinu st pévodcom najvécsieho hluku
vo vaSom novom Rolls-Royci palubné elektrické
hodiny.*

V knihe z roku 1983, ktora vysla v anglickom
originali opét roku 1995 a v ¢eskom preklade ro-
ku 1996, nas autor sprevadza klucovymi bodmi
prace reklamnej agentury, u¢i nds, ako robit dob-
ru reklamu, zoznamuje nds s protagonistami re-
klamného biznisu, odpoveda na vzdy aktudlnu
otazku — €o je na reklame z1¢? Rozsahom nevelka
publikécia je doplnend mnozstvom zaujimavych
dobovych dokumentov, textovych inzeratov, tele-
viznych storybordov a plagatov. Tak sa pre Cita-
tela stava cesta po svete reklamy eSte zaujimave;j-
Sou.

Ogilvy sa sdm povazuje nie za teoretika v ob-
lasti reklamy, ale za praktika, ktory v priebehu de-
satro¢i nazbieral mnoZstvo skdsenosti, nasledne
overenych v praxi, a tak kniha poskytuje mnoz-
stvo praktickych rad, opisuje postupy agentury,
okrem uispechov priznava aj porazky. Je tazké napi-
safna takuto ,.kucharsku knihu“ reklamy recenziu,
preto asponi niekolko podnetov na zamyslenie.

Ako robit reklamu, ktora predava?

Podla Ogilvyho zékladom je ziskat ¢o najviac
informacii o vyrobku, ktory ma byt propagova-
ny, preStudovat vsetko, ¢o s vyrobkom nejako
suvisi. Velmi cenné je jeho zdoraznovanie potre-
by vyskumu, zistovanie, ¢o je pre cielovi skupinu
délezité, o by najviac naldkalo na kupu vyrobku.
Dobra reklama znamena najst osobitost ¢ft vy-
robku. Je to o to dolezitejSie, Ze mnohé vyrobky
maju dnes velmi porovnatelné vlastnosti a liSia
sa vlastne ,.len* v imidzi, ktory ten-ktory vyro-
bok u spotrebitela ma.

Dobra reklama je zalezitostou skvelého na-
padu — dospiet k nemu nie je Tahké. Aj tu Ogilvy
zdoraziuje, ze napad vychadza z podvedomia, ale
to musi byt Zivené mnozstvom kvalitnych infor-
macii o produkte. Skvely napad sa méze udrzat
na reklamnej scéne celé desatrocia, ako napr. Ogil-
vyho reklama kosiel Hathaway (od r.1951) ¢i re-
klama mydla Dove (1955).

Dolezité pri dobrej reklame je aj presvedce-
nie a ambicidznost jej tvorcov. Kazdy, kto sa po-
diela na jej tvorbe, by mal byt osobne presvedce-
ny o potrebe reklamy a kvalitach vyrobku, ktory
je jej predmetom.

V ¢om spociva praca v agenture?

Autor nas oboznamuje s charakteristikami
profesii, ktoré vyuziva reklamna agentira (texta-
ri, vytvarnici, vedici objednavok...). Zaujimavy
je jeho nazor na vzdelanie potrebné na pracu v re-
klamnej agenture. Kriticky posudzuje univerzit-
ny systém vzdelavania v kurzoch o reklame. D6-
vodom su najmi slabé praktické skusenosti
lektorov, prili§ odborné ucebnice, ktoré st v pra-
xi tazko uplatnitelné. Pre agenturu st skor prino-
som absolventi jazykov, historie, ekondmie a pod.

Ogilvy pontka aj vlastné nazory na spdsoby,
ako sa uchadzat o miesto, ako komunikovat
s agenturou. [ tu presadzuje vlastnosti, ktoré sa
osved¢ili v jeho praxi: otvorenost, dravost, ambi-
cioznost.

Do ,kuchyne* riaditela reklamnej agentury
mame moznost nahliadnut v kapitole Ako riadit
reklamnu agentiru. Riaditel méze vytvorif pros-
tredie, ktoré podporuje nadsenie, robi z prace
potesenie. Musi vSak mat aj dobrych spoluhracov,
to znamena, Ze sa musi obklopovat schopnymi fud-
mi, ktori ho v niektorom smere prerastaju. K ich
charakteristikam patria vyborné analytické schop-
nosti, predstavivost, zmysel pre realitu, schopnost
nadhladu.

Na otazku Ako ziskavat klientov? Ogilvyho
odpoved znie: Robit dobru reklamu. Doélezité je
dat o sebe vediet, postarat sa o §irenie dobrého
mena agentury, byt neustale k sebe a k svojej pra-
ci kriticky, vediet predat, ¢o agentira vyprodu-
kuje.

Kapitoly sedem, osem, devit a jedendst zht-
naju poznatky z tvorby tlacenej, televiznej a pod-
nikovej i medzipodnikovej reklamy. Citatel tu
najde cely rad konkrétych navodov, overenych
vyskumom, ale aj reklamnou praxou. To, o ¢om
sa hovori, je doplnené bohatym dokumenta¢nym
materidlom. Najmé v Casti o tladenej reklame je
zrejmy vnutorny zaujem autora prave o tento druh
inzercie, kedze v Case, ked sam bol ich tvorcom,
televizna reklama este nejestvovala.

Podobne ,,srdcovou” zalezitostou Ogilvyho je
tvorba reklamy cestovného ruchu. Agentura Ogil-
vy & Mother realizovala propagaciu Spojenych
Statov pre Eurdpanov a naopak propagaciu Vel-
kej Britanie, Franctiizska pre Ameri¢anov. Ogilvy
je priekopnikom v propagacii krajin ako Portori-
ko ¢i Singapur. Aj pri tomto druhu reklamy pova-
zuje vyskum za vychodisko. Napriklad vyskum
ukdzal, ze Ameri¢ania si o Portoriku mysleli, ze
je to $pinava, Skareda a celkovo zanedbana kraji-
na. V reklamnej kampani ju preto zobrazil, ako
sa javi v skuto¢nosti — krasna a romanticka. To
podnietilo velky zaujem turistov o tuto krajinu.

Aj ked by sme mohli nadobudnut dojem, ze
reklama je predovSetkym reklamou spotrebného



RECENZIE

74

tovaru, nie je to uplne tak. Aj Ogilvyho agentura
sa podiela na tvorbe reklamnych kampani zame-
ranych na dobro¢inné ucely (napr. pre World Wild-
life Fund ¢i pre Newyorsku filharmoniu). Sériou
inzeratov, ktoré pripravila pobocka v Oslo, sa za-
pojila do boja proti alkoholizmu mladistvych
v Noérsku.

Sucastou reklamy je aj u nds znama forma
direct mail, teda forma priamych reklamnych za-
sielok na konkrétne adresy potencialnych spotre-
bitelov. Autor vyzdvihuje tato formu najmé pre-
to, Ze je spojend s moznostou vyrobok priamo
vyskusat, ¢o podstatne zvysuje predpoklad, ze spo-
kojny spotrebitel sa stane pravidelnym uZzivate-
Tom produktu. Pozitivne posudzuje aj aktivity,
ktoré sa objavuju v inych médiach — kupdny, pré-
mie, darceky za priame zaslanie objednavky to-
varu.

Pitnésta kapitola odpoveda na otazku Co viet-
ko dokédze vyskum? Tu autor zuzitkiva vedomos-
ti, ktoré ziskal ako riaditel Audience Research
Institute Dr. Gallupa v Princetone. Vyskum po-
vazuje za lakmusovy papier tvorivych napadov,
za zdroj podnetov pre reklamnu tvorbu, za pros-
triedok, pomocou ktorého je lahSie u klienta pre-
sadit navrhy vymykajuce sa beznym zvyklostiam.

Sympatické je, ze Ogilvy sa pokusil vyrovnat
s jednym z najvéacsich vyrobcov spotrebného to-
varu Procter & Gamble. Analyzuje, v ¢om je sila
tejto vyrobnej aj reklamnej spoloé¢nosti. Jej pred-
nostou je disciplinovanost, starostlivost o kazdy
novy produkt, jeho dlhodobé overovanie, silne
zastipené metddy direct mailu, dokladny vyskum,
poznanie spotrebitela, priamociarost vo vypove-
di, emocionalny naboj reklam atd.

V zavere knihy si Ogilvy kladie skoér filozo-
fické otazky: Je Amerika stale este veducou kra-
jinou? — prirodzene, ma na mysli reklamu. Otazka
je jasna, menej uz odpoved. Aj nestor reklamy
Ogilvy si uvedomuje, Ze i nadndrodna reklama,
ktorej korene st asto v USA, musi brat do uva-
hy narodny kontext, konkrétnu mentalitu spotre-
bitela a sicasne rychlo sa rozvijajuci reklamy trh.
Postup reklamy v inych krajinach ilustruje na
Ezopovej bajke o zajacovi a korytnacke. Obraz
reklamného sveta naznacuje, Ze korytnacky po-
stupne predbichaju zajace. Otdzka pre nas: Je to
skepsa alebo nade;j?

K filozofujticim patri aj otazka Co je na re-
klame zI¢? Autor odpoveda zo svojho pohladu:
,,Co je na tom zIé, Ze som pre cestovny ruch pro-
pagoval krajinu, ktora sa dlhodobo pohybovala
na hranici hladomoru? — Ak robim reklamu dob-
re, povedzme na zubnu pastu, deti mozno nebudi
musiet tak &asto chodit k zubarovi.“ Ano, v tom
nebezpecenstvo nie je, skdr v mnozstve reklamy,
ako sam hovori, ,,ta zaplava reklamy, ktorej som
v USA vystaveny, ma dohana k Sialenstvu®. Si-
Casne sa stavia proti billboardom, svet bez nich
,,by bol bezpecnejsi aj krajsi“. Podporuje tézu,
ktora bola jeho krédom pocas celej profesional-
nej krariéry: poskytovat prijemcom reklamy dos-
tatok informacii.

Osemnasta kapitola knihy je venovana veli-
kanom reklamy, si¢asnikom Davida Ogilvyho,
ktori ho nielen zaujali vlastnym pristupom k re-
klame, ale aj ovplyvnili jeho myslenie. Patrik nim
Albert Lasker — génius v zardbani i mifiani peiia-
zi, Stanley Resor, obklopujici sa vynimo¢ne
schopnymi Tudmi vratane jeho manzelky, velmi
dobrej reklamnej textarky, Raymond Rubicam,
stavajuci na kreativite reklamy, vybornom texte
v spojeni s bohatymi predstavami, ktoré vzbudzu-
ju fotografie, Leo Burnett, s ktorym sa spéja naj-
maé reklama na cigarety Marlboro, Claude C. Hop-
kins, autor knihy, ktora oplyvnila nielen Ogilvyho
— Scientific Advertising, a napokon Bill Bern-
bach, ktorého Ogilvy charakterizuje ako ,,dZentl-
mena s mozgom®.

Ak sa rozhodnete prezriet si tuto zaujimava
knihu s mnozZstvom obrazového materialu, ktora
vam umozni nahliadnut do sveta reklamy, ako ho
vnima David Ogilvy, urobite dobre. Iste, niektoré
jeho pohlady su dnes, najméd s ohladom na tech-
nické moznosti, anachronizmom, ale mate moz-
nost dat sa nakazit hlbokym zaujmom o problé-
my fungovania reklamy a spoznat ¢loveka, ktory
jej zasvitil podstatnu Cast svojho Zivota. Ak by
sa vam predsa zdalo, Ze sa tam az prili§ vela ho-
vori o peniazoch —ziskoch i stratach, treba si uve-
domit, Ze aj reklama je obchod. A ako sa vnima
autor sam? Odpovedou mdéze byt tento priklad.
Ked casopis Fortune nazval ¢lanok o Davidovi
Ogilvym Je David Ogilvy génius?, poziadal svoj-
ho pravnika, aby redakciu zazaloval — za ten otaz-
nik.

Elena Hradiska
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OKRUHLY MEDZNIK V HISTORII STUDIA ZUNALISTIKY

NA UKRAJINE

V 80. rokoch pestovala katedra Zzurnalistiky
Filozofickej fakulty Univerzity Komenského
v Bratislave mimoriadne ¢ulé kontakty s Fakul-
tou zurnalistiky Kyjevskej univerzity Tarasa Sev-
¢enka. Tato spolupraca tkvela predovSetkym
v prednaskovych pobytoch pedagogév, vo vedec-
kovyskumnej spolupraci a v bezdevizovej praxi
Studentov. Spolupraca tychto dvoch vysokoskol-
skych ucilist bola pre nas velmi zaujimava, pre-
toze v Case, ked u nas prevladal pocit, Ze §tidium
zurnalistiky je ,,prehistorizované”, v Kyjeve sa
kladol mimoriadny doraz na zurnalisticky tvori-
vy proces, na pracu Studentov v tvorivych atelié-
roch a na ich vedomosti z ukrajinského jazyka
a literatary.

Zial, tato obojstranne uZito&nd spolupraca sa
po roku 1989 utlmila. Kedze sme ziskali viacero
zaujimavych informacii, predkladame ich touto
cestou slovenskému odbornému ¢itatelovi.

V minulom roku si v In§titute Zurnalistiky
Kyjevskej univerzity Tarasa Sevéenka a na Fakulte
zurnalistiky Lvovskej univerzity pripomenuli 70.
vyrocie vzniku vysokoskolského §tudia zurnalisti-
ky na Ukrajine. Pred Velkou oktobrovou socialis-
tickou revoluciou sa redaktori tlace pripravovali
predovsetkym na strednych novinarskych technic-
kych skolach.

Vyznamnym medznikom povojnovej Zurnalis-
tiky bol rok 1947, ked na filozofickych fakultach
Kyjevskej a Charkovskej univerzity boli otvorené
oddelenia zurnalistiky, na ktorych sa prednasali pre-
dovsetkym filologické discipliny, a absolventi tych-
to oddeleni sa takmer neliSili od absolventov uci-
telského $tadia jazyka a literatury.

V roku 1953 bolo oddelenie zurnalistiky Ky-
jevskej §tatnej univerzity Tarasa Sev&enka reorga-
nizované a vznikla fakulta Zurnalistiky. V ramci
fakulty vznikli dve katedry: katedra tedrie a pra-
xe tlace a katedra histdrie Zurnalistiky. Na fakultu
kazdorocne prijimali 100 uchadzacov o $tidium
zurnalistiky. Od roku 1987 je otvorena aj Speciali-
zacia Medzinarodna zurnalistika. V roku 1993 sa
uskutocnila dal$ia reorganizacia — vznikol Institut
zurnalistiky Kyjevskej univerzity. Vedie ho profe-
sor Anatolij Moskalenko, DrSc.

Institut pripravuje tvorivych pracovnikov pre
tla¢, rozhlas, televiziu a fotoZurnalistiku. Na vSet-
kych formach $tudia zurnalistiky dodnes ziskalo
vysokos§kolsky diplom viac ako 8 000 absolven-
tov. Medzi nimi napriklad aj vyse 80 spisovatelov.

Prevazna vic¢sina pedagogov institatu su ska-
seni novinari a tvorivo aktivni vedecki pracovni-

ci. Ako externisti na fakulte posobia aj profesio-
nalni zurnalisti. Celkove v su€asnosti na jednotli-
vych katedrach pdosobi takmer 40 pracovnikov.

Vyucba je sustredena na katedrach: periodic-
kej tlace: veduci — prof. A. Moskalenko, Zurnalis-
tického majstrovstva — prof. V. Kackan, rozhlasu
a televizie — doc. V. Olijnyk, histérie Zurnalistiky
a literatiry — doc. H. Hrymy¢, jazyka prostried-
kov masovej informacie — prof. O. Ponomariv, za-
hrani¢nej tlace — doc. O. Mukomela.

Ulohou jednej z najstarsich katedier — kated-
ry periodickej tlace, ktora bola zalozena v roku
1947, je pedagogicko-metodicka praca — vytvore-
nie teoretickych a metodologickych predpokladov
nevyhnutnych na vypracovanie principov Zurna-
listickej ¢innosti a zvladnutia materialu zZurnalis-
tickych disciplin. Cely pedagogicky proces zo-
hladnuje tesné spojenie tedrie a praxe a posudzuje
tla¢ ako jeden zo socidlnych instititov v systéme
vedeckého riadenia spolo¢nosti. Katedra zabezpe-
¢uje normativne i Specialne kurzy: Zdklady zur-
nalistiky, Zdklady politoldgie, Novinovd Zurnalis-
tika, Zurnalistickd etika a autorské pravo.

V druhej polovici 80. rokov pod vplyvom
glasnosti sa pred zurnalistikou vynorili nové ulo-
hy. Hlbsie a zlozitejSie tlohy musela riesit aj vy-
sokoskolska pedagogika a veda. A tak bola katedra
tedrie a praxe periodickej tlae premenovand na
katedru periodickej tlace. Tento krok bol mimo-
riadne uspesny. Pokracovalo rozpractvanie zakla-
dov tedrie zurnalistickej tvorby, ktoré zacali pro-
fesori D. Pryluk, V. Zdoroveha, A. Moskalenko
a V. Kackan. Doéraz sa kladie na zvySovanie od-
bornej Grovne Studentov-Zurnalistov, spajanie na-
dobudnutych vedomosti s redakénou praxou $tu-
dentov v jednotlivych redakciach. Navyse sa
praktizuju experimentalne $tudentské redakcie,
ktoré urdity Cas zastupuju systematizované kolek-
tivy okresnych alebo oblastnych redakcii a vlast-
nymi silami vydavaji noviny. Pre tito katedru je
typické, ze sa pri vyskume a $tudiu novych pri-
stupov v praxi sucasnej nezavislej tlace opiera
o prednasatelov-praktikov s velkou novinarskou
skusenostou.

Katedra zurnalistického majstrovstva je pro-
filujicim pracoviskom institutu. Vznikla v marci
roku 1991. Katedra zabezpecuje normativnu pred-
nasku Zurnalistické majstrovstvo, individudlnu
zurnalisticku prax, praktické cvicenia a obhajobu
tvorivych diplomovych prac. Pri katedre je desat
tvorivych ateliérov, ktoré riadia interni pracovni-
ci, ako aj znami spisovatelia, organizatori a vedi-
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ci pracovnici kniznych vydavatelstiev. Katedra Stu-
dentom umoznuje vyber z niekolkych aktualnych
$pecialnych kurzov: Ndrodohospoddrska publicis-
tika: historicky pohlad, sucasny stav, Politika, tlac,
moc, Metddy prdce s dokumentmi a informacny-
mi bankami, Zurnalistick)} prieskum, Publicistic-
kd prognoza, Vedeckd publicistika.

Katedra televizie a rozhlasu vznikla v roku
1971. V druhom roéniku sa na zaklade $pecialnej
metodiky vyberaji dve skupiny Studentov na pri-
pravu podla programu Televizna Zurnalistika a Roz-
hlasovd zZurnalistika. Katedra od samotného pociat-
ku podporuje tuzke zvizky s televiznymi
a rozhlasovymi §tidiami Ukrajiny prostrednictvom
filidlok katedry, zapajajic do spoluprace vyz-
namnych odbornikov televizneho a rozhlasového
vysielania. Va¢sina znamych televiznych a rozhla-
sovych Zurnalistov st absolventi institatu. Katedra
ma k dispozicii cvi¢no-problémové laboratdrium,
cvicné televizne a rozhlasové studio. Na ich zékla-
de sa pripravuje spustenie vysielania univerzitného
rozhlasu a televizie. Katedra navrhla bodovy sys-
tém organizacie §tudia a hodnotenia absolventov.

Katedra dejin literatury a Zurnalistiky bola
zalozena v roku 1972. Katedra zabezpecuje pred-
nasky a cvicenia z dejin ukrajinskej a svetovej li-
teratury, teorie literatury, historie ukrajinskej Zur-
nalistiky.

V tom istom roku bola zalozena aj katedra ja-
zyka prostriedkov masovej informacie. Na katedre
sa prednasa jazyk prostriedkov masovej informa-
cie, prakticka Stylistika ukrajinského, ruského, sr-
bo-chorvatskeho, ¢eského a gréckeho jazyka, lite-
rarne redigovanie, tedria a prax prekladu.

Predchodcom katedry medzinarodnej Zurna-
listiky bola katedra dejin zurnalistiky, ktord vznikla
zanedlho po otvoreni fakulty zurnalistiky. Tato ka-
tedra sa zaoberala vyskumom dejin ukrajinske;j
a zahrani¢nej Zurnalistiky. KedZe sa Ukrajina v ro-
ku 1991 stala nezavislym Statom a nadviazala sty-
ky s mnohymi krajinami sveta, vznikla potreba pri-
pravovat zahrani¢no-politickych redaktorov. A tak
katedra bola v roku 1992 reorganizovana na ka-
tedru zahrani¢nej Zurnalistiky. Zaobera sa predo-
vSetkym pripravou odbornikov na pracu v oblasti
zahrani¢nej zurnalistiky tak na Ukrajine, ako aj za
jej hranicami.

Zakladnymi formami profesiondlnej orienta-
cie v indtitite je priprava maturantov v Skolach
mladého zurnalistu pri redakciach novin, realiza-
cia sttazi Skiiska pera a Sanca (v spolupréci so
Spolkom Zurnalistov Ukrajiny).

Studijny plan Indtitatu zurnalistiky sa sklada
z troch komplexov disciplin:

1. spolo¢ensko-politické discipliny, ktoré for-
muju svetonazor Studentov a zabezpecuju ich vse-
obecno-teoreticku pripravu,

2. discipliny jazykovo-literarneho cyklu a

3. odborné discipliny, kde si Studenti vybera-
ju Specializaciu: tla¢, rozhlas, televizia, vydava-
telstvo, informacna agentura, fotozurnalistika. Tu
prichadzaju do kontaktu aj s vypoctovou techni-
kou.

Takmer tretinu vuycovacieho ¢asu Studenti
travia v tvorivych ateliéroch, ktoré boli vytvorené
pri redakcidch novin, pri televiznych a rozhlaso-
vych studiach.

Na institate je rozpracované vzdelavanie ba-
kalérov, Specialistov a magistrov.

V roku 1989 na institute bolo vytvorené od-
delenie redakéno-vydavatelskych technoldgii pre
Studium modernej polygrafickej techniky. Zaro-
veil v lom zacalo pdsobit informacno-pocitacové
centrum. Okrem iného pedagogovia a Studenti tu
vypracovali automatizovany systém S§tudijnych
programov z ukrajinského pravopisu, zostavili bib-
liograficku prirucku fotozurnalistiky atd.

Institat v sucasnosti pracuje aj na vyskumnych
témach: Ndrodno-pozndvacia publicistika a prob-
lémy duchovného obrodenia Ukrajiny (riesitel: prof.
V. Kackan), Stidium vzdjomného pésobenia socidl-
nych faktorov a tlace v predvecer narodného obro-
denia a Socidlno-kultiirne aspekty prava na komu-
nikdciu (prof. A. Moskalenko).

V zaujme maximalneho pribliZzenia sa Studij-
nej praxe k redlnym podmienkam ¢innosti sucas-
nej zurnalistiky na institate vychadzaju celoukra-
jinské noviny Kijivskij telehraf (Kyjevsky telegraf),
ktoré sa v muroch Kyjevskej univerzity po prvy-
krat objavili v roku 1859. Niekdajsie nastenné no-
viny Slovo — zbroja (Slovo — zbraii) sa pretransfor-
movali na nezavislé §tudentské noviny, ktoré sa
zalamuju vo vypoc¢tovom centre institatu. Informac-
né zanre Studenti uverejiiuju na strankach zvlastnych
vydani novin Ukrajinska panorama, ktoru vydava
inStititom zalozena Tlacova agentura novosti (PAN).
Ukrajinskd panordma vychadza v niekolkych ja-
zykoch a ziskala si velkd popularitu na Ukrajine
i za jej hranicami.

Spolocne so Spolkom Zurnalistov Ukrajiny in-
stitut zalozil Centrum pripravy a doskolovania zur-
nalistov-praktikov, absolventov fakulty Zurnalis-
tiky.

V roku 1998 si Institat Zurnalistiky Kyjevskej
univerzity a katedra zurnalistiky Filozofickej fakul-
ty Univerzity Komenského zaroven pripoment
45. vyrocie svojho vzniku. Mozno aj tato symboli-
ka bude inspirovat nasu odbornu verejnost. Medzi
zurnalistikou Ukrajiny a Slovenskej republiky moz-
no opit zaiskri a po niekolkorocnej prestavke zno-
vu ozije vymena praktickych skusenosti i teoretic-
kych poznatkov dvoch blizkych zurnalistik.

Maria Follrichova
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ZO ZAHRANICNEJ TLACE

EUROPEAN JOURNAL OF COMMUNICATION

Roénik 1996

Casopis European Journal of Communication
je stvrfroénik, ktory vydava vydavatelstvo Sage
Publications Ltd. v Londyne. St v om publiko-
vané najlepsie ¢lanky z tedrie a vyskumu komu-
nikacie v Eurdpe, predovsetkym od eurdpskych
autorov o eurdpskych témach.

Clanok W. Schulza Rezonancné javyv te-
leviznych sprdavach (€. 1, s. 33) je §tudiou o uspe-
chu stratégie dvoch kandidatov: H. Kohla a O. La-
fontaina na irad spolkového kancelara v nemeckych
parlamentnych volbach v roku 1990. Zaujimavé je
konstatovanie, ze tloha kancelara, ktor H. Kohl
doteraz zastaval, mu umoznila vytvorit ,,medialnu
rezonanciu® hlavne diplomatickymi aktivitami, napr.
pozyvanim cudzich $tatnikov na navstevu Nemec-
ka v predvolebnom obdobi.

V clanku Francuzska televizia redlneho Zivota
(¢.1,s.83)H. Da u ncey skuma rast programo-
vania realneho zivota vo francuzskej televizii na
zaciatku 90. rokov, ktoré sa stalo viac akceptova-
nou, ale aj kontroverznou ¢rtou francuzskeho vy-
sielania. Autor analyzuje diskusie o kritike a jej
opodstatneni, ktora vznikla okolo programovania
realneho Zivota, manipulujic s predstavami o de-
mokracii, autentickosti a opravnenia jednotlivych
obcanov pri ochrane programovania realneho zivo-
ta a v protiklade prezentujic obavy z informova-
nia, zvedavosti a exhibicionizmu.

Z kniznych noviniek v ¢isle 1:

John Downing: Zmedzindrodnenie tedrie mé-
dii. Politika, kultura a zmeny vo vychodnej Euro-
pe. Media Culture & Society series, Sage Publica-
tions Ltd. april 1996. 256 stran.

Stidiu o zdrojoch neoficidlnych sprav prezen-
tujeD.Deacon v ¢lanku Dobrovolny (treti) sek-
tor v meniacom sa komunikacnom prostredi (€. 2,
s. 173). Konstatuje, Ze diskusie o socioldgii tvorby
sprav boli donedavna ovplyvnené dvoma vy-
skumnymi trendami: prvy sa sustredoval na silu
zdrojov sprav pri predstrukturovani sprav a beznych
udalosti, druhy sa zameriaval na vplyv neoficial-
nych institacii na proces tvorby sprav. Cerpajic
z vyskumu komunikaénej aktivity v britskom tre-
tom sektore sa v ¢lanku rozoberaju tieto nové tren-
dy a poskytuju sa rozsiahle empirické udaje Siro-
kej a réznorodej skupiny dobrovolnych organizacii
o medidlne;j stratégii a cieloch.

Zatial ¢o vplyvy zmien ro¢nych obdobi na
pozeranost televizie boli jasne preukazané, do-
teraz sa len zriedkavo overovala hypotéza o pri-

padnom vyznamnejSom vztahu pozeranosti te-
levizie a zmien pocasia v jednotlivych ro¢nych
obdobiach. Tuto problematiku skimaji autorky
K.Roeova a H-Vandeboschova v ¢lan-
ku Pozerat alebo nepozerat: to je otdzka (€. 2, s.
201) na zaklade udajov ziskanych z oficidlnych
dennych meteorologickych tdajov pre Flamsko
a porovnavanych s frekvenciou a hustotou poze-
ranosti televizie. Vysledky v podstate potvrdili $pe-
cifické posobenie pocasia v sledovanej oblasti.

V ramci dvojroénej vyskumnej prace v belgic-
kom projekte FKFO H. Vanden Bulckov &
al.Van P oecke skamali vyvoj jazykovej
politiky vo verejnopravnom rozhlasovom vysiela-
ni. V ¢lanku Ndrodny jazyk, formovanie identity
a vysielanie (€. 2, s. 217) zameranom na porovna-
vanie verejnopravneho vysielania vo Flamsku, Ho-
landsku a v nemecky hovoriacej &asti Svajéiarska
autori ukazali, Ze zdanlivo rozdielna jazykova po-
litika v uvedenych oblastiach sa musi chapat ako
vysledok roznych akcentov v postupe tvorby na-
rodov a v tulohe jazyka v tomto procese.

V priebehu poslednych rokov sa ¢asto konsta-
tovalo, ze tradi¢na funkcia Zurnalistiky bude s na-
predovanim informacnej spolo¢nosti narusena. Pria-
me $irenie sprav cez satelitné televizne a pocitacové
siete, explozia informacii a narastajuca autonomia
komunikécie ob¢anov, znizovanie poétu verejnych
sluzieb a narast komer¢ného vyuzivania médii, to
vSetko naznacuje, Ze kriticka zurnalistika sa stava
nadbyto¢nou. Clanok . Ba rd o e la Mimo dosa-
hu Zurnalistiky. Profesia medzi informacnou a ob-
Cianskou spolocnostou (€. 3, s. 283) poskytuje pre-
hlad o dolezitom vyvoji a diskusiach v danej
oblasti. Podla autora sa tradi¢na uloha Zurnalistiky
posuva zo zbierania informadcii na riadenie social-
neho toku informécii a verejnych diskusii.

Vyvoj francuzskej a anglo-americkej zurnalis-
tiky v rokoch 1830-1920 porovnava J. K. C h a-
la by v &lanku Zurnalistika ako anglo-americky
vyndlez (€. 3, s. 303). Konstatuje, ze americki
a anglicki novinari vynasli modernt koncepciu
informacii, Ze anglo-americké noviny obsahovali
viac sprav a informacii ako vSetky suveké fran-
cuzske noviny a mali omnoho lepSie organizova-
né sluzby na zbieranie informdcii. Zdérazije, ze
aj spravodajstva a interviewovanie vynasli a dalej
rozvijali americki novindri a tieto metddy franciz-
ski a ini novindri len preberali. Sicasne zdoéraz-
fiuje, Ze zurnalistika sa mohla v tychto dvoch kra-
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jinach rychlejsie rozvijat vzhladom na nezavislost
tlace od literarnej oblasti, vzhladom na parlamen-
tarny systém dvoch stran, schopnost novin ziska-
vat podstatnejsie prijmy z predaja a reklamy, na
dynamiku anglického jazyka a vzhladom na ang-
losasku centralnu a dominantnu poziciu vo svete.

W.Hoffman-Riem v ¢lanku Nové
vyzvy pre eurdpsku multimedidlnu politiku (C. 3,
s. 327) rozobera problematiku regulacie médii.
Vyslovuje nazor, Ze za i¢elom zabezpecenia urci-
tej kvality komunikativnych uspechov pre vyvoj
jednotlivcov a spoloc¢nosti bude regulacia médii
vo veku multimédii nevyhnutna. Hlavnou otazkou
nie je ospravedlnenie regulacie, ale viac to, ako ju
adekvatne navrhovat. Podla autora najslubnejsou
formou je regulacia, ktora sa sustreduje na regu-
la¢né Struktiury pomahajuce zlepSovat efektivnost
pristupu na réznych urovniach a na rézne sp6so-
by pouzitia (najmi Cestnost komunikacie, distri-
bucie a prijmu).

S problematikou médii a transformacie verej-
nopravnej oblasti sa zaobera H. Verstraeten
(€. 3, s. 347). Prispevok prinasa syntézu sucasnej
literatiry o ulohe, ktort hrali média pri transfor-
macii verejnopravnej sféry. Vychadzajic z tejto li-
teratury sa v ¢lanku prezentuje vSeobecny vy-
skumny ramec pre kriticku politickii ekondmiu
verejnej sféry. Ustrednou tézou tohto pohladu je,
ze politickd ekondmia verejnej oblasti nema byt
obmedzena len na analyzu jej institucionalnej kon-
figuracie a aktualneho pracovného procesu, ale ma
byt rozsirena v tvorbe medidlnych sprav o poli-
ticky, ekonomicky vyznam tychto sprav na orien-
taciu publika.

Z kniznych noviniek v ¢isle 3 uvadzame pub-
likaciu: Vincent Mosco: Politickd ekondmia ko-

DIFFUSION EBU
Rodénik 1996

munikacie. Londyn, Sage Publications Ltd. jul
1996. 320 stran.

Nerealizovali sa snahy zaradit audiovizualnu
reguldciu, najmé ochranu plurality a slobody in-
formaécii, na program rokovania Eurdpskeho spo-
locenstva a vytvorit vSeobecne prijatelnu politi-
ku. Pluralizmus a média pouzivajice rézne zdroje
upadaju, zatial ¢o koncentracia vlastnictva médii
sa zvySuje a upevnuje. Tejto problematike sa ve-
nuje S. Kaitatziova — Whitlockova
v Clanku Pluralizmus a koncentrdcia médii v Eu-
rope. Medidlna politika ako priemyselnd politika
(€. 4, s. 453). Konstatuje, ze aktualny nedostatok
zhody medzi cielom audiovizualnej ¢innosti a cie-
Tom jej reguldcie vytvara v EU §irsie problémy le-
gitimnosti a Ze obc¢ianske, ekonomické a narodné
zaujmy su ohrozené efektivnym nepolitickym pos-
tojom Eurdpskeho spolocenstva k tomuto kritic-
kému problému.

Koncentraciou tla¢e a medidlnej politiky
v malych krajindch sa zaoberda A. Grisold
(€. 4,s. 485). Zameriava sa na novinovy priemysel
v malych krajinach susediacich s mocnejSou vel-
kou krajinou s rovnakym Stadtnym jazykom. Na
priklade Rakuska a Irska poukazal na podobnosti
v réznych ramcoch, kde novinovy sektor javil ty-
pické charakteristiky tradiénych chyb trhu a pos-
kytoval vystup silneho politického vyznamu. Pre-
to meradla verejnej politiky boli tu este dolezitejSie
ako v inych odvetviach priemyslu. Vychadzajuc
z prehladu zmien v novinovom priemysle v Ra-
ktsku a Irsku autor zvazuje, ¢o mozno urobif na
spomalenie pozorovanych koncentraénych proce-
sov.

Karol Kovats

V prvom ¢isle Winter 1995/96 sa viaceri
autori zaoberaju situaciou rozhlasového vysiela-
nia v Estonsku —P. Sookruus (s. 4), v Bosne
—Z.Udovicié¢ (s.8),v Rusku—A.Bystryc-
kij aE.Djaguinovova (s.11), vo Finsku
— M. Nukari a E. Ruohomaa (s. 27).
R.Mudge (s.31)informuje o experimentalnom
interaktivnom televiznom programe BBC, nazva-
nom ,,pasmo vedy“, ktorym sa ma skimat poten-
cial informacnej superdialnice. Ide o pasmo po-

zostavajuce z 24 Casti dvadsatmintitovych televiz-
nych programov, zameranych na vyucovanie deti
vo veku 9 az 11 rokov a ktorych obsah je oriento-
vany na odbory od zékladnej optiky cez material-
ne vedy az po bioldgiu narodenia. Zobrazovaniu
obeti v televizii savenuje M. Michielsenso-
va a A.tenBoomova (s.43). Pod obefou au-
torky chapu zivu alebo mftvu osobu, ktora priamo
alebo nepriamo, psychicky, fyzicky alebo mate-
ridlne trpela ¢i trpi v désledku nasilia, vojny, ka-
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tastrofy alebo porusovania Iudskych prav. V ¢lan-
ku rozoberaji spdsoby, akymi sa prezentuju in-
formécie o obetiach podla ich veku, narodnosti
a zamestnania.

V dalsom ¢isle Spring 1996 G. S.Jones,
predseda vyboru pre televizne programy EBU
(s. 4), zdoéraznuje, Ze Gstrednou ¢innostou EBU je
povzbudit a podporit verejnopravny rozhlas v ce-
lej Eurépe.

R.Spogard (s.23)savenuje vyskumu tele-
viznych divakov, ktory prechddza dramatickymi zme-
nami. Na rozdiel od postupu pri hodnoteni ¢itanosti
tlace, kde sa Casto predpoklada, ze kazdu stranu ¢ita
rovnaky pocet Citatelov, u televiznych divakov sa
prechadza na hodnotenie kazdého programu, bloku
programov, dokonca kazdej minuty. Vysielatelia sa
budt musiet zamerat na tizko ohrani¢ené pasma sle-
dovanosti programov. Tento postup podla autora ne-
bude vyzadovat odli$nii meraciu techniku pri stano-
vovani sledovanosti programov, ale va¢si rozsah
vzoriek.

H. S tipp(s. 29) rozobera otazku, ¢i mézu
eurdpski vysielatelia, tak komer¢ni, ako aj verej-
nopravni, profitovat zo stratégie vyskumu progra-
mov a televiznych divakov v USA.

M.Rosenblum (s. 50) konstatuje, ze
zasluhou novych malych digitalnych televiznych
kamier sa zjednodusi praca ,,videozurnalistov®,
ktori budu moct pracovat podobne ako novinari —
zberatelia informacii pre noviny — bez dalsich do-
teraz potrebnych spolupracovnikov.

Z kniznych noviniek uvddzame publikéciu:

Lynne Schafer Gross: Medzinarodny svet elek-
tronickych médii. McGraw-Hill Inc. 1995. 368
stran.

Cislo Summer 1996 je v podstate venované
ulohe hudby v rozhlasovom a televiznom vysie-
lani. P. Maniura (s.11) vyzdvihuje hudbu ako
spoloény jazyk a do istej miery prejav kultary,
spajajuci vsetkych Europanov. Hudba je médium,
v ktorom je vyjadrena Specifickd narodna tvori-
vost a individudlnost bez pocitu odcudzenosti vo-
¢i inym.

B.Pietkiewiczova(s. 18)skuma
rozsirovanie poctu vysielacich kanalov v krajinach
vychodnej Eurdpy po tom, ked v roku 1988 na-
vrhla nemecka televizia ZDF ako prva hudobny

MEDIA PERSPEKTIVEN
Rocénik 1996

kanal, zahrnujici hudobné programy vsetkych
eurdpskych vysielatelov.

V marci 1996 zorganizovala Eurdpska rozhla-
sova unia v Bruseli medzinarodnu konferenciu na
tému Informacnd spolocnost pre vsetkych. O ob-
sahu a vysledkoch tejto konferencie informuje
K.Edgerleyova(s. 30)a zdoraziuje, ze
verejnopravne rozhlasové vysielanie je zakladnym
prvkom eurdpskej civilizacie.

Zavedenim digitalnej techniky prenosu budu
prakticky zruSené fyzické zabrany pre pocet pre-
nosovych kanalov. S touto problematikou sa za-
obera J. Cle m e n s (s. 38), ktory vyzdvihuje
ulohu a potrebu mnohokanalovych televiznych
sluzieb pre televiznych divakov.

Predstavy o buduicnosti, vychadzajice z ,,mul-
timédii“ cez ,,mnohokanalové“ obdobie ku ,ky-
bernetickej televizii“ maji jedno spolocné:
predpovedaji novu priemyselnu revoliciu, kde sa
informacie stavaju klu¢ovym vyrobnym faktorom.
O tomto piSe F. Plei tgen(s.42), pricom zd6-
raznuje, Ze verejnopravne vysielanie ako integru-
juci ekonomicky i kultirny faktor je nevyhnutné
pre eurdpsku integracnu spolocnost.

V cisle Autumm 1996 sa Ch. Cleeren
(s. 11) venuje o¢akavaniam posluchacov vo vzta-
hu k rozhlasovému vysielaniu. Zdoraziuje, Ze na-
priek zékladnym rozdielom medzi verejnopravnym
a sukromno-komerénym rozhlasom obecenstvo
pozostava stale z tych istych Tudi, pre ktorych kaz-
dé rozhlasova stanica musi spinat 3 zékladné po-
slania: zabavat, informovat a vychovavat. Autor
pritom vyzdvihuje, Ze verejnopravne vysielanie by
malo mat vyssiu kvalitu a ponukat kompletné sluz-
by pre cely rozsah programov.

Délezita ulohu rozhlasu v novom svete mul-
timédii, kde tzv. infokomunikaény sektor zahrnu-
je telekomunikacie, televiziu a pocitace, vyzdvi-
huje A.Piserchi a (s.22). Podla autora vyvoj
a multiplikdcia foriem prenosovych technologii
umoznuje, aby rozhlasové vysielania poskytovali
nové sluzby v Sirokom rozsahu.

Z uvédzanych knih je zaujimava publikacia:
Marc Raboy: Verejnopravny rozhlas pre 21. storo-
¢ie. John Libbey Media, University of Luton. 303
stran.

Karol Kovats

Prispevok S.Russ—Mo hla (¢. 1,s.30-40)
opisuje tendencie na americkom trhu novin. Denni-
ky su v USA tradi¢ne regionalne a lokalne noviny,

vynimky tvoria New York Times, Wall Street Journal
a USA Today. Teraz je v USA asi 1 538 dennikov
(publicistickych jednotiek). Len v 36 mestach st
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3 tituly alebo viac z r6znych vydavatelstiev, v dal-
S$ich 26 mestach 2 tituly alebo viac z toho istého
vydavatelstva. Americké noviny su financované asi
80 % z inzercie, Co je podstatne vyssia percentu-
alna Ciastka ako v pripade nemeckej dennej tlace.
Ucast dennej tlade na celkovom vzniku reklamy
sa od roku 1989 znizila z 26 % na 23 %. Predajné
naklady odbytu stagnuju, pripadne zostali v 90.
rokoch pod uroviiou konca 80. rokov. Na tomto
koncentrovanom a zaroven stagnujicom trhu sa
uskutociiuje dalsi proces koncentracie (napriklad
Gannett, Multimedia Inc), ale tieZ racionalizacia
a inovacia vyuzitim novych technologickych moz-
nosti (Online noviny). Najvéc¢sie momentalne prob-
lémy novin v USA: klesajuci dosah na obyvatel-
stvo (v 1. 1994 este 61,5 % oproti 75 % v 1. 1975),
zmensujuci sa zaujem mladych ludi (18-29-ro¢ni
muzi 32 %, Zeny 22 %), klesajiica dizka ¢itania
a selektivne vyuzitie.

Eurépsky kulturny kanal ARTE existuje uz
takmer 4 roky. Sleduje ho viac ako 43 miliénov
Eurdpanov, pricom najdélezitejsimi krajinami su
Franctzsko a Nemecko, ktoré predstavuju vyse
90 % potencialneho prijmu. Napriek tomu, ze
v krajinach je rozdielna prijmova a konkurenc¢na
situdcia, ziskal ARTE podla M. Schroedera
(€.2,5.93-104) dobry imidz v celej Eurdpe. An-
kety ukazuju, ze ARTE pokladaju za kvalitativne
vysokohodnotny program. S transnacionalnym
vysielanim v8ak suvisia aj isté $pecifické prob-
1émy.

Tak sa otvara velkd medzera v dosahu na ne-
mecké a francuzske publikum v pomere 4 : 1
v prospech Francuzska, kde je, samozrejme, pros-
trednictvom terestrického vysielania k dispozicii
vacsi technicky dosah. Pri obsahovom stvarneni
jednotlivych Casti programovej Struktiry chyba
neraz este jasna stratégia. Jednotlivé programy nie-
len vo Franctzsku, ale aj v Nemecku projektuju
pri tvorbe a realizacii aktivnu ucast ohlasu diva-
kov. Programy so $irokospektralnym ohlasom st
dokonca budované na vzajomnych kontaktoch
nemeckych a francuzskych divakov.

Stadia U M. K riigera (& 43, s. 114-133),
spracovana na zéklade objednavky medidlnej ko-
misie ARD, ZDF, skiima mozny G¢inok zobrazova-
nia nasilia v televizii na deti. Ako je zname, deti
sleduju vo vysokej miere konkrétne Specialne prog-
ramy, ale aj popularno-vedecko vysielania. Na za-
klade vysledkov celoro¢nej programovej analyzy
(podla udajov GFK) $tidia porovnava skuto¢ne sle-
dovanu ponuku Siestich u 6—13-ro¢nych deti naj-
oblubenejsich vysiela¢ov ARD, ZDF, RTL, RTL 2,
SAT 1 a PRO 7 s ich celkovou ponukou v dennom
case, v ktorom deti pozeraju televiziu. Najviac vSet-
kych zaregistrovanych zobrazeni nésilia nielen
v skimanej ponuke, ale aj vo vysielaniach sledo-

vanych defmi v pozoruhodnom rozsahu (najmene;j
4 % dosahu), pripada na sukromné kanale (PRO 7).
Vyse 90 % sprostredkovaného nasilia poskytuji
detom skumané sikromné vysielade. Stidia uka-
zuje, ze deti sice vacsiu ¢ast pontikaného nasilia na
obrazovke nesleduju, ale aj tak su vysielania pre 6—
13-ro¢nych celkom atraktivne. Prednostne sa vy-
uzivaju zabavné vysielania, Specialne filmy, v kto-
rych je nasilie zobrazené v trochu realistickejsej
podobe. S realistickymi zobrazeniami nasilia v in-
formaénych vysielaniach prichadzaju deti velmi
malo do kontaktu. Prave tato jednostrannad forma
nasilia prezentovaného zabavnou formou by mohla
viestk tomu, Ze predstavy o skutoénych skodlivych
dosledkoch nasilia sa potlacaju.

Zatial ¢o v zdpadnom Nemecku v roku 1995
sledovali divéci viac televiziu, v novych spolko-
vych krajinach stagnovalo sledovanie televizie,
samozrejme, na omnoho vyssej urovni. Podla W.
Darschina aF Bernwarda (¢. 4,s. 174-
185) RTL a PRO 7 by si mozno mohli svoj pocet
divakov udrzat. ARD, ZDF a SAT 1 oproti minu-
1ému roku stratili divakov, ale RTL 2 a KABEL 1
ich ziskali. Pri porovnani Zapadu a Vychodu sa
ukazuje, ze RTL, SAT 1 a treti program st v no-
vych spolkovych krajinach oblibenejsie. V prie-
behu dna obhajuje RTL svoj naskok pred obedom
a poobede, ZDF dominuje vecer. V ¢ase od 20.
do jednej hodiny si prvy program ponechava mensi
naskok. Spicka sledovania ZDF je o 19., pripadne
20.hod. a ARD ma najvicsiu sledovanosto 21.30.
Divak sleduje zdbavné programy sukromnych
programov v priemere 57 minut denne, ale na ARD
a ZDF len 36 minut denne. V informac¢ne;j oblasti
to vyzera inak. Tu jasne dominuje verejnopravna
ponuka nad sikromnou. ARD a ZDF su v oblu-
benosti opit na prvom mieste.

Podla vysledkov zhodnotenia udajov GFK
z roku 1995 zostala dizka sledovania u 3—13-roé-
nych deti za posledné Styri roky stabilnd, lebo ho-
ci sa od roku 1992 dennd dlzka sledovanosti zvy-
Sila z dvoch minut na 95 minut, sleduju tieto deti
televiziu asi o polovicu menej ako mladez od 14
rokov (186 minut). Ked porovname dizku sledo-
vania televizie detmi v zdpadnom a vychodnom
Nemecku, vyskytuju sa este rozdiely. V zapadnej
spolkovej republike sleduju deti televiziu priemer-
ne 93 minut denne, vo vychodnej je to 101 minut
denne, u dospelych 181, pripadne 207 minut. D1z-
ka sledovania stipa s vekom deti. Zatial ¢o v Ne-
mecku 3-5-ro¢ni stravia denne pred televizorom
74 minut, u 6-9-ro¢nych je touz 92 minata u 10—
13-ro¢nych 114 minut. PodlaS.Feierabendo-
vej aT.Windgassa (¢ 4,s. 186-194) sle-
duju deti televiziu najviac v nedelu (118 minut),
nasleduje sobota (111 minut) a piatok (99 mintt).
Najviac deti sedi pred televiznou obrazovkou me-
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dzi 18. a 21. hod., dokonca aj po 21. hod. je este
550 000 deti vo veku od troch do 13 rokov pred
televiznou obrazovkou. Najsledovanej$imi prog-
ramami su PRO 7, RTL a RTL 2.

V ankete 1 617 opytanych deti vo veku od 6
do 13 rokov v Bielefelde a v Halle sa zistilo, ako
postupom c¢asu chapu reklamu deti rozdielneho
veku a ako sa nou konkrétne zaoberajui. Pod re-
klamou chépe vicsina deti televiznu reklamu, asi
tretina opytanych deti disponuje vlastnym televi-
zorom. PodlaR.Vollbrechta (¢ 6,s. 294—
300) su pri posudzovani reklamy najdélezitejSimi
faktormi hlavne vek, Skolské vzdelanie, mienka
rodi¢ov a bydlisko. Deti ohodnotili reklamu mier-
ne pozitivne. Deti s vy$§im vzdelanim (realna $ko-
la, gymnéazium) maju vac¢siu nedoveru voci rekla-
me ako deti s niz§im vzdelanim, deti, ktoré ziju
vo velkych mestach, posudzuju reklamu pozitiv-
nejsie ako deti, ktoré ziji v malych mestach alebo
na dedine. 70 % deti je proti prerusovaniu ich ob-
Iubenych vysielani reklamou. Asi tretina deti sle-
duje reklamu v televizii, 50 % deti sa zaobera nie-
¢im inym. Rozhodujtcu tlohu pri posudzovani
reklamy detmi hra rodicovska mienka. Pri objas-
fovani uc¢inkov reklamy by mali cielovil vyskumnu
skupinu tvorit nielen deti, ale aj rodi¢ia.

Prehlad W. Schiitza (¢ 6,s. 324-336)
o Struktare nemeckej dennej tlace prihliada na si-
tudciu v novych spolkovych krajinach. V zapad-
nom Nemecku doslo k nepatrnym zmenam, pre-
javuju sa nanajvy$ zakladanim novych titulov,
pripadne zruSenim poctu vytlackov novin, zluce-
nim alebo delenim kooperujucich podnikov,
v ziadnom pripade nie ruSenim novin. Ina¢ pdso-
bi situdcia v novych spolkovych krajinach, tu je
o dve publicistické jednotky menej ako v roku
1993. Upevnila sa pozicia uz skor dominujucich
byvalych SED krajskych novin s 90-percentnym
podielom na trhu, zatial ¢o noviny byvalych poli-
tickych zoskupeni s este len 2,9-percentnym po-
dielom na trhu zanikli. Fiza zakladania novin v no-
vych spolkovych krajinach bola uz v roku 1991
ukonéena, pricom nové tituly sa vo véac¢Sine pripa-
dov ukézali ako netspesné. Trhovy podiel titulov
zalozenych od roku 1990 ¢inil v prvom Stvrfroku
1995 5,5 %.

Kvantitativno-kvalitativna obsahova analyza
Kolinskeho institatu pre empiricky medialny vy-
skum skuma témy a formy prezentacie nedennej
aktualnej informacnej ponuky programov ARD,
ZDF, RTL, SAT 1 a PRO 7 v hlavnom vysiela-
com Case na baze Styroch programovych tyzdnov
roka 1995. Ukdazalo sa, ze ARD a ZDF maju prog-
ramy s vysokou spolo¢enskou relevanciou. Viac
ako dve tretiny svojej informacénej ponuky venuju
témam: politika, ekonomika, spolo¢nost, kultira
a veda. Protikladom su tri sukromné vysielace,

ktoré tri Stvrtiny svojej ponuky venuju témam
z bulvéarnej oblasti, zdbavy, médiam a vSednému
diu. Ale zatial ¢o sa ARD a ZDF skumaji hlavne
v ramci celkovej spolocenskej relevanénej roviny,
komeréna informacna ponuka je skor v oblasti
individualnej sikromnej sféry a je nepoliticka.
Tato rozdielna tematicka orientacia vedie podla
U.M.Kriigera (¢.7,s.362-374) k rozdielne-
mu deleniu Sanci jednotlivych spoloc¢enskych ak-
térov. U ARD a ZDF su napriklad vsetky strany
zastiipené podla svojej parlamentnej reprezenta-
cie. Naproti tomu vedie koncentracia v§ednych
a bulvarnych tém v komer¢nych instituciach k to-
mu, Ze tzv. normativne odchylky, t. j. osoby, ktoré
sa formalnostou, Zivotnou situaciou alebo sprava-
nim odlisuju od beznych noriem, ¢asto vystupuju
nadproporcionélne. Zastupcovia najmé z mensich
stran a zo spolocenskych instittcii, ako napriklad
cirkev a odbory, maju oproti tomu menej prilezi-
tosti dostat sa k slovu.

Institut pre medialny vyskum v Koline analy-
zoval od roku 1985 programovu ponuku hlavnych
televiznych vysiela¢ov v Nemecku. Toto umoziuje
dlhodobé ¢asové porovnanie programového vyvoja
od zaciatku dualneho rozhlasového systému a za-
rovenl umoziuje aj preskiimanie tu i tam zastupe-
nych tém. Vzhladom na narastajice sutaZenie o na-
klonnost divakov mal by sa programovy profil
verejnopravnych a sikromnych vysielac¢ov prispo-
sobit poziadavkam doby. Porovnavaju sa verejno-
pravne hlavné programy ARD a ZDF, ako aj suk-
romné vysielace RTL, SAT 1 a PRO 7. Skumali
sa zmeny v 8 hlavnych kategdridch (informacia,
fikcia, zabava, detské a mladeznicke programy,
reklama atd). NajdolezitejSie vysledky U. M.
Kriigera (. 8, s. 418-440): V celkovom vy-
sielacom Case ponukaju ARD a ZDF v roku 1995
o 40, pripadne 44 % vyssi podiel informacii ako
v roku 1985, v hlavnom vysielacom ¢ase medzi
19. a 23. hod. zostali informacné podiely v minu-
lom desaftroci stabilne na trovni 40 %. Vo vysiela-
ni RTL a SAT 1 hra informacia v celkovom vy-
siclacom ¢ase nepatrnu ulohu, v pripade PRO 7
v celkovom vysielacom ¢ase mierne stiipa. Vse-
obecne plati, Ze informa¢nd ponuka sukromnych
vysielacov je orientovana viac zabavne. Sukrom-
né vysielace ponukaju primerane k celkovému vy-
sielaciemu ¢asu ovela viac zdbavnych vysielani,
pri¢om podiel zdbavy v obdobi rokov 1985-1995
hlavne vo verejnopravnych vysielacoch, ale aj
v sukromnych vysielacoch mierne klesol.

Od septembra 1994 vysiela vysiela¢ Slobod-
ny Berlin s SFB 4 Multi Kulti kompletny prog-
ram pre (nielen) zahraniéné publikum. Skladé sa
z nemeckych dennych sprievodnych programov
s cielovou skupinovou ponukou asiv 20 jazykoch,
hudbu mozno charakterizovat ako svetovi bez
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angloamerickej rockovej a popularnej hudby.
Program chce podporit integraciu, nie asimilaciu
velkého poctu zahrani¢nych spoluob¢anov v Ber-
line prostrednictvom (aj lokalnych) informacii
a ponuka férum porozumenia medzi etnickymi
mensinami a Nemcami. Trojroény modelovy ex-
periment nachadza vo verejnosti celkom pozitiv-
ny ohlas, skumalo sa hlavne turecké obyvatelstvo,
ktoré z posluchacov najviac poc¢uvalo SFB 4. Podla
ILMohrovej(C.8,s. 466—472) to dokazuje,
Ze vyuzivanie médii v tureckych domacnostiach
sa jasne lisi od nemeckého obyvatelstva. Zacina
sa to uz vybavenostou domdcnosti prijimac¢mi.
V tureckych domacnostiach je omnoho menej roz-
hlasovych prijimacov a viac videorekordérov ako
v nemeckych domacnostiach. Hoci v rozhlase je
len malo tureckej ponuky, aj tak toto médium ne-
vyuziva viac ako polovica tureckého obyvatelstva.
Turecki posluchaéi SFB 4 Multi kulti su pravidel-
nymi poslucha¢mi rozhlasu, ktori poc¢tvaju pre-
vazne nemecky hovoriace vysielace. 82 % opyta-
nych posluchacov ocenilo program SFB 4 ako
velmi dobry alebo dobry.
PodlaPHendriksena (¢ 10,s. 514-
520) enormné stupanie cien za $portové prenosy
viedlo v mnohych krajindch k mimoriadnym
alianciam pri rokovaniach o vysielacie prava me-
dzi verejnopravnymi a komerénymi vysiela¢mi.

Televizia hra vyznamnu ulohu vo volnom ¢a-
se star§ich Iudi. V porovnani s celym obyvatel-
stvom a inymi vekovymi skupinami st v§eobecne
najintenzivnej$imi divakmi Iudia vo veku nad 50
rokov. V priemere asi tri Stvrtiny starych [udi sle-
duju denne televiziu. Vo vychodnom Nemecku je
dosah este vyssi. Ako velmi intenzivni divaci vy-
stupuju Zeny a [udia nad 65 rokov. Vo vychodnom
Nemecku zeny nad 65 rokov sleduju televiziu prie-
merne 5 a pol hodiny denne. U 50-64-rocnych
muzov na Zapade to ¢ini priemerne o hodinu a tris-
tvrte menej. Uz tu je jasné, ze skupina vyse 50-
-roénych divakov nie je homogénna, najmi medzi
jednotlivymi socidlnodemografickymi skupinami
sa pri vyuzivani televizie vyskytuju velké rozdie-
ly. Najintenzivnejs$im televiznym c¢asom v roku
1995 je u starSich Tudi, ako aj u celého publika
vecer medzi 20. a 23. hod., so $pickou okolo 21.
hodiny. Najoblubenejsie programy st ARD, ZDF,
RTL a SAT 1. Doobeda su preferované narodné
verejnopravne programy. Poobede, vecer a v noci
prevlada sukromna komeréna televizna ponuka.
Sledovanost 3. programu ARD star$imi fudmi je
vyssia ako priemer celého obyvatelstva, pricom aj
tu sa vyskytuju velké rozdiely medzi ucastnicky-
mi skupinami (¢. 11, s. 577-588).

Terézia Kamenicka

THE UKRAINIAN MEDIA BULLETIN

Jun 1996

V ramci demokratického programu Eurdpske;j
unie TACIS vydava Eurdpsky ustav pre média
v Diisseldorfe a jeho lokalna pobocka v Kyjeve
Stvrtro¢nik The Ukrainian Media Bulletin (Bulle-
tin pre ukrajinské médid). V snahe priblizit toto
odborné periodikum nasim ¢itatelom sme pripra-
vili struény vytah z jeho druhého minuloro¢ného
Cisla.

Uvodny prispevok D. Kotelenca Nakoho
polujii ukrajinski poslanci? hovori o upornej sna-
he jednotlivych politickych sil ovladnut elektro-
nické médid. Spory medzi prezidentom a parla-
mentom o kontrole elektronickych médii sa
vyhrotili v polovici roka 1996. Spor vykonnej
a zékonodarnej moci o dva kandle celostatne;j te-
levizie, ktory vyustil do prijatia novelizacie zéko-
na o rozhlasovom a televiznom vysielani, bol iba
pripravnym bombardovanim pred konec¢nou bit-
kou.

Sucastou boja bolo vytvorenie do¢asného par-
lamentného vySetrovacieho vyboru, ktory mal pre-

Setrif stav v oblasti rozhlasového a televizneho
vysielania a navrhnif opatrenia na ozdravenie si-
tuacie. Hlavnym dévodom vytvorenia vyboru bo-
li ,,nelegdlne praktiky a rozhodnutia® vysokych
vladnych organov, menovite Statneho vyboru pre
rozhlas a televiziu Ukrajiny.

Je zrejmé, zZe ciele vytvorenia vyboru boli r6z-
ne. Nieco muselo byt za tym, ked poslanci, ktori
sa nevelmi vyznaju v $pefikach médii, pozadova-
li pre vybor status vysetrovacieho organu s moz-
nostou preverovat obchodnu agendu stkromnych
televiznych producentov a reklamnych agentur.
Podla poslancov idu peniaze do sukromnych tele-
viznych spolo¢nosti nespravnymi kanalmi a kon-
troluju ich nespravni [udia. Okrem toho zahranic-
ny kapital hrd dominantnu ulohu v ukrajinskom
televiznom vysielani.

Je prirodzené, Ze ak televizne spolo¢nostis tre-
tinou zapadného kapitalu, ¢o je v sulade so zako-
nom o televizii, provokuju vo svojich programoch
vysoké politické miesta, dostavaju sa do ich po-
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zornosti. V medzitym zverejnenej sprave vysetro-
vacieho vyboru sa preto zddraziuje potreba ochra-
ny informacénej suverenity a narodnej bezpecnos-
ti Ukrajiny.

Cim ohrozujt sikromné televizne spolo¢nos-
ti zakladné piliere $tatneho systému? Odpoved
mozno najst v rozhodnuti parlamentu: bezpros-
tredné nebezpedenstvo hrozi zo strany Statneho
vyboru pre rozhlas a televiziu, ktory bol vytvore-
ny na podnet ukrajinského prezidenta bez stithlasu
parlamentu. Tento organ riadi obrovsky fond pre
rozvoj narodne;j televizie, ktory sa nevytvoril zo
Statneho rozpoctu, ale z kriminalnych zdrojov.

Vybor si vybral p6zi¢ku z Eurdpskej banky pre
rekonstrukciu a rozvoj kvoli prenosom z Olympij-
skych hier v Atlante a p6zicku z Eurdpskej vysie-
lacej Ginie na pripravu satelitného kanala. Podriadil
si §tatny rozhlasovy a televizny koncern RRT a vSet-
kych konkurentov zbavil moznosti zasahovat do
vysielania. Inicioval ndkup Stidiovej techniky nie
od domacich vyrobcov, ale od vyrobcov, ktori pos-
kytuju svoje sluzby poprednym svetovym televiz-
nym spolo¢nostiam. Dovolil, aby $tatna televizia
ziskavala z reklamy viac prijmov, ako dovoluje za-
kon.

Je preto prirodzené, Ze poslanci parlamentu
vycitili novy zdroj prijmov a radi by sa na jeho
vyuzivani podielali. Ziadaji od prezidenta, aby
prijal drastické opatrenia a zrusil §tatnu rozhlaso-
vu a televiznu spolo¢nost ako ,,nepotrebnil byro-
kraticku superStruktaru‘.

V case pisania ¢lanku si autor nedovolil pred-
povedat reakciu prezidenta. Nazdaval sa vsak, ze
poslanci parlamentu mézu zbavit ukrajinsku tele-
viziu aj tak malych mozZnosti rozvoja i prezitiaa di-
vakov jedinej moznosti styku s inou realitou.

A.Kapustin sav regionalnej rubrike
bulletinu venuje rozvoju nestatnej televizie v Char-
kove. V uvode poznamenava, ze Charkov zaujima
popredné miesto v rozvoji masovych médii nie-
len na Ukrajine, ale aj na celom uzemi byvalého
Sovietskeho svizu. Netyka sa to iba tlace a roz-
hlasu, ale predovsetkym televizie.

Uz v auguste 1990, ked este perestrojka bola
v plnom prude, tu vzniklo regionalne oddelenie
televiznej spolo¢nosti Tonis, ktora bola zalozena
z detského fondu Raisy Gorbacovove;j. Televizny
kanal ATV bol v aprili 1991 prvym, ktory zacal
vysielat nestatne televizne spravy. Bol to prvy po-
kus o “ludovu“ televiziu. T4 in§pirovala vznik dal-
Sich, a tak postupne pribudali televizne spolo¢nosti
Symon a Orion (1992), Vek (1993), A/TVC (1994)
a Favorit (1996).

Okrem televiznej spolo¢nosti Vek sa vsetky
udrzali na trhu, a tak na jar roku 1996 malo toto
mesto k dispozicii pét televizii. Okrem nich tu bolo
asi 10 takzvanych produkénych spolocnosti.

Intinzivny rozvoj televizie v Charkove prinie-
sol so sebou aj rozvoj infrastruktury vratane poci-
tacovej grafiky. Naklady na vyrobu televiznych
programov su v porovnanis inymi regionmi Ukra-
jiny a Spolo¢nosti nezavislych §tatov nizke, pri-
¢om v meste je Siroka skala podnikov, ktoré za-
bezpecuju reklamny servis. Silna konkurencia
spdsobuje, ze televizne spolo¢nosti robia vsetko
na ziskanie klientov vratane vyuzivania najnovsej
technoldgie.

Vsetky zapadné technologické novinky sa
uplatiuji v Charkove v priebehu dvoch—troch tyz-
diov. Profesionélne zru¢nosti charkovskych dizaj-
nérov su tradiéne vysoké, co spolu s najnovsou
technologiou vytvara moznosti vyroby vysoko
kvalitnych programov.

Takze napriek tazkostiam, s ktorymi zéapasi
Ukrajina, televizni divaci v Charkove maju v po-
rovnani s obyvatelmi inych regidénov krajiny mno-
hé vyhody. Celkove mézu sledovat 11 televiznych
kanalov.

Ukrajinsky trh reklamy priblizuje citatelom
bulletinu J. K o h u t i a k. PiSe, Ze pre zdpadnu
reklamnu komunitu zostava Ukrajina ,,terra incog-
nita“. V roku 1995 tam pdsobili iba dve pobocky
velkych zapadnych reklamnych agentur — Young
and Rubicam a Grey. Predpoklada sa vsak, Ze su-
bezne s prienikom zadpadného kapitalu sa skor ale-
bo neskdr na izemi Ukrajiny usidlia aj reklamné
agentury, ktoré rozvijaju svoju ¢innost v ramci
medzinarodnych kontraktov. Na ukrajinskom trhu
zacinaju posobif agentury Leo Burnett, Ogilvy &
Mother, BBDO a J. Walter Thompson.

V sucasnosti je Ukrajina v hlbokej ekonomic-
kej krize, ktora znizuje Zivotnu Uroven vacsiny
obyvatelstva. Napriek mnohym tazkostiam sa po-
stupne zvySuje vyznam nesStatneho sektora, najma
v oblasti obchodu, a prijmy obyvatelstva rastu.
Ukrajina so svojimi 52 miliénmi obyvatelov je
schopna zabezpecit ziskovost predaja potravinar-
skych produktov aj pri relativne nizkej kiipyschop-
nosti obyvatelstva.

Aj podmienky na reklamnom trhu sa postup-
ne normalizuju. Trh sa Strukturalizuje a vyjasiu-
ju sa funkcie jednotlivych jeho aktérov v retazci
klient — agentura — predaj médii — predaj — média.
Specifikom dnesne;j situdcie je skutoénost, Ze re-
klamna agentiira mdze subezne vyrabat televizne
programy, predavat vysielaci ¢as vlastnych, ale aj
inych programov, vypracuvat medialne plany a za-
roveni dozerat nad ich realizaciou a pritom vyda-
vat aj niekolko novin. Viaceri zadavatelia reklamy
uz prisli na to, Ze takato situdcia nie je normalna
a ze reklamné agentiry by mali skvalitiiovat svo-
ju pracu.

Rozvoj reklamného trhu brzdi aj nedostatocne
rozvinuty trh vyskumnych sluzieb v oblasti maso-
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vych médii a reklamy. Hlavnou pri¢inou je nedos-
tatoény dopyt po vyskumoch, aj ked vyskumny
potencial je pomerne velky. Zarovenn vyskumné
organizacie nie dostatocne chapu Specificky cha-
rakter poziadaviek reklamného priemyslu.

Na priklade periodika Halytski Kontrakty sa
G. Jurcéenko zaobera ekonomickou tlaou na
Ukrajine. Konstatuje, Ze v rokoch 1995-1996 bolo
mozné pozorovat ur¢ity trend k monopolizécii tej-
to tlace. V sucasnosti na profesionalnej tirovni ana-
lyzuje ekonomicku situaciu Ukrajiny pit Speciali-
zovanych periodik, ktoré vyuzivaju sluzby vysoko
kvalifikovanych odbornikov, kupuju a poskytujua
vysoko profesionalne informacie, predavaju pomer-
ne velké mnozstva — vyse 50 000 exemplarov, pos-
kytuju sluzby velkym zadavatelom reklamy a zvy-
Suju kvalitu tlace svojich periodik.

Tyzdennik pre hospodarstvo Halytski Kontrak-
ty patri k najispes$nej$im v tomto subsystéme
ukrajinskej tlace. Zakladom jeho uspechu bolo
spolichanie sa na vlastné zdroje a investicie do
modernej technoldgie. Spociatku redakcia inves-
tovala vSetok zisk do vybudovania pocita¢ového
parku a informacnych databaz. V sucasnosti jej
analyticky tim pri priprave kazdého vydania spra-
ctiva materialy dvadsiatich periodik a udaje desia-
tich informaénych agentir. Zasluhou dobrej infor-
macnej zdkladne mohla redakcia rozsirit svoju
¢innost o vydavanie série katalogov a poriadanie
vystav pre podnikatelov.

Zmeny v ekonomickej situacii priniesli aj
zmeny v obsahu a charaktere ¢asopisu. Vydava-
telstvo zakupilo najnovsi model pocitaca Macin-
tosh s vybavenim pre kompletnu pripravu fareb-
nej tla¢e. Pocita sa s vyuzitim obrovského
mnozstva informdcii na medzinarodnych infor-
macnych siefach a s perspektivnym §irenim elek-
tronického vydania ¢asopisu prostrednictvom sie-
te Internet.

Prispevok V. Tarasa Elektronické masové
médid v Bielorusku nas presvied¢a o tom, ze bul-
letin sa svojim zaberom neobmedzuje iba na Ukra-
jinu. Autor v ¢lanku opisuje fazivu situaciu bielo-
ruskych elektronickych médii za vlady prezidenta
LukaSenka.

Hned ako sa v roku 1994 ujal Lukasenko moci,
nastala dosledna reorganizacia Statneho rozhlasu
a televizie. Statny vybor pre rozhlas a televiziu sa
zmenil na Narodnu rozhlasovu a televiznu spoloc-
nost. AvSak zmenou nazvu sa nezmenil $tatny
monopol v oblasti elektronickych médii. Prezident
Lukasenko rozhodol, ze bieloruska Statna televi-
zia patri prezidentovi, a nikto iny nema pravo ur-
¢ovat informacénu politiku.

V jeseni minulého roka vydal prezident Luka-
Senko dekrét o zriadeni Statneho vyboru pre frek-
vencie. SU v iom zastupcovia ministerstva komu-

nikécii, rozhlasového centra, Narodnej rozhlasovej
a televiznej spolo¢nosti, Gradnici z prezidentského
uradu a zastupcovia lokalnych organov $tatnej mo-
ci. Na zaklade dalSieho prezidentského dekrétu zo
zacCiatku roka 1996 ma tento vybor vylu¢né pravo
pridelovat licencie na nestatne rozhlasové a televizne
vysielanie.

Existujuce nezavislé televizne spolo¢nosti
maju nizkovykonné vysielace, takze ich publikum
je malopocdetné. Navyse ich ¢innost neustale ob-
medzuje §tatna moc, kedZe aj miestne organy Stat-
nej moci maju pravo zasahovat do ¢innosti neza-
vislych rozhlasovych a televiznych spolo¢nosti.
Naproti tomu medzistatna televizna a rozhlasova
spolo¢nost Mir, ¢iastoéne financovand krajinami
Spolocenstva nezavislych Statov, najma vsak vla-
dou Nazarbajeva, ma v Bielorusku velké privilé-
gia. Spolo¢nost ma k dispozicii vysielacie frek-
vencie, vysielacie zariadenie, $tidid a takmer
[ubovolny vysielaci cas Bieloruskej televizie. Sta-
nica a jej zamestnanci maju diplomaticky status.

Bielorusko zatial neprijalo zdkon o rozhlaso-
vom a televiznom vysielani. Existujici zakon
o tla¢i a ostatnych masovych médiach sice zaka-
zuje cenzuru a monopolizaciu masovych médii,
avSak neochranuje ani prava novinarov, ani prava
¢itatelov, posluchacov a divakov, ¢ize plati¢ov da-
ni, z ktorych sa Statne rozhlasové a televizne vy-
sielanie financuje.

Autor sa zaverom skepticky vyjadruje o moz-
nosti prijat zakon, ktory by korespondoval s nor-
mami Eurdpskej tnie pre oblast informacii. Nestat-
ne elektronické masové média sa v podmienkach
totalnej kontroly mé6zu etablovat iba ako komeréné
vysielacie systémy. To v§ak neznamenad, Ze v bu-
ducnosti nevzniknu nejaké alternativne vysielacie
systémy.

Dalgie dva prispevky z peraA.Stefany3y-
novej suvenované médiam v Moldavsku. Pr-
vy opisuje situdciu na trhu moldavskej periodic-
kej tlace. Uvadza, Ze v tejto krajine v sucasnosti
vychéadza a distribuuje sa 80 novin, z ktorych 29
vychédza v Moldavsku. Okrem toho tu vychadza
56 &asopisov. Udaje o periodickej tlagi dopinaji
vysledky vyskumu ¢itania tlace, podla ktorych
dennu tla¢ ¢ita denne 19 % obyvatelov hlavného
mesta krajiny, 33 % Cita viackrat tyzdenne, 27 %
obcas a 21 % necita dennt tla¢ vobec. Druhy c¢la-
nok informuje o moldavskej televizii. Nezavisla
televizia sa tu objavila hned po tom, ¢o Moldav-
sko ziskalo nezavislost. Predtym mohli divaci sle-
dovat iba dva televizne kanéle — Ostankino a Na-
rodnu televiziu Moldavska (TVM). Dnes mézu
divaci v Moldavsku okrem tychto dvoch stanic sle-
dovat rumunsku televiziu, France-International-5
a 12 moldavskych televiznych stanic, z ktorych
dve su Statne a 10 je sukromnych.
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Bulletin okrem c¢lankov prindsa aj oficialne
informécie a dokumenty. V citovanom vydani st
to informacie o ¢innosti Narodného vyboru pre
rozhlas a televiziu ukrajinského Ministerstva pre

THE GLOBAL NETWORK
Marec-Jun 1996

tla¢ a informacie a dokument o docasnej uprave
postupu pri pouzivani vysielacich kanalov kablo-
vej a terestridlnej televizie.

Samuel Brecka

Trikrat roéne vychadza v Bukuresti periodikum
venované problematike masmédii a komunikacie
v krajinach strednej a vychodnej Eurdpy pod na-
zvom The Global Network (Globélna sief). V an-
gli¢tine ho vydava Fakulta zurnalistiky a masovej
komunikéacie Bukurestskej univerzity, ktord v sa-
Casnosti predseda zdruzeniu The Network of Cen-
tral & Eastern European Schools of Journalism (Siet
zurnalistickych §kol v strednej a vychodnej Eurd-
pe). The Global Network predstavuje forum na vy-
menu nazorov a skusenosti s procesom transforma-
cie spolo¢nosti a masmédii v danom eurdpskom
regione. Prispievajicimi su nielen teoretici a prak-
tici z eurdpskych krajin, ale aj z USA ¢i Kanady.
Publikované prace sa zameriavaju predovsetkym na
filozofické, pravne, etické, historické a socidlne
aspekty interakcie medzi masmédiami a spolo¢nos-
tou.

Cislo 4-5 obsahuje bohatt §kilu zaujima-
vych prispevkov. Uvadza ho studia T. Vaarisa
(s. 5) o globalnej komunikacii v informacnej do-
be. Poukazuje na nové momenty v celosvetovej ko-
munikécii, spésobené nastupom novych komuni-
kaénych a informacénych technoldgii.

Autori P. Gross a R. Hiebert (s. 35) sa
vo svojej praci zamyslaju nad zdkonodarstvom
v oblasti rozhlasového a televizneho vysielania
v Rumunsku, Polsku a Ceskej republike. Svoje né-
zory a poznatky dokumentuju aj formou tabuliek.

Dal3ia dvojica autorov M. Lukosiu-
nas a S.Valiulis (s. 57) analyzuje situdciu
v litovskych masmédiach. V centre ich pozornosti
je pravna regulécia litovskych masovokomunikac-
nych prostriedkov v rokoch 1991-1995.

Feminizaciou, resp. ucastou zien v bulharskej
zurnalistike sa zaobera V.Tabakovova (s.67).
Poukazuje na moznosti ich sebarealizécie a rozho-
dovania v Zurnalistickej profesii. Svoje pozorova-
nia a vyskumy porovnava s vysledkami podobne
zameranych §tudii z vyspelych zapadnych krajin.

Situdciu novinarov v postkomunistickych kra-
jinach strednej a vychodnej Eurdpy mapuje
D.Roventaova —Frumusaniova (s.87).
V tvodnej Casti prindsa viaceré modely pozicie
a ulohy Zurnalistu v spolo¢nosti. Jadro §tudie tvo-

ria vysledky autorkinych pozorovani a jej rozho-
vorov s mnohymi novinarmi.

T.Sasinska-Klasova(s.97) su-
marizuje doterajsie vysledky transformacie systé-
mu masmédii v Polsku. Vo svojej praci zachytava
obdobie rokov 1989 az 1995, priCom postupuje
chronologicky v troch etapach. Konstatuje, Ze su-
¢asnd transformacia masmédii v strednej Eurdpe
bude zédkladom nového informaéného poriadku
v tomto regione.

Zaciatkom roka 1996 sa na zurnalistickych
Skolach v strednej a vychodnej Eurdpe uskutoc-
nil prieskum, ktorého cielom bolo ziskat ¢o naj-
viac detailnych informacii o jednotlivych praco-
viskach. Okrem v§eobecnych tdajov, ako st nazov,
adresa, pocet Studentov a pracovnikov, sa prostred-
nictvom dotaznika spracovali aj informacie o his-
torii jednotlivych fakult alebo katedier zurnalisti-
ky, o ich vyskumnych projektoch a technickom
vybaveni, o §trukture daného pracoviska atd. D6-
lezitou sucastou dotaznika boli aj informacie
o ucebnych planoch, ktoré sa mali spracovat vel-
mi podrobne.

Cislo prinaa prvé vysledky tejto dotazniko-
vej akcie v podobe prezentacie nasledujucich Sies-
tich vysokoskolskych Zurnalistickych pracovisk:
1. Katedra zurnalistiky, Univerzita v Tartu (Eston-
sko), 2. Katedra zurnalistiky FFUK, Bratislava,
3. Katedra zurnalistiky, Lvovska §tatna univerzita
(Ukrajina), 4. Katedra komunikoldgie, Fakulta so-
cialnych vied, Lublana (Slovinsko), 5. Medzina-
rodna $kola zurnalistiky, Minsk (Bielorusko),
6. Fakulta socidlnej komunikacie a Zurnalistiky,
Katolicka univerzita v Lubline (Polsko).

Dotaznikova akcia v ramci siete Zurnalistic-
kych $kol strednej a vychodnej Eurdpy zhromaz-
dila najnovsie informacie o ich vyvine po roku
19891 o sucasnom stave. Vo svojom sthrne pred-
stavuju vhodnu bazu na porovnanie ucebnych
programov i vyskumnych problematik. Informa-
cie o sieti zurnalistickych §kol v strednej a vy-
chodnej Eurdpe by sa v digitalizovanej podobe
azda mali objavit aj na ,,sieti sieti “, ¢ize na Inter-
nete. Pristup k nim by sa tak v celosvetovom me-
radle vyrazne rozsiril.

Gabriela Divékyova



ZAKLADATEL SLOVENSKEJ NOVINOVEDY

K nedozitym osemdesiatinam Mieroslava Hyska (1917-1997)

K nedozitym osemdesiatinam profesora katedry novindrstva Filozofickej fakulty
Univerzity Komenského Mieroslava Hyska pripravoval Klub novindrov-seniorov Syn-
dikdtu slovenskych novindrov od jesene 1996 verejnu konferenciu o jeho diele, rov-
nako ako v roku 1994 usporiadal konferenciu k nedozitym osemdesiatindm Jana Trach-
tu a v roku 1991 sympozium a vystavku k storocnici Karola Huska. Katedra
zurnalistiky FFUK ozndmila predsedovi klubu, Ze sa na chystanej konferencii nezii-
Castni, Ze v§ak usporiada svoju vlastni. Preto z pripravovanej konferencie klubu zis-
lo. No ani katedra ohldasenu konferenciu do ddtumu vyrocia (18. 2.) neusporiadala.
Objednané a dodané prispevky viak zaradila do svojej rocenky Zurnalistika, ktord
by mala vyjst na jeseii 1997. K tejto rocenke sa na konci este vrdtim.

Mieroslav Hysko formuloval svoje zdklady novinovedy v priebehu Sestdesiatych
rokov v statiach uverejiiovanych v odbornych casopisoch, skriptach katedry novi-
narstva, v prednaskach na ¢eskoslovensko-polskych sympoziach a napokon ich su-
marizoval vo svojej vyslednej praci Novindrstvo a jeho Specifi¢nost, dokonenej uz
v obdobi normalizacie. Tuto pracu napriek viacerym pokusom sa uz nepodarilo pub-
likovat. V $estzvizkovom projekte s nazvom Zurnalistika v tlaci, rozhlase a televi-
zii, ktory chcel Zviz slovenskych novinarov a Novinarsky Studijny ustav realizovat
pomocou Matice slovenskej, bol 1. diel rezervovany pre M. Hyska. V roku 1970, po
tom, ¢o vysli 3 diely, projekt zanikol. Stat o Hyskovom rukopise sa nepodarilo pre-
tlacit ani cez Casopis Massenkommunikation v Koline nad Rynom, ako sa o to usilo-
val vtedajsi Cerstvy emigrant Schwantzer, ktory ¢lanok prelozil do nemciny. Napo-
kon Hysko sam oslovil Colotku, ten Pezlara, no po dlhsom pingpongu medzi viacerymi
normalizatormi nepublikovany rukopis napokon uviazol v archive Ustavu dejin KSS.

Aka bola situdcia na zaciatku 60. rokov, ked Hysko zacal publikovat prace k otdz-
kam teorie novinarstva?

Novinoveda (pod rozli¢nymi ndzvami) pristupovala — ako to byva na zaciatku
formovania novej vednej discipliny — k $tudovaniu nového spoloc¢enského fenoménu
hromadenim poznatkov o vonkajsej, t. j. javovej stranke. Zurnalistiku chape ako naj-
typickejsi prejav modernej kultury. Zaznamenava jej typické znaky, ako je periodici-
ta, publicita, univerzalnost, aktualnost, materializacia obsahu. Tvorba je individual-
na, ale jav je spolocensky. Je to ¢innost informacnd aj politicka, aj umelecka, aj
ideologicka, dokonca aj vedecka. Neskor sa prezentuju ako zakladné objavy z jednej
strany tzv. leninské funkcie, z druhej strany napr. Lasswellova formula.

Na zacéiatku 60. rokov opanuva Eurdpu z USA dovezena masova komunikacia,
ktora poraza akési vzdusné normativne eurdpske ,,Spekulacie* obrovskou hmotnos-
tou vysledkov empirickych vyskumov, ktoré naozaj znacia v tejto discipline predel.
Uz nejde o jav kultury ¢i politiky, ale o jav komunikaény, ¢o je presnejsie, ale rovna-
ko Siroké a vSeobsiahle. Masova komunikécia zuzuje predmet na komunikaty, ktoré
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su (podla jednych) sirené technickymi prostriedkami alebo (podla druhych) verejne,
bez ohladu na pouZité prostriedky.

NevyrieSeny vSak ostava zakladny rozpor: nevystacéi sa s normativnou vedou, ak
chyba empiricky vyskum; empiricky vyskum nestaci na formovanie vednej discipli-
ny bez myslienkovej abstrakcie.

V tejto situdcii sa objavuje Hyskov prinos, ktory spociva v tom, Ze na zaklade
abstraktného myslenia sa poktsa dat novinovede pevnu, logicku stavbu, akusi zelez-
nu konstrukciu, odpovedat na zakladné otazky, ¢o je jej predmet, funkcia, Specifické
formy, teda, Specifické pojmy navzijom skibené tak, aby predstavovali sustavu. Pri-
blizuje sa k problému podstaty nielen javovych stranok.

Hysko poklada novinovedu za prvok spolocenskych vied, ktorej predmetom je
novinarstvo chapané ako jednota osobitnej tvorivej ¢innosti a jej vysledkov, t. j. cha-
pané ako &innost, proces. Cinnost ma svoj a) osobitny predmet, to, ,,z &oho* sa tvori
vysledok, t. j. aktudlne javy; b) osobitnu funkciu, to, ,,na ¢o* sa to robi, t. j. sustavné
informovanie verejnosti o aktualnych javoch; c) osobitnu formu realizacie odrazu
skuto¢nosti v novinarskych prejavoch a novinarskych celkoch.

Novinarstvo charakterizuje Hysko ako osobitny rod duSevnej tvorivej ¢innosti,
ktorej vysledkom st novinarske celky, predstavujuce materializaciu tejto ¢innosti
ako kolektivny proces organizovaného subjektu. Tato ¢innost sa v prostriedkoch
masovej komunikécie realizuje v sihrne novinarskych prejavov, ¢o su vysledky indi-
vidudlnej autorskej ¢innosti bez ohladu na ich Zanrovli a medialnu uréenost. Spaja
ich novindrskost ako $pecificka kvalita javov, ktoré odraza (aktudlnost), a Specificka
spolocenska funkcia (ststavné informovanie verejnosti o tychto javoch). Tieto oso-
bitosti urcuju aj Specificki formu vypovede, ktora je realizaciou subjektivneho odra-
zu aktualnych javov.

Ak novinarstvo vzniklo a existuje preto, aby informovalo verejnost o aktualnych
javoch, je zrejmé, Ze podstatnymi znakmi novinarstva sa aktudlnost a publicita, resp.
zvlastny sposob publicity — pristupnost vysledkov novinarskej ¢innosti priestorovo
rozptylenej verejnosti. Kym aktualnost vyplyva z vnutornych zakonitosti novinar-
stva, ur¢uje osobitost, zvlastnu kvalitu novinarskej tvorby, publicita je jeho vonkaj-
$im prejavom, jedinym prejavom, ktorym sa plni spolocenska funkcia novinarstva.
KedZe aktualne javy su produktom nepretrzitého spoloc¢enského pohybu, vynucuju si
sustavnost informovania, ktord sa zabezpecuje periodicitou ako zvlastnou formou
aktualno-informativneho posobenia novinarstva na verejnost.

Ako vidiet, pojmy aktudlnost, aktualny jav, aktualna informacia tvoria zaklad
Hyskovych myslienok o $pecifickosti novinarstva a zretelne ho vydeluju zo SirSicho
zakladu masovej komunikacie, ktorou sa prenasaju réznorodé obsahy do verejnosti,
kym novinarstvo sa $pecializuje na prendSanie rovnorodych, t. j. aktudlnych informa-
cii.

Hysko nepracoval len na teoretickom poli. Bol aj praktickym novinarom (napr.
$éfredaktorom povstaleckej Pravdy), historikom a politikom. O tychto dalSich stran-
kach jeho ¢innosti sa na tomto mieste netreba zmienovat, lebo o niektorych z nich uz
podrobne pisal Jozef Weiser v zbornikoch katedry zurnalistiky FFUK. Jeho najnovsi
prispevok o Hyskovi bude tieZ uverejneny v zborniku Zurnalistika, ako som to avi-
zoval v tvode.

Juraj Charvat
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KOMPAS VO SVETE MEDII

Novinarsky Studijny ustav pripravil od roku 1990 uz Sieste vydanie
Adresara periodik a vydavatelov Slovenskej republiky, tentoraz pod
novym nazvom Adresar médii SR. Je uréeny redaktorom a vydavatelom,
tlatovym tajomnikom, pracovnikom v oblasti reklamy, marketingu
a public relations, podnikatelom, Sirokej verejnosti, zaujimajicej sa
o rozvoj tlace, rozhlasu a televizie na Slovensku.

ADRESAR MEDII SLOVENSKEJ REPUBLIKY 1996 prin43a:

— aktudalne udaje o 905 ustrednych a regionalnych periodikach (nazov
titulu, adresa, telefon a fax redakcie a inzertnej kancelarie, vySka
nakladu, cena periodika, format, farebnosta zédkladné inzertné tarify),

— aktudlne udaje o 144 prevadzkovateloch rozhlasového a televizneho
vysielania,

— adresar dalSich inStiticii, posobiacich v oblasti masovej komunikacie
(tlatové agentury, riadiace a poradné organy, profesionalne organizicie,
vyskumné a vzdelavacie inStitucie a pod.),

— adresar reklamnych agentur,

— adresar vydavatelov periodicke;j tlace,

— registre, ulahcujice orientaciu v rozsiahlej udajovej zékladni, obsah,
uvod a slovnik zdkladnych pojmov v anglickom jazyku.

Okrem kniznej podoby Adresdra ponikame aj disketu, ktora obsahuje
najnovsie udaje o uUstrednych a nadregionalnych periodikach, regional-
nej a lokalnej tlaci, rozhlasovych a televiznych staniciach vratane pre-
vadzkovatelov kablovych rozvodov a miestneho vyslielania, reklamnych
agenturach a dalSich inStitticiach posobiacich v oblasti masovej komuni-
kacie. Prednostou disketovej verzie je skutocnost, Ze sa polro¢ne aktuali-
zuje a stali odberatelia ju dostanu so zlavou.

Adresar médii Slovenskej republiky 1996. Spracoval tim pod vedenim
Livie Petranskej. Novinarsky Studijny Gstav 1996. Pocet stran 375, cena
290 ,— Sk. Objednavky prijima Narodné centrum medialnej komunikacie,
Pionierska 4, 812 46 Bratislava, tel. 272 301, 255 601, fax 255 630.




