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PUBLIKUM MEDIi NA SLOVENSKU V ROKU 1996

LUDOVIT SRAMEK

Klicové slovd: vyvoj sledovanosti elektronickych médii — citanost dennej tlace — kontinudlny
reprezentativny sociologicky vyskum

V roku 1996 sa v Novinarskom $tudijnom ustave realizovali $tyri reprezentativne
sociologické vyskumy so Stvrtro¢nou periodicitou (marec, jun, oktdber, december),
vSetky tou istou metodikou (anketérska siet NSG, Standardizované rozhovory, vzorka
konStruovana kvdétovym vyberom — 1 200 respodnetov pri kazdej tlohe, identické
formulacie vyskumnych otazok). Vysledky vyskumov poskytuju doteraz ojedinely,
pritom kvalifikovany pohlad na vyvoj zdujmu dospelej populacie Slovenska o jed-
notlivé subsystémy médii. Hoci sme ich v priebehu roka publikovali a poskytovali
inStiticidam medidlnej sféry, bude zrejme vhodné prezentovat ich v suhrnnej syste-
mizovanej podobe. Upozoriiujeme, Ze v tomto materiali su obsiahnuté uz vyselekto-
vané informacie — obmedzujeme sa len na vztah publika médii k dennej tlaci a vy-
branym (najvyznamnej$im, najsledovanejsim) rozhlasovym a televiznym staniciam.
Pévodny komplex informaécii je, pochopitelne, znacne rozsiahlejsi a zahriia praktic-
ky vSetky subjekty systému médii vratane zahrani¢nych rozhlasovych a televiznych
stanic.

V tabulke 1 su prezentované vysledky ¢itanosti (,,najéastejSie pravidelne ¢itany
dennik*) dennej tlace. Informécie potvrdzuju dominujicu poziciu Nového ¢asu a s od-
stupom Pravdy. Upozoriiujeme, Ze v Strukture Citatelov dennej tlace je eSte stale po-
merne pocetna ta skupina respondentov, ktori pravidelne a rovnako ¢asto ,,¢itaji viac
titulov dennej tlaée®. Skutocné podiely pravidelnych ¢itatelov jednotlivych titulov su
preto vyssie prave o ich zastipenie v tejto kategorii.!

Novy cas 1 Pravda si v priebehu roka stabilne udrzZiavali svoje veduce pozicie.
V priebehu roka si pozicie permanentne zlepSovalo Sme, pomerne slusnu poziciu si
udrziavala i Slovenskd Republika. Podotykame, Ze jedno percento Citatelského zauj-
mu predstavuje priblizne 40 000 pravidelnych ¢itatelov, preferujucich ten-ktory titul.
Ak disponujeme vyskou ndkladu dennika i sociologickou informéciou o pocte Cita-
telov jedného vytlacku (pohybuje sa od 1,23 Citatela u Rolnickych novin po 2,93
¢itatelov pri Sme), nie je problémom udaje o citanosti dennej tlace — nielen vysledky
vyskumov realizované v NSU — verifikovat.

Metodologicky experiment s pouzitim subezného zistovania Citanosti dennej tla-
¢e metodou ,,yesterday reading* (,,Citanost véera®) potvrdil vyssie prezentované za-
very. ,,Citanost véera® u jednotlivych titulov s celostatnou distribtciou sa v oktdbri
a decembri takmer neliSila. Decembrové vysledky hovoria, Ze ¢itanost jednotlivych
titulov (v percentach) bola nasledovna: Novy ¢as — 24,0, Pravda — 19,7, Sme — 10,3,
Slovenska Republika — 8,5, Sport —1,5, Praca — 6,9, Ndrodnd obroda — 4,4, Hospo-
ddrske noviny — 3,6, U] Sz6 — 3,5, ziaden dennik ,,necitalo véera“ 38,5 percenta res-
pondentov.

1 Pozri: SRAMEK, I..: Nad vysledkami vyskumov &itanosti dennikov. Otdzky zurnalistiky, 1996, &. 2.
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Tabulka 1
Vyvoj ¢itanosti dennikov v roku 1996 (v %)
marec jun 1996 oktober december
1996 1996 1996

Hlas Tudu 1,7 1,1 1,9 1,1
Hospodarske noviny 1,0 1,8 1,6 1,4
Korzo - 0,9 0,9 1,2
Kosicky vecer 1,5 0,8 0,6 0,7
Luc¢ (vychodoslovenské noviny) - 3,0 3,8 3,9
Narodna obroda 2,4 2,5 1,7 2,3
Nonstop — — 0,0 0,0
Nova Smena mladych 0,7 0,3 - -
Novy ¢as 20,5 20,2 20,1 16,8
Praca 3,5 3,8 3,1 32
Pravda 9,3 9,5 8,7 10,7
Presovsky vecernik 0,3 0,4 0,5 0,4
Rolnicke noviny 1,9 1,2 1,1 1,0
Slovenska Republika 7,9 7,0 5,2 6,8
Sme 5,8 6,4 6,2 7,4
Smer dnes 0,9 0,8 0,9 0,6
Sport 2,0 3,5 3,4 3,0
Uj Sz6 32 3,4 3,2 3,9
Vecernik Banska Bystrica 0,0 0,0 0,0 0,1
Vecernik Bratislava 0,3 0,6 0,1 0,4
Necita pravidelne ziaden dennik 19,1 22,7 27,5 27,5
Pravidelne a rovnako ¢asto ¢ita viaceré

denniky 13,0 9.4 8,9 6,2
Nevie to posudit 1,0 0,6 0,8 1,3

Text vyskumnej otazky: Na tomto listku su uvedené denniky, ktoré u nds vychddzaju. Je medzi nimi
taky, ktory citate pravidelne? Uvedte ten, ktory Citate najcastejsie.

Podrobné vysledky zistovania Struktury ¢itatelov jednotlivych titulov i dalsie so-
ciologické poznatky su obsiahnuté v jednotlivych vyskumnych spravach (kniZnica
NSU) a priebezne sa publikuju v Otdzkach Zurnalistiky. Z roka na rok narasta podiel
0sdb, ktoré dennu tla¢ vobec necitaji. VySe Stvrtiny dospelej populacie nema sfor-
movany navyk pravidelne ¢itat ,,svoj* titul. V priebehu roka pravidelne klesal i po-
diel respondentov, ktori ¢itaju viacero titulov. Slovenské denniky maju sice popri
pravidelnych ¢itateloch i takmer rovnaké pocty nepravidelnych Citatelov (ktori ¢itaju
ten-ktory titul aspon raz do tyzdna a o ktorych sa vlastne zvadza na trhu dennej tlace
konkuren¢ny boj), celkove vSak situdcia v zaujme publika o dennt tla¢ nevzbudzuje
velky optimizmus pri progndzovani dalSieho vyvoja tohto subsystému médii.

V tabulke 2 uvddzame vysledky zistenia zdujmu publika o jednotlivé vybrané
televizne stanice vysielajuce v slovencine a €eStine. Poznatky umozituju objektivi-
zovat ¢asto apriorne, skreslujuce, niekedy nepodloZené informacie a komentare o vzta-
hu televizneho publika k jednotlivym televiznym staniciam.

Uz vysledky oktobrového vyskumu? signalizovali razantny nastup televiznej sta-
nice Markiza a jej atak na veducu poziciu v rebri¢ku zdujmu publika o televizne sta-
nice na Slovensku. V oktobri sme vSak zaznamenali prvu priecku Markizy, len ak sa

2 Pozri: SRAMEK, L.: Divak a televizia v okt6bri 1996. Otdzky zurnalistiky, 1996, &. 4.
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Tabulka 2
Vyvoj sledovanosti televiznych stanic v roku 1996 (v %)

marec jun oktober december

1996 1996 1996 1996
STV 1
denne 52,0 40,4 39,2 38,8
3—-5-krat tyZzdenne 21,0 259 24,5 22,8
1-2-krat tyzdenne 12,8 17,3 16,6 16,9
zriedkavejSie 8,7 10,8 13,8 16,3
vobec nesledujem 5,4 5,6 5,5 4,5
STV 2
denne 25,0 19,4 17,2 15,2
3—5-krat tyzdenne 22,1 22,4 22,2 19,6
1-2-krat tyZdenne 18,5 23,5 23,1 20,9
zriedkavejsie 19,2 21,7 26,0 31,2
vobec nesledujem 15,2 13,0 10,9 12,2
CT1
denne 6,8 4,7 42 4.4
3—5-krat tyzdenne 7,5 8,4 9,3 7,1
1-2-krat tyzdenne 8,3 8,5 11,6 9,9
zriedkavejSie 6,7 10,5 8,7 10,3
vobec nesledujem 70,6 67,8 64,6 66,2
CT2
denne 1,9 1,3 1,5 0,7
3—-5-krat tyZzdenne 1,9 1,9 2.3 2,1
1-2-krat tyZzdenne 3,0 3,8 44 3,6
zriedkavejSie 4,1 52 6,3 7,4
vobec nesledujem 88,9 87,9 84,0 84,0
NOVA
denne 18,6 15,0 14,1 12,6
3—-5-krat tyzdenne 8,1 10,1 12,0 9,6
1-2-krat tyZzdenne 4.8 6,5 5,7 6,3
zriedkavejSie 3,0 3,1 33 43
vobec nesledujem 65,5 65,3 63,8 65,5
VTV
denne 16,1 12,5 8,1 8,8
3—5-krat tyzdenne 12,5 14,6 14,9 12,9
1-2-krat tyzdenne 9,5 12,2 14,7 14,4
zriedkavejSie 7,2 8,7 13,8 13,5
vobec nesledujem 54,6 51,9 47,0 49,1
MARKIZA
denne - - 35,0 44,3
3-5-krat tyzdenne - - 23,9 31,8
1-2-krat tyzdenne - - 9,8 9,2
zriedkavejSie - - 6,7 43
vobec nesledujem - - 23,7 20,0

uvazovalo o sledovanosti v priestore dosahu jej vysielania, a nie v celoslovenskych
relacidch. Decembrovy vyskum uz potvrdil, Ze Markiza mé i v celoslovenskom po-
hlade (bez ohladu na to, Ze nema dosah na celé izemie Slovenska) prvé miesto v po-
diele kazdodennych divakov (44,3 percenta). Slovenska televizia 1 zaznamenala vy-
razny pokles podielu kazdodennych divakov medzi marcom a jinom 1996, potom sa
zdujem o STV 1 stabilizoval pod uroviiou 40 percent. Markiza ma Sance zvysit podiel
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kazdodennych divékov i divakov, ktori ju sleduju 3—5-krat do tyzdia (,,pravidelne*),
o Cast z tych divakov, ktori ju zatial sledujt len sporadicky. V oboch vyskumoch (ok-
téber i december) sme zistili ovela vyssie podiely divakov, ktori potvrdzuju moznost
prijmu signalu Markizy, neZ boli avizované televiznou spoloc¢nostou pri Starte vysie-
lania (vtedy sa hovorilo o dosahu na dve tretiny populacie). Nase vyskumy hovoria
0 78,9 percenta populacie v oktdébri a 82,1 percenta v decembri.

STV 1 zaznamenala v decembri opat mierny pokles kazdodennej i pravidelnej sledo-
vanosti. Tyka sa to aj vysielania TV Nova, pri ktorej bude zrejme zaujimavym vyskumnym
problémom sledovat vplyv siperenia dvoch podobnych televiznych stanic. Pri STV 2
sme takisto zaregistrovali mierny pokles kazdodennych i ,,pravidelnych* televiznych di-
vakov. Slovenska verejnost sa stavia k problému transformacie tohto kanala na sikromnu
spolo¢nost vysielajicu prostrednictvom satelitu velmi neurcito: 29 percent populacie sa
domnieva, Zze STV 2 by mala zostat verejnopravnym kanalom tak ako STV 1; 37 percent
zastava nazor, Ze by sa z nej mal staf sikromny, komerény kandl, nezavisly od Slovenske;j
televizie; 34 percent populacie nevie k otazke zaujat stanovisko.

V tabulke 3 nakoniec prezentujeme vysledky zistenia vyvoja zaujmu o vyznamnej-
sie slovenské rozhlasové stanice. Statistické informacie dokumentuju stabilizovanie

Tabulka 3
Vyvoj sledovanosti rozhlasovych stanic v roku 1996 (v %)

marec jun oktober december

1996 1996 1996 1996
SLOVENSKO 1
denne 48,1 394 39,9 39,1
3—5-krat tyzdenne 12,7 16,3 14,1 13,9
1-2-krat tyzdenne 11,6 12,3 10,8 11,5
zriedkavejsie 7,6 11,9 14,3 13,8
vobec nesledujem 20,0 20,1 20,4 20,4
SLOVENSKO 2 — DEVIN
denne 13,2 9,9 8,7 3,0
3-5-krat tyzdenne 6,1 9,2 8,4 5,1
1-2-krat tyzdenne 8,4 14,3 9,2 6,9
zriedkavejsie 16,9 20,1 21,7 16,8
vobec nesledujem 55,3 46,5 51,3 66,2
ROCK FM RADIO
denne 17,6 18,9 18,5 18,0
3-5-krat tyZzdenne 11,5 14,2 12,4 11,0
1-2-krat tyZzdenne 9,4 12,7 11,5 11,8
zriedkavejsie 11,8 13,4 15,1 18,1
vobec nesledujem 49,5 40,8 41,5 39,4
FUN RADIO
denne 8,6 8.9 9,2 7,8
3—5-krat tyzdenne 7,0 7,8 8,7 8,2
1-2-krat tyzdenne 6,4 8,6 8,1 6,9
zriedkavejsie 8,0 10,4 11,7 13,6
vobec nesledujem 69,8 64,3 61,2 61,7
RADIO TWIST
denne 3,6 5,0 4.5 5,4
3—5-krat tyzdenne 5,6 6,2 5,7 5,9
1-2-krat tyzdenne 5,5 7,1 6,0 6,6
zriedkavejsie 6,5 8,6 10,3 11,8
vobec nesledujem 78,7 73,1 72,2 68,4
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kazdodennej pocuvanosti stanice Slovensko 1 po vyraznom poklese medzi marcom
a junom 1996, pokracujuci pokles kazdodennej poc¢tvanosti stanice Slovensko 2,
stabilitu kazdodennej po¢uvanosti Rock FM radia, Fun radia i Radia Twist. Dolezité
zistenia hovoria, Ze do okruhu posluchacov stanice Slovensko 1 nepatri pétina dospe-
lej populécie Slovenska, dve tretiny dospelej populacie nepociva Slovensko 2, mimo
priameho informa¢ného dosahu Radia Twist je takmer 70 percent dospelej popula-
cie. Rock FM radio nesleduje zhruba 40 percent dospelej populacie a Fun radio vySe
60 percent dospelej populacie. Udaje potvrdzuji veelku velmi vyraznu stabilitu orien-
tacie rozhlasovych posluchacov na jednotlivé rozhlasové stanice.

Prezentovany vyber z vysledkov sociologickych vyskumov uskuto¢nenych v ro-
ku 1996 v Novinarskom $tudijnom ustave potvrdzuje predovsetkym vyrazna ¢rtu
stabilizovanosti medialnej orientacie dospelého publika médii na Slovensku. Stabili-
tu orientacie publika dokazuju pomerne nevyrazné posuny v zaujme o jednotlivé
tituly dennej tlace i uvedené poznatky o vyraznom zaujme o jednotlivé rozhlasové
stanice. Prichod novej televiznej stanice Markiza znamenal sice vyraznejSie oboha-
tenie slovenského medidlneho prostredia, napodiv vSak podla nasich zisteni nesposo-
bil Ziaden rapidnejsi ubytok publika Slovenskej televizie 1. Je to zrejme spésobené
1 tym, Ze Slovenska televizia si udrziava dominujuce postavenie v oblasti spravodaj-
stva — spravodajtsvo STV je stdle nasledovanejSim spravodajstvom spomedzi vset-
kych televiznych stanic (spravodajstvo STV sleduje denne alebo 3—5-krat do tyzdna
51 percent dospelej populécie, v pripade Markizy je tento podiel 45 percent).

Kontinualny vyskum vztahu dospelej populacie Slovenska sa bude relizovat aj
v roku 1997, 1 ked zrejme nebude potrebné — vzhladom na nevyrazni dynamiku vy-
voja — pokracovat vo vyskumoch v Stvrfro¢nej periodicite.

Adresa autora: PhDr. Ludovit Sramek, CSc., Narodné centrum medialnej komunika-
cie — In§titat pre vyskum verejnej mienky, Pionierska 4, 812 46 Bratislava

Slovak Media Audiences in 1996

Ludovit Sramek

Keywords: trends in electronic media consumption — reading of the daily press — representative
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Using the basic data of four national representa-
tive surveys, this article presents relationships of
the Slovak adult population to the electronic me-
dia. Surveys’ findings confirm that these relation-
ships are stabilized. Shifts in the readers interests
in some dailies are not too expressive. More re-

markable change in the Slovak media market
caused the launch of the new television station
Markiza. Being only six month on the air, the sta-
tion became the most popular television in Slova-
kia. The station has larger daily audience than the
public television Slovakia 1.
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Z NAJNOVSICH VYSLEDKOV SOCIOLOGICKEHO VYSKUMU

Institat pre vyskum verejnej mienky, februar 1997 (velkost vzorky 1126 respon-
dentov, kvotovy vyber, zakladna populacia — osoby 18-ro¢né a starSie, metoda zberu
dat: Standardizovany rozhovor sietou anketarov InStititu pre vyskum verejnej mien-

ky).
Hodnotenie spravodajskych relacii STV a Markizy (v %)

Teraz nds zaujima Vas ndzor na spravodajské reldcie Slovenskej televizie a televi-
zie Markiza.

Pokuiste sa najprv ohodnotit spravodajsku reldciu Noviny STV z hladiska nasle-
dujucich vlastnosti:

spokojny | Ciasto¢ne | nespokojny | neviem to

spokojny posudit
aktualnost, pohotovost 22,7 48.8 14,9 13,4
uplnost spravodajstva 14,1 44,0 22,6 19,2
objektivnost, neskreslenost 11,4 34,5 32,4 21,6
uvadzanie hlavnych, 18,3 43,4 16,4 21,8
taziskovych udalosti
zrozumitelnost, jasnost 32,1 44,5 11,0 12,3
strucnost, vystiznost sprav 26,0 45,6 13,9 14,4
politicka nestrannost 10,2 25,0 39,0 25,8
a nezavislost

A teraz sa pokuste ohodnotit spravodajsku reldciu Televizne noviny TV Markiza
z hladiska nasledujicich viastnosti:

spokojny | Ciasto¢ne | nespokojny | neviem to

spokojny posudit
aktualnost, pohotovost 48,0 27,1 2,5 22,4
uplnost spravodajstva 22,2 42,0 9,4 26,3
objektivnost, neskreslenost 27,6 34,9 9,1 28,3
uvadzanie hlavnych, 28,7 34,7 7,4 29,1
taziskovych udalosti
zrozumitelnost, jasnost 439 30,0 3,7 22,3
stru¢nost, vystiznost sprav 454 27,7 3,3 235
politicka nestrannost 27,5 29,8 9,4 33,2
a nezavislost




