
HESLÁR MEDIÁLNEJ KOMUNIKÁCIE

Na to, èo sa v angliètine oznaèuje termínom
�radio�, pou�íva slovenèina dva termíny � rádio
a rozhlas. Rádio je jednak technický prístroj na pre-
nos signálov (¾udského hlasu) a jednak rozhlasový
prijímaè. Na oznaèenie rozhlasu, resp. rozhlasova-
nia pou�íva angliètina termín �broadcasting� (vy-
sielanie), ktorý nerozli�uje medzi rozhlasovým a te-
levíznym vysielaním. Preto v súvislosti s rozhlasom
ako médiom mo�no hovori� aj o rádiu, aj o rozhla-
se, resp. rozhlasovom vysielaní.

RÁDIO
Rádio je komunikaèný systém, ktorý vyu�íva

elektromagnetické vlny �írené v priestore. Vzh¾adom
na rôzne vlastnosti sa rádiové vlny rôznej då�ky vyu-
�ívajú na rôzne úèely. Ich rozli�ovacím znamienkom
obyèajne býva frekvencia (kmitoèet). Najkrat�ie vlny
majú najvy��iu frekvenciu, resp. poèet cyklov za se-
kundu. Najdlh�ie vlny majú najni��iu frekvenciu,
resp. najmenej cyklov za sekundu. Tento cyklus za
sekundu pomenovali po nemeckom vynálezcovi
Heinrichovi Hertzovi ako hertz, Hz. 1 kilohertz (kHz)
predstavuje 1000 cyklov za sekundu, 1 megahertz
(MHz) je 1 milión cyklov (kmitov) za sekundu a 1
gigahertz (GHz) znamená 1 miliardu cyklov za se-
kundu. Rádiové vlny siahajú od nieko¾kých kiloher-
tzov po nieko¾ko gigahertzov.

Rádiové vlny
sa nevyu�ívajú iba v rozhlasovom vysielaní,

ale vyu�íva ich aj bezdrôtová telegrafia, telefonic-
ký prenos, televízia, radar, navigaèné systémy

a kozmická komunikácia. Fyzikálne vlastnosti
vzduchu v atmosfére spôsobujú zmeny rýchlosti
(�írenia rádiových vån), èoho dôsledkom sú poru-
chy takýchto rádiových komunikaèných systémov,
napr. radaru. Ale aj búrky alebo elektrické turbu-
lencie spôsobujú poruchy v �írení rádiových vån.

Preto�e elektromagnetické vlny sa v atmosfé-
re pohybujú priamoèiaro a zemský povrch je v zá-
sade zaoblený (nerovný), rádiová komunikácia na
dlhé vzdialenosti je mo�ná iba zásluhou toho, �e
rádiové vlný sa odrá�ajú od ionosféry. Rádiové
vlny krat�ie ako 10 metrov sa od ionosféry neod-
rá�ajú a �íria sa iba na relatívne krátke vzdiale-
nosti.

Aj keï na vynájdenie rádia bolo potrebných
mno�stvo objavov v oblasti elektriny, dejiny rádia
zaèínajú v roku 1873, keï britský fyzik James Clerk
Maxwell publikoval svoju teóriu o elektromagne-
tických vlnách. Maxwellova teória sa aplikovala
predov�etkým na svetelné vlny. Asi 15 rokov po
Maxwellovom objave nemecký fyzik Heinrich Hertz
vyprodukoval takéto vlny elektricky.

Na potvrdenie existencie elektromagnetickej
radiácie pou�il Hertz drôtový krú�ok, podobný drô-
tovej anténe. Pribli�ne v rovnakom èase Ameri-
èan anglického pôvodu David Edward Hughes
(1831-1900) objavil, �e vo¾ný kontakt medzi oce-
¾ovým bodom a uhlíkovým blokom nie je elek-
tricky vodivý, ale �e dobre vodí vtedy, ak cez spoj
prechádzajú elektromagnetické vlny. V roku 1879
Hughes demon�troval príjem rádiových signálov
z vysielaèa vzdialeného nieko¾ko stoviek metrov.
V tomto experimente vynálezca viedol elektrický
prúd z voltových batérií cez sklenú trubicu vo¾ne
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naplnenú pilinami zinku a striebra, ktoré dr�ia
pokope, keï na ne pôsobia rádiové vlny.

Tento princíp vyu�il britský fyzik sir Oliver
Joseph Lodge v zariadení nazvanom koherér1  a ur-
èenom na zis�ovanie rádiových vån. Aj keï toto
zariadenie bolo ove¾a citlivej�ie ako drôtový krú-
�ok bez zosilòovaèa, reagovalo iba na dostatoène
silné rádiové vlny rôznej intenzity a mohlo sa uplat-
ni� iba v telegrafii a nie v telefonickom prenose.

Guglielmo Marconi
Napriek tomu, �e k vynálezu rádia prispeli mno-

hí vedci, za hlavného vynálezcu je pova�ovaný ta-
liansky elektroin�inier Guglielmo Marconi. V roku
1895 tento mladý technický nad�enec zdokonalil
koherér a pripojil ho k jednoduchej anténe, ktorej
dolný koniec bol uzemnený. V roku 1896 Marconi
dokázal vysla� signály na vzdialenos� vy�e 1,6 kilo-
metra a po�iadal o patentovanie svojho vynálezu vo
Ve¾kej Británii. V nasledujúcom roku u� jeho prí-
stroj zvládol prenos rádiových signálov z pobre�ia
na loï na vzdialenos� 29 kilometrov. V roku 1899
Marconi prevádzkoval komerènú komunikáciu me-
dzi Anglickom a Francúzskom, v roku 1901 vyslal
signály na vzdialenos� 322 kilometrov a v tom is-
tom roku aj jedno písmeno (S) cez Atlantický oceán.
U� v nasledujúcom roku sa rádiové správy pravidel-
ne posielali cez Atlantický oceán a v roku 1905 mo�-
nos� rádiového spojenia s pevninou vyu�ívalo mno-
ho lodí. Za svoju priekopnícku prácu v oblasti
bezdrôtovej telegrafie dostal Marconi v roku 1909
spolu s nemeckým fyzikom Karlom Ferdinandom
Braunom Nobelovu cenu za fyziku.

Ionosféra
V roku 1902 americký in�inier Arthur Edwin

Kennelly (1861-1939) a britský fyzik Oliver Hea-
viside nezávisle na sebe a takmer v rovnakom èase
oznámili pravdepodobnú existenciu vrstvy ioni-
zovaného plynu vysoko v atmosfére, ktorá ovplyv-
òuje �írenie rádiových vån. Táto vrstva, nazvaná
heaviside alebo kennelly-heaviside, je jednou z via-
cerých vrstiev ionosféry. Aj keï ionosféra je pre
krátke rádiové vlny priechodná, dlh�ie vlny zachy-
táva alebo odrá�a. �írenie rádiových vån v iono-
sfére silne ovplyvòuje denná doba, roèné obdobie
a elektromagnetické výboje na slnku. Aj malé a ná-
hle zmeny v ionosfére doká�u ovplyvni� kvalitu
rádiovej komunikácie. Za výpadky signálu a po-
ruchy príjmu je teda zodpovedná ionosféra.

Krátkovlnné a amatérske rádio
Termín krátkovlnné rádio sa pou�íva v prípa-

de rádiového vysielania na vysokých frekvenciách
(od 3 do 30 MHz) na dlhé vzdialenosti, obyèajne
v medzinárodnej komunikácii. Mikrovlná komu-
nikácia prostredníctvom satelitov poskytuje sig-
nály vysokej kvality a spo¾ahlivosti. Amatérske
rádio sa oznaèuje aj ako krátkovlnné rádio, aj keï
amatérskym operátorom boli vyhradené frekven-
cie v rôznych pásmach. Poèas rýchleho rozvoja
rádia po II. svetovej vojne sa rádioamatéri dopra-
covali k ve¾kým výkonom. Napríklad prvý rádio-
vý kontakt Európy a Ameriky v roku 1921. Ama-
téri zároveò poskytovali neocenite¾nú pomoc
v mnohých prípadoch vá�neho ohrozenia a preru-
�enia normálnej komunikácie.

Prudký rozvoj rádiovej komunikaènej techno-
lógie po II. svetovej vojne prispel k výskumu ves-
míru, najmä v rámci projektu Apollo (1969-1972),
ktorého cie¾om bolo pristátie èloveka na Mesiaci.
Zdokonalené vysielacie a prijímacie zariadenia sa
stali súèas�ou komunikaèného systému na palube
riadiaceho i lunárneho modulu. Systém zabezpe-
èoval súbe�né hlasové i kontrolné funkcie tým, �e
vypoèítaval vzdialenos� medzi modulmi meraním
èasu potrebného na prenos hlasových signálov
z jedného na druhý. Hlasové signály astronautov
sa zároveò vysielali do celého sveta.

ROZHLAS � RÁDIO PRE MASOVÉ
PUBLIKUM

My�lienka vyu�i� rádio na vysielanie pre ma-
sové publikum vznikla v roku 1916. Pri�la na um
riadite¾ovi spoloènosti American Marconi Co.
Davidovi Sarnoffovi, av�ak jeho nadriadení nena-
�li pochopenie pre takéto nápady.

Prvá rozhlasová stanica � KDKA
v Pittsburghu

O �tyri roky neskôr vyvolal ve¾ký záujem ve-
rejnosti in�inier spoloènosti Westinghouse Electric
Corp. Frank Conrad, ktorého veèerné a víkendové
amatérske vysielanie poèúvalo stále viac milovní-
kov zábavnej hudby. Viceprezident Westinghousu
Harry Davis neskôr poveril Conrada, aby skon�tru-
oval silnej�iu vysielaèku na vyhlásenie výsledkov
prezidentských volieb. V roku 1920 in�inier Frank
Conrad dostal licenciu na prvú skutoènú rozhlaso-
vú stanicu v USA � KDKA v Pittsburghu. A tak

1 Koherér je sklená rúrka so zatavenými kovovými elektródami vyplnená kovovými pilinami, ktoré v nor-
málnom stave kladú ve¾ký odpor pretekajúcemu prúdu a vplyvom elektromagnetickej vlny sa stávajú
vodièom prúdu; prístroj zachytávajúci elektromagnetické vlny. In: Slovník cudzích slov, s. 461
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v roku 1920 táto rozhlasová stanica pomocou rá-
diových vån oznámila, �e Warren G. Harding bol
zvolený za prezidenta Spojených �tátov amerických.
Správu si vypoèulo asi 1000 ¾udí. V nasledujúcich
rokoch Westinghouse zaèal predáva� rozhlasové
prijímaèe. Najlacnej�í model stál 25 dolárov.

Rýchly rozvoj
Rádiom sa �íria správy ove¾a rýchlej�ie ako

prostredníctvom novín a preto�e kry�tálové prijí-
maèe boli ve¾mi lacné a dali sa ¾ahko posklada�,
rádiové vysielanie sa �írilo ve¾mi rýchlo. Ve¾ké
priemyselné konglomeráty ako Westinghouse Cor-
poration a American Telephone and Telegraph
(AT&T) nezaváhali a hneï od zaèiatku zaèali in-
vestova� do nového odvetvia zakladaním rozhla-
sových staníc. Na podporu predaja rozhlasových
prijímaèov výrobcovia zdarma poskytovali vysie-
laèe. Speváci, hudobníci a celé orchestre v záuj-
me vlastnej publicity vystupovali zadarmo.

Nejasná ekonomická báza nového
priemyslu

Napriek rýchlemu rozvoju finanèná báza no-
vého priemyslu zostávala dlho nejasná. Jedna sku-
pina v New York City skú�ala vymáha� poplatky
od poslucháèov, iná tvrdila, �e rozhlasové stanice
ako slu�bu verejnosti by mali podporova� súkrom-
né nadácie. V auguste 1922 stanica WEAF (teraz
WNBC) v New York City odvysielala prvý reklam-
ný �ot, ktorý propagoval nehnute¾ný majetok na
Long Island. Reklama stála 50 dolárov. AT&T
následne získala licencie na rozhlasové stanice
mimo mestských oblastí, ktoré prakticky prená�a-
li program WEAF. Stanica sa u� v roku 1923 mohla
pochváli� ziskom 150 000 dolárov, èo sa znevide-
lo amatérskym rozhlasovým nad�encom, ktorí kri-
tizovali komercializáciu éteru.

Absencia �tátnej regulácie
a komercializácia

Absencia �tátnej regulácie rozhlasového vy-
sielania viedla nielen k prudkému rozvoju rozhla-
sového vysielania a poètu staníc (v roku 1922 malo
licenciu na vysielanie u� vy�e 500 rozhlasových
staníc), ale aj k jeho komercializácii. Reguláciu
rozhlasového vysielania malo v súlade so zákonom
o rozhlase z roku 1912 (Radio Act) na starosti
ministerstvo obchodu, ktoré jednotlivým staniciam
pride¾ovalo kódy z troch a neskôr zo �tyroch pís-
men. Zákon obmedzoval vysielanie väè�iny sta-
níc na rovnakú vlnovú då�ku 360 metrov, èím vzni-
kala tlaèenica v éteri a vzájomné prekrývanie sa
signálov viacerých staníc. V roku 1922 minister-
stvo povolilo silnej�ím staniciam pou�íva� 400

metrovú vlnovú då�ku s podmienkou, �e budú vy-
siela� len �ivú hudbu. Táto dvojvrstvová �truktú-
ra podnietila vytváranie asociácií rozhlasových
staníc, èo zni�ovalo výdavky a umo�òovalo roz�í-
ri� zábavu z miest aj do vidieckych oblastí.

Rozhlas ako masové médium
V roku 1926, keï u� v USA bolo asi 5 milió-

nov rozhlasových prijímaèov, Radio Corporation
of America (RCA) zriadila prvú rozhlasovú ko-
merènú sie� National Broadcasting Company
(NBC) na èele s Davidom Sarnoffom ako prezi-
dentom. Rozhlas sa ve¾mi rýchlo etabloval ako
nové masové médium a �ivotaschopný (zábavný)
priemysel. Stal sa národným fórom spravodajstva
a ¾udovej (populárnej) kultúry.

V roku 1927 dostala NBC vá�neho konku-
renta, keï bola zalo�ená rozhlasová spoloènos�
Columbia Broadcasting System. V nasledujúcom
roku CBS kúpil William S. Paley, ktorý finanène
slabú firmu výrazne posilnil predajom akcií, pô-
�ièkami peòazí a presunom riadiaceho centra sie-
te na newyorskú Madison Avenue, neïaleko cen-
trály NBC, ktorá sídlila na Piatej Avenue. Paley
zároveò uzavrel viacero zmlúv s partnerskými sta-
nicami, ktorým dodával program bezplatne, za
vysielací èas. Výhodnými zmluvnými podmienka-
mi do konca roka 1929 získal 47 staníc. Ve¾mi
rýchle sa stal vá�nym konkurentom pre NBC.

Hospodárska kríza sa dotkla aj RCA, ktorej zis-
ky z predaja rozhlasových prijímaèov poklesli na
minimum. Preto NBC musela prija� úplne komerènú
politiku, zhodnú s praxou CBS. V roku 1931 zazna-
menala NBC svoj prvý zisk � 2 300 000 dolárov.
V roku 1933 sa centrála RCA-NBC pres�ahovala na
dne�né miesto � Rockefeller Plaza, New York City.

Poèiatoèné rozhlasové programy
Historici rozli�ujú �tyri etapy vývoja rozhla-

sových programov.
1. Zaèiatky komerèného vysielania.

Do prvej spadajú zaèiatky komerèného vysie-
lania v dvadsiatych rokoch, poznamenané experi-
mentovaním. S rozhlasom neboli �iadne skúsenosti
a programoví pracovníci vôbec nevedeli, o aký
program by mali poslucháèi záujem. Prvé vysiela-
nie bolo slávnostným podujatím, na ktorom sa
zúèastnilo viac ako tisíc významných osobností.
Spoèiatku sa v rozhlasovom vysielaní uplatòoval
seriózny, do istej miery formálny tón a z progra-
mového h¾adiska sa najviac presadzovala klasic-
ká a polová�na hudba a historická dráma. Reklam-
né �oty boli struèné a vá�ne.
2. Zlatý vek rozhlasu

Druhá etapa programového vývoja, ktorá sa
zvykne oznaèova� za zlatý vek rozhlasu, sa zaèala
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v roku 1928. Zlatý vek bol vekom zábavných se-
riálov, dramatických a kabaretných programov,
uvádzaných významnými hereckými osobnos�a-
mi. Aj keï znaènú èas� vysielania rozhlasových
staníc zaberala �ivá hudba, programoví pracovní-
ci èoskoro zistili, �e komici doká�u pritiahnu� ve¾-
ké publikum a sú zároveò vhodnými propagátor-
mi sponzorských produktov.

V roku 1930 sa zaèína výskum sledovanosti
(ob¾úbenosti) rozhlasových programov pre ko-
merèné úèely. Zaèal sa boj o poslucháèa. Preto�e
reklamný èas sa predával pod¾a poètu predpokla-
daných poslucháèov, meranie ve¾kosti publika sa
stalo nevyhnutnos�ou. Prvé výskumy realizovala
firma Crossley, Inc. Tie napríklad ukázali, �e se-
riál Amos and Andy mal �tyrikrát vy��iu sledova-
nos� ako ktoráko¾vek �ou CBS. CBS na výzvu
odpovedala anga�ovaním moderných umelcov.
Jedným z nich bol napríklad neskôr preslávený
herec a re�isér Orson Welles. Ten do rozhlasovej
podoby adaptoval fantastickú poviedku H. G.
Wellsa Vojna svetov, ktorá bola 30. októbra 1938
odvysielaná ako reálna invázia z Marsu a ktorá
spôsobila paniku medzi znaèným poètom poslu-
cháèov. Táto udalos� vo�la nielen do histórie roz-
hlasu, ale aj do histórie teoretických názorov na
úèinky masových médií.

Napriek ekonomickej depresii v tridsiatych
rokoch rozhlas prekvital. �a�ké èasy v rokoch
hospodárskej krízy a potom poèas II. svetovej voj-
ny �a�ko doliehali na Amerièanov cez deò � veèer
na svoje problémy zabúdali pri poèúvaní dobro-
dru�ných príbehov a populárnych zabávaèov zo
svojich rozhlasových prijímaèov. Zabávaèi volili
¾ahký tón, ktorým odpútavali ¾udí od ekonomic-
kých problémov a politických napätí v Európe.
Rozhlasové siete tieto programy nevyrábali, ale si
ich objednávali u reklamných agentúr, ktoré si zasa
najímali umelcov.
3. Rozhlas a II. svetová vojna � 1938-1945

Nebezpeèenstvo svetovej vojny urýchlilo roz-
voj spravodajských oddelení rozhlasových staníc.
Reportá�e Edwarda R. Murrowa o Hitlerovom vpo-
chodovaní do Viedne sa stali vzorom nového �týlu
rozhlasovej reportá�e. CBS do svojho programu
zaradila svetový preh¾ad a Murrow dokázal pre CBS
získa� mnohých významných zahranièných kore�-
pondentov. Vojnové spravodajstvo sa stalo výz-
namnou súèas�ou rozhlasového vysielania.
4. Rozhlas v ére televízie

V povojnovom období sa najmä v Amerike
a od �es�desiatych rokov minuléo storoèia aj v Eu-
rópe èoraz viac zaèína presadzova� televízia, kto-
rej vplyvu sa rozhlas musel prispôsobova� zme-
nou �truktúry vysielania, ale aj zmenou charakteru
programov. �a�isko vysielania sa presunulo do
ranných a popoludòaj�ích, prípadne noèných ho-

dín. Nastala �pecializácia jednotlivých staníc, resp.
vysielacích okruhov s celkovým zvýraznením hu-
dobných programov a kontaktových relácií.

ROZHLAS V EURÓPE
Priekopníkom rozhlasového vysielania v Eu-

rópe bola Ve¾ká Británia, kde sa toto nové mé-
dium vyvíjalo úplne ináè ako v Spojených �tátoch.

Rádio ako prostriedok individuálnej
komunikácie

Prvé iniciatívy po I. svetovej vojne patrili ko-
merèným firmám, ktoré v rádiu videli predov�et-
kým prostriedok individuálnej komunikácie. Prvý
úspe�ný prenos ¾udského hlasu z vysielaèa v Ír-
sku cez Atlantik sa uskutoènil v roku 1919 a pod-
nietil vybudovanie pomerne silného vysielaèa
v Chelmsforde (grófstvo Essex). Z tohto vysiela-
èa sa v priebehu jedného roka (1919-1920) vysie-
lali denne dva polhodinové programy slova a hud-
by. Av�ak odpor vojenských slu�ieb a hrozba
�komercializácie� rozhlasu viedli k zákazu tohto
vysielania.

Experimentálne vysielanie pod doh¾adom Po�-
tového úradu sa povo¾ovalo individuálne. O ras-
túcom záujme o nové médium svedèí skutoènos�,
�e u� do marca 1921 Po�tový úrad vydal asi 4000
koncesionárskych povolení (na príjem vysielania)
a 150 licencií na amatérske rozhlasové vysielanie.
Amatéri (asi 3000) sa zdru�ovali v 63 spoloènos-
tiach a ich prostredníctvom �iadali o licencie, ktoré
sa pride¾ovali iba na èasovo obmedzený rozsah
vysielania. Napríklad Marconi Company získala
licenciu na vysielanie 15 minút tý�denne.

Prvé rozhlasové vysielanie
Prvé povolené vysielanie sa uskutoènilo z bara-

ka vo Writtle, neïaleko Chalmsfordu 14. februára
1922. Krátko na to dostala povolenie na vysielanie
aj experimentálna stanica v Marconiho dome v Lon-
dýne, ktorej prvý program sa dostal do éteru 11. mája
1922. Èoskoro ich nasledovali ïal�ie stanice.

British Broadcasting Company
Vývoj rozhlasu v Spojených �tátoch demon-

�troval nielen komerèné mo�nosti rozhlasu, ale aj
potrebu väè�ieho poriadku a kontroly. Z podnetu
Po�tového úradu bola 18. októbra 1922 zalo�ená
súkromná spoloènos� British Broadcasting Com-
pany, Ltd. Úèastinármi spoloènosti sa mohli sta�
iba spo¾ahliví podnikatelia. Príjmy spoloènosti
tvorili 10-�ilingové koncesionárske poplatky za
rozhlasové prijímaèe a 10-percentné odvody z pre-
daja rozhlasových prijímaèov. V licenèných pod-
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mienkach stálo, �e stanice majú vysiela� �správy,
informácie, koncerty, predná�ky, vzdelávacie lek-
cie, prejavy, poèasie, divadelné predstavenia a iné
....�

Britská BBC vytvorila viacero precedensov,
ktoré sa uplatnili v mnohých krajinách sveta. Naj-
dôle�itej�ím z nich boli koncesionárske poplatky.
Preto�e BBC bola monopolnou spoloènos�ou
a britský rozhlas sa vyvíjal usporiadanej�ím spô-
sobom ako kdeko¾vek inde, také zále�itosti vysie-
lania ako kontrola financií, vz�ahy z vládou, vy-
sielanie kontroverzných materiálov, organizácia
rozhlasovej in�titúcie a slu�ba verejnosti a viace-
ré iné sa stali vzorom a predmetom napodobòova-
nia pre iné rozhlasové in�titúcie po celom svete.

British Broadcasting Corporation (BBC)
Na odporúèanie parlamentného výboru bola

spoloènos� v roku 1927 zru�ená a nahradená ve-
rejnoprávnou in�titúciou British Broadcasting
Corporation (BBC), ktorá za svoju èinnos� zod-
povedala parlamentu, ale ktorej ka�dodennú prá-
cu riadila Rada guvernérov (Board of Governors),
menovaná na základe odborných kritérií a nie aby
zastupovala urèité záujmové skupiny. K¾úèovou
postavou, výkonným riadite¾om pôvodnej spoloè-
nosti a generálnym riadite¾om korporácie sa stal
John Reith (neskôr Lord Reith), ktorý sa so svo-
jou koncepciou verejnoprávneho vysielania pre-
sadil v Británii a ovplyvnil organizáciu vysielania
v mnohých ïal�ích krajinách. BBC si zachovala
monopolné postavenie a� do vytvorenia Indepen-
dent Television Authority (ITA) v roku 1954. V ro-
ku 1972 sa ITA zmenila na Independent Broad-
casting Authority (IBA) a prevzala zodpovednos�
za reguláciu nezávislých (súkromných) rozhlaso-
vých a televíznych staníc.

Rozhlas v ostatných krajinách
E�te pred spustením rozhlasového vysielania

v americkom Pittsburghu sa pravidelné rozhlaso-
vé vysielanie zaèalo v holandskom Haagu (1919-
1924). Aj v Kanade prvá vysielaèka v Montreale
zaèala èinnos� u� v roku 1920 a v austrálskom
Melbourne v roku 1921, aj keï oficiálne vysiela-
nie pripadá na Sydney v roku 1923. V Dánsku tie�
vysielali amatérske rozhlasové stanice u� od roku
1921, av�ak oficiálny rozhlasový systém bol za-
vedený a� v roku 1925.

Francúzsko zaèalo pravidelné vysielanie z Eif-
felovej ve�e v roku 1922. V rovnakom roku u� vy-
sielala aj sovietska rozhlasová stanica v Moskve.
Do konca roka 1923 vznikli rozhlasové stanice
v Belgicku, Èeskoslovensku, Nemecku i �paniel-
sku. Zoznam krajín s rozhlasovým vysielaním sa
rýchle roz�iroval. V roku 1924 pribudlo Fínsko

a Taliansko, v roku 1925 Po¾sko, Nórsko, Mexi-
ko a Japonsko, atï.

Kontrola vysielania
Vo väè�ine týchto �tátov vznikol problém kon-

troly vysielania. V niektorých krajinách dostali
súkromné spoloènosti vo¾nú ruku. Jedinou pod-
mienkou bola licencia od vlády alebo òou povere-
nej in�titúcie a dohoda o vlnových då�kach a frek-
venciách. V iných krajinách (napr. Francúzsko)
bola regulácia prísnej�ia, prípadne sa vy�adovala
u��ia spolupráca medzi potenciálne konfliktnými
stranami (napr. Nemecko a Japonsko). Britský prí-
klad nasledovali viaceré krajiny Commonwealthu
(Britského spoloèenstva), britské kolónie, ale aj
európske �táty (Dánsko, �védsko). V Kanade a vo
Francúzsku spoloène podnikali �tátne i súkromné
spoloènosti. Napríklad �tátna Kanadská komisia
pre vysielanie (Canadian Broadcasting Commis-
sion) vznikla a� po tom (1936), keï súkromné
rozhlasové spoloènosti boli u� dobre zabehané.

Vo Francúzsku bolo vysielanie pod Správou
pô�t a telegrafov. V roku 1923 vláda vyhlásila �tát-
ny monopol na rozhlasové vysielanie, ktorý sa za-
choval a� do II. svetovej vojny. Napriek tomu vlá-
da udelila vysielacie licencie nieko¾kým
súkromným staniciam. Bolo medzi nimi aj Radio
Normandy, vysielajúce do Ve¾kej Británie. Nie-
ktoré z týchto staníc vysielali napriek �tátnemu
monopolu a� do roku 1945, keï im boli odobraté
licencie a rozhlasové vysielanie sa stalo totálnym
�tátnym monopolom.

Rozhlas a ruská revolúcia
�V�eruský zjazd sovietov zvolil novú soviet-

sku vládu. Vláda Kerenského bola zvrhnutá
a zatknutá. Sám Kerenský utiekol. V�etky vládne
in�titúcie sú v rukách sovietskej vlády...�

Táto správa, odvysielaná pomocou bezdrôto-
vej telegrafie 30. októbra (12. novembra pod¾a
nového kalendára) 1917, bola urèená v�etkým
potenciálnym revolucionárom v Európe a v samot-
nom Rusku. Z historického h¾adiska to bola prvá
bezdrôtová správa sovietskej propagandy.

Lenin a význam rozhlasu pre negramotné
masy

Vodca komunistickej strany Vladimír I¾jiè
Lenin v prvých rokoch komunistickej vlády pova-
�oval rozhlas za mo�nos� spoloèenskej kontroly
(ovládnutia) más, praktickú a najúèinnej�iu cestu
komunikácie s ¾uïmi v Rusku, ale i v zahranièí.
Obrovský územný rozsah novej federácie (Soviet-
skeho zväzu), zlý stav ciest a nedostatoène rozvi-
nutý systém dopravy, ako aj vysoká úroveò negra-
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motnosti zvy�ovali význam rozhlasu. (Na rozdiel
od tlaèe, rozhlas dokázali prijíma� aj negramotní.)

Spojenie s masami
V roku 1917 e�te hlasové rádio nebolo k dis-

pozícii, tak�e spojenie s masami bolo potrebné
zabezpeèova� kombinovaným spôsobom. Rádio-
vé vysielacie stanice vysielali správy pomocou
morzeovky, ktoré potom prijímacie stanice prijali
a transformovali signály a nakoniec správy doru-
èovali redakciám novín na zverejòovanie. Prípad-
ne sa správy �írili ústnym podaním.

Rozvoj rozhlasovej technológie
Od prvých dní revolúcie venovala sovietska

vláda znaèné sumy peòazí (aj keï ich mala nedos-
tatok) na rozvoj rozhlasu. Zriadila mno�stvo la-
boratórií, v ktorých sa vyvíjala vysielacia a prijí-
macia technika. U� v roku 1920 bola skupina
sovietskych vedcov schopná prená�a� ¾udský hlas
na väè�iu vzdialenos�.

V roku 1921 bolo mo�né pomocou novej tech-
nológie vybudova� silnú rozhlasovú stanicu
v Moskve, ktorá vysielala nieko¾ko hodín denne.
Vysielaný program sa nazýval �Hovorené noviny
Ruskej telegrafnej agentúry� a obsahoval väè�inou
správy a propagandistické materiály.

Keï�e rozhlasové prijímaèe boli v tom èase
e�te ve¾mi drahé a neprístupné pre súkromníkov,

namiesto nich na uliciach a verejných miestach
montovali celé série reproduktorov, ktoré sprístup-
òovali správy obyvate¾stvu. Lenin sa na adresu
takéhoto vysielania vyjadril slovami:

�Rozhlas by mala ma� ka�dá dedina. Ka�dý
�tátny úrad, i ka�dý klub v na�ich závodoch musí
poèíta� s tým, �e v urèitom èase budú ¾udia poèú-
va� politické správy a hlavné udalosti dòa. Ta-
kýmto spôsobom v na�ej krajine zavládne vysoká
politická uvedomelos�, ako aj trvalé poznanie èi-
nov vlády a názorov ¾udí...�

�tátna kontrola rozhlasu
Keï sa roz�írilo pou�ívanie rozhlasu, vláda

urobila v�etko pre jeho udr�anie pod vlastnou kon-
trolou. V roku 1918 ju nad rozhlasovým vysiela-
ním prevzal ¾udový komisariát (ministerstvo) pre
po�tu a telegrafiu. Po období NEPu bola v roku
1924 vytvorená akciová spoloènos� s hlavnými
akcionármi Ruská telegrafná agentúra, hlavný ener-
getický podnik a komisariát, ktorý v roku 1928
znovu prevzal celú kontrolu.

Výsledkom tejto centralizovanej kontroly bolo
ve¾mi rozvinuté rozhlasové vysielanie v Soviet-
skom zväze dvadsiatych rokov. Napríklad u� v ro-
ku 1922 mala Moskva najsilnej�iu rozhlasovú sta-
nicu na svete a v roku 1925 zaèala v sovietskom
hlavnom meste èinnos� prvá krátkovlnná stanica
na svete.

(Pokraèovanie nabudúce)

Spoloèenskú komunikáciu nepoznáme?
(K heslám mediálnej komunikácie Samuela Breèku)

Aj keï je zrejmé, �e autor sa pohyboval v sties-
nenom priestore a na prvom mieste i�lo o struè-
nos�, predsa len nemo�no nevidie�, �e heslo KO-
MUNIKÁCIA (Otázky �urnalistiky è. 1/1999)
nemá pevnú �truktúru, niektoré základné pojmy
nie sú uvedené a iné jasne definované.

O komunikácii sa na jednej strane v hesle ho-
vorí, �e �znamená komplexnú sie� symbolických
procesov v spoloènosti�, �zahàòa hovorenú, písa-
nú i neverbálnu komunikáciu�, ale ïalej sa hovorí,
�e �aj zvieratá si vymieòajú signály a znaky� (pod-
èiarkol J. CH.). Komunikácia ¾udí a zvierat je v�ak
nato¾ko odli�ná, �e pojmovo ju tøeba odlí�i�, o to
viac, �e termín komuikácia sa pou�íva e�te aj v ïal-
�ích oblastiach, nielen v spoloèenských vedách.

Preto sa be�ne uvádzajú dva pojmy: �ir�í po-
jem komunikácia a u��í pojem spoloèenská komu-
nikácia. Komunikácia ako stre�ný termín zahrnu-

je rozlièné a ve¾mi rozdielne sféry (technické, bio-
logické, spoloèenské atï.), v ktorých sa pojem
komunikácia pou�íva a definuje ako �rozlí�ite¾ná
odpoveï na podnet� (napr. v biológii). Spoloèen-
ská komunikácia sa týka len ¾udí a spoloèenských
útvarov a mô�e sa definova� aj tak, ako uvádza
autor (definícií je vysoko nad sto). Termín spolo-
èenská (¾udská, social, human) komunikácia sa
napodiv v heslári vôbec nevyskytuje, hoci vyme-
dzuje oblas�, v ktorej sa práve novinári pohybujú.

V hesle sa ïalej autor zmieòuje o tom, �e �naj-
be�nej�ou formou komunikácie (presnej�ie spolo-
èenskej komunikácie) je interpersoálna, èi�e tvá-
rou v tvár, prebiehajúca v rovnakom èase a na
rovnakom mieste�. Ïalej nasleduje nezakotvená
(bez súvz�a�nosti) veta �Skupina mô�e prispie�
k dosiahnutiu v�eobecnej zhody a porozumenia�
(podèiarkol J. CH.) a zase chýba be�ne pou�ívaný
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pojem skupinová alebo verejná komunikácia na
rozdiel od interpersonálnej.

Hesláru by bolo prospelo, keby autor bol pou-
�il v literatúre be�ne uvádzanú �truktúru spolo-
èenskej komunikácie:
� priama osobná (interpersonálna) � dvaja ¾udia

zoèi-voèi,
� nepriama osobná � sprostredkovaná listom,

telefónom apod.,
� priama verejná (skupinová) � v otvorenej sku-

pine väè�ej ne� 2 osoby,
� nepriama verejná, v ktorej poznáme dve situácie:
� príjemcovia sa zhroma�dili (sú prezentní), aby

prijali technicky sprostredkovaný obsah, napr.
v kine,

� príjemcovia vytvárajú rozptýlené (disperzné)
publikum ako èitatelia, poslucháèi, diváci. A tu
u� sme v masovej komunikácii.

Médium a masové médium
Neúplnos� pojmov pokraèuje aj v hesle MA-

SOVÉ MÉDIÁ (Otázky �urnalistiky è. 2/1999).
Prvé dve vety správne kon�tatujú: �Médium je
prostriedok komunikácie. Masové médiá sú tech-
nické prostriedky, pomocou ktorých sa masové
obsahy dostávajú k ve¾kému mno�stvu ¾udí mo-
dernej spoloènosti�. Rozdiel medzi pojmami mé-
dium a masové médium by bol zrejmej�í, ak by sa
vysvetlilo, �e napr. médiom (kanálom) v interper-
sonálnej komunikácii je my�lienka zakódovaná do
reèi, prejavu, prená�aná v z d u ch o m. Tak by
väè�mi vyniklo, preèo sa zdôrazòuje, �e v maso-
vej komunikácii ide v�dy o �technické prostried-
ky modernej spoloènosti�.
�V�etky druhy médií (presnej�ie masových médií)

majú nieko¾ko spoloèných charakteristík�, kto-
rými sa odli�ujú od iných médií. Autor uvá-
dza �tyri: v masových médiách pôsobia

1/ profesionálni komunikátori, ide o tímovú, or-
ganizovanú komunikáciu,

2/ zlo�ité technické zariadenia, ktoré nie sú vo¾-
ne prístupné be�ným jednotlivcom,

3/ masová, rýchlo �írená produkcia,
4/ masová komunikácia je jednosmerná, nepria-

ma, spätná väzba je oneskorená.
Niektorí autori pridávajú ïal�ie charakteristiky:

� masové publikum (ve¾ká, anonymná, hetero-
génna, rozptýlená masa príjemcov),

� historický vznik: spoloèenský proces, ktorý
vznikol na vy��om stupni vývoja civilizácie
a sú v òom obsiahnuté v�etky dovtedaj�ie dru-
hy spoloèenskej komunikácie,

� rôznorodý obsah, ktorý zahrnuje celý obsah
tlaèovín, filmovej, rozhlasovej, televíznej, gra-
mofónovej a ïal�ej produkcie, prièom tento
obsah má verejný charakter nielen spôsobom

�írenia, ale aj tým, �e je predmetom záujmu
�ir�ej verejnosti.
Táto posledná charakteristika je dôle�itá ako

odrazový môstik pre vymedzenie �pecifickosti
novinárstva. Novinári sú jediní komunikátori, ktorí
produkujú nie rôznorodé, ale rovnorodé obsahy
na báze aktuálnej informácie, av�ak novinárske
produkty mô�u ma� rôznorodý obsah.

Podstatný je obsah
Prvá veta, via�uca sa na heslo NOVINY (Otáz-

ky �urnalistiky è. 2/2000) znie: �V naj�ir�om zmys-
le slova sú noviny periodicky vydávané publiká-
cie, ktorých cie¾om je informova�, vzdeláva�,
ovplyvòova� a zabáva� èitate¾ov� (podèiarkol J.
CH.).Táto definícia obsahuje tri prvky, ktoré ne-
dostatoène charakterizujú noviny. Periodicita, pub-
licita, tj. verejné pôsobenie prostredníctvom tla-
èoviny a spoloèenské poslanie tejto èinnosti, sú
vonkaj�ie (zvonka badate¾né) faktory, ktoré nevy-
jadrujú úplne �pecifickos� novín a novinárstva (ich
vnútornú podstatu). Z takto sformulovaného hes-
la mo�no odvodi� vari aj to, �e ak budem perio-
dicky publikova� vysoko�kolské skriptá (cie¾:
vzdeláva�), budú to noviny? Periodicky sú vysie-
lané aj sfilmované seriály v televízii (cie¾: zabá-
va�), ale to nie sú televízne noviny (a obdobne
noviny rozhlasové, filmové, internetové).

V tretej vete hesla je isté upresnenie: �Okrem
správ o najnov�ích udalostiach, ich analýz a ko-
mentárov priná�ajú aj reklamu� (podèiarkol J.
CH.). To sú v�ak len ved¾a seba radené èasti obsa-
hu novín bez vyústenia, �e práve tieto �správy
o najnov�ích udalostiach� nás privedú k pochope-
niu hlavného �pecifika novín.

Noviny sú súèas�ou masovej komunikácie,
a preto pre objasnenie ich pozície si mô�eme vzia�
na pomoc základnú schému masovokomuniakèné-
ho po¾a: komunikátor � obsah � médiá � recipient.
Z nej vyplýva, �e novinárstvo má s masovou ko-
munikáciou spoloèného komunikátora (vydavate¾,
producent), médiá (technický prostriedok, tlaè,
vysielanie atï.) i recipienta (publikum). Odli�ný
je práve obsah. Kým ostatné obsahy, tj. literatúra,
dráma, film, hudba, vzdelávacie predná�ky, zábav-
né programy, existujú aj samostatne na svojich
pôvodných pódiách, novinársky obsah je výsle-
dok samostatnej tvorby novinárov, urèený len pre
masové médiá a mimo tento rámec neexistuje (to
povedal Mieroslav Hysko u� pred desa�roèiami).
�pecifikom tejto tvorby je, �e vychádza z aktuál-
nych informácií, aj keï noviny obsahujú aj iné
druhy spoloèenských informácií. Ale recipienti sa
prednostne zaujímajú o to, èo je nové (aktuality,
novinky). Cie¾om v�etkých masových médií je �in-
formova�, vzdeláva� a zabáva�� recipientov, av-
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�ak len novinárske obsahy to robia prostredníc-
tvom aktuálnych informácií. Obsahom novinárskej
èinnosti je potom transformácia aktuálnej infor-
mácie na novinársku (novinárske formy).

Na záver teda mo�no kon�tatova�, �e definícia
novín okrem vonkaj�ích faktorov, ktoré charakteri-
zujú noviny ako súèas� masovej komunikácie, musí
obsahova� aj vlastný vnútorný faktor, lebo len ten
ukazuje, v èom spoèíva �pecifickos� novín (a novi-
nárstva) v rámci masovej komunikácie.

Heslo NOVINY potom pokraèuje opísaním his-
tórie novín a hneï prvá veta hovorí, �e �za predchod-
cov novín sa zvyknú pova�ova� ruène (zvýraznil J.
CH.) písané �tátne oznamy Acta diurna, Acta Sena-
tus a Acta publica, ktoré vyvesovali na verejných
miestach v Ríme a v rímskych provinciách�. Autori
novinárskej histórie s ob¾ubou spájajú noviny so sta-
rým Rímom, no napriek tomu treba poveda�, �e tieto
Acta nie sú predchodcami novín. (Dokonca ani dne�-
nú obdobu niekdaj�ích Acta Senatus, tj. Úradný ves-
tník, nepova�ujeme za noviny).

Noviny sú súèas�ou masovej komunikácie, tj.
obsahov prená�aných technickým prostriedkom,

prièom tieto prostriedky i masa publika mohli
vzniknú� a� na vy��om stupni civilizaèného vý-
voja. Preto pred vznikom technických protriedkov
(prvá bola tlaè v 15. storoèí) nemo�no hovori�
o �iadnych predchodcoch novín. Medzi vynálezom
tlaèe a výskytom prvotných novín v�ak (1609)
uplynulo jeden a pol storoèia. Aktuálne obsahy sa
tlaèili u� aj v tomto období, a to formou letákov,
pamfletov, tlaèených vývesiek. To sú predchodco-
via novín!

Rukou písané vývesky nemô�u by� predchod-
com novín, lebo tam chýba základný prvok maso-
vej komunikácie, tj. technický prostriedok �írenia,
nevieme presne ani ako to bolo s periodicitou. Kam
teda zaradi� Acta diurna? V�dy bola a v�dy bude
existova� spoloèenská komunikácia v dvoch trva-
lých základných formách, a teda aj pred vznikom
masovej komunikácie: ako priama osobná komu-
nikácia (dvaja ¾udia zoèi-voèi) a ako priama ve-
rejná komunikácia urèená skupinám ¾udí. Takáto
komunikácia bola aj v starom Ríme.

Juraj Charvát

Spoloèenskú komunikáciu poznáme
(Odpoveï na pripomienky J. Charváta)

Keï ma �éfredaktor Otázok �urnalistiky vy-
zval, aby som reagoval na pripomienky Juraja
Charváta, dlho som nevedel pochopi�, na èo mám
vlastne reagova�. Pripomienky J. Charváta sú úplne
oprávnené a ja nemám v úmysle dokazova� jemu
a èitate¾om Otázok �urnalistiky, �e spoloèenskú
komunikáciu poznám a �e som nemal v úmysle
vyu�i� túto rubriku na demon�tráciu svojich teo-
retických vedomostí a názorov. Navy�e som Hes-
lár mediálnej komunikácie od samého zaèiatku
chápal ako otvorenú rubriku, do ktorej mô�u pri-
spieva� heslami alebo aspoò pripomienkami v�et-
ci, èo majú na to chu�. Dva a pol roka chu� nikto
nemal. Ak teda mám nejako reagova�, zostáva mi

len poïakova� sa J. Charvátovi, �e si ako jediný
zo slovenských teoretikov mediálnej komunikácie
nielen v�imol, �e takýto heslár v jedinom sloven-
skom odbornom periodiku zaèal vychádza�, ale sa
aj kriticky pozrel na to, o èom sa v òom pí�e. Te-
raz zostáva len dúfa�, �e kritickí èitatelia si jeho
pripomienky zapracujú do u� hotových hesiel. Len
sa obávam, èi tieto pripomienky nepri�li trochu
neskoro. In�titúcia, ktorá mohla realizova� naplá-
novaný projekt (Heslár), u� zanikla a �a�ko veri�,
�e bez in�titucionálneho zázemia nezaniknú aj
Otázky �urnalistiky. Preto�e potom u� aj dobre
myslené pripomienky stratia zmysel.

 Samuel Breèka
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POKYNY PRE PRISPIEVATE¼OV

Do èasopisu Otázky �urnalistiky sa prijímajú pôvodné práce z teórie, výskumu a praxe
prostriedkov masovej komunikácie v jednom vyhotovení (vytlaèenom na tlaèiarni poèítaèa
� riadkovanie 2) a na diskete vo formátoch MS WORD, príp. EXCEL (grafy).

Rozsah �túdií a èlánkov, ako aj informácií z výskumov je 8-20 rkp strán (vrátane k¾úèových
slov, poznámok, tabuliek, grafov a resumé). Rozsah recenzií, referátov a príspevkov do
ostatných rubrík max. 8 rkp strán.

Resumé (max. 1 rkp strana, pod¾a mo�ností v angl. jazyku) má obsahova�:

Pri �túdiách a èlánkoch
1. Základnú charakteristiku problému. Súèasný stav poznania na základe �túdia domácej

a  zahraniènej literatúry.
2. Nové vymedzenie problému, ktoré si autor zvolil na základe analýzy �tudovanej literatúry

a aktuálnosti z h¾adiska po�iadaviek súèasnej praxe.
3. Postup realizovaného bádania, analýzy, zvolenú metodiku, rozsah pramenného výskumu,

výskum �v teréne�.
4. Zistenia, závery, stupeò verifikácie doteraj�ích poznatkov, tvrdení, ich aktualizáciu. Pokus

o ich zaradenie do systému súèasných poznatkov a ich aplikáciu v praxi.

Pri komunikátoch z výskumov
1. Vymedzenie novej problematiky na základe �túdia domácej a zahraniènej literatúry a jej

charakteristiku.
2. Hypotézy, ktoré mal výskum overi�.
3. Charakteristiku, vzorky, na akej sa výskum overoval.
4. Výsledky výskumu, zistenia, komparáciu zistení s výsledkami iných bádaní a najmä

s vyslovenými hypotézami.
5. Metodické poznatky z realizácie výskumu, ktoré by mohli korigova� v istom zmysle

budúce výskumy.

Pri re�er�iach
1. Okrem názvu èlánku aj presný opis rie�enej problematiky, okruhov problémov, ich

pomenovanie.
2. Závereènú charakteristiku problematiky na základe realizovaného výskumu.

Poznámky, zoznam literatúry, resumé, tabu¾ky a grafy zaradi� za text príspevku.

Citácie kníh a èasopisov uvádza� pod¾a normy a úzu zau�ívaného v èasopise Otázky
�urnalistiky.
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Rýchlos� re�trukturalizácie SE, a.s. závisí od postoja bánk
Po re�trukturalizácii akciová spoloènos� Slovenské elektrárne, zahròujúca zdroje výroby elektrickej ener-

gie, by mala by� privatizovaná ako jeden celok

Slovenské elektrárne, akciová spoloènos� (SE, a.s.) intenzívne pracuje na re�trukturalizácii v zmysle uzne-
senia vlády SR. Mana�ment spoloènosti u� pripravil podnikate¾ské zámery troch nových spoloèností, na ktoré
by sa mala SE, a.s. rozèleni�. Pripravené sú i návrhy stanov, zakladate¾ských zmlúv, rozdelenie dlhov i ocenenie
majetku. Tieto skutoènosti boli kon�tatované na Valnom zhroma�dení SE, a.s., ktoré sa uskutoènilo 28. júna
2001 v Bratislave. Konèia sa rokovania s bankami

Na polovicu augusta sa predpokladá termín mimoriadneho Valného zhroma�denia SE, a.s., ktoré by malo
vyjadri� súhlas s rozdelením spoloènosti na akciové spoloènosti Slovenská energetická prenosová sústava (SEPS),
Tepláreò Ko�ice a Slovenské elektrárne (SE). Nové spoloènosti by v takom prípade mohli vzniknú� v novembri.

Výrobné zdroje, ktoré zostanú v SE, a.s., by mali by� privatizované ako jeden celok. Ako po valnom zhro-
ma�dení SE, a.s. informoval predseda Dozornej rady SE, a.s. a generálny riadite¾ sekcie energetiky a nerastných
surovín a baníctva MH SR Ondrej Studenec, na výber spôsobu predaja bude ma� vplyv i odporúèanie privati-
zaèného poradcu. Výber poradcu by sa mal zaèa� v januári 2002, ale pod¾a O. Studenca v prípade súhlasu bánk
a rýchleho postupu sa mô�e uskutoèni� e�te v tomto roku. Zdôraznil, �e na privatizáciu SE, a.s. by nemali ma�
dopad ani politické vplyvy, preto�e SE a.s. sa musí pripravi� na otvorenie trhu s energiou.

Slovenské elektrárne, a.s. majú vlastné imanie na úrovni zhruba 55 mld. Sk. Z tohto objemu by malo okolo 50
mld. Sk zosta� v SE, a.s., pribli�ne 4 mld. Sk by mali prejs� do SEPS a Ko�ická tepláreò by mala ma� 1 mld. Sk.

Valné zhroma�denie zmenilo aj uznesenie, èo umo�ní rýchly prevod Teplárne Handlová regionálnym vlast-
níkom. O tepláreò, ktorá vzh¾adom na zastaralos� potrebuje investície do modernizácie, majú záujem Hornonit-
rianske bane Prievidza. Pod¾a generálneho riadite¾a a predsedu predstavenstva SE, a.s. Vincenta Pillára u� niè
nebráni prevodu majetku.

SE, a.s. zatia¾ úspe�ne spláca svoje záväzky voèi bankám. Spoloènosti sa pritom nepodarilo získa� súhlas
�tátu na poskytnutie záruk na nové úvery vo vý�ke 10,1 mld. Sk, ktoré elektrárne potrebujú na úhradu starých
dlhov. Záruèný výbor MF SR a vlády odsúhlasil len záruky vo vý�ke 5,9 mld. Sk. Ako povedal V. Pillár, mana�-
ment pracuje na iných mo�nostiach rie�enia. SE, a.s. si u� dohodla úver 25 mil. USD od Citibank, prièom ide
o úver bez �tátnej záruky. Akciová spoloènos� Slovenské elektrárne tie� poèíta v krátkom èase s prostriedkami
za predaj podielu v telekomunikaènom operátorovi Globtel.

Pod¾a auditovaných výsledkov Slovenské elektrárne, a.s. ukonèili minuloroèné (r.2000) hospodárenie so
ziskom 84,3 mil. Sk. Celkový objem nákladov dosiahol 51,569 mld. Sk, zatia¾ èo výnosy predstavovali 51,653
mld. Sk. Zisk by bol výrazne vy��í, ak by spoloènos� nemusela vytvára� rezervu na kurzové straty.

Akciová spoloènos� Slovenské elektrárne dosiahla v prevádzkovej oblasti zisk 8,383 mld. Sk. Ziskové prevádzkové
hospodárenie v�ak skorigovala strata vo finanènej oblasti vo vý�ke 8,221 mld. Sk. Samotná rezerva na kurzové straty
predstavovala 8,743 mld. Sk, èo je 17 % celkových nákladov. Hlavným dôvodom potreby tvorby vysokých rezerv bol
vysoký podiel úverov obstaraných v cudzích menách. SE, a.s. mala za rok 2000 daòovú povinnos� 467,4 mil. Sk.
Celková daò z príjmu vrátane odlo�enej dane predstavuje 657,4 mil. Sk.

Tr�by za predaj elektrickej energie dosiahli v minulom roku 35,805 mld. Sk a stúpli medziroène o 6,319
mld. Sk v dôsledku vy��ieho objemu predaja a zvý�enia predajných cien. Za predaj tepelnej energie inkasovala
SE, a.s. 1,306 mld. Sk. Predaj tepla bol o 10,6 % ni��í ako predpokladal plán, prièom na zní�ení predaja sa
odrazili najmä klimatické podmienky.

SE, a.s. vlani vyrobila 26,257 terawatthodín (TWh) elektrickej energie, èo bolo o 12 % viac ako v roku
1999. Najväè�í podiel, a� 63 %, pripadol na jadrové elektrárne, vodné elektrárne sa podie¾ali 19 percentami
a tepelné 18 percentami na celkovej výrobe. Podiel jadrovej energie prvýkrát od osamostatnenia SE, a.s. presia-
hol 60-percentnú hranicu, prièom sa zní�ila predov�etkým výroba v tepelných elektráròach.

Predaj trom rozvodným podnikom ostal pribli�ne na úrovni predchádzajúceho roka a dosiahol 18,709 TWh.
Predaj ve¾koodberate¾om stúpol o 5 % na 3,238 TWh, prièom takmer polovicu tvorili dodávky energie pre
hlinikáreò Slovalco. Vývoz elektriny sa podie¾al 14 percentami na celkovom predaji. SE, a.s. tak vlani prvýkrát
od vzniku samostatnej energetickej sústavy SR zaznamenali výrazný export elektrickej energie.

Najvýznamnej�ou investiènou akciou v roku 2000 bolo úspe�né uvedenie 2. bloku Atómovej elektrárne Mo-
chovce do skú�obnej a neskôr do plnej prevádzky. Skonèil sa tie� projekt postupnej rekon�trukcie jadrovej elektrár-
ne V-1 v Jaslovských Bohuniciach. V súèasnosti tak v�etky jadrové zariadenia na Slovensku spåòajú medzinárodné
po�iadavky na úroveò bezpeènosti, èo kon�tatujú aj hodnotenia medzinárodných dozorných orgánov.

SE, a.s. vlani tie� zrealizovala obnovu blokov è. 5 a 6 v Elektráròach Vojany a zní�enie emisií na blokoch è. 1
a 2, èím sa výrazne zní�ili dopady prevádzky elektrárne na �ivotné prostredie. Elektrárne tak zní�ili emisie �kodli-
vých látok na doposia¾ najni��iu úroveò, prièom pri oxide sirièitom klesli úniky oproti roku 1999 o vy�e 40 %. Na
zní�ení únikov sa prejavila aj stabilizácia prevádzky v Elektráròach Nováky a ïal�ie men�ie ekologické projekty.

Nové vedenie prevzalo SE, a.s. zaèiatkom minulého roka v situácii, keï v obchodno-finanènom pláne na
rok 2000 bol 19-miliardový deficit finanèných prostriedkov. Banky neboli ochotné po�ièiava� bez vládnej záru-
ky. Napriek tomu SE, a.s. splnila dôsledne svoje poslanie, keï jej elektrárne bezpeène vyrobili a prenosová
sústava spo¾ahlivo rozviedla elektrickú energiu pod¾a po�iadaviek zákazníkov.

(PR)


