
ZO ZAHRANIÈIA

MEDIÁLNE SYSTÉMY V EURÓPE � NEMECKO

Nemecko po zjednotení predstavuje najväè�í
mediálny trh v Európe. Ak k tomu pripoèítame ne-
mecky hovoriace obyvate¾stvo v Rakúsku a �vaj-
èiarsku, nemecké médiá mô�u poèíta� s potenciál-
nym trhom asi 100 miliónov obyvate¾ov. Táto
kapacita spolu s ekonomickým potenciálom kra-
jiny vytvára z Nemecka jednu z mediálne najroz-
vinutej�ích krajín na svete a zároveò umo�òuje
vznik obrovských mediálnych spoloèností, ktoré
operujú nielen na domácom, ale aj na mnohých
zahranièných trhoch.

Tlaè

�truktúra nemeckej tlaèe sa vyznaèuje nieko¾-
kými charakteristikami, najmä:

� vysokým poètom novinových titulov,
� poèetnou a silnou regionálnou tlaèou,
� malým poètom celo�tátnych novín,
� ve¾kým poètom èasopisov,
� slabým postavením straníckej tlaèe,
� ve¾kou závislos�ou od reklamných príjmov,
� vysokým stupòom ekonomickej koncentrácie.
Na prvý poh¾ad a v porovnaní s inými krajina-

mi sa zdá, �e ponuka tlaèených médií v Nemecku
je pestrá. Av�ak zdanie klame. V roku 1998 vychá-
dzalo v Nemecku iba 135 �nezávislých vydavate¾-
ských jednotiek� (vydavate¾, ktorý vyrába v�etky
èasti svojich novín), 361 �publicistických jednotiek�
a 1 578 redakèných vydaní (vrátane lokálnych
mutácií). Lokálne vydania sú nesamostatné lokál-
ne periodiká (tzv. hlavièkové noviny), ktoré pripra-

vujú iba lokálnu èas� novín a ostatné preberajú od
hlavného vydavate¾a. Materské a dcérske noviny
právne a hospodársky patria jednému majite¾ovi, ich
redakèná èas� dokonca i nieko¾kým majite¾om.

Náklady novín potvrdzujú silnú pozíciu regio-
nálnej a lokálnej tlaèe. V roku 1998 vychádzalo
v Nemecku 367 denníkov v celkovom jednorazo-
vom náklade 25 miliónov exemplárov. Z toho 17,3
milióna pripadalo na 349 regionálnych a lokálnych
denníkov, 1,6 milióna na 10 nadregionálnych den-
níkov a 6,1 milióna na 8 denníkov v pouliènom
predaji. Do skupiny desiatich najväè�ích nemec-
kých denníkov patria iba tri celo�tátne. V Nemec-
ku na 1000 obyvate¾ov pripadá 306 exemplárov
denníkov. (Pozri tabu¾ku 1.)

V Nemecku vychádza iba 10 nadregionálnych
alebo celo�tátnych denníkov (BILD-Zeitung,
Süddeutsche Zeitung, Frankfurter Allgemeine Zei-
tung, Die Welt, Frankfurter Rundschau, Tageszei-
tung a Handelsblat). V�etky o sebe tvrdia, �e sú
nezávislé a nestranícke, av�ak väè�ina z nich sa
prikláòa k liberálnemu a konzervatívnemu politic-
kému spektru. Zvlá�tnu pozornos� si zasluhuje
BILD-Zeitung s mimoriadne vysokým nákladom
(4,5 milióna výtlaèkov) a poèetnými regionálny-
mi vydaniami, ktorý sa vyznaèuje tabloidným for-
mátom, pochybnou novinárskou úrovòou, bulvár-
nou �urnalistikou a silne pravicovou orientáciou.

V súèasnosti (1999) vychádza v Nemecku
celkom 787 univerzálnych èasopisov v náklade
vy�e 125 miliónov exemplárov a 978 �pecializo-
vaných èasopisov v náklade 16,5 milióna.

Tabu¾ka 1
Desa� najväè�ích nemeckých denníkov (1997)

Titul Vydavate¾ Náklad (v tis.) Èitatelia (v tis.)
BILD Axel Springer Verlag 4 528 10 958
WAZ * WAZ Gruppe 1 157 3 056
Zeitungsgruppe Thüringen** WAZ Gruppe 521 1 260
Freie Presse Chemnitzer Verlag u. Druck 454 1 058
Süddeutsche Zeitung Süddeutscher Verlag 405 1 183
Rheinischer Post Rheinisch-Bergischer Druckerei

u. Verlags
398 856

Frankfurter Allgemeine FAZ 396 990
Sachsische Zeitung Gruner und Jahr 391 965
Mitteldeutsche Zeitung M. DuMont Schauberg 378 964
Express M. DuMont Schauberg 333 716

* Zahàòa �tyri tituly: WAZ, NRZ, WP a WR
** Zahàòa tri tituly: Thüringer Allgemeine, Thüringer Tagespost a Ostthüringer Zeitung

Zdroj: World Press Trends 1998 Edition, Zenith Media, London 1999



ZO ZAHRANIÈIA  62

Novým typom novín, ktoré sa v Nemecku roz-
�írili po roku 1945, je tý�denník, tlaèený na ro-
taèkovom papieri. Jeho �a�iskom nie je aktuálne spra-
vodajstvo, ale analýzy a komentáre. Ka�dý tý�deò
v Nemecku predajú 2 milióny takýchto novín.
Spomedzi 25 tý�enníkov k najúspe�nej�ím
a vplyvným v tejto kategórii tlaèe patrí Die Zeit
(náklad asi 500 tisíc), nezávislý liberálny tý�den-
ník. Protestantská cirkev vydáva Deutsche Allge-
meine Sonntagsblatt (90 tisíc) a katolícka cirkev
Rheinischer Merkur.

Ïal�ou a u nás neznámou kategóriou tlaèe sú
spravodajské magazíny. Der Spiegel (1 milión)
vznikol pod¾a vzoru amerického magazínu Time
a dlhý èas nemal na nemeckom trhu konkurenciu.
Známy svojím investigatívnym novinárstvom a po-
èetnými �kandálmi Der Spiegel predstavuje jedno
z najvplyvnej�ích politických periodík v Nemec-
ku. Pred pár rokmi zalo�ený magazín Focus (500
tisíc) ako priamy konkurent Spiegla sa usiluje zís-
ka� èitate¾ov pestrej�ou farebnou úpravou a kon-
zervatívnej�ím obsahom.

Na �ivom trhu univerzálnych èasopisov stále
vedie úspe�ný a najznámej�í èasopis Der Stern
z vydavate¾stva Gruner und Jahr (ovládaného Ber-
telsmannom), povestný svojou liberálnou orientá-
ciou a investigatívnym novinárstvom.

Na nemeckom trhu denníkov dominujú �tyri
vydavate¾ské skupiny. Najväè�í trhový podiel
(23 %) pripadá skupine Axela Springera (BILD-
-Zeitung, Die Welt, Hamburger Abendblatt, Berli-
ner Morgenpost atï.). Druhým najväè�ím vyda-
vate¾ským domom je Westdeutsche Allgemeine Zei-
tung s poèetnými regionálnymi denníkmi, tretím
Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung a �tvrtým Du-
Mont Schauberg. Relatívne novým hráèom na trhu
dennej tlaèe je Gruner und Jahr, ktorý sa v minu-

losti sústreïoval najmä na vydávanie èasopisov.
(Pozri tabu¾ku 2.)

Desa� najväè�ích vydavate¾ov denníkov kon-
troluje asi 56 % trhu. �tyria najväè�í vydavatelia
univerzálnych èasopisov kontrolujú 65 % relevant-
ného trhu.

Audiovizuálne médiá

Pod¾a nemeckej ústavy rozhlasové a televízne
vysielanie plne patrí do kompetencie spolkových
krajín ako súèas� ich �kultúrnej suverenity�. Vý-
nimku tvoria iba vysielacie organizácie, ktoré za-
bezpeèujú vysielanie pre zahranièie � Deutschland-
funk a Deutsche Welle. Organizaènú a právnu
�truktúru v�etkých ostatných vysielacích korpo-
rácií definujú krajinské zákony. V prípade zaan-
ga�ovanosti viacerých krajín sa právna úprava rie-
�i zmluvou medzi viacerými alebo v�etkými
krajinami (napr. ZDF). Vzh¾adom na toto zákon-
né usporiadanie je aj verejnoprávne vysielanie zá-
le�itos�ou spolkových krajín.

Po nástupe nových elektronických technoló-
gií (káble a satelity) spolkové krajiny v osemde-
siatych rokoch pripravili návrhy zákonov, ktoré
upravovali podmienky èinnosti súkromných elek-
tronických médií. Zákonmi boli zároveò zriade-
né dozorné orgány (Landesmedienanstalten) pre
doh¾ad nad vysielaním. �tátnou mediálnou zmlu-
vou medzi v�etkými spolkovými krajinami (Me-
dienstaatsvertrag) bol vytvorený celo�tátny regu-
laèný rámec. Poènúc rokom 1990 sa táto federálna
�truktúra zaèala uplatòova� aj vo východných kra-
jinách bývalej NDR, kde zanikla stará centrali-
zovaná �truktúra vysielania. Definitívna �truktú-
ra vysielania bola definovaná v �tátnej zmluve
z roku 1991, naposledy novelizovanej v roku 1997.

Tabu¾ka 2
Desa� najväè�ích vydavate¾ov v Nemecku (1997)

Vydavate¾ Podiel na trhu (%) Náklad (milióny)
Axel Springer Verlag 23,7 6,3
Zeitungsgruppe WAZ 5,9 1,7
Verlagsgruppe Stuttgarter Zeitung 5,0 1,3
Verlagsgruppe DuMont Schauberg 4,0 1,1
Gruner und Jahr 3,4 1,1
Verlagsgruppe Süddeutsche Zeitung 3,2 0,9
Verlagsgruppe Frankfurter Allgemeine
Zeitung

3,0 0,8

Verlagsgruppe Ippen 2,7 0,8
Verlagsgruppe Holtzbrinck 2,5 0,9
Verlagsgruppe Madsack 2,3 0,8

Zdroj: World Press Trends 1998 Edition, Zenith Media, London 1999
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Deutsche Telekom (DT) je èisto federálna in-
�titúcia zriadená spolkovým zákonom. S doh¾adom
ministerstva pô�t pôsobí v súèasnosti ako súkrom-
ná spoloènos�. DT zaujíma pomerne silnú pozíciu
v oblasti klasického vysielania (vrátane vlastníc-
tva väè�iny vysielaèov), ale aj vo sfére káblovej
a satelitnej televízie. DT prevádzkuje takmer v�et-
ky káblové rozvody v Nemecku a je pova�ovaný
za jedného z najväè�ích vlastníkov káblových sie-
tí na svete. Zároveò má významný vlastnícky po-
diel v satelitnom systéme ASTRA.

Verejnoprávne vysielanie zabezpeèujú nezávis-
lé a neziskové organizácie, financované preva�ne
z koncesionárskych poplatkov. Typická verejno-
právna in�titúcia zabezpeèuje rozhlasové a televíz-
ne vysielanie pre urèitý región, ktorým je vo väè-
�ine prípadov spolková krajina. Tak je to v prípade
WDR (Westdeutsche Rundfunk) v Severnom Po-
rýnsku-Vestfálsku alebo v prípade BR (Beierische
Rundfunk) v Bavorsku. Ale NDR (Norddeutsche
Rundfunk) je spoloènou vysielacou in�titúciou pre
tri spolkové krajiny � �lezvicko-Hol�tajnsko, Ham-
burg a Dolné Sasko. V�etky regionálne vysielacie
organizácie, ktoré v roku 1950 zalo�ili ARD (Ar-
beitsgemeinschaft der Rundfunkanstalten Deu-
tschlands), prispievajú � primerane svojej ve¾kosti
� do prvého programu nemeckej verejnoprávnej
televízie. Zároveò samostatne vysielajú tzv. tretie
programy, ktoré ponúkajú regionálne spravodaj-
stvo a viac na kultúru a vzdelávanie orientované
relácie.

Druhá nemecká televízia ZDF (Zweites Deu-
tsches Fernsehen) so sídlom v Mohuèi vznikla na
základe �tátnej zmluvy v roku 1961. Na rozdiel
od federálne organizovanej ARD ZDF ponúka je-
den centrálny celo�tátny program bez regionálnych
vstupov, aj keï má svoje redakcie v rozlièných
èastiach krajiny.

Jednotlivé krajinské vysielacie in�titúcie po-
núkajú 3 a� 5 rozhlasových programov, z ktorých
obyèajne jeden je venovaný spravodajstvu a po-
pulárnej hudbe so sprievodnou reklamou a ostat-
né sa viac �pecializujú na vá�nej�iu hudbu, vzde-
lávacie a dokumentárne relácie.

V�etky vysielacie in�titúcie spravujú nezávis-
lé rady pre vysielanie (Rundfunksrats), ktorých èle-
novia reprezentujú v�etky dôle�ité skupiny spo-
loènosti. Buï sú volení krajinskými parlamentmi,
alebo ich do rád delegujú spomínané spoloèenské
skupiny � politické strany, podnikate¾ské a odbo-
rové organizácie, cirkvi, �portové, �enské, kultúr-
ne a iné organizácie. Aj keï teoreticky máloktoré-
ho èlena rady priamo nominuje niektorá z ve¾kých
politických strán, èinnos� rád silne ovplyvòujú
politické záujmy.

Verejnoprávni vysielatelia ARD a ZDF sa po-
die¾ajú aj na tvorbe programu a vysielaní satelit-

nej stanice 3 Sat (spoloène s rakúskou ORF a �vaj-
èiarskou SRG), ktorá priná�a väè�inou kvalitný
kultúrny program � výber z u� odvysielaných
programov zúèastnených televíznych organizácií.
ARD a ZDF sa podie¾ajú aj na spoloènom nemec-
ko-francúzskom projekte kultúrneho televízneho
programu ARTE so sídlom v Baden-Badene.
V Nemecku je tento program dostupný iba pro-
stredníctvom káblových rozvodov a satelitného
vysielania.

Od polovice osemdesiatych rokov má nemec-
ká verejnoprávna televízia vá�nu konkurenciu
v komerènej televízii. O zaèiatok novej éry, éry
duálneho systému televízneho vysielania, sa po-
starali dve stanice. Prvá (RTL) zaèala vysiela�
z Luxemburgu, druhá (Sat 1) od�tartovala úvod-
ný káblový projekt v Ludwigshafene. Po úspe�-
ných pokusoch týchto dvoch pribudli èoskoro ïal-
�ie komerèné stanice. V súèasnosti komerèné
televízne vysielanie v Nemecku kontrolujú dve
skupiny majite¾ov, ktorí sa sami nazývajú �vysie-
lacími rodinami�. Jednu vedie Leo Kirch a patrí
k nej Sat 1, Pro 7, DSF a Kabelkanal. Do druhej,
ovládanej Bertelsmannom a luxemburskou CLT,
patrí RTL, RTL 2, Super RTL a VOX. Spoloènos�
platenej televízie Premiere spoloène vlastní Ber-
telsmann, Kirch a francúzsky Canal Plus. Po roku
1995 pribudli ïal�ie stanice � spravodajský kanál
ntv (jedným z vlastníkov je CNN) a dve hudobné
stanice viva a viva 2. Vo ve¾kých mestách ako
Berlín a Hamburg fungujú regionálne komerèné
stanice.

Spomedzi ve¾kých európskych krajín má Ne-
mecko najvy��ie percento domácností s prípojkou
káblovej televízie (44 %), èo predstavuje vy�e
33 miliónov domácností. Je to najviac zo v�etkých
európskych krajín. Ïal�ích 30 % domácností mô�e
prijíma� televízne programy pomocou satelitných
zariadení. V júli 1996 zaèal Kirch ako prvý ponú-
ka� Nemcom platenú (kódovanú) digitálnu televí-
ziu DF 1. Poèet jej predplatite¾ov je zatia¾ ve¾mi
obmedzený.

�tátna mediálna politika

Hlavnú rolu v nemeckej mediálnej politike
zohrávajú politické strany, najmä krajinské orga-
nizácie dvoch ve¾kých strán, konzervatívnej CDU
a sociálnodemokratickej SPD, ktoré kontrolujú
preva�nú èas� verejnoprávneho sektora. V priebe-
hu osemdesiatych rokov tieto strany iniciovali nové
zákony o vysielaní pre súkromný sektor a zaujali
dôle�ité pozície v novoustanovených dozorných
orgánoch. Spolková vláda neovplyvòuje �tátnu
mediálnu politiku priamo, jej hlavným nástrojom
je Deutsche Telekom. Väè�ina ve¾kých mediálnych
konglomerátov (Kirch, Springer, Bauer, Burda)
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podporuje CDU, najväè�ia nemecká mediálna spo-
loènos� Bertelsmann úzko spolupracuje s SPD.

Hlavnou témou �tátnej mediálnej politiky bola
dlhé roky otázka komercializácie médií. CDU tra-
diène presadzovala záujmy súkromných médií,
SPD hájila verejnoprávny sektor. Po rokoch silnej
polarizácie je súèasná mediálna politika výsledkom
konsenzu v�etkých spolkových krajín. �tátna zmlu-
va z roku 1991, aktualizovaná v roku 1997, uzáko-
nila duálny systém vysielania. Okrem iného zahàòa
aj reguláciu mediálnej koncentrácie, keï stanovuje,
�e jeden prevádzkovate¾ televízneho vysielania ne-
smie kontrolova� viac ako 30 % sledovanosti v�et-
kých televíznych staníc. Napriek tomu je vysoká
koncentrácia médií, hlavne zásluhou dvoch �vysie-
lacích rodín�, najväè�ím problémom mediálnej po-
litiky. Najmä po tom, èo Bertelsmann (Ufa) a CLT
(RTL) zlúèili v�etky svoje vysielacie aktivity
a Kirch nemieni za nimi zaosta�.

Systém regulácie

Nemecká tlaèová rada (Deutscher Presserat)
zlo�ená zo zástupcov novinárskych a vydavate¾-
ských organizácií bola ustanovená u� v roku 1956.
Na radu sa so s�a�nos�ou mô�u obráti� v�etci ne-
meckí obèania, ktorí sa cítia dotknutí písaním ne-
meckej tlaèe. Ak rada svojím rozhodnutím pod-
porí ich s�a�nos�, dotyèné noviny sú povinné
publikova� rozhodnutie rady. Úèinnos� takejto
samoregulácie je obmedzená, predov�etkým vo
vz�ahu k bulvárnej tlaèi.

Podobnou organizáciou je Nemecká rada re-
klamy (Deutscher Werberat), v ktorej sú zastú-
pení predstavitelia reklamného priemyslu, médií
a reklamných agentúr. Svoje rozhodnutia publi-
kuje rada v bulletine. Rada, v ktorej nie sú za-
stúpení konzumenti reklamy, sa nevyznaèuje
výrazne kritickým postojom k reklame a jej pre-
hre�kom.

S�a�nosti na vysielanie verejnoprávnej televí-
zie mo�no adresova� rade pre vysielanie Rundfunks-
rat). V súkromnom sektore vznikla v roku 1993
na podnet Asociácie súkromných vysielate¾ov a te-
lekomunikácií Freiwillige Selbstkontrolle Fern-
sehen (Dobrovo¾ná sebakontrola televízie). Svo-
jou �truktúrou a funkciami je táto organizácia
jedineènou v Európe a zohráva dôle�itú rolu v ne-
meckom systéme ochrany mladistvých televíznych
divákov.

Výbor FSF je zlo�ený z mediálnych odborní-
kov, ktorí majú skúsenosti s vysielaním mláde�-
níckych programov. Je zlo�ený z desiatich neutrál-
nych èlenov a piatich zástupcov �tyroch súkromných
televíznych staníc. Výbor vypracoval pravidlá, kri-
tériá a procedúru kontroly televíznych programov,
najmä filmov. Má k dispozícii 70 posudzovate¾ov,

ktorí v trojèlenných skupinách hodnotia filmy ur-
èené na vysielanie v urèitom èase. Posudzovatelia
rozhodnú, èi úmysel urèitej televíznej stanice vy-
siela� posudzovaný film: a) mo�no akceptova�,
b) odporuèi� jeho vysielanie v neskor�om vysie-
lacom èase, c) odporuèi� vystrihnú� urèité jeho èasti
alebo d) vôbec film nevysiela�.

Mediálne organizácie

Novinári majú v Nemecku dve hlavné organi-
zácie � Zdru�enie nemeckých novinárov (Deu-
tscher Journalisten Verband � DJV), ktoré sa síce
vydáva za odborársku organizáciu, ale v skutoè-
nosti je profesijnou organizáciou. Druhou je Zväz
nemeckých novinárov (Deutsche Journalisten
Union � dju), ktorý je súèas�ou IG Medien (Od-
borový zväz pracovníkov médií), èlena Nemeckej
federácie odborových zväzov (Deutscher Gewer-
schaftsbund � DGB).

Na strane zamestnávate¾ov sú vydavatelia den-
nej tlaèe organizovaní v Spolkovom zdru�ení ne-
meckých vydavate¾ov novín (Bundesverband
Deutscher Zeitungsverleger � BDZV) a èasopisec-
kú tlaè zastupuje Zdru�enie nemeckých vydavate-
¾ov èasopisov (Verband Deutscher Zeitschriften-
verleger � VDZ). Komerèné rozhlasové a televízne
stanice spolupracujú v rámci Zdru�enia súkrom-
ných vysielate¾ov a telekomunikácií (Verband Pri-
vater Rundfunk und Telekommunikation � VPRT).

Perspektívny vývoj

Zásluhou zavedenia duálneho systému vysie-
lania a zjednotením Nemecka sa nemecký mediál-
ny systém výrazne zmenil. V súèasnosti sa väè�i-
na médií nachádza v �tádiu konsolidácie a rýchlos�
ïal�ej transformácie sa spomalila. Nové médiá,
najmä digitálna televízia, sa zatia¾ nestretli s ta-
kým ohlasom, ako sa predpokladalo. Vzh¾adom
na dostupnos� mno�stva vo¾ných televíznych ka-
nálov je záujem o platenú televíziu malý. Hlavní
aktéri na trhu (Kirch, Premiere a Deutsche Tele-
kom) v�ak h¾adajú cesty, ako zabezpeèi� budúc-
nos� digitálnej platenej televízii. Od roku 1995 je
v Nemecku v prevádzke aj digitálne rozhlasové
vysielanie. Zatia¾ v�ak s malým úèinkom.

Väè�inu nemeckých médií ovláda nieko¾ko
ve¾kých konglomerátov. Bertelsmann je nielen
najväè�ou nemeckou mediálnou spoloènos�ou, ale
aj jednou z najväè�ích na svete. Po zlúèení svo-
jich vysielacích aktivít s CLT sa tieto dve spo-
loènosti stali najväè�ím aktérom na európskom
televíznom trhu. Nemenej silná je v�ak aj Kir-
chova skupina, ktorá má znaèný vplyv v Sprin-
gerovi, v najväè�om vydavate¾skom dome v Eu-
rópe, kontroluje mno�stvo televíznych kanálov
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v Nemecku a znaènú èas� európskeho filmové-
ho obchodu. Dve �rodiny� � Bertelsmann/CLT
a Kirch/Springer vlastnia väè�inu nemeckej ko-
merènej televízie. Sú tu v�ak aj ïal�ie ve¾ké me-
diálne spoloènosti ako Bauer, Burda a Holtz-
bring, ktoré sa zatia¾ sústreïujú najmä na oblas�
tlaèených médií. Pritom v�etky ve¾ké nemecké
mediálne spoloènosti sú aktívne na medzinárod-
ných trhoch. Naopak, na ve¾kom nemeckom trhu
pôsobia v�etky ve¾ké nadnárodné spoloènosti ako
Murdoch, Disney, Time-Warner, Canal Plus a pod.

V rámci �tátnej mediálnej politiky síce od-
zneli návrhy na obmedzenie èinnosti ve¾kých me-
diálnych spoloèností, av�ak snahy sociálnych de-
mokratov a zelených sa nedokázali presadi�. Tieto
mediálne spoloènosti sa usilujú vyhnú� tvrdej re�-
trikcii úzkou spoluprácou s hlavnými politický-
mi stranami. Preto aj regulaèné opatrenia v no-
vej ��tátnej zmluve� majú iba symbolický
význam. A tak prevádzkovatelia súkromnej tele-
vízie sa s�a�ujú na nekalú konkurenciu verejno-

právnych médií, ktoré okrem koncesionárskych
poplatkov vyu�ívajú aj príjmy z reklamy. Pod¾a
nich sa verejnoprávne vysielanie má sústreïova�
na kultúrne a vzdelávacie programy a zábavu
prenecha� súkromným médiám.

Pod¾a zahranièných prameòov pripravil
PhDr. Samuel Breèka,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.
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ZO ZAHRANIÈNEJ TLAÈE

DIFFUSION EBU
Roèník 1999

Prvé èíslo Winter 1998/1999 sa primárne za-
meralo na európsku programovú tvorbu v období
digitalizácie. Úvodný èlánok K. E d g e r l e y a
(s. 5�8) na tému Európske programy v digitál-
nom veku informuje o medzinárodnej konferencii
EBU v dòoch 27.�28. 10. 1998 v Bruseli. Ústred-
nou témou boli Európske programy v období di-
gitalizácie. Na konferencii sa zúèastnilo 300 úèast-
níkov vrátane ústredných predstavite¾ov EBU,
MEP a 35 zástupcov národnej a medzinárodnej
tlaèe. Predná�ky a diskusie sa týkali charakteris-
tiky digitálneho veku, stratégie verejnoprávnych
vysielate¾ov, zmien v èinnosti vysielate¾ov, vply-
vov globalizácie, kultúrnych rozmanitostí, medzi-
národného práva a opatrení, ako i programovej
politiky z h¾adiska vysielania. Konferenciu ukon-
èil viceprezident EBU Xavier Gouyou Beau-
champs, ktorý v 9 bodoch predniesol hlavné záve-
ry a odporúèania pre verejnoprávnych vysielate¾ov.

A. S c h a r f  sa v príspevku Obsah je krá¾
(s. 10�11) v skratke vrátil ku konferencii EBU
spred dvoch rokov, najmä k dôsledkom digitálnej
technológie pre obèanov a zákazníkov. Informaè-
ná spoloènos� musí by� spoloènos�ou pre v�etkých,
nielen pre bohatých jedincov. Preto sa verejnopráv-

ni vysielatelia majú pri tvorbe programov zame-
riava� na �iroké publikum. Programy by mali by�
kvalitné èo do obsahu, kultúrnych rozmanitostí,
vzdelávania, formovania verejnej mienky a zacho-
vávania plurality názorov.

J. B. M ü n c h  v èlánku Budúcnos� progra-
movej produkcie (s. 12�16) hodnotí európsku
a americkú programovú výrobu, prièom prichádza
k záveru, �e európska produkcia si v súèasných
podmienkach vy�aduje energickej�iu podporu.

A. W e i s s príspevkom Nástup digitalizácie:
nemecký vzor (s. 17�20) hodnotí stav vysielania
v Nemecku z aspektu verejnoprávnych vysielate-
¾ov, ktorých èinnos� sa musí posilni� najmä v ich
zodpovednosti a neutralite.

F. A m o r�L o p é z postojom Programová
politika (s. 21�23) ozrejmuje digitalizáciu z po-
h¾adu zmien, ktoré sa premietajú do súèasných
médií. Digitalizácia otvára mo�nosti pre súkrom-
ných prevádzkovate¾ov a tým vytvára aj nové ko-
munikaèné povinnosti. V digitálnom období by sa
programová politika mala rozvíja� v troch klasic-
kých oblastiach vysielania: informaènej, kultúrnej
a zábavnej, prièom verejnoprávny a súkromný
sektor by sa mali dopåòa�.
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H. F a l s e v �túdii Roz�irovanie priestoru
(s. 24�26) pribli�uje poznatky z digitalizácie te-
levízie na príklade France Télévision. Kon�tatuje,
�e tento proces sa týka predov�etkým skvalitòova-
nia programov a zväè�ovania audiovizuálneho
trhu. Autor hodnotí aj vyu�ívanie internetu, no-
vých slu�ieb a interaktívnej televízie. Predstavuje
web televízneho typu a neobchádza ani tému di-
gitalizácie terestriálneho vysielania z h¾adiska ve-
rejnoprávnej televízie a nových médií. Zaujímavé
sú informácie o potrebách finanènej autonómnosti
tematických kanálov a o politike partnerstva.

A. O g a n e s s i a n v èlánku Nové zmeny
v medzinárodnom vysielaní (s. 27�29) na príkla-
de diskusie o pravidlách, ktoré sa týkajú verejno-
právneho vysielania v Rusku, kon�tatuje, �e digi-
tálny vek vo v�eobecnosti priná�a vysielate¾om
ve¾ké výhody v podobe kvality zvuku a interakti-
vity. Paradoxom je, �e napriek neexistencii v�e-
obecných pravidiel pre digitálne vysielanie v pra-
xi sa uplatòujú urèité nepísané pravidlá.

Tohtoroèná roèenka EBU � Yearbook 1999
bola venovaná predov�etkým verejnoprávnemu vy-
sielaniu v období digitalizácie. V úvodnom èlán-
ku Verejnoprávne vysielanie v období digitalizácie
(s. 2�3) A. S c h a r f  hodnotí vývoj rozhlasové-
ho a televízneho vysielania z h¾adiska vplyvu no-
vých technológií a záverov rezolúcie prijatej Vý-
borom ministrov Európskej únie dòa 25. januára
1999 a zameranej na verejnoprávne vysielanie.

X. G. B e a u c h a m p s  sa zaoberá Budúc-
nos�ou poslania EBU (s. 4�5). EBU chápe ako
významný orgán verejnoprávnych televíznych or-
ganizácií v Európe a formuluje odporúèania dô-
le�ité pre fungovanie EBU a tým aj pre televízne
spoloènosti:

1. Podporova� verejný prístup k udalostiam
ve¾kého spoloèenského významu.

2. Zhroma�ïova� a �íri� informácie v duchu
profesionálnych kódexov o informovaní.

3. Umo�ni� verejnoprávnym televíziám, aby
mali prístup tak k starým, ako i k novým techno-
lógiám.

4. Da� mo�nos� európskym programom pre-
zentova� sa na európskom trhu.

B. B e r g a n t v èlánku Lekcie Kosovo (s. 6�
7) pí�e o úlohe verejnoprávnej televízie pri zobra-
zovaní konkrétneho násilia páchaného na ¾uïoch.
Rozoberá problematiku pou�ívania rôznych tele-
víznych techník pri zobrazovaní násilia a zároveò
si kladie otázku, kde je hranica medzi skutoènos-
�ou a fikciou. Predov�etkým je potrebné chráni� kre-
dibilitu a etické normy, napr. v spojení s virtuál-
nou realitou. Zasadzuje sa za vyvá�ený postoj médií
pri zobrazovaní násilia na televíznych obrazovkách.

J. B. M ü n c h pí�e o Polo�ení základov bu-
dúceho vývoja (s. 10�11) verejnoprávneho vysie-

lania, ktoré za posledné roky pre�lo politickým,
ekonomickým a technickým vývojom smerujúcim
k digitalizácii. Autor spätne hodnotí význam bru-
selskej konferencie EBU i závereènú správu na
tému Digitálny vek � európska audiovizuálna po-
litika, v ktorej sa zdôrazòuje markantnos� úlohy
verejnoprávneho vysielania pri tvorbe programo-
vého obsahu a pri zaobstarávaní potrebných inves-
tícií do európskeho televízneho priemyslu. Infor-
muje aj o nových projektoch zameriavajúcich sa
na potreby pou�ívate¾ov. Hlavne by malo ís� o:

� vytvorenie rozhlasovej skupiny EUROSO-
NIC, ktorá sa venuje hudbe pre mláde�;

� vytvorenie �peciálneho spôsobu výmeny
spravodajstva za podpory èlenov 24-hodinových
televíznych spravodajských kanálov;

� preskúmanie, ako najlep�ie prená�a� archív-
ny materiál do budúceho storoèia. Odporúèa orien-
táciu na formu digitálnej úschovy a rozvoj tele-
víznej archívnej slu�by v budúcom storoèí;

� vypracovanie �túdie, ktorá by obsahovala
�truktúry spájajúce akvizíciu alebo spolufinanco-
vanie hlavných programov.

C. S t o f f e l � D. D e b e l l e m a n i è r e
v príspevku O sieti Eurovízie v digitálnej podobe
(s. 16�17) pribli�ujú sie� Eurovízie, ktorá je od
roku 1954 budovaná ako prostriedok na �írenie
denného spravodajstva a výmenu programu. Spo-
èiatku bola ve¾mi úspe�ná, av�ak v súèasnosti je
sie� jednou z mno�stva providerov medzinárodné-
ho televízneho prenosu slu�ieb v Európe a jej ka-
pacita a flexibilnos� enormne vzrástla od decem-
bra 1997, keï bola spustená in�talácia skú�obnej
stanice. Digitalizácia zmenila spôsob práce zákaz-
níka so sie�ou Eurovízie, zlep�ila sa flexibilita
a kvalita vysielacích slu�ieb, ako i tarifné platby.

N. F r a n k sa v èlánku Verejnoprávne vysie-
lanie a Európska únia (s. 26�27) zaoberá Orejo-
vou správou z októbra 1998, v ktorej sa hovorí
o úlohe verejnoprávneho vysielania v duálnom
systéme. Uznáva, �e vysielatelia sú nosnou silou
európskej audiovizuálnej produkcie. Podporuje
princípy, ktorými sa pre audiovizuálny sektor pri-
jímajú relevantné opatrenia a politika na národnej
i európskej úrovni. V druhej èasti èlánku autor
rozoberá návrh európskej direktívy o audiovizu-
álnom práve v informaènej spoloènosti.

Závereèná �túdia roèenky EBU je venovaná
117 èlenom EBU zo 79 krajín. Preh¾adná tabu¾ka
uvádza údaje o obrate, poète zamestnancov, tele-
víznych a rozhlasových kanáloch. Doplnkom je
hodnotiaca �túdia s grafmi a organizaènými dia-
gramami.

Letné èíslo Summer je prvé èíslo pod vede-
ním nového �éfredaktora Patricka Jaquina. Venuje
sa predov�etkým financovaniu verejnoprávneho
vysielania.
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J. B. M ü n c h v èlánku Financovanie volieb
a verejný záujem (s. 4�5) sa zaoberá financova-
ním verejnoprávneho vysielania v Európe a po-
rovnáva ho s rozdielnymi zdrojmi financovania vo
svete. Problematiku osvet¾uje nielen z h¾adiska
�truktúry a usporiadania verejnoprávneho vysie-
lania, ale i komunikaèných potrieb jednotlivých
�tátov a vysielate¾ov. Pribli�uje aj �pecifické bez-
peènostné opatrenia, ktoré by mali ma� vplyv na
nezávislos�, pluralizmus a verejnú zodpovednos�
vysielate¾ov.

J. L. B l a n c h a r t sa pýta, èi Je verejno-
právne vysielanie kompatibilné s ekonomikou vo¾-
ného trhu? (s. 6�9) a vyjadruje sa o problémoch
verejnoprávneho vysielania z aspektu tlaku komer-
èných vysielate¾ov. Poukazuje na �a�kosti, ale i na
mechanizmus dosiahnutia ekonomického optima
vo verejnoprávnom vysielaní, vz�ahujúci sa na vy-
vá�enos� medzi programovými nákladmi a príjma-
mi z reklamy.

M. F a n s t e n sa v príspevku Podmienky
diskusie (s. 10�13) zameriava na financovanie
sektora verejnoprávnej televízie na národnej a eu-
rópskej úrovni a na miesto reklamy vo verejno-
právnych televíznych kanáloch. Porovnáva finan-
covanie troch nemeckých (ARD 1, ZDF, ARD 3),
dvoch anglických (BBC 1, BBC 2) a troch fran-
cúzskych kanálov (France 2, France 3, la 5e/Arte)
a rozoberá ich problémy na základe graficko-�ta-
tistických podkladov. Autor prichádza k záveru,
�e situácia sa dá rie�i� kvalitným zákonom o audio-
vizuálnej komunikácii, ktorý by sa mal dôsledne
uplatòova� v praxi.

A. F r e n z e l � P. B o u d g o u s t: Nemec-
ko: Spolková rôznorodos� organizácií, programo-
vé ústupky a finanèné modely (s. 14�17). Autori
pribli�ujú verejnoprávne vysielanie v Nemecku
s rôznymi formami organizácií, programových slu-
�ieb a financovania, èo je unikátne v Európe. V ro-
ku 1997 14 nemeckých verejnoprávnych vysiela-
cích organizácií vyrobilo nezávisle alebo na báze
spolupráce 53 rozhlasových a 13 televíznych prog-
ramov. �túdiu dopåòajú preh¾adné tabu¾ky o naj-
väè�ích nemeckých vysielate¾och, informácie
o systéme koncesionárskych poplatkov a umiest-
òovaní reklamy vo vysielaní.

P. L. M a l e s a n i predstavuje RAI a verej-
noprávne vysielanie v Taliansku (s. 20�23) po
nástupe nového topmana�mentu, ktorý si vo febru-
ári 1998 stanovil cie¾: Úplná re�trukturalizácia or-
ganizácie s prechodom na podmienky trhu. Do po-
predia vystúpili predov�etkým otázky globalizácie
trhu, nových technológií a procesu konvergencie vo
vysielacom sektore, èo vedie k potrebe znovu po-
silòova� hodnoty verejnoprávneho vysielania RAI.

V. M. B i l l a u d e a u v èlánku �panielsko,
Grécko a Portugalsko: Nedostatoèné financova-

nie technologických zmien (s. 24�25) hodnotí ná-
stup digitalizácie vo vy��ie spomenutých kraji-
nách, ktorá je v�ak spojená s �a�kou finanènou
situáciou. Predov�etkým ide o objem potrebných
investícií, ktorý je nedostatoèný a závisí od �tát-
neho rozpoètu. Ten v�ak nie je schopný pripravi�
verejnoprávne vysielanie na novú epochu. Autor
kon�tatuje, �e v juhoeurópskych verejnoprávnych
televíznych sie�ach je konflikt medzi dvoma spô-
sobmi myslenia prívr�encov:

1. úplne vo¾nej sú�a�e,
2. silnej verejnoprávnej rozhlasovej a televíz-

nej siete.
G. L o v i t t informuje o Financovaní Èes-

kej televízie (s. 24�25) z postu riadite¾a sekcie stra-
tegického rozvoja Èeskej televízie. Pribli�uje te-
restriálny televízny systém v Èeskej republike,
zalo�ený na princípe duálnosti. Autor kon�tatuje,
�e audiovizuálny trh je malý, jazykovo odli�ný,
z èoho vyplývajú �pecifické problémy pri budo-
vaní a financovaní duálneho systému vysielania,
a to sa vz�ahuje i na reklamu a licenèné poplatky.
Pomôc� by mal nový zákon o vysielaní v Èeskej
republike.

S. F o r b i n  z Eureky Audiovisual pí�e o Vy-
sielate¾och v strednej a východnej Európe: Ako sa
uplatòujú európske vysielacie kvóty? (s. 26�31).
Hodnotí súèasnú strednú a východnú Európu
z h¾adiska pripravenosti harmonizova� vlastné
mediálne legislatívy s medzinárodne platnou eu-
rópskou smernicou �Televízia bez hraníc.� O na-
plnenie týchto cie¾ov by sa mala prièini� i EURE-
KA � audiovizuálny program pre audiovizuálny
priemysel.

X. G. B e a u c h a m p s  v príspevku Audio-
vizuálna Európa (s. 32�33) posudzuje klady a ne-
dostatky audiovizuálneho trhu, balansujúceho
medzi súkromným a verejným sektorom, s èím
úzko súvisia i ekonomické otázky. Podrobne sa
venuje americkej audiovizuálnej produkcii, ktorá
neblaho ovplyvòuje európsku audiovíziu. Vyzýva
k etike v oblasti audiovízie.

M. G r e e n v èlánku Cesty do digitálnej bu-
dúcnosti rozhlasu (s. 46�49) uvádza, �e BBC má
v súèasnosti 5 sietí a spája 40 miestnych a regio-
nálnych staníc, sú�a�iacich s viac ako 180 komer-
ènými stanicami na národnej a lokálnej úrovni.
Autor kon�tatuje, �e sa nesplnili predpovede tý-
kajúce sa poklesu rozhlasového publika pri pred-
pokladanom náraste televízneho publika. Súèasne
preh¾ady WORLD DAB uvádzajú, �e v Európe je
vy�e 9 000 rozhlasových staníc v 15 èlenských
�tátoch, ktoré poèúva ka�dý deò viac ako 210 mil.
Európanov, prièom sú krajiny, kde je sledovanos�
televízie ni��ia ako poèúvanos� rozhlasu alebo sú
ve¾mi vyvá�ené. Autor sa venuje i procesu digitali-
zácie rozhlasového vysielania, ktorý by mal posil-
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ni� rozhlas. DAB chápe ako nové médium, priná�a-
júce nové mo�nosti a poskytujúce nové redakèné
vízie, ktoré si vy�adujú nový spôsob práce. Do bu-
dúcnosti sa uva�uje o prepájaní vysielate¾ov, tele-
komunikaèných spoloèností a multiplexných pre-
vádzkovate¾ov, ktorí pracovali doteraz ako oddelené
celky.

D. K l e e m a n v èlánku Od detskej televí-
zie k de�om a médiám (s. 50�52) informuje o ame-
rickom centre pre deti a médiá, ktoré na mediál-
nej scéne pôsobí u� 15 rokov.

Jesenné èíslo Autumn priná�a úvodný èlánok
P. J a q u i n a (s. 2�3) pod názvom Vlajkové lode
verejnoprávneho rozhlasu. Autor hodnotí 15. roè-
ník stretnutia Rencontre de Torremolinos, ktoré sa
koná ka�dé dva roky (od r. 1973) pod zá�titou
EBU. Za to obdobie bolo prediskutovaných mno�-
stvo tém: výskum publika, rozhlas ako médium
vyjadrovania a tvorby, rozhlas a kultúra, hudba
a rozhlas, rozhlas a reklama, rozhlas a jeho pub-
likum, zábava v rozhlase a pod. Tohtoroèné stret-
nutie bolo zamerané na hlavné problémy verejno-
právneho vysielania v Európe.

M. J e n k e sa venuje téme Európsky rozhlas
za posledných 25 rokov (s. 4�6) z pozície jeho vý-
voja od roku 1974 do roku 1999. Za toto obdobie
vzniklo mno�stvo rôznych vysielacích systémov
� od nekomerèných po komerèné a predstavuje aj
svoje vízie rozhlasu v 21. storoèí.

Strany 7�9 sú venované profilom staníc: Ra-
dio 5 Todo Noticias (�panielska spravodajská sta-

nica), SW 3 (multimediálna továreò, ktorá je naj-
úspe�nej�ou nemeckou rozhlasovou stanicou), RSI,
Rete 1 (talianske rozhlasové stanice), BNR (bul-
harský národný rozhlas), Rádio �urnál (èeské ve-
rejnoprávne vysielanie).

M. H o r w i t z  v èlánku O americkej per-
spektíve (s. 20�23) hodnotí situáciu vo vývoji ve-
rejnoprávneho vysielania, ktoré sa v USA zaèalo
u� v roku 1971. Pí�e o formách, ktoré by mali
pritiahnu� publikum k rozhlasu, o cie¾och a posla-
ní úspe�nej rozhlasovej stanice.

N. F r a n k rozoberá problematiku Autorské-
ho práva a informaènej spoloènosti (s. 34�35),
prièom sa venuje kvalite programov v digitálnom
období. Posudzuje zámery navrhovanej smernice
Rady Európy o autorskom práve v informaènej
spoloènosti. Nabáda k väè�ej tvorivosti, investo-
vaniu a inovaèným aktivitám v novom multime-
diálnom prostredí a konkrétne sa zameriava na
poskytovanie efektívnej ochrany pred pirátstvom
v nových on-line sie�ach, ako je internet.

K. W o j c i e c h o w s k i  v príspevku Vý-
znam Direktívy pre vysielate¾ov v strednej a vý-
chodnej Európe (s. 38�41) pí�e o skúsenostiach
s harmonizáciou po¾skej mediálnej legislatívy
s európskou direktívou v oblasti autorského prá-
va a audiovízie.

Pod¾a zahranièných materiálov spracovala
PhDr. Denisa Vlková,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.

EUROPEAN JOURNAL OF COMMUNICATION
Roèník 1999

Úvodný èlánok prvého èísla pripravili R. W a l -
l i s � B. C h. F u l l e r � M. K r e t s c h m e r �
G. M. K u m i s na tému Spochybòovanie kolektív-
nej správy práv du�evného vlastníctva v hudbe
(s. 5�36). Èlánok informuje o súèasných trendoch
autorského práva v hudbe na základe poznatkov, ktoré
vyplynuli z prieskumu. Ten sa robil formou 30 inter-
view s najvy��ími predstavite¾mi 5 najväè�ích mul-
tinárodných hudobných firiem a ústredných in�titú-
cií zameraných na autorské právo v Nemecku,
Japonsku, �védsku a vo Ve¾kej Británii. Oslovení boli
i zástupcovia Európskej komisie, Svetovej organizá-
cie pre du�evné vlastníctvo, ako i národných a me-
dzinárodných obchodných orgánov.

J. M a g u i r e � E. P o u l t o n �
C. P o s s a m a i  v príspevku Vojna slov s podti-
tulkom Identická politika v anglo-nemeckej tlaèi pri

informovaní o EURO ´96 (s. 61�90) sa sústreïujú
na èastokrát diskutovanú otázku, akú úlohu zohráva
�portové spravodajstvo pri budovaní a reprezentovaní
jednoty národa a jednotnej politiky. �peciálne sa
autori zameriavajú na povahu a formu mediálneho
spravodajstva v nemeckej a v anglickej tlaèi poèas
európskeho futbalového �ampionátu v roku 1996 �
EURO ´96. Ako metódu pou�ili kvantitatívnu obsa-
hovú analýzu dvoch najväè�ích spravodajských riva-
lov z oblasti �portu v Nemecku a v Anglicku.

S. E d g e si kladie otázku Preèo zabili Bar-
neyho? s podtitulkom Médiá v Severnom Írsku
a základy lojálneho terorizmu (s. 91�116) a záro-
veò rozoberá význam foto�urnalistiky a novinár-
skej fotografie pri záva�ných reportá�ach zobra-
zujúcich násilie, a predov�etkým rok 1994, v Írsku
známy ako rok násilností.
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Z rubriky recenzie vyberáme tituly: CRISELL,
A.: Úvod do histórie britského vysielania; SLATER,
D.: Konzumná kultúra a modernos�; STREET, J.:
Politika a populárna kultúra; McGUIGAN: Kul-
túra a verejná správa.

Druhé èíslo uvádza príspevok M.
M i c h a l i s a pod názvom Európska vysiela-
cia únia a Telecom (s. 147�172). Autor sa v òom
venuje histórii Európskej vysielacej únie a úlohe,
ktorú zohráva pri formovaní európskej vysielacej
a telekomunikaènej politiky. Kon�tatuje, �e Európ-
ska únia v�dy mala a bude ma� vplyv na vývoj
v kultúre, prièom v súèasnosti by sa mala zame-
ra� na telekomunikácie, a to predov�etkým vo vz�a-
hu k vysielaniu. Ide najmä o oblas� regulácie prí-
buzných technológií. V èlánku sú definované
základné zámery Európskej únie v telekomunikaè-
nej politike a v dodatku sú uvedené citácie a od-
kazy na významné odporúèania a smernice Rady
Európy, ktoré sa vz�ahujú na telekomunikácie a vy-
sielanie.

H. S m e l e v príspevku Uplatòovanie západ-
ných mediálnych modelov na ruský mediálny sys-
tém (s. 173�190) kon�tatuje, �e za posledné
desa�roèia by sme mediálny svet mohli charakte-
rizova� ako súboj dvoch mediálnych systémov �zá-
padný verzus komunistický�. Autor podrobne cha-
rakterizuje oba systémy, pribli�uje západné
a komunistické mediálne koncepcie, dotýka sa
re�trukturalizácie vysielania po páde komunizmu
a rozoberá uplatòovanie my�lienky verejnopráv-
neho vysielania. Èitate¾ má mo�nos� oboznámi� sa
s definíciou ruskej kultúry a jej postavením v kul-
túrach Západu a Východu. Autor kon�tatuje, �e
pád komunizmu privodil aj pád komunistických
modelov, preto�e jednotlivé spoloènosti sa trans-
formovali na obraz západných spoloèností a z to-
ho dôvodu aj médiá zaèali uplatòova� princípy Zá-
padu. Zmenou poslania médií sa zaèalo meni� aj
ich publikum, ktoré ovplyvòovali u� nielen eko-
nomické, ale aj politické a kultúrne faktory. Na
príklade Ruska mo�no sledova�, �e v ruskej kul-
túre sa prelínajú západoeurópske a východoázij-
ské vplyvy. V súèasnosti je v ruských médiách cíti�
snahu po europanizácii.

K. S c h o e n b a c h � E. R a u f � J. M.
M a c L e o d � A. S c h e u f e l e informujú
v �túdii Sociodemografické determinanty èítanosti
novín v USA a v Nemecku (s. 225�240) o výsled-
koch projektu, na ktorý udelila grant German Mar-
shall Fund z USA. Cie¾om projektu bolo zisti�, kto
èíta noviny v USA a v Nemecku. Porovnávacia ana-
lýza údajov v publiku naznaèila, �e v USA sú no-
viny èoraz èastej�ie nástrojom sociálnych rozdie-
lov, zatia¾ èo v Nemecku majú funkciu sociálnej
integrácie. Výsledky uvedené v tabu¾kách nazna-
èili, �e noviny sú èítanej�ie v Nemecku.

J. G. B l u m l e r  v príspevku Politické ko-
munikaèné systémy v ka�dodennom vývoji (s. 241�
249) kon�tatuje, �e v poslednom období sa poli-
tická komunikácia mení, preto�e sa mení sociálna
�truktúra a spôsob �ivota, a to má dosah i na stra-
tégiu presvedèovania, vz�ahy politikov a noviná-
rov a v neposlednom rade i na mediálnu techno-
lógiu, organizovanie médií a ich financovanie.
Elektronické médiá dominujú nad klasickými,
hlavne èo sa týka politickej komunikácie. Medzi
médiami a publikom vzniká nová forma politic-
kej komunikácie.

Z recenzií sú podnetné: BOURDIEU, P.: O te-
levízii a �urnalistike; WILLIAMS, K.: História
masovej komunikácie vo Ve¾kej Británii; BRIGGS,
A. � COBLEY, P.: Médiá � úvod.

V tre�om èísle L. T s a l i k i � A. R i v o l i s
v príspevku Internet ako nástroj tvorby verejnej
mienky (s. 255�276) kon�tatujú, �e v súèasnosti
sa v Grécku realizuje ústredná �tátna iniciatíva za-
meraná na nové informaèné a komunikaèné tech-
nológie, ktoré, ako je známe, významne vplývajú
na tvorbu verejnej mienky.

�túdia F. E s s e r a O bulvarizácii spravodaj-
stva s podtitulkom Porovnávajúca analýza anglo-
-americkej a nemeckej �urnalistiky (s. 291�324)
kon�tatuje, �e termín bulvarizácia èasto pou�ívajú
novinári, ako aj kritici médií a výskumní pracov-
níci na charakteristiku súèasného pochybného tren-
du v médiách. Autor porovnáva tlaè Ve¾kej Britá-
nie, Nemecka a Spojených �tátov amerických
a prichádza k záveru, �e ekonomické a právne
podmienky sú priamo úmerne zodpovedné za stu-
peò bulvarizácie v danej krajine.

R. N e g r i n e príspevkom Parlamenty a mé-
diá s podtitulkom Meniace sa vz�ahy? (s. 325�
352) kladie otázku, ako médiá mapovali parlament-
né a politické zmeny, ktoré sa udiali za posledných
10 rokov. Èlánok informuje, ako boli v médiách
zobrazovaní politici a parlament vo Ve¾kej Britá-
nii a v Nemecku v rokoch 1986�1996 na základe
analýzy celého radu novín a elektronických médií
za posledné dva roky, ako aj na základe rozhovo-
rov s odborníkmi a politikmi.

E. N e v e u sa zaoberá Politikou vo francúz-
skej televízii s podtitulkom Smerom k obnove po-
litickej �urnalistiky a �truktúry rozhovorov (s. 379�
410). Autor analyzuje politické programy odvysielané
francúzskymi médiami poèas prezidentských volieb
v roku 1995. Poukazuje na zmeny francúzskeho
mediálneho prostredia po roku 1980, keï sa zrodil
duálny systém a vznikli nové komerèné televízne
kanály. Analýzou programov francúzskych televíz-
nych kanálov autor ponúka urèité úvahy o �truktúre
repertoáru politického vysielania v televízii a medzi-
národných trendov, ktoré sa týkajú vedenia politic-
kých rozhovorov v médiách.



ZO ZAHRANIÈIA  70

Z recenzií odporúèame: WINSTON, B.: Me-
diálna technológia a spoloènos�, história: Od tele-
grafu k internetu; BARKER, Ch.: Globálna tele-
vízia; CARLSSON, U. � FEILITZEN, C. von:
Deti a mediálne násilie.

Vo �tvrtom èísle K. S a n d e r s  � T. B a l e
� J. M. C a n e l v èlánku Spôsobenie morálneho
bahna s podtitulkom Predsedovia vlád a spravo-
dajský mana�ment v konzervatívnej Ve¾kej Británii
a v �panielsku (s. 461�486) skúmajú rôzne spôso-
by mediálneho zobrazovania dvoch vedúcich pred-
stavite¾ov vlád Johna Majora z Ve¾kej Británie a Fe-
lipa Gonzalesa zo �panielska. Výskumom sa zistilo,
�e vz�ahy predsedov vlád s médiami sú menej pro-
fesionálne v �panielsku ne� vo Ve¾kej Británii.
V èlánku sa poukazuje na problémy, ktoré vznika-
jú vo vzájomnej komunikácii medzi predstavite¾mi
médií a zástupcami vlád. Autori prieskumu starost-
livo zozbierali publikované materiály týkajúce sa
oboch predstavite¾ov v médiách z periodík El Mund,
El Paris, ABC a DIARIO 16, The Guardian, The
Independent, The Sun a The Sunday Times, preto�e
tieto svojimi zverejnenými materiálmi vyvolali naj-
väè�ie politické �kandály v roku 1990. Nakoniec
bol pou�itý i �truktúrovaný dotazník pre tých ¾udí,
èo boli nejakým spôsobom spojení s aférou v oboch
krajinách. Opýtaných bolo 15 ¾udí, personál 8 vlád-
nych strán a 7 novinárov, rozhovory sa uskutoènili
v mesiacoch marec�jún 1998.

P. P a u l í k � P. S h i e l d s  v príspevku Sme-
rom k vysvet¾ovaniu re�trukturalizácie v televíznom

vysielaní Èeskej republiky (s. 487�525) charakteri-
zujú proces vývoja v Èeskej televízii po páde ko-
munizmu a monopolnej televízie. Poukazujú na
vývoj duálneho systému vysielania, kde na jednej
strane stojí verejnoprávna televízia a na druhej súk-
romné stanice, z ktorých najúspe�nej�ia je TV Nova.
Cie¾om �túdie je naèrtnú� a vysvetli� proces trans-
formácie èeského vysielania a definova� k¾úèové
ekonomické, politické a kultúrne sily, ktoré vyvo-
lali re�trukturalizáciu. Predov�etkým to bolo roz-
delenie Èesko-Slovenska, súboj medzi politickými
a ekonomickými elitnými skupinami, ideologické
boje a zahranièný vplyv.

M. E i d e e � G. K n i g h t príspevkom Ve-
rejné/súkromné vysielanie s podtitulkom Funkcia
�urnalistiky a problémy ka�dodenného �ivota
(s. 525�548) prispeli do diskusie o úlohách �ur-
nalistiky v spravodajstve, ktoré svojmu publiku
poskytuje informácie, rady a pomáha pri rie�ení
problémov ka�dodenného �ivota. Autori kon�ta-
tujú, �e poslanie �urnalistiky sa orientuje hlavne
na dva okruhy ka�dodenných problémov � s�a�-
nosti a mo�né nebezpeèenstvá.

Z recenzií odporúèame: NORRIS, P.: Politika
a tlaè: Spravodajské médiá a ich úèinky; McNAIR,
B.: Sociológia �urnalistiky.

Pod¾a zahranièných materiálov spracovala
PhDr. Denisa Vlková,

Mediálne informaèné centrum, Bratislava.


