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PREHLIADKA TVORBY LOKÁLNYCH TELEVÍZNYCH STANÍC
SLOVENSKA

Tento festival tvorby sa konal v priestoroch Divadla SNP v Martine v dòoch 25. �
27. februára 2000. Organizaène ho zabezpeèil LOToS � spolok lokálnych televíznych
staníc Slovenska, ktorý v súèasnosti zdru�uje 32 staníc. Tieto slú�ia obyvate¾om jed-
notlivých regiónov Slovenska a pre mnohých sa stali nielen zdrojom informácií, ale
i prostriedkom na rie�enie miestnych obèianskych a spoloèenských problémov.

Lokálne televízne stanice sa pri svojej èinnosti stretávajú s mnohými problémami
v oblasti finanèného, technického, ale aj personálneho zabezpeèenia ich existencie a fun-
govania. Tento �iroký okruh problémov si vy�iadal zalo�enie spolku, ktorý by zastupo-
val záujmy prevádzkovate¾ov lokálneho televízneho vysielania na Slovensku. Záujem
lokálnych televíznych staníc o èlenstvo v spolku je ve¾ký, preto�e LOToS poskytuje svo-
jim èlenom poradenskú a metodickú pomoc pri výrobe programov, zvy�ovaní kvalifiká-
cie pracovníkov, rie�ení legislatívnych problémov, výmene programov a zabezpeèení
reklamného priestoru. Spolok má bohaté skúsenosti najmä v oblasti organizovania �pe-
cializovaných �kolení a odborných seminárov. Medzi ïal�ie aktivity patrí výroba spo-
loèných programov, do ktorej je zapojených v�dy nieko¾ko televízií z rôznych regiónov
Slovenska. Výsledkom je výroba dvoch typov spoloèných programov. Pre Slovenskú te-
levíziu vyrábajú polhodinový regionálny magazín v dvojtý�dòovej periodicite a pre
potreby lokálnych televízií zabezpeèujú spoloèný polhodinový spravodajsko-publicis-
tický blok �túdio Reportérov Regiónov.

V najbli��ej budúcnosti chce LOToS na základe prieskumu sledovanosti pomáha�
pri umiestòovaní reklamy do vysielania lokálnych televízií tak, aby sa stali aj tieto
malé médiá plnohodnotnou súèas�ou reklamného trhu.

Výsledkom sna�ení a práce LOToS-u je aj WORKSHOP � prehliadka tvorby lo-
kálnych televíznych staníc Slovenska. Tento rok sa uskutoènil u� jeho II. roèník.
Poèas troch dní si mohli úèastníci pozrie� sú�a�né príspevky 24 prevádzkovate¾ov
lokálnych televíznych staníc. Súbe�ne s prehliadkou sa konali odborné semináre
o reklame, jej efektívnosti a dosahu na respondenta, o práci s informáciou a spra-
vodajských postupoch, nehovoriac o �kolení kameramanov, strihaèov a technic-
kých pracovníkov. Samotnú prehliadku tvorilo 79 príspevkov so �irokým územným
a tematickým zameraním. Sú�a�ilo sa v kategórii reklama, dokument, spravodaj-
stvo � reportá� a publicistika. Èlenovia poroty príspevky nielen dôkladne posúdili,
ale tvorcov upozornili aj na chyby, ktorých sa dopustili. Práca poroty bola ve¾mi
�a�ká, preto�e zaujímavých príspevkov bolo viac ne� dos�, ale hlavná cena bola iba
jedna. Preto porota udelila aj druhé miesta a èestné uznania.

Z poh¾adu hos�a a be�ného diváka boli v�etky sú�a�né príspevky zaujímavé a hod-
notné, preto�e odrá�ali úsilie mladých, v mnohých prípadoch zaèínajúcich tvorcov.

Aj z týchto dôvodov bude iste zaujímavý poh¾ad odborníkov � èlenov poroty. Pri-
ná�ame hodnotenie príspevkov odborníkmi, akými nesporne sú doc. PhDr. Elena Hra-
diská, CSc., pre oblas� reklamy a Mgr. Milan Matu�inský pre kategóriu spravodaj-
stvo � reportá� a publicistika.

PhDr. Dana Benkovièová,
Mediálne informaèné centrum,

Bratislava
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REKLAMA NA SÚ�A�NEJ PROJEKCII LOKÁLNYCH TELEVÍZIÍ

Súèas�ou prehliadky tvorby lokálnych televíznych staníc Slovenska v Martine bola
aj sú�a�ná projekcia v kategórii REKLAMA � videotext a REKLAMA � obrazová.
V prvej skupine sa prezentovalo devä� lokálnych televízií. V kategórii videotextu
porota ocenila hlavnou cenou Televíziu Turiec z Martina. Vyzdvihla najmä primera-
nos� prezentácie vlastnej televízie v kontexte profilu tejto lokálnej stanice, prièom
tvorcovia re�pektovali aj základné zákonitosti vnímania obrazu � celkovej informá-
cie o ponuke uplatnenej v ¾avej èasti videostránky a podrobnej�ej ponuky v pravej
èasti obrazovky. Porota odmenila èestným uznaním Televíziu Pezinok za videotext
Stavebniny Satina. Zaujímavú ponuku stavebnín s 5-percentnou z¾avou pre ¾udí po-
stihnutých minuloroènými záplavami posilnili tvorcovia v obrazovej èasti zobraze-
ním kvapky, ktorá nielen symbolizovala dôvod zliav, ale svojím pohybom aktivovala
pozornos� príjemcu poèas èítania textu. K oceneným patrí i Salón Hella Televízie
�ilina, ktorý okrem výrazného zobrazenia predmetu ponuky (svadobné a spoloèen-
ské �aty, pánske obleky atï.) bol doplnený o dynamickú hudbu, podèiarkujúcu typ
ponuky a výrazné oznaèenie zliav spojené s oslavami Valentína. Výhrady poroty sa
týkali nedostatoènej lokalizácie daného salónu � vo videotexte okrem názvu salónu
nebol �iaden identifikovate¾ný údaj jeho umiestnenia. Odporúèania pre tvorcov by
sme mohli zhrnú� do vety �Menej je niekedy viac�. Týka sa to spojenia podkladového
obrazu videotextu, ktorý èasto nebol jednofarebný, ale, naopak, zobrazoval nieèo, èo
sa za textom, ktorý ho prekrýval, len �a�ko dalo rozlí�i�. Podobne je to i s formálnou
úpravou textu � autori mnohokrát volili nieko¾ko typov písma, èo neplnilo úlohu
prispie� k rozlí�eniu, ale sa zlievalo v �a�ko identifikovate¾ný text. Ponuka na jednej
stránke videotextu by sa èasto dala rozdeli� na viacero, èo by iste zvý�ilo jej preh¾ad-
nos�. Podstata ponuky musí vystupova� ako �figúra vnímania�, to je to základné, na
èo chceme príjemcu upozorni�. Ak má text viacero dominánt, príjemca si zvolí len
niektorú, alebo, èo je najèastej�ie, ani jednu. Grafická úprava videotextovej ponuky
by mala by� taká, aby èo najviac z¾ahèovala èítanie a psychické spracovanie informá-
cie. Preto napríklad rozde¾ovanie slov vo videotexte pôsobí ru�ivo. Prednos�ou vi-
deotextu je mo�nos� spoji� obraz, písaný text so zvukovým sprievodom. Správne vy-
vá�enie v�etkých zlo�iek je skutoène umením a vy�aduje si ve¾a tvorivej invencie
i pochopenie psychiky príjemcu.

V kategórii obrazovej reklamy sa o umiestnenie uchádzalo �estnás� uká�ok z tvorby
lokálnych televízií. Spomedzi nich bolo Hlavnou cenou ocenené Bánovské televízne
vysielanie, ktoré ponúkalo slu�bu � hrebeòové viazanie papierov. Spôsob podania
bol nápaditý, asociaèný spoj hrebeò na rozstrapatené vlasy a hrebeòová väzba na
roztrúsené papiere pôsobil primerane. Nápad bol posilnený od¾ahèením témy, dob-
rou vo¾bou úèinkujúceho, kontrastom medzi farbou obrazu a spoloènos�ou, kde hre-
beòovú väzbu robia, hudobným podfarbením. V rámci obrazovej reklamy i�lo väè�i-
nou o ponuku slu�ieb, produktová reklama bola skôr výnimkou, a práve tá sa zdala
najnápaditej�ou. K takej patrí aj reklama televízie Turiec z Martina na produkt Vý-
hrevné zariadenie Infra 2000 pre �kolské zariadenia a domácnosti. Autori ponúkli tri
krátke príbehy, odohrávajúce sa v �kôlke, v skupine mladých ¾udí na rodinnom pose-
dení a medzi star�ími man�elmi, kde halogénový ohrievaè má svoje miesto. Uplatne-
nie produktu umocnil obraz a text �bezpeèné, lacné, rýchle teplo�. Tým sa dokumen-
tovali najsilnej�ie prednosti systému Infra 2000. Porota ocenila opä� najmä nápad, aj
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keï jeho pretransformovanie do obrazovej podoby malo svoje chyby, hlavne v stred-
nej èasti, odohrávajúcej sa medzi mladými ¾uïmi. Pozitívom bola okrem iného akti-
vizujúco pôsobiaca otázka na konci spotu �E�te ho nemáte?�. K oceneným patrila
i reklama na Televízne vysielanie �ilina, ktorej nosným nápadom bola my�lienka,
akou výhodou by bola existencia len jedného volite¾ného kanálu � tým by malo by�
televízne vysielanie �ilina. Opä� ocenený bol predov�etkým nápad, realizaèný prí-
stup u� nebol taký presvedèivý. Mo�no e�te väè�í odstup od témy, nadh¾ad nad situ-
áciou by pôsobili vo¾nej�ie a cez úsmev i sugestívnej�ie.

Aj ïal�ie televízne �túdiá sa pokú�ali ponúknu� hlavne slu�by tak, aby to poslucháèa
zaujalo. Problémom sa nám javila snaha tvorcov vyhovie� zadávate¾ovi (veï sú to jeho
peniaze) a poda� na obmedzenej ploche reklamného spotu príli� ve¾a, no málo adres-
ných informácií. Èasté bolo uvedenie ponuky bez oslovenia, komu je vlastne urèená.
Ak chceme oslovi� v�etkých, èasto neoslovíme mnohých. Vo viacerých prípadoch text
z formálnej stránky (nepresvedèivý, jemný �enský hlas), ale aj z obsahovej (neosobné
formulácie plné nepodstatných detailov) nedopåòal obraz, naopak, pôsobil kontrapro-
duktívne. I tam, kde sa autori sna�ili zladi� text a obraz, nie v�dy sa im to podarilo.
Nebola to len ich chyba, problémom bolo skôr uvedomenie si druhu ponuky. Niektoré
prednosti produktu, povedzme auta, sa nedajú ukáza� (napr. ABS v aute alebo jeho
výkon). Viac treba pracova� i s uvedením kontaktnej adresy alebo mena predajcu naj-
mä z h¾adiska ich dobrej èitate¾nosti (problémom bolo prekrývanie textu obrazom,
pou�itie viacerých druhov a farieb písma a pod.). Zdá sa, �e je potrebné viac vedie�
o podstate ponuky, aké sú jej silné stránky, aj o tom, komu je urèená, ako sa týka �ivot-
ného �týlu ¾udí v jednotlivých regiónoch. Práve vyu�ívanie �pecifík regionálnych tra-
dícií, zvyklostí, ale i èàt povahy by sa dali v lokálnej ponuke viac vyzdvihnú�.

Je dobre, �e existuje priestor na konfrontáciu výsledkov práce a na diskusiu. Aj
pripomienky, o ktorých sme hovorili, treba vníma� ako snahu pomôc�, aby aj táto
èas� ponuky lokálnych televízií èo najlep�ie plnila svoj zámer � informova� ¾udí v re-
gióne, oplyvòova� ich �ivotný �týl a aktivizova� ich správanie. Aj keï je ve¾a èo zlep-
�i� v komunikácii medzi zadávate¾mi videotextu èi reklamy a tvorcami aj realizátor-
mi televíznych spotov, ako i v samotnom prístupe k stvárneniu ponuky, dôle�ité je,
�e je tu úsilie urobi� to èo najlep�ie, i komunikaèný priestor na to, aby sme si poveda-
li, èo sa podarilo a èo nie. Napokon treba ma� na pamäti i personálne a technické
vybavenie lokálnych �túdií. To nie je ospravedlnenie, ale fakt, ktorý má svoju váhu.

Doc. PhDr. Elena Hradiská, CSc.,
Katedra �urnalistiky FiF UK, Bratislava
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TELEVÍZNY WORKSHOP 2000

Úroveò spravodajských príspevkov v porovnaní s prvým roèníkom Workshopu
stagnovala, a ak mám by� ve¾mi prísny, musím v niektorých prípadoch hovori� o kva-
litatívnom poklese. Z piatich základných atribútov správy � aktuálnosti, pravdivosti,
pohotovosti, zrozumite¾nosti a struènosti � spåòali sú�a�né príspevky zväè�a iba prvé
tri predpoklady. Chýbali zaujímavé a atraktívne témy, profesionálne obrazové stvár-
nenie a dynamický text. Dominantná v�ak bola absencia jednoty slova a obrazu.
Tvorcovia z lokálnych televíznych staníc akoby zabudli na tento nevyhnutný prvok,
a tak ich televízne správy vyzneli ako èlánky pôvodne urèené do novín a neskôr
mechanicky zaznamenané obrázkami z terénu. Nezá�ivné spracovanie umocòovali
dlhé a komplikované súvetia, èasté pauzy, chyby v melódii, rytme a tempe a a� pre-
kvapujúce ignorovanie tzv. ruchov. Ruchové zvuky, ktoré akusticky dopåòajú obrazo-
vú reè, jednoducho vo väè�ine spravodajských príspevkov chýbali a nemohli tak zod-
povedajúco zvýrazni� verbálnu informáciu.

V televíznej �urnalistickej tvorbe je ve¾mi dôle�itá osobná výpoveï respondenta,
tzv. synchrón. V kategórii spravodajstvo mu tvorcovia venovali adekvátny, v nie-
ktorých prípadoch v�ak a� nenále�itý priestor. Výpovede toti� nezriedka tvorili väè-
�iu èas� príspevku, a tak vznikal dojem, akoby si autori chceli u¾ahèi� prácu s textom
a v�etko nechali na pleciach respondenta. Navy�e synchróny èasto uzatvárali samot-
né príspevky, ktoré v divákovi vyvolávali pocit nedokonèeného novinárskeho mate-
riálu.

V kategórii publicistika som na rozdiel od spravodajstva zaznamenal výrazný
kvalitatívny vzostup, osobitne vo výbere tém, a vo väè�ine publicistických príspev-
kov aj v dobrom obrazovo-slovnom spracovaní. Z ponuky bolo cíti�, �e autor-redak-
tor pri�iel na miesto nakrúcania pripravený a s konkrétnou predstavou o budúcom
príspevku. Aj preto nechýbala jednota slova a obrazu a s òou aj jasný signál, �e auto-
ri dali prednos� obrazu, ktorý bol spolu so zvukom dominujúcim výrazovým pro-
striedkom. Výsledok umocòoval, aj keï nie v�dy, dynamický strih. Autori neopako-
vali chyby z vlaòaj�ka, keï pohyb kamery v rovnakom smere, priblí�enie detailu
z celkového záberu èi celku z detailu zaraïovali bezprostredne za sebou. Prirodzené
striedanie celkov, polocelkov a detailov v�ak niekedy násilne preru�ovali strihom
záberu v pohybe. Pou�ívanie ruchových zvukov bolo èastej�ie a úèinnej�ie ne� v spra-
vodajstve a zaznamenal som aj vydarené prípady vhodne pou�itej hudby.

V kategórii publicistika bol evidentný, a to zïaleka nie v skromnej miere, odvá�-
ny obèiansky postoj tvorcov pri rie�ení problémov. Osobitne i�lo o pomoc ¾uïom,
ktorí sa ocitli v núdzi po �ivelných pohromách, haváriách, strate zamestnania èi zru-
�ení spojov. Predstavitelia samosprávy alebo �tátni úradníci jednoducho obèanov obi�li
a zabudli na nich. Doslova v poslednej chvíli sa v�ak objavili redaktori a kamerama-
ni z lokálnych televízií a podávali zúfalým ¾uïom pomocnú ruku. Nezriedka ich prí-
spevky viedli k náprave zanedbaného. Tento moment je skôr morálny ne� odborný,
no nesporne potvrdzuje opodstatnenos� a nenahradite¾nos� tzv. malých televízií. V mo-
rálnom rozmere sa na martinskom Workshope ocitla aj polemika o objektívnosti in-
formácií z lokálnych staníc, spojená s obavou, èi starosta, primátor, súkromný pod-
nikate¾ alebo iný zriaïovate¾ neovplyvòuje vysielanie � osobitne vtedy, ak ide o kritiku
na jeho adresu. Ukazuje sa, �e v�etko zále�í na vz�ahu zriaïovate¾a a tvorcu. Ak ide
o korektnú spoluprácu, tak nechýbajú presné a objektívne informácie, samozrejme,
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spojené s argumentmi najmenej dvoch strán. V opaènom prípade, teda pri nekritic-
kom postoji je jasné, akým smerom sa bude vysielanie ubera�.

Vrá�me sa v�ak k samotnému spravodajstvu a publicistike. Druhý roèník sú�a�-
nej prehliadky tvorby lokálnych televíznych staníc Slovenska priniesol takmer osem-
desiat príspevkov ve¾mi rôznej úrovne. Rozdielny bol výber témy, kameramanská
práca, práca s textom, strihová skladba, dramaturgia èi samotné naèítanie komentá-
ra. Objavili sa priemerné i podpriemerné príspevky, ale aj také, ktoré svojím profe-
sionálnym spracovaním a atraktívnos�ou udalostí alebo problému mô�u smelo kon-
kurova� ve¾kým televíznym spoloènostiam. Pritom si treba uvedomi�, a na rozboroch
po jednotlivých projekciách èi pri veèerných výmenách názorov nám to úèastníci
èasto pripomínali, v akých podmienkach pracujú novinári z lokálnych televízií. Ne-
dostatok financií, zlé technické vybavenie, chýbajúce vzdelanie, krátka prax, ve¾ké
pracovné za�a�enie, v príslu�nom regióne takmer �iadni odborníci, ktorí by poradili
z odbornej a tvorivej stránky, a mohol by som pokraèova�.

Martinský Workshop v�ak poukázal aj na chu� a zanietenie, s akým pracujú �táby
v tzv. malých televíziách. Regionálne stanice sa preto pre mnohých stali neodmysli-
te¾ným zdrojom informácií i pomocníkom pri rie�ení obèiansko-spoloèenských prob-
lémov. Vzh¾adom na svoje relatívne malé územné vykrytie v jednotlivých obciach,
mestách a regiónoch doteraz (a� na jednu výnimku) nefigurovali v prieskumoch sle-
dovanosti. I napriek tomu mo�no poveda�, a potvrdil to aj festival Workshop, �e sú
potrebné a nenahradite¾né.

Mgr. Milan Matu�inský,
predseda poroty pre spravodajstvo a publicistiku


