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SÚÈASNÉ TRENDY ÈASOPISOV PRE DETI A MLÁDE�

GABRIELA MAGALOVÁ

Na prelome tisícroèia v konkurencii s elektronickými médiami sú knihy a èaso-
pisy vo ve¾kej nevýhode. Do istej miery to spôsobujú ekonomické podmienky, ktoré
vydávanie kníh a periodík priviedlo takmer do neziskového pásma, na druhej strane
zohráva dôle�itú úlohu u� dávno pozorovaný jav: èítanie nie je módnou zále�itos�ou.
Príèiny tohto úpadku sú známe: nedobrá koncepcia výchovy èitate¾ov, silná konku-
rencia iných médií, absencia kultúrneho povedomia, slabá kúpyschopnos� obyvate¾-
stva, nedostatok vo¾ného èasu a pod. Ví�azstvo elektronických médií nad knihou bolo
u� avizované pred nieko¾kými desa�roèiami, je to teda prognosticky oèakávaný jav.

Istý medzistupeò medzi prijímaním textu literárneho diela a dôsledným ignoro-
vaním písaného slova tvorí èítanie èasopisov. Zo �tatistiky Mediálneho informaèné-
ho centra (NCMK) je napríklad zrejmé, �e v roku 1999 èítanos� denníkov klesá (ak-
tuálne spravodajstvo je prijímané z iných médií) a záujem o èasopisy je na vzostupe.
Ponuka je pomerne bohatá a zahàòa �irokú �kálu záujmov verejnosti.

Èasopisy pre deti a mláde� sú typologicky samostatnou kategóriou, ktoré sa tak-
isto dajú èleni� nielen pod¾a periodicity a u��ieho vekového kritéria, ale aj pod¾a
zamerania na umelecké, nábo�enské, zábavné, hudobné, �portové èi odborné.

�tatistický poh¾ad na èasopisy vydávané od roku 1990, skúmanie ich tendencií
bude východiskom úvah o tom, èo priniesli spoloèenské zmeny po roku 1989 do
èasopiseckej tvorby pre deti, prièom táto �túdia nechce ma� charakter ani novinoved-
ný, ani literárnovedný.

Literárna veda sa v súèasnosti jednostranne zaoberá hodnotením diel kni�nej pro-
dukcie, kon�tatovaním krízy èítania �kolopovinných detí, no èasopiseckú tvorbu si
v�íma málo alebo ju nehodnotí vôbec. �túdie, ktoré sa zaoberali mapovaním èasopi-
sov pre deti a mláde�, sú hodnotením tejto produkcie v èase, keï ju tvorila hàstka
èasopisov �oficiálne� prijatých (Kopál, Sliacky) a profesionálne vedených (Vèielka,
Zornièka, Slnieèko, Ohník, Kamarát...). Zabúda sa v�ak, �e posledné desa�roèie de-
mokratizaèných procesov na Slovensku prinieslo i mo�nos� výberu medzi mno�stvom
èasopisov rôznej úrovne, tak�e deti sú konfrontované s novou situáciou, ktorá im
napríklad umo�òuje �èíta� i bez èítania� (komiksové èasopisy).

Táto oblas� � tak ako aj literatúra pre deti a mláde� � musí re�pektova� v�etky osobi-
tosti a �pecifiká cie¾ovej skupiny príjemcov, a to práve preto, �e mô�e ove¾a pru�nej�ie
reagova� na súèasné problémy a potreby recipientov ako literárne dielo. Sila pôsobenia
detského èasopisu je v jeho pravidelnosti, aktuálnosti, struènosti, poznanej koncepcii,
mo�nosti druhotného vyu�itia (vystrihovanie obrázkov, plagáty, sú�a�e a i.).

�tatistický poh¾ad na zmeny v oblasti èasopisov pre deti a mláde�

Po roku 1990 sa poèet èasopisov prudko zvý�il. Adresár periodík a vydavate¾stiev �91
uvádza 27 èasopisov pre deti a mláde�. Periodicitu tý�denníka si uchoval Kamarát a Mladé
rozlety s pomerne vysokým nákladom (Kamarát 72 650, Mladé rozlety 60 000). Dvojtý�-
denníky Ohník (náklad 88 860) a Zornièka (náklad 120 000) si �kolopovinné deti naïalej
�iadali. Na trhu sa v�ak u� zjavujú aj èasopisy zamerané na populárnu hudbu, komerciu,
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propagujúce �ivotný �týl americkej mláde�e, kde hlavnou devízou nie je slovo, ale obraz,
plagát, fotopríbeh, rubriky so sexuológom. V roku 1991 Popcorn (èasopis pre mladých)
zvý�il svoj náklad a� na 200 000, potom ho v slovenskej verzii u� neevidujeme. Osemde-
siattisícový náklad mal Maxisuper a Fifík (èasopis pre zábavu a tvorivos�). Pre deti ma-
terskej �koly naïalej vychádza Vèielka v 97 000-ovom náklade. Zároveò sa v�ak zaèína aj
éra komiksových èasopisov: vychádzajú Bublinky (náklad 30 000) a Uff magazín (náklad
50 000), pribudlo 5 nových èasopisov s kres�anskou tematikou, ktoré v�ak nedosahujú
vysoké náklady (Dúha � 5 000, Plameò � 10 000, Svetlo � 25 000 a Zrno s nákladom
40 000, no má periodicitu ni��iu ako mesaènú).

Tento konkurenèný priestor vytvorený na trhu detských a mláde�níckych èasopisov
nútil vydavate¾ov pru�nej�ie reagova� na potreby èitate¾ov, modernizova� formu, èo v�ak
v koneènom dôsledku znamenalo absorbovanie západného �týlu tvorby èasopisov.

Adresár periodík z roku 1993�1994 uvádza pribli�ne 34 periodík pre deti a mlá-
de�. Kamarát prestáva by� tý�denníkom, je z neho dvojtý�denník s nákladom 28 000.
V rovnakej periodicite vydávaný Mickey Mouse, komiksový èasopis (�es�násobne
drah�í ako Kamarát), v�ak vychádza v 100 000-ovom náklade ako Bravo. Vo väè�om
náklade vychádza u� len Maxisuper (180 000). Vèielka súperí s komiksovým èasopi-
som Turtles (oba po 70 000), Zornièka je na tom o èosi lep�ie (85 000). Slnieèko síce
svoj náklad zvý�ilo, ale Ohník zaznamenal pokles takmer o polovicu oproti roku
1991. Záujem detí sa teda presúva smerom ku komiksom, èasopisom západného �týlu
alebo zábavným a krí�ovkárskym (Kubo, 160 000). Svoje èasopisy u� majú aj deti
národnostných men�ín: maïarskej (3 tituly) a rómskej.

Èasopisy pre mláde�

Vydávaním èasopisov pre -nás�roèných sa vlastne zahmlila cie¾ová skupina adresá-
tov. V takomto �irokom vymedzení figuruje predpubertálny, pubertálny vek, ale aj ado-
lescentné obdobie. Je logické a psychologicky dokázané, �e die�a tú�i, aby ho poklada-
li za väè�ieho, star�ieho. U� tu je zrejmé úsilie vydavate¾ov nadbieha� de�om, v�ahova�
ich do vekovo neprimeraného sveta, kde sú pozývaní ako �ve¾kí�, ako -nás�roèní, ktorí
o �ivote predsa u� v tomto veku musia v�etko vedie�. Boj o získanie teenagerov pokra-
èuje neustálym prekraèovaním hraníc. Tejto filozofii (t. j. v�ahovaniu pubertálnych detí
do problematiky vy��ích vekových kategórií) je podriadená celá koncepcia èasopisov.
Pod¾a výskumov S. Breèku v�ak stredo�kolská mláde� èasopisy takejto proveniencie
neèíta. Medzi najob¾úbenej�ími èinnos�ami majú noviny a èasopisy ve¾mi slabú pozí-
ciu, a to aj Bravo, ktoré ponúka vyslovene mláde�nícke èítanie (Breèka, 1999).

Rok 1995 nepriniesol zásadnú zmenu v poète vydávaných èasopisov (31). Najèí-
tanej�ími periodikami sú mesaèník Maxisuper (náklad 190 000) a dvojtý�denník Bravo
(100 000). Náklad èasopisov Vèielka, Zornièka a Slnieèko, kde sa stále traduje dobrá
úroveò písaného slova, sa pohybuje okolo 70 000. Náklad zábavného èasopisu Fifík
stúpol a Kuba (krí�ovkársky èasopis) síce klesol, ale zmenil svoju periodicitu z me-
saèníka na dvojtý�denník.

Pre toto obdobie je charakteristický zánik èasopisov s tý�dennou periodicitou. Ak
v roku 1991 fungovali Kamarát a Mladé rozlety ako tý�denníky, o dva roky vychá-
dza v tý�dennej periodicite iba mláde�nícky èasopis v maïarèine Ifi (12 000), pri-
èom Kamarát prechádza na dvojtý�dennú periodicitu a Mladé Rozlety u� v zozname
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nefigurujú vôbec. V roku 1995 nevychádza �iaden tý�denník pre deti a mláde�
a z dvojtý�denníkov má najväè�í náklad Bravo, Kubo a Mickye Mouse (teda èasopis
hudobno-komerèný, krí�ovkársky a komiksový).

�kolské èasopisy

Aj keï otázka �kolských èasopisov nie je predmetom výskumu tejto práce a nedá sa
dostatoène opiera� o informácie adresára periodík (�kolské èasopisy zaèali adresáre evi-
dova� a� od roku 1995), predsa len mo�no kon�tatova�, �e ak do roku 1989 boli �kolské
èasopisy èímsi samozrejmým, po roku 1990 zaèínajú by� �luxusom�. Pre nedostatok fi-
nancií v �kolstve zanikajú teda periodiká, ktoré dovtedy poskytovali prirodzený priestor
na prezentáciu tvorivosti detí a mláde�e. Ïal�ím nezanedbate¾ným faktom bolo finanèné
nedocenenie pedagógov vedúcich takéto tvorivé skupinky detí, a tak sa stalo, �e záujem
o tvorbu figuroval v �kolských dokumentoch iba formálne. Na porovnanie nieko¾ko èí-
sel: v roku 1995 je v adresári evidovaných 8 �kolských a �tudentských èasopisov; v ad-
resári v roku 1997 iba 3 a v roku 1997 k nim pribudol iba Domovák � �tvr�roèník pre
deti z detských domovov.1 �kolopovinné deti tak strácajú mo�nos� prezentova� svoje pisa-
te¾ské aktivity, vytráca sa motivácia i tvorivos�. Ani detské èasopisy tvorené profesionál-
mi nie sú koncepène zamerané na podporu detskej tvorivosti, tvoria ich renomovaní auto-
ri, no na prezentáciu detskej tvorby majú vyèlenenú len nepatrnú èas� periodika. Ich
najväè�ou devízou sú kvalitné texty a ilustrácie, no de�om priestor takmer neposkytujú.2

Zánik èasopisov pre deti a mláde� s tý�dennou periodicitou

Ak som spomenula zánik tý�denníkov ako charakteristickú vývinovú èrtu èasopi-
sov pre deti a mláde�, tak treba poveda�, �e rok 1997 neuvádza ani jeden tý�denník,
ba dokonca medzi dvojtý�denníkmi u� figuruje iba jeden titul � Káèer Donald (ko-
miksový èasopis, náklad 24 000). Najvy��í náklad naïalej vykazuje Maxisuper
(170 000), Slnieèko (80 000), Fifík, medzi mesaèníkmi Kamarát (60 000) a Minisu-
per (45 000). Slnieèko a Vèielka sa pohybujú medzi 70 000 a� 80 000-ovým nákla-
dom. Mozaiku èasopisov v roku 1997 dotvárajú aj kres�anské èasopisy (5 titulov),
èasopis pre deti národnostných men�ín (5 titulov) a èasopisy pre zrakovo postihnuté
deti (v Braillovom písme � 2 tituly). Vèielke, èasopisu pre deti pred�kolského veku,
konkurujú èasopisy Bobi (40 000) a Macko Pusík s rovnakým nákladom, ktorý nie je
evidovaný v adresári periodík (na Slovensku vychádza v mutácii).

V polovici devä�desiatych rokov pre�iel zmenou mesaèník Kamarát. Klesajúci
náklad prinútil vydavate¾ov zmeni� jeho koncepciu, presunú� �a�isko na komerciu
v �týle èasopisu Bravo. Postupná zmena sa vyplácala v podobe vy��ích nákladov:

1Informácie z adresárov periodík o �kolských èasopisoch sú v�ak ve¾mi skreslené. Regionálny mesaèník
Leopoldov 2/99 napríklad uverejnil správu, kde sa na okresnej sú�a�nej prehliadke �kolských èasopi-
sov zúèastnili tvorcovia 11-ich (!) èasopisov z deviatich tried. Situácia so �kolskými èasopismi je síce
kritická, ale údaje z adresára periodík sú ve¾mi nepresné. �túdia S. Breèku uvádza na základe vý-
skumu dvadsiatich troch stredných �kôl na Slovensku, �e vlastný èasopis má 51,8 % z nich.

2Isté rie�enie starostlivosti o detskú tvorivos� by bolo mo�né h¾ada� v regionálnych èasopiseckých akti-
vitách, no od roku 1992�1997 registrujeme iba jeden regionálny èasopis s typologickou �truktúrou
detské a mláde�nícke (mesaèník Letú�ik vydávaný Obèianskym zdru�ením Pokoj a dobro v Hlo-
hovci, náklad 1 600 výtlaèkov).
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rok 1991 (tý�denník) � 72 650,
rok 1993�1994 (dvojtý�denník) � 28 000,
rok 1995 (dvojtý�denník) � 30 000,
rok 1997 (mesaèník) � 60 000,
rok 1999 (mesaèník) � 60 000.
Väè�ina mesaèníkov pre mláde� má hudobno-komerèný charakter, prièom hudba sa

tu propaguje ako �oubiznis s poèetnými rozhovormi s hviezdami a hviezdièkami. Chýba
akýko¾vek odborný poh¾ad na mno�stvo moderných hudobných �týlov, tak�e seriózne-
mu záujemcovi o hudobné �týly dne�ka neposkytuje �iadne informácie. Èasopisy s ta-
kýmto zameraním (Bravo, Kamarát, Maxisuper, Popcorn, sèasti Dívka, Koèka) kladú
dôraz na konzumný �ivotný �týl, populárne osobnosti, rubriky o sexe, fotopríbehy a pos-
tery. Slovo èi veta figurujú skôr ako dodatok k obrázku � fotografii. ¼ahostajnos� per-
cipientov k slovu je príèinou, preèo sa na Slovensku distribuuje mno�stvo takýchto
èasopisov v èe�tine. (Textová èas� toti� nijako zvlá�� neza�a�í �komunikaèný kanál�.)
Èasopisy distribuované z Èeskej republiky adresár periodík neuvádza, no treba si uve-
domi�, �e tvoria vysoké percento ponúkaných èasopisov pre mláde�. V slovenèine u�
nevychádza ani ABC magazín pre mladých technikov a prírodovedcov (distribuuje sa
na Slovensko iba v èe�tine) a Elektrón + Zenit zanikol celkom.

Záver

Kvantita èasopisov pre deti a mláde� po roku 1989 vzrástla, v súèasnosti ich evi-
dujeme viac ako 35 druhov s touto typologickou �truktúrou. Naznaèené tendencie
v�ak neznamenajú aj vzostup záujmu o èítané slovo �mimo uèebníc�, preto�e nárast
zaznamenávajú väè�inou èasopisy, kde písané slovo tvorí �doplnok� k obrázku èi
príbehu a má skôr propagaènú ako umeleckú funkciu. Nachádzame sa teda v �tádiu,
keï aj èitate¾ov èasopisov mo�no nazva� potenciálnymi neèitate¾mi.

Zhrniem niektoré zistenia, ktoré charakterizujú èasopiseckú tvorbu pre deti a mlá-
de� po roku 1989:

1. prudko vzrástla kvantita èasopisov rôznej úrovne,
2. èasopisy tý�dennej a dvojtý�dennej periodicity takmer zanikli,
3. najvy��í náklad dosahujú èasopisy pre mláde� s komerèným zameraním zá-

padného �týlu,
4. vydávaním èasopisov pre -nás�roèných sa zahmlieva cie¾ová skupina príjemcov,
5. èasopisy s odborným zameraním pre mladých technikov, prírodovedcov a mo-

delárov na Slovensku zanikli,
6. pre deti mlad�ieho �kolského veku sú k dispozícii komiksové èasopisy disney-

ovského typu ako pohodlnej�ia alternatíva ku klasickému typu èasopisu,
7. vznikli èasopisy s kres�anskou tematikou, èasopisy pre deti príslu�níkov jazy-

kových men�ín a èasopis pre zrakovo postihnuté deti v Braillovom písme,
8. �kolské èasopisy zaznamenali rapídny pokles,
9. mláde�nícke èasopisy s hudobno-komerèným zameraním (Popcorn, Bravo) vy-

chádzajú v èe�tine, no napriek tomu sa distribuujú vo vy��ích nákladoch ako slovenské.
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