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Abstract: The vlogosphere is a new phenomenon of the 21 century, emerging in the Slovak
linguistic and cultural environment. In the presented article, we focus on the Slovak sphere of
video blogs (vlogs) as a genre of digital media and a form of communication between the vlogger
and his audience. We characterize a video blog as an oral internet genre in the form of an audiovisual
recording, published through an online video portal, the purpose of which is the self-presentation
of the protagonist, his own thoughts, opinions, interests and activities, or skills in an attractive and
original form on a regular or episodic basis. We consider it important to focus on the key features
of new media which fundamentally affect the ways of communicating through vlogs.
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Clanok v skratke:

. Clanok sa zaobera zakladnou charakteristikou vlogu ako internetového Zanru, ktory je zaro-
ven prostriedkom komunikacie medzi autorom a jeho adresatom.

. Charakteristiku vlogera (odosielatel’a) a jeho publika (percipienta) ako interaktantov vstupu-
jucich do komunikaéného procesu uchopujeme v sociolingvistickom a sociokultirnom kon-
texte.

. Clanok sa ststred’uje na vymedzenie zikladnych $pecifickych &ft novych médii, ktoré st
v zaklade medialnej komunikdacie v digitdlnom prostredi a ktoré ovplyviuji komunikacné
aspekty vlogosféry.

1.UVOD

V predlozenej stadii sa sustred’ujeme na sféru vlogov vznikajtcich v sloven-
skom jazykovom a kultirnom prostredi. Praca sa zaobera aktualnou a doteraz nepre-
badanou problematikou, ktora vnasa do lingvistického skiimania nové komunikaéné
kvality a ktora otvara nezodpovedané otazky spojené s digitalnou, resp. medialnou

! Prispevok vznikol v ramci medziakademického bilateralneho projektu SASA-SAS-21-04 Nové
slovd, nové média, nové socialne a jazykové tendencie v Srbsku a na Slovensku (New words, new media,
new social and language tendency in Serbia and Slovakia).
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komunikéciou. Vzhl'adom na to povazujeme za relevantné uviest' tému nasho sku-
mania v SirSom kontexte. V predkladanej §tudii sa sustred'ujeme na predstavenie
vlogu v medialnom, technologickom, sociokultirnom a komunika¢nom kontexte,
ktory je nevyhnutny na porozumenie vlogu ako druhu technologicky sprostredkova-
ného zéanru. Cielom je uchopit’ koncept videoblogu (vlogu) na pozadi doterajSich
poznatkov z inych vednych disciplin.

Vlog predstavujeme ako zaner, ktory vznikol a d’alej sa vyvija najmé prostred-
nictvom digitalnej videodatabazy YouTube, ktora je sicastou novych médii. Nové
média sa postupne integrovali do bezného Zivota pouzivatel'ov po celom svete a sta-
li sa stiCastou medzil'udskej interakcie. Tento termin sa zacal pouZzivat’ v americkom
prostredi priblizne v druhej polovici 20. storo¢ia. V domacom prostredi sa problema-
tike novych médii venovalo viacero prac z oblasti medialnych stadii od 90. rokov
20. storocia. Za iniciacné prace povazujeme zbornik materialov a prekladovych stu-
dii Nové média 1. (zost. Holina 1990), ktory obsahuje Styri Studie prelozené z pol-
ského jazyka, kde sa stretavame so snahami definovat’ spominany novy fenomén.
Z d’alsich vyznamnych prac z oblasti novych médii spomenime odborni monografiu
O informdacii, komunikacii a médiach (Konvit — Jakubikova — Valc¢o 2010), v ktorej
v nadvéznosti na teoretické prace M. McLuhana a L. Manovicha autori vymedzili
nové médium ako ,.entitu (isté usporiadanie hmoty, resp. formy energie) schopnil
plnit’ funkciu komunikaéného prostrednika a vyznacuje sa nasledovnymi znakmi:
1. je digitalne a nemoze existovat’ bez technologickej podpory, 2. je univerzalne, ¢o
znamena, ze informadcii sa podoba (t. j. rec, text, obraz...) prirad’uje az v procese in-
terpretacie (...), 3. ma vlastny Specificky jazyk* (Konvit — Jakubikova — Valco 2010,
s. 107).

Z novsich prac treba zdoraznit’ monografiu Nové média — aktualne vyzvy dnes-
ka (Hacek 2020), kde autor reflektuje vyvin novych médii na Slovensku a priblizuje
stcasny stav ich skimania v domacom prostredi. Vyzdvihuje najmé premenlivost’
novych médii a zameriava sa na ,,inovativne pristupy k opisaniu vznikajucej situacie
v oblasti novych médii* (Hacek 2020, s. 9). Nové média opisuje podobne ako
M. McLuhan, H. Innis ¢i I. Reifova.

Rozsirenie novych médii vnieslo do lingvistického vyskumu viacero impulzov
na spoznavanie d’alSieho fungovania jazyka a odhalilo doposial’ skryté tendencie
v pouzivani jazykovych prostriedkov. Infrastruktira internetového priestoru umoz-
nila stieranie geografickych hranic, a to znamenalo urychlenie globalizicie a inter-
nacionalizécie v celej spoloc¢nosti vratane jazyka.

V nadviznosti na vlog ako prostriedok komunika¢ného procesu charakterizuje-
me vlogera (tvorcu vlogu), pricom sa opierame o vSeobecné chapanie pojmu v bez-
nej praxi, ako aj o doterajsSie pokusy o jeho vymedzenie odbornej literatire. Ponuka-
me vlastnu definiciu a oznacenie vlogera davame do stvislosti aj s d’al§imi pomeno-
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vaniami, s ktorymi je v synonymnych vzt'ahoch, ako je youtuber, influencer a stri-
mer, sustred’ujic sa na zaclenenie vlogera do socidlno-kultirnych vztahov so zrete-
Pom na vplyv tychto vzt'ahov a spdsoby sebaprezentacie s ohl'adom na publikum
(adresata). So zretel'om na interakciu vlogera a jeho publika nazerame na vlogy ako
na kultarny fenomén. V praci sa opierame o zistenia teoreticko-metodologickych
sociolingvistickych a sociostylistickych prac v slovencine (konkrétne Wachtarczy-
kova 2015; Slancova 2023), z ktorych vychadzame pri uchopeni vlogera ako social-
neho aktéra v komunika¢nom priestore.

2. NOVE MEDIA A ICH VLASTNOSTI

Povaha novych médii, ako aj ich technické a technologické vlastnosti modifi-
kuju aj sposob medziludskej interakcie. Pristavime sa preto pri charakteristike vlast-
nosti, ktoré ovplyviiuju vyvin videoblogu (vlogu) a vlogova komunikaciu.

Pojem nové média (new media) mozeme charakterizovat’ ako digitalne média
(takisto oznaCované ako kvartérne alebo sietové média), ktoré su zalozené na digital-
nom kodovani obsahov a su programovatelné (Macek 2011, s. 13). Nové média sa od
tradi¢nych odliSuju viacerymi aspektmi, priCom najvyraznejsie rozdiely sa javia v Ca-
sovej a priestorovej dimenzii. Na rozdiel od tradiénych médii sa vyznacuju ¢asovou
neurcitost'ou, pretoze maju tzv. ,aktivnu pamat’, umoznujicu pouzivatel'ovi ziskat’
informaciu, sprostredkovani médiom v nim zvolenom ¢ase* (Konvit 2010, s. 110).
Pri interakcii prostrednictvom novych médii nie je nutné, aby Gc¢astnici komunikova-
li v rovnakom case. Na porovnanie uved’'me, Ze interakcia cez telefonické spojenie,
t. j. tradi¢né médium, sa moze uspesne uskutocnit’ len vtedy, ak v tej istej chvili st
pritomni obaja ucastnici interakcie. Na druhej strane prostrednictvom socialnej siete,
patriacej medzi nové média, je mozné zanechat hlasovu spravu adresatovi, ktory si ju
vypocuje vtedy, ked’ bude pri svojom mobilnom alebo pocitacovom zariadeni, a moze
na flu reagovat’ v ¢ase, ktory si sam zvoli. Tato asynchronnost’ umozinuje flexibilitu
interakcie a predstavuje rozsirent dostupnost’ pre jednotlivcov v publiku so SirSim
rozsahom alternativnych kanalov, ktorymi sa informdacie prendsajt a spractivaji (Ro-
gers 1986, s. 5). Kontrola Casu je tak zverena do ruk prijimatel’a.

Nové média sa vyznacuji nizSou mierou priestorovej ohranic¢enosti. Napriklad
sprava v digitalnom priestore ma va¢s$i komunikaény radius? ako sprava v printovom
médiu (tradicné médium), ktora je priestorovo ohrani¢end do takej miery, do akej je
ohranicend fyzicka distriblicia novin. Pristup k sprave na internete je zna¢ne jedno-
duchsi vzhl'adom na Siroké, celosvetové internetové pokrytie, a to aj napriek tomu,

2 Oznacenie komunikaény radius vychadza z terminu akény radius, ktory v kontexte lingvistiky
nachadzame v pracach M. Olostiaka (2007, 2015). Oznacuje sa nim v kontexte slovotvornej a interlin-
gvalnej motivacie ,,pdsobnost’, rozsah vplyvu, kvantitativno-kvalitativny ,,zastoj* motiva¢ného typu vo
vztahu k celej lexikalnej zasobe® (Olostiak 2007, s. 25).
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7e aj na pristup k internetovym médiam je potrebné splnit’ nevyhnutné podmienky
(napriklad mat’ elektrické pripojenie, mat’ pripojenie na internet, mat’ sprostredkujui-
ce elektronické zariadenie). Relativne jednoduché dostupnost’ k internetovému pri-
pojeniu rozsiruje hranicu pdsobenia novych médii.

Casova a priestorova obmedzenost’ tradi¢nych médii limituje interaktivitu pou-
zivatel'ov, ¢im sa dostavaji do opozitnej pozicie oproti novym médiam, ktorych do-
minantnou ¢rtou je interaktivita vyplyvajica aj zo spominanych vlastnosti. Na inter-
aktivitu sprostredkovanii novymi médiami mozno nazerat’ ako na moznost’ pouzi-
vatel'ov zasahovat’ do obsahu ¢i formy komunikacie (Moravec 2016, s. 73). Interak-
tivita predstavuje zmenu jednosmernej komunikacie na moznost’ obojsmernej inte-
rakcie a priblizuje digitalnu komunikaciu bezprostrednému osobnému kontaktu.
Zaroven elektronické moznosti prenosu komunikacie umoziuju potencialne oslovit’
ovel’a viac jednotlivcov, nez je mozné pri bezprostrednej medzil'udskej interakcii. Je
to schopnost’ novych komunikaénych systémov ,,odpovedat™ pouzivatel'ovi pro-
strednictvom digitalneho komunikacného kanalu takmer ako jednotlivec, ktory sa
zucastiiuje na konverzacii tvarou v tvar (Rogers 1986, s. 4).

Dal3ou vlastnostou novych médii je demasifikécia komunikacie, predstavujuca
vlastnost’, na zaklade ktorej sa digitalna komunikécia priblizuje ku komunikacii tva-
rou v tvar, pretoze digitalny komunikacny kanal umoziuje jednotlivcovi interagovat’
s inym jednotlivcom individualne, aj ked’ je sticast'ou SirSiecho publika. Demasifika-
cia podmienuje smerovanie k individualizovanej interakcii a nové média vytvaraju
novy typ socidlneho aktéra, informovanejsicho a interaktivneho konzumenta, ktoré-
ho je potrebné oslovit’ prispésobenim a individualizaciou ponukanych produktov
podl’a jeho poziadaviek (Moravec 2016, s. 72). Toto Specifikum je v zaklade vzniku
virtudlnych komunit, konstituujucich sa okolo vlogerov, na ktorych sustredime po-
zornost’ (pozri sekciu 4).

Na druhej strane pre nové média je charakteristicka aj masifikacia komunika-
cie. T4 je dosledkom jednoduchej dostupnosti k novym médiam a prostrednictvom
nich T'ahko Siriacim sa komunikatom. Uved'me priklad z prostredia videoportalu
YouTube. Kazdy, kto chce aktivne vyuzivat’ tento portal (napriklad uverejnit’ video
alebo prispiet’ do diskusie prostrednictvom komentéaru), musi splnit’ zakladné pod-
mienky, ¢ize zaregistrovat’ sa na stranke a suhlasit’ s podmienkami pouzivania. Po
registracii a prihlaseni sa do pouzivatel'ského konta ma kazdy rovnaka moznost
vyuzivat’ funkcionality portalu. Masifikdciu youtubovej komunikéacie podporuje aj
skuto¢nost’, Ze Sirenie obsahu tohto videoportdlu je mozné aj nezaregistrovanymi
pouzivatel'mi, ¢im sa rozSiruje komunikacny radius zdiel'anych obsahov. Spomei-
me, ze v zéklade vzniku vlogerov je prave masifikacny potencial novych médii,
ktory umoznil, Ze z beznych pouzivatel'ov YouTubu sa stali mienkotvorné interneto-
v¢é osobnosti, ktoré ovplyviuju masu l'udi.
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Uvadzané vlastnosti odlisSuju charakter novych médii od tradiénych masmédii
tym, Ze davaju ich pouzivatelom moznost’ participovat’ na formovani uverejiiované-
ho obsahu, ako aj na ich distribucii (napriklad formou zdiel’ani®). To stvisi s ¢iastoc-
nym presunom kontroly nad medidlnym obsahom do riik pouzivatel'ov a podnecova-
nim kreativity na oboch stranach komunikacie (Konvit 2010, s. 110). Tradi¢ni kon-
zumenti sa tak menia na neomedidlnych pouzivatelov, ktorych vysledkom je nastup
tzv. participativnej kultury.

V zéklade spomenutych Specifik novych médii su ich technologické vlastnosti,
a to najma digitalnost’, modularita, automatizacia manipulacie s informaciou, varia-
bilita, kultarne transkodovanie (blizsie Manovich 2002).

Digitalnost’ spoc¢iva v principe ¢iselného koédovania, ktory umoziiuje médium
opisat’ matematicky a upravovat’ ho pomocou pocitacovych algoritmov. Nové mé-
dium je na rozdiel od tradi¢nych médii programovatel'né, ¢o sa premieta do automa-
tizacie. T4 umoznuje uchovavanie a spristupnovanie enormného mnozstva medial-
nych materialov, s ktorymi mdze pouzivatel’ jednoducho manipulovat’ (blizsie Ma-
novich 2002). Napriklad automatizacia je v zdklade funkcie vyhl'addvania v digital-
nych databazach, moznosti zanechavania spétnej vizby prostrednictvom komenta-
rov ¢i v zaklade funkcionality odberu, t. j. automatického uprednostiiovania istych
medidlnych obsahov pred inymi na zaklade zvolenych preferencii.

Modularita spociva v jej fragmentarnej Struktire, o znamena, Ze nové médium
je zloZené z nezavislych casti, ktoré vytvaraju nové médium ako celok (Manovich
2002, s. 60). V praxi sa tato vlastnost’ manifestuje napriklad v podobe profilov na
socialnych sietach, ktoré si kazdy pouzivatel’ prispdsobuje podl'a vlastnych prefe-
rencii (napriklad pridanie profilovej fotografie, zmena farby pozadia, nastavenia su-
kromia, t. j. kto mé6ze a kto nemoze vidiet’ profil).

Nové média urcuje d’alej ich sietovy charakter, ¢im sa mysli vzajomna prepo-
jitelnost’ a vytvaranie multikomplexnych sieti, pricom substanciou, ktora umoziuje
medidciu, st pocitacové, resp. sietové data (Konvit 2010, s. 110).

Digitalnost’ a modularita umoznuji automatizovanie zlozitych programovych
operacii, ¢im sa pouzivatel'ovi ul'ah¢uje inak zlozitd manipulacia a pristup k novym
médiam (konkrétne si mozno predstavit’ vyhl'adavanie prostrednictvom internetové-
ho vyhl'adavaca Google, vd’aka ktorému ma pouzivatel’ takmer okamzity pristup
k velkému poctu zdrojovych materialov, s ktorymi moze pracovat, a to na zaklade
hl'adaného kl'icového vyrazu).

Medznik vo vyvoji novych médii nastal po roku 2004 spustenim globalnej so-
cidlnej siete Facebook, ked sa naplno prejavil interakény potencial novych médii.
Zaroven internetové pripojenie sa stalo pevnou st¢ast'ou vacsiny domacnosti. V su-

3 Zdiel'anie v medialnom kontexte znamena prenos a/alebo vymenu suborov, informacii alebo
medialnych obsahov viac ako jednému pouzivatel'ovi prostrednictvom digitalneho spojenia.
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¢asnosti medzi najrozsirenejsie digitdlne média moézeme zaradit’ prave socialne siete
ako Facebook, Twitter, Instagram alebo digitalnu databazu videi YouTube, ktoré su
prostriedkom produkcie, distribucie aj recepcie medidlnych obsahov, sluziacich ako
urcité komunikaéné formy.

2.1. VIDEOPORTAL YOUTUBE AKO SUCAST NOVYCH MEDI{

Zaciatkom nového milénia a nastupom webu 2.0* sa dostal do popredia ako
sucast’ novych médii videoportal YouTube’, predstavujuci digitalnu databazu $tylo-
vo a zanrovo diferencovanych audiovizudlnych stiborov tematicky réznorodého
charakteru. Web 2.0, charakteristicky roz§irenim moznosti interakcie pouzivatel'ov
médii, vyrazne zefektivnil a zjednodusil pocitacovo sprostredkovant komunikaciu,
dosledkom ¢oho bola extenzia pouzivania socialnych sieti. V tomto obdobi sa napl-
no zacal prejavovat’ potencial konektivity. Jej princip je v moznosti novych médii
spristupnovat’ aj pribuzny obsah, o znadi, Ze tematicky suvisiace obsahy a ich tvor-
covia vytvaraju vzajomné relacie, diskurzy ¢i komunity, a to sa premieta okrem iné-
ho aj do spdsobu a prostriedkov interakcie v digitdlnom svete.

Videoportal zaznamenal uspech najmé vd’aka jednoduchému pristupu k video-
suborom, ako aj vd’aka moznosti efektivne komunikovat’ na jednej webovej stranke
s inymi sledovate'mi alebo autormi videi. YouTube poskytuje pouzivatel'om inte-
raktivne funkcie, ktoré sa neskor stali sucast'ou dnes uz frekventovane pouzivanych
socialnych sieti, napriklad moznost’ komentovat’ pridané prispevky alebo oznacovat’
registrovanych pouzivatelov portdlu v komentaroch, a to umoznilo dosahovanie
rychlej spétnej vézby. Tieto interaktivne funkcie vygenerovali novy a zdsadne dole-
Zity jav pocitacovo sprostredkovanej komunikacie, tzv. ,,éasopriestorovo rozpojentt
interakciu® (Wachtarczykova 2015, s. 480). Je to nova forma interaktivity, ktora je
asynchronna a ateritorialna a ktora predstavuje fenomén ,,podmieneny moznostami
virtudlnej a medialnej komunikécie* (2015, s. 480).

Jednoduchost® pouzivania a funkcie pontkajuce moznost’ zicastiiovat’ sa na
komunikaécii sa stali rozhodujicimi dévodmi, preco pouzivatelia zacali naplno vyu-
zivat’ potencial prenosu informdcii prostrednictvom audiovizualnych suborov. Tento
potencial sa premietol do tvorby autorsky origindlnych videi. Videova databaza
YouTube je priestorom, kde sa etablovalo velké mnozstvo novych zanrov v oblasti
amatérskej tvorby (Kopecky 2022, s. 294), medzi ktoré patri aj vlog, Zaner vo forme
audiovizudlneho zdznamu, uverejilovany prostrednictvom online videoportalu, kto-

4 Termin web 2.0 oznacuje etapu vo vyvoji internetu, v ktorej sa kladie déraz na obsah vytvoreny
pouzivate'mi (Borko 2021), ako aj na participaciu pouzivatel'ov pri zdiel'ani tohto obsahu.

5V jazykovej praxi sa vyskytuje aj pravopisne adaptovana forma Youtube.

¢ Jednoduchost’ pouZzivania portalu spo¢iva aj v tom, Ze YouTube ako prvy umoznil spustit’ video-
zaznam iba prostrednictvom kliknutia na webovy odkaz, ¢ize uz nebolo potrebné stiahnut’ si stibor naj-
prv do pocitaca a az nasledne ho prehrat’ prostrednictvom prehravaca vo vlastnom zariadeni.

12 ROMANA KROLCIKOVA



rého cielom je sebaprezentacia protagonistu, jeho vlastnych myslienok, nazorov,
zaujmov a ¢innosti, resp. zru¢nosti atraktivnou a originalnou formou na pravidelnej
alebo epizodickej baze.

YouTube je hlavnou zakladiiou na uverejiiovanie audiovizualnych komunika-
tov, preto nam pontika obsiahlu materidlovti bazu, obsahujticu staré¢ aj nové vlogy, na
ktoré sustredime nasu pozornost. Zo Stylistického hladiska predstavuje rozsiahly
subor ustnych, zanrovo réznorodych jazykovych prejavov. Délezitou sucast'ou por-
talu st pisomné komentare, Casto adresované priamo tvorcovi videa. Ich vyznam-
nost’ spoc¢iva v tom, zZe vel'ka ¢ast’ videozdznamov sa vytvara na zaklade interakcii,
v nadvéznosti na reakciu publika vo forme pisomného komentéra.

Ako sme uz spomenuli, portal YouTube nie je len databazou verejne dostup-
nych videi, ale vd’aka moznostiam interagovat’ je aj socidlnou siet'ou, prostrednic-
tvom ktorej sa uskuto¢nuje internetova komunikacia so Specifickymi ¢rtami (Chun
— Walters 2011, s. 255). Medzi ne patri napriklad jej asynchronnost’ alebo demasifi-
kacia publika, vlastnosti priblizujice pocitacovo sprostredkovanii komunikaciu
k bezprostrednému komunikacného kontaktu.

3. VLOG

Vznik prvého videoblogu’ (skratene sa pouZiva oznacenie vlog), sa datuje do
roku 2005, ked’ spoluzakladatel internetovej databazy videi YouTube Jawed Karim
zverejnil na stranke videozaznam s ndzvom Me at the zoo!". Na osemnast’sekundo-
vom videu autor zachytdva navstevu zoologickej zahrady, kde stoji pred ohradou so
slonom, a opisuje svoj dojem z tohto zvierat'a. Video, ktoré ,,vynika“ obycajnost'ou
a suchoparnost'ou prejavu autora, sa stalo vzorom pre zrod d’al§ich youtubovych
videi, ktoré v si¢asnosti ozna¢ujeme ako vlogy. Prvé vlogy vznikli najma s ciel'om
zabavit adresata prelinajuc sa s cielom vyjadrit uprimné emdcie alebo nazory napa-
ditym a vtipnym spdsobom. Nekonvencnost’ obsahu vlogu, ako aj sposob sebapre-
zentacie je faktorom rozhodujucim o tom, ¢i sa video stane virdalne®. V slovenskom
kontexte sa za autora prvého vliogu® povazuje Daniel Strauch, znamy pod pseudony-
mom Gogo.

7 Pouziva sa aj pravopisna forma video blog alebo sa stretneme s formou video log, ktora vznikla
analogiou k oznaceniu web log (skratene blog). Vsetky tri oznacenia sa pouzivaju rovnocenne ako abso-
Iutne synonyma.

8 Lexikalna jednotka virdlny pochddza z angl. viral a v doslovnom preklade znamena ,,virusovy*.
V kontexte vlogosféry, resp. vo sfére digitalnych médii sa slovo virdlny pouziva vo vyzname ,,rychlo sa
Siriaci prostrednictvom internetu medzi pouzivatelmi®. Viralne videa su také, ktoré sa rozsirili a stali
popularnymi na zaklade toho, Ze ich masovo zdiel’ali pouzivatelia prostrednictvom internetovych plat-
foriem, predovsetkym prostrednictvom socialnych sieti.

? Vloger Gogo opisuje vo svojom youtubovom profile vlogy ako ,,videjkd, kde sa rozpravam o ur-
Citej téme s kamerou a zostrihany zdznam dam na YouTube*.?!
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ZvySujlca sa popularita a rozsirenie vlogu do réznych sfér zivota viedlo k su-
stredenej$im odbornym snaham preskimat’ tento fenomén a Stylisticky ho zaclenit’.
chépanie tohto utvaru patri jeho vymedzenie vo vyzname ,,audiovizudlny ekvivalent
pisomného blogu* (Olejarova 2018, s. 186). Pristavme sa preto pri definicii blogu
v slovencine, aby sme nasli spolo¢né ¢rty medzi zdanlivo ekvivalentnymi Gtvarmi,
ako aj ich kl"icové rozdiely. Blog sa v Slovniku siicasného slovenského jazyka A —
G sémanticky vymedzuje ako ,.internetova stranka, ¢asto osobna al. nekomercného
charakteru, ktord umoziluje rychle publikovanie textov s réznou témou; internetovy
dennik* (2006, s. 313). Z lingvistického hladiska sa blog charakterizuje ako ,,typo-
logicky nevyhraneny, jazykovo a kompozi¢ne krizeny, ale autorsky a Citatel'sky pu-
tavy a vyhl'adavany utvar (aj) s medialnymi ambiciami* (Patras 2007, s. 120), pri-
¢om silna stranka je v jeho ,,zdkladovej moznosti kombinovat’ rézne textové typy,
v schopnosti nenésilne obsahovo korigovat, upravovat, dopliiat’ a interpretovat’ uz
medidlne zndme informadcie a vyberom vhodnych vyrazovych prostriedkov pragma-
komunikacne posobit’ na adresata (Kolencikova 2017, s. 153).

Z uvedeného nachiddzame prienik medzi tymito dvoma Utvarmi v subjektiv-
nom charaktere, prejavujiicom sa v $ireni vlastnych nazorov a postojov. DalSou
spolo¢nou vlastnost'ou je ich Stylisticka a obsahova variabilnost’. Na druhej strane
vlog sa do primarneho kontrastu s pisanym blogom dostava pre svoju audiovizual-
nu formu. Je pren priznacné, Ze autor je v lom spravidla fyzicky zachyteny pro-
strednictvom kamery alebo je vo videu pritomny aspoii jeho auditivny komentar.
Vlog je principidlne tvar na sebaprezentaciu, preto vlogeri zvyc€ajne chct byt rov-
nako videni, ako aj pocuti. Dalsim dovodom, pre¢o autori uprednostituju fyzickd
pritomnost’ vo videu, je publikum, ktoré chce vidiet’ ,,autentického* vlogera, chce
vidiet’ jeho $tyl, mimiku, priestor, v ktorom sa nachadza. I ked’ vzhl'adom na krea-
tivitu, ktora je dominantou tohto zanru, neda sa vylacit, Ze jestvuje koncept vlogu
(alebo asponi pokus o11), v ktorom autor nie je fyzicky pritomny. Ak teda hovorime
o vlogu, tak jednym zo zdkladnych znakov je pritomnost’ autora minimalne v tvode
a zéavere videa.

Transparentnost’ vlogu sa prejavuje zachytenim komunikaénych prvkov, ako st
neverbalne prostriedky v podobe mimiky, gestiky ¢i sebavyjadrenie prostrednictvom
obleéenia, vizualnej upravy a pod. To znaci, ze kI'i¢ova odlisnost’ vlogu prameni
z jeho vyrazne vidcSej nazornosti, ktord zjednodusuje prijimanie informéacie, ako aj
zintenziviluje zazitkovost’ komunikacnej situacie na zaklade pritomnosti parajazy-
kovych prostriedkov a neverbalnych prejavov.

Lexikografické dielo Cambridge Dictionary definuje videoblog ako zaznam
vlastnych myslienok, nadzorov a skusenosti prostrednictvom audiovizualneho nata-
Cania a nasledného internetového zverejnenia.? Slovenské lexikografické diela tito
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lexikalnu jednotku zatial’ nezachytavaju, ale v beznej jazykovej praxi sa vlog zjed-
nodusene chape ako internetovy dennik vo forme videozdznamu, pri¢om sa vycha-
dza zo sémantickej definicie blogu. Zauzivana charakteristika internetového dennika
vSak nie je terminologicky presna. Aj ked’ vlogeri zachytavaju dianie okolo seba
a svoje subjektivne reakcie, ich ¢innost je premyslena a spitne upravovana.

Na dennikovy charakter vlogu mozno ¢iastocne nazerat' v zmysle dennika ako
zurnalistického formatu, ktory je publikovany na dennej baze. Pri vlogoch vsak nej-
de o publikovanie vylu¢ne na dennej, ale zvicsa na epizodickej baze. V sti¢asnosti
sa vSak tato vlastnost’ Coraz viac narusa. Vzhl'adom na to, Ze vlogy su amatérskymi
utvarmi a vlogerstvo je medzi mladymi 'ud'mi chapané ako prestizna forma zvidi-
telnenia, na portali YouTube ndjdeme aj autorov, ktori uverejnili jeden vlog alebo
jednu kratku sériu vlogov, véacsinou v snahe etablovat’ sa ako vlogeri. Uved’'me na-
priklad slovenského moderatora Jana Gordulica, ktory v roku 2018 natocil sériu vi-
dei s nazvom Gorduviog. 1de o subor piatich videi zo zivota autora, zachytavaja-
cich jeho zazitky z ciest. Autor pri nich pouzil format vlogu ako Zanru, ale d’alej sa
tvorbe vlogov nevenoval a sdm seba za vlogera ani nepovazuje: ,,Zacal som, lebo
som si myslel, Ze som na zaujimavom mieste (Mexiko) a to, co Zijem, moze byt pre
I'udi zaujimavé. Prestal som s tym, lebo o¢ividne nebolo. Ci som vloger? Nope'.“!!

Ukazuje sa tak, ze dennikovost’ v zmysle pravidelnosti nie je nevyhnutnou
vlastnostou vlogu, ale ide o vlastnost’” podmienenti dopytom zo strany publika,
z ¢oho d’alej vyplyva, Ze je prizna¢na najmé pre vlogovu tvorbu etablovanych tvor-
COV.

V zahrani¢nej odbornej literatire sa stretdvame s opisom vlogu ako istej formy
internetovej komunikacie (Frobenius 2014, s. 814). Ide o digitalnu komunikéciu,
v ktorej sa spaja masova komunikéacia s interpersonalnou socialnou interakciou (Jo-
hansson 2017, s. 174). Vlog sa ¢asto chape ako Zaner youtubového videa (nadvazu-
juci na pisany weblog), v ktorom protagonista natd¢a svoje rozpravanie na video-
zdznam (Benson 2017, s. 120). V Ceskej lingvistike sa J. Kopecky zameral na vlogy
o verejnom diani, ktoré charakterizoval ako vided, ,,v nichz autofi promlouvaji na
kameru o urcitém aktudlnim politickém nebo spolecenském problému, prezentuji
o ném informace a explicitné hodnoti jeho rizné aspekty (2022, s. 293).

Generalizaciou vlastnosti méZzeme na prieniku nacrtnutych vymedzeni vlog
charakterizovat’ ako ustny internetovy Zaner'? vo forme audiovizualneho zazna-
mu, uverejiiovany prostrednictvom online videoportalu, ktorého ciePom je se-

10 Z neformalnej angl. nope ,,nie*.

1'Vypoved je citovana z ¢etovej komunikacie.

12 Za 7aner pokladame ,,zov§eobecneny stibor pravidiel, ktorymi sa riadi tvorba konkrétnych tex-
tov, utvarov, komunikatov, ktory je sicast'ou komunikacnej kompetencie prislusnikov jazykového spo-
locenstva“ (Slancova 1996, s. 115).
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baprezentacia protagonistu, jeho vlastnych myslienok, nazorov, zaujmov a ¢in-
nosti, resp. zrucnosti atraktivnou a originialnou formou.

Ustnost’ chapeme v zmysle opozicie ustnost — pisomnost. Z tohto hl'adiska
patri vlog medzi zanre, ktorych primarna forma je ustna. Audiovizualna forma vsak
umoznuje aj zapojenie grafickych prvkov, ktoré vo vlogu funguju ako sekundarna
forma prejavu. Tieto grafické prvky umocnuju zakladné charakteristiky utvaru, teda
zvuk a obraz.

Vlogy su roznorodo obsahovo aj tematicky zamerané. Autori sa v nich sustre-
d’uja napriklad na ,,cestovanie, modu, varenie, zaujmy o technologie alebo mézu byt
zamerané na vyucbu urcitej témy, ako napriklad jazykové lekcie, navody na ucenie
sa programovania alebo navody na cvicenie.“P! Takisto sa liSia formalnym spracova-
nim, ktoré zavisi od osobného §tylu autora.

KIacovym kritériom je sebaprezentacia autora. Osoba vlogera je zjednocuju-
cim faktorom, cez ktorého ako cez prizmu prechadza vsetok obsah. On je sam sebe
napriklad producentom, scenaristom, hercom, rezisérom, kameramanom a ¢asto aj
technikom postprodukcie.

Vo vseobecnosti mozno za vlogy povazovat' videa, v ktorych je dominantny
subjektivny aspekt autora, manifestujlici sa zachytenim prezivania autora (pripadne
jeho okolia) prostrednictvom zazitkov alebo sklisenosti, explicitnym aj implicitnym
vyjadrenim hodnotiacich postojov na rozliéné aspekty.

Pokusme sa na troch typoch vlogov (reakény vlog, prankovy vlog a vzdelavaci
vlog) ukazat ich Specifika v porovnani s videami, ktoré¢ za vlog nepovazujeme.

Ako prvé uved’'me porovnanie vlogu typu reakcia a zostrihu humornych videi
o padoch alebo inych zadbavnych situaciach. Zostrih humornych videi predstavuje
kompilét audiovizualneho materidlu, ktory autor ziskal z iné¢ho zdroja a vytvoril
z nich jedno video. Vlog typu reakcia (alebo aj reakéné video) sa od ,,oby¢ajného*
zostrihu odliSuje tym, Ze vloger ma pripraveny audiovizudlny material o vtipnych
situaciach, na ktoré vo svojom vlogu reaguje a zachytdva hodnotiacu reakciu na
tieto videa (zachytava vlastné emocie, emocionalnohodnotiace prejavy atd’.). Cie-
I'om reakéného videa je teda vlastna sebaprezentacia a zostrih videi slizi len ako
podnet k tvorbe vlogu.

Dalsim prikladom je porovnanie vlogu typu prank (alebo aj prankovy vlog)
a videa typu skryta kamera. Prank je typ vlogu zalozeny na tzv. nachytavkach po-
dobnych starSiemu typu zabavy, znamej pod nazvom kanadské zarty. Zakladnou od-
lisSnost'ou tohto vlogu od videi natocenych skrytou kamerou je to, ze vloger partici-
puje pri priprave nachytavky, participuje pri vybere osdb, na ktoré je zart cieleny,
sdm zaznamenava reakciu nachytaného a podobne ako pri reakénom vlogu zachyta-
va aj svoju reakciu a hodnotiaci postoj. Dokumentécia podrobnej pripravy tejto ak-
tivity je rovnako dolezitou Castou vlogu ako samotna realizacia pranku, Casto je
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dokonca dominantnou ¢astou vlogu. Vloger tak prostrednictvom zaznamu z pripra-
vy reprezentuje seba ako osobu, ktord ma zmysel pre humor a ma dostatok odvahy
realizovat’ aj také zarty, ktoré s Sokujlce, pripadne nebezpecné. Vloger tak pro-
strednictvom vlogu konstruuje svoju identitu. Tym sa prankové vlogy lisia od klasic-
kych videi nato¢enych skrytou kamerou, v ktorych je dominantnym faktorom zazna-
menanie reakcie osoby, ktora je obet’ou zartu.

Specifickym typom vlogu st vzdelavacie vlogy. Ich autori spracavaju intelek-
tualnejsie naro¢nejsi obsah a opieraju sa o odborné informacné zdroje. Tieto vlogy
maju znaky popularizacno-nau¢nych komunikatov, ale od tradicnych popularizac-
nych videi ich 1i8i subjektivny spdsob prezentacie, kde do popredia opit’ vstupuje
sebaprezentacia ako zékladny prvok. Napriek snahe o objektivnost’ autori vzdelava-
cich vlogov takisto vyjadruju hodnotiace postoje alebo vytvarajua sponzorské videa.'
Takisto obsahujt typické vlogerské ivodné a zaverecné formulky (vyzyvanie sledu-
jucich na komentovanie, pytanie sa na témy, ktoré by mali spracovat’, vyzyvanie
k odberu, k lajkovaniu a pod.).

Dalsim kla¢ovym kritériom je, Ze vlogy ,,umoziuju divikom najst’ Pudi s po-
dobnymi zaujmami a pocitmi.“®®! Obsah vlogu je spajacim prostriedkom medzi vlo-
gerom a publikom a osoba vlogera spolu s obsahom je stcasne spojivo medzi ¢lenmi
jeho publika. Tak vznikaju vlogerské virtudlne komunity, na ktoré sustred’ujeme
nasu pozornost’ v Casti 4.1.

Medzi fundamentalne zésady vlogovania patri najmé originalnost’ tvorby, ktora
motivuje vlogerov k neustadlemu hl'adaniu novych moznosti sebaprezenticie a to ¢ias-
to¢ne ovplyviuje tematicko-obsahovu a Stylistickt diverzitu vlogosféry. Diverzita pre-
javu moze vychadzat’ zo sklonu ¢loveka odlisit’ sa od inych a takisto byva konstituc-
nym znakom identifikacie ¢loveka s nie¢im (Dolnik 2017, s. 151). V kontexte vlogov
sa potreba diferenciacie premietla do kreativnosti typov vlogov a aj do individualneho
Stylu vlogera, ktory sa identifikuje ako individualna bytost’ s vlastnym, subjektivnym
nazeranim na svet, ako aj snahou o autentickost’, ¢o demonstruje vyrok vlogerky: ,.(...)
ak si pamétate moju predoslu tvorbu, tak absoliitne nekoreSpondovala s mojim sprava-
nim v sukromi, takze som sa proste potrebovala uvedomit’, dat’ sa dokopy, nastavit’ si
nejaké hodnoty a priority, a teda uvidime, o prinesie najblizsie obdobie. !

V sucasnom stave poznania tejto problematiky absentuje komplexna ¢i aspon
¢iastkova typologizacia vlogov, ktora je vyzvou pre d’alSie lingvistické skiimania.

3.1. FUNKCIE VLOGU
Expanziou vlogu do réznych komunikacnych oblasti sa rozsirili aj jeho komu-
nika¢né a pragmatické funkcie. Dominantnou funkciou vlogu stale ostava zabavna

13 Napriklad autorka youtubového kanalu Dejepis Inak natoc¢ila video o Eliske Junkovej v spolu-
praci so znackou limonad Targa Florio.
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funkcia, ku ktorej sa postupne pridala funkcia reklamy, persuazivna funkcia a vzde-
lavacia funkcia.

Vlog vznikol z potreby zabavit’ potencidlneho sledujiceho. Zabavna funkcia
je dominantnou funkciou vlogu, ktora je pritomna vo vSetkych aspektoch tohto Zan-
ru. Vlogy su vopred pripravené a pomerne detailne premyslené akcie, ktorych cie-
I'om je upttat’ pozornost’ zabavnost'ou, akénost'ou, bizarnostou s cielom dostat’ co
najvacsi ohlas publika. Obsah vlogov je principialne tvoreny tak, aby bol zdrojom
rozptylenia a pdsobil ako podnet na vyvolanie emécie (vdcsinou ide o vyvolanie
pozitivnej reakcie). Jazykové stvarnenie zdbavnej funkcie sa zvyc€ajne prejavuje na
lexikélnej urovni v podobe expresivne a emociondlne zafarbenych slov. Takisto sa
zabavna funkcia frekventovane objavuje v slovnej a situa¢nej komike ¢i neverbalnej
komunikaécii, ktorad sprevadza verbalny prejav (gestika, mimika).

V sucasnosti je vlog formou infotainmentu, ktory predstavuje ,,prepojenie in-
formacnej a oddychovej funkcie™ (Merges — Klingova 2023, s. 164). Na jednej stra-
ne sa z hladiska medialneho obsahu manifestuje snaha o objektivnost’ v podobe
podavania verifikovanych inform4cii (prikladom st vlogy ako recenzie elektronic-
kych produktov alebo kozmetickych produktov, edukacné ¢i cestovatel'ské vlogy).
Na druhej strane objektivne obsahy st ovplyvnené subjektivnym postojom vlogera
a jeho hodnotiacimi ndzormi. Rovnako sa subjektivita prejavuje aj pri vybere jazy-
kovych a parajazykovych prostriedkov v jazykovom prejave, predovSetkym formou
expresivnych az hyperbolickych hodnotiacich vyrazov ¢i obraznych pomenovani.

Vlogy predstavujii komunikaty s funkciou reklamy. Autori videi zarabaju na
zaklade reklamného systému portalu YouTube. Video je spenazené (monetizované)
vtedy, ak st don vkladané iné videoreklamy. Na udrzanie sledovatel'ského zaujmu
vyuzivaju vlogeri ré6zne komunika¢né metddy, ktoré je potrebné hibsie preskimat’.
Dalsim spdsobom, ako vlogeri zarabaji vdaka videoblogom, st spolupréace s roznymi
spolo¢nost'ami, ktorych produkty alebo sluzby propaguju priamo vo svojom prehovo-
re. Podl'a dohody so samotnou spolo¢nost'ou vloger produkt verbalne spomenie, nato-
¢i o iom tematické video, pripadne instruktdzne video, v ktorom produkt nazorne po-
uziva. Nasledne sponzorské firmy mozu vyhodnotit’ tspesnost’ videa na zaklade akti-
vity sledovatel'ov'* (pocet videni, komentarov, zdiel'ani a pod.), a to je d’alsim motiva-
torom pre autorov, aby video urobili ¢o najviac atraktivne, a najmé interaktivne.

Vlogy st do znac¢nej miery reklamné komunikaty nielen preto, ze slizia ako
komunikaty, v ktorych youtuberi (vlogeri) propaguji rozne produkty, ale aj preto, ze
autori videi ,,predavaju” aj samych seba. Ich uspesnost’ zavisi od toho, ako sa vo

!4 Na zhodnotenie Gspesnosti videoreklamy sa v marketingu vyuZiva metrika ozna¢ovana ako en-
gagement (online zapojenie). Je to technika, prostrednictvom ktorej sa zist'uje, kol’ko l'udi dany prispe-
vok aktivizoval. Tato metrika vypoveda o tom, v akej miere bol obsah pttavy a ¢i sledovatelia s prispev-
kom interagovali.
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videu presadia a ¢i sledovatel’ video dopozera do konca, ohodnoti ho lajkom, pripad-
ne zapoji sa do komunikacie prostrednictvom komentara.

Z jazykového hladiska sa marketingové vlastnosti odzrkadl'ujii na forme ko-
munikdcie vlogera a sledujiceho, vlogeri volia stratégie tak, aby presvedc¢ili sledu-
jucich o vyhodéch predvadzaného produktu.

Vlogy sa vyznacuju vysokou mierou persuazivnosti. Vlogeri vzhl'adom na ich
postavenie tzv. internetovych mikrocelebrit medzi mladou generaciou maju schop-
nost’ presved¢it’ Siroké publikum. Na trovni jazykovych prostriedkov sa persuaziv-
na funkcia uplatiiuje napriklad prostrednictvom marketingovo pritazlivych vyra-
zov. Ako priklad uved'me anglické modne slova s emociondlnohodnotiacou funk-
ciou (1); (2).

(1) Chceme juicy® pery, takze pouzijeme Juicy bomb's.

(2) Toto sii jedny z mojich najoblubenejsich videi, také sezonne must haves'” (...).

Tu su tipy na top tropické letné farebné produkty, ktoré si myslim, ze sa opla-
tia mat’ vasu pozornost’.

V sucasnosti sa Coraz Castejsie prejavuje potencidl vlogovania v oblasti osvety
a vzdelavania, kde sa ukazuje tendencia prechadzat’ cez zabavu k edukacii.'® Vzde-
lavacia funkcia sa realizuje najmé vyberom tém a v jazyku sa prejavuje pouzivanim
terminologickych vyrazov, jasnou textovou Struktirovanostou videa (dodrzana
chronologicka postupnost’ a nadviznost’ textu). Vzdelavaciu funkciu ilustruju aj pra-
videlné snahy vlogerov, primarne zameranych na tvorbu intelektudlne nenaro¢nych
konceptov, tvorit’ tematicky narocnejsi obsah, uvedomujtc si potrebu rozvoja kritic-
kého myslenia v socialnom zivote. K zmene tematicko-obsahového zamerania ich
motivuje hlavne vlastné osobnostné dozrievanie, ale aj vyvin spoloc¢enskej situdcie.
Snazia sa upustit’ od tvorby ,,duchovne vyprazdnenych obsahov* (Dolnik 2018,
s. 73) a siahajt po intelektualne komplikovanejsich témach, a to aj napriek tomu, Ze
tieto formaty nemaju viralny potencial.

Dynamika tematicko-obsahovej aj formalnej (audiovizudlnej) stranky vlogov
v slovenskom kontexte uzko suvisi s globalnymi trendmi. Z hl'adiska vyvinovych
tendencii ma na konstituovanie vlogu najvyznamnejsi vplyv globalizacia, ktora sa
premieta nielen do komunika¢no-jazykovej roviny, ale jej vplyv je vyrazny aj na
kultarnej, socialnej a ekonomickej rovine. Ako sme uviedli, doteraz nemame spraco-
vanu typologiu vlogov, ktora by poukazovala na diferenciaciu jednak obsahovo-te-
matickej stranky, ale aj formdlnej ¢i jazykovej stranky jednotlivych typov tohto roz-
Sirujuceho sa zanru.

15 Z angl. juicy, ,,8tavnaty“.

16 Nazov kozmetického produktu, lesku na pery.

17 Z angl. must have ,nieco, ¢o je aktualnym hitom, médnym trendom v istom obdobi.

18 Medzi najznamejsie slovenské edukacéné vlogové kandly patria Dejepis Inak alebo JurajVie.
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4. KTO JE VLOGER

Tvorcom a spravidla hlavnym protagonistom vlogu je jedine¢na socialna a kul-
turna osobnost, nazyvana vloger (angl. vlogger). V podkorpuse Slovenského narod-
ného korpusu prim-10.0-public-sane' sa lema vioger vyskytuje 66-krat. Medzi vy-
skytmi nachadzame doklady o beznej charakteristike vlogera ako osoby, ktora tvori
a uverejiiuje youtubové videa.?

Slovnik Cambridge dictionary definuje vlogera ako osobu, ktora tvori vlogy.®
Iny zahrani¢ny slovnik sémanticky vymedzuje pomenovanie vloger ako osobu, kto-
ra tvori a nahrava blogy pozostavajlice prevazne z videi, a nie z textu alebo obraz-
kov.”TV slovenéine bol lexikalny vyraz vloger Ciasto¢ne sémanticky vymedzeny ako
osoba, ktora ,,sa na socidlnych siet’ach prezentuje prostrednictvom videa“ (Kéalma-
nova 2021, s. 45), no zachytenie vyznamu v lexikografickych dielach slovenciny
zatial’ absentuje.

Vloger v kontexte medialnej komunikacie predstavuje osobu, ktora pravidelne
prostrednictvom videoplatformy zdiela svoje zazitky, myslienky a napady alebo sa
zveruje so svojimi emodciami a pocitmi internetovému publiku (Goosen 2015, s. 4).
V inej definicii sa nazera na vlogerov ako na tvorcov ,,video blogii (zkracené vlogi),
v nichz glosuji rizné udalosti a témata, paroduji videa jinych ¢i zodpovidaji dotazy
a pripominky fanouskt (Moravec 2016, s. 79).

V stvislosti s beznym chépanim vlogera v komunikac¢nej praxi a s ohl'adom na
doterajsie Ciastkové charakteristiky vlogera v prostredi medidlnej komunikacie, mo-
zeme predlozit’ nase chapanie vlogera ako osoby, ktora tvori, nataca a uverejiuje
vlogy prostrednictvom online portalu, spravidla YouTube platformy, a obsa-
hom tychto videi je vyjadrenie vlastnych myslienok, napadov, zdiel’anie zazit-
kov, Sirenia postojov, ktoré st zviacsa podané neformalnou a zabavnou formou
(napriklad v podobe glos, parodii ¢i satirickych komentéarov).

V digitalnom diskurze pri odkazovani na tvorcov obsahu na YouTube sa streta-
vame CastejSie s pomenovanim youtuber. V angliCtine sa tento vyraz pouziva nielen
na oznacenie ¢loveka, ktory uverejiiuje videa na youtubovom portali, ale takisto na
oznacenie osoby, ktora ¢asto pouZiva webovl stranku YouTube.'” V slovenskom
kontexte sa uvadza, Ze vyznam slova youtuber sa v jazykovom uze slovenc¢iny usta-
lil na oznacenie osoby ,,ktora si nahra originalne video, sama v fiom vystupuje a po
zaregistrovani v databdze ho umiestni na server, ¢im ho spristupniuje ostatnym pou-
zivatel'om databazy a ziskava jeho sledovatel'ov. Zriedkavo sa nim vSak oznacuje aj

1 Podkorpus obsahujuci iba texty so spravnou diakritikou a z oblasti Slovenska.

20 Napr. ,,Vlogeri st I'udia, ktori natacaji videa zvicsa zo svojho bezného Zivota a nahravaju to na
internet, presnejsie na youtube“ alebo ,,Fenomén videli, pri ktorych sledujete, ako vas obl'ibeny vloger
(Clovek vytvarajuci videoblogy) hra hru a komentuje kazdy svoj krok, je v zahranic¢i rozsireny uz niekol'-
ko rokov.“”)
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niekto, kto vo zvysSenej miere sleduje videa v tejto databaze® (Mislovi¢ova 2017,
s. 100). Z dokladov ziskanych z podkorpusu, v ktorom ma lema youtuber 327 vysky-
tov, sa ukézalo, Ze v doterajSich korpusovych zdrojoch sa tito lema vo vyzname
sledovatel’ youtubovych videi nevyskytuje.[”

Na druhej strane citovany podkorpus pontkol doklady o youtuberstve ako po-
volani, pretoze youtuberi, ktori patria medzi najzname;jsich, st za svoju tvorbu a ob-
sah na pouzivatel'skom kanali finan¢ne ohodnoteni a pripisuje sa im status interne-
tovych celebrit.! V podkorpuse sa vyhl'adavana lema Casto vyskytuje v spojeni s le-
mami praca®, profesia® alebo kariéra®*. Ukazuje sa tak tendencia chapat’ youtubera
v jazykovom uze ako osobu, ktora je odbornikom v tvorbe videi, uverejiovanych na
platforme YouTube. V kontexte nacrtnutého bezné¢ho chédpania sa stotoziiujeme
s charakteristikou osoby youtubera ako ,,tvorcu videi publikovanych na YouTube
bez ohl'adu na Zaner a kvalitu“ (Olejarova 2018, s. 182) a v uzSom vyzname na neho
nazerame ako na odbornika, resp. profesionalneho tvorcu youtubovych videi, ktory
je za svoju tvorbu spolocensky uznavany alebo financne ohodnoteny. Vo vztahu
k vlogerom chapeme oznacenie youtuber ako hyperonymické pomenovanie pre
tvorcu vlogov — vlogera.

V medialnom diskurze sa stretneme v odlisnych kontextoch aj s pomenova-
nim streamer (strimer). Vo v§eobecnosti sa tak oznacuje osoba alebo spolo¢nost’,
ktora spristupiiuje prostrednictvom internetu informacie, hudbu alebo videa.!'!
V kontexte youtuberstva sa za strimera poklada osoba, ktord zachytava svoju
hraésku aktivitu pri hrani videohry a jeho vysielanie prebieha v redlnom case.!'”)
Cielom je zaznamenat priebeh hry, priCom sa nekladie doraz na verbalny prejav,
pretoZe ten je pre strimera sprievodnym prostriedkom videa. Specifickym typom
strimera je let’s player, tvorca tzv. let’s play videi. Tento format predstavuje au-
diovizualny zaznam, dokumentujuci priebeh pocitacovej hry, ktory je sprevadza-
ny auditivnym komentarom hraca (let’s playera). Podstatou let’s playera ,,nebyva
jen objasnovani strategie hrace, ale pobaveni publika riznymi poznamkami
a vtipnymi komentafi* (Moravec 2016, s. 79), ale komentujuci hra¢ sa sustred’uje
na subjektivnu sktisenost’ s hrou, sprevadzanu vtipnym alebo kritickym komen-
tarom.

Vlogeri vo vztahu k spolo¢nosti maja status internetovych mikrocelebrit, ktoré
na internete ziskali vyraznl sledovatel’skil pozornost. Vzhl'adom na ich schopnost’
ovplyviiovat’ vS§eobecnl mienku svojho publika sa ¢asto pokladajt za influencerov,

2l Napr. ,,Youtuber: profesionalny uzivatel’ platformy YouTube, ktory vo svojich videach zdiel'a
nazory, skiisenosti, tipy ¢i rady na akukol'vek tému. "’

22 Napr. ,,Praca youtubera bude pre mladych asi atraktivnejsia ako vedecka kariéra.“”!

2 Napr. ,,Okrem oblasti IT sa v odpovediach objavili profesie ako youtuber, animatorka filmov ¢&i
raperka.“!’!

2 Napr. ,,S kariérou youtubera zac¢inal v patnastich rokoch vo svojej detskej izbe.*!”
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preto sa pristavme aj pri tomto oznaceni. V podkorpuse nachadzame 670 vyskytov
lemy influencer®.

Zahrani¢né lexikografické diela vymedzujl influencera ako osobu, ktord in-
Spiruje alebo riadi ¢iny inych a zaroven ma schopnost’ vzbudit’ zdujem o nieco
(napriklad spotrebny produkt) tym, ze o tom uverejni prispevky na socialnych sie-
tach.!'®! Iny zahrani¢ny lexikograficky zdroj charakterizuje influencera nielen ako
osobu, ktord ma vplyv menit mienku inych, ale aj ako osobu, ktord je platena
spolo¢nost’ou za to, aby ukazovala a popisovala svoje produkty a sluzby na social-
nych sietach a nabadala inych l'udi, aby si ich kapili.l'"¥! Ako zakladny atribut in-
fluencerstva tak mozno vytycit' dostatocne Siroku platformu publika (sledovate-
l'ov, followerov, odberatel'ov, subscriberov), ktori pokladaju influencera (vlogera,
youtubera, strimera, let’s playera) za relevantnu a doveryhodnu autoritu elitného
charakteru (Olejarova 2018, s. 183). Efektivny dosah tychto internetovych osob-
nosti v podobe ,,moci“ ovplyviiovat’ verejni mienku je v zaklade ich virtualnych
komunit, ktorych dominantnou osobou je jednotlivec s identitou internetovej
osobnosti, okolo ktorej sa zoskupuje neformalna skupina pouzivatel'ov, snaziaca
sa vyjadrovat’ spolupatri¢nost’ s touto osobou vo forme napodobiiovania jeho vzor-
cov spravania.

4.1. VLOGER AKO SOCIALNY AKTER

Socidlny status vlogera neurcuje samostatne izolovana tvorba videi (to zname-
na, ze nie kazdy, kto nato¢i video a uverejni ho prostrednictvom youtubového kana-
la, sa stdva automaticky vlogerom). Oznacenie vloger vyjadruje ¢lenstvo osoby v is-
tom type mikrosociety. Mikrosocietu chapeme ako malu socialnu skupinu, ktora
mdze vznikat’ na zaklade topologického, komunikaéného alebo referenéného aspek-
tu (Wachtarczykova 2015, s. 479). Socialne skupiny, v ktorych dominuje topologic-
ky aspekt, st viazané na isty mikroregion, zatial’ ¢o v zdklade mikrosociet s domi-
nantnym komunika¢nym aspektom spéja ¢lenov komunikacna situdcia a komuni-
kaéné potreby urcujuce ich komunika¢nt motivaciu (2015, s. 478 —479).

Podla J. Wachtarczykovej mozno vyc¢lenit okrem spominanych socidlnych
skupin aj tzv. referencné mikrosociety, v ktorych dominuje referencny aspekt. Ten
spociva v tom, ze v zaklade uréenia prislusnosti k istej societe je ,,pozitivna afirma-
cia jej ¢lena, tzn. stotoZnenie sa s ¢lenstvom v skupine a akceptacia pravidiel skupi-
ny vratane akceptacie jej pomenovania“ (2015, s. 480). V zaklade socialnej skupiny

2V podkorpuse nachadzame v stvislosti s influencerstvom zmienky o tom, ze ,,... v prostredi
internetu hrajii rozhodujucu ulohu neformalne vézby a vplyv takzvanych ,influencerov®, teda I'udi, ktori
maji okolo seba na¢uvajucu komunitu“/” alebo: ,,Influencer je jednotlivec, ktory ma pravomoc ovplyv-
novat’ nakupné rozhodnutia inych vd’aka svojej autorite, vedomostiam, postavenia alebo vzt'ahu so svo-
jim publikom“!” a takisto: ,,Influencer (z anglického influence vplyv), je osoba verejne znama, ktora ma
na socialnych sietach dostatoény pocet fantisikov, ktori ju podporuja a ktori ju povazuju za svoj vzor.“”!
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vlogerov je ich ,,kolektivna identita utvarana afirmativnym gestom® (2015, s. 481).
Ako afirmativne gesto mézeme oznacit’ napriklad vytvorenie youtubového kanala
jednotlivca s intenciou tvorit’ vlogy podla ist¢ho youtuberského vzoru. Na zaklade
pozitivneho referen¢ného vztahu k inym ¢lenom danej skupiny jednotlivec prispo-
sobuje svoje spravanie podl'a toho, ako sa spravaju ostatni ¢lenovia mikrosociety
s intenciou priblizit’ sa im, a tak sa stat’ sucast'ou kolektivu. Podl'a J. Wachtarczyko-
vej pozitivny referencny ramec je v zaklade kritéria skupinovosti, teda v zaklade
vedomia ,,my* (2015, s. 480). Referenéné mikrosociety teda predstavuji skupiny,
ktoré ovplyviiuju spravanie jednotlivcov.

Konektivita socidlnych médii umoziiuje nielen vlogerom ako jednotlivcom
byt vzajomne poprepdjani roznymi vizbami do Casopriestorovo rozpojenej refe-
rencnej mikrosociety (Wachtarczykova 2015, s. 480), ale umoziuje aj vznik ko-
munit okolo samotnych vlogerov. Vloger svojim pdsobenim vytvara virtualnu ko-
munitu, tvorent sledovatel'mi (followermi, odberatel'mi) a sam je do tejto komuni-
ty Specifickym sposobom vc¢leneny. Fungovanie vlogera je socialno-konstitutivne,
¢o znamena, Ze vloger je ukotveny v ur¢itom priestore a okolo seba vytvara social-
nu skupinu, v ktorej on urcuje socidlnu identitu skupiny. Vloger je v tejto skupine
dominantnou referencnou osobou, teda osobou, ktord ovplyviuje spravanie ostat-
nych ¢lenov.

Ako Ustredna osoba je aktivnym interaktantom a vytvara okolo seba neformal-
nu komunitu vedome: ,,Kl'udne sa mozete pytat’ dolu v komentaroch, ¢o by ste chce-
li vediet’ nabuduce, koho sledujete a ¢o vas bavi aktudlne robit’, ako sa mate vy, ¢o
sa u vas zmenilo za tie dva roky a tak. Nech to nie je len o mne, ale nech sme opat’
takda nejaka spolo¢na komunita“®. Tieto virtudlne komunity su delokalizované
a spajané spolo¢nymi zaujmami a pocitacovo sprostredkovanou komunikaciou, naj-
mé prostrednictvom komentarov pod videami ¢i verbalnymi reakciami na social-
nych sietach. V zaklade tejto komunikécie je uz zmienena casopriestorovo rozpoje-
na interakcia, vlastnost’ vygenerovana zo Specifik digitalnych médii.

4.1.1. Vlogeri a ich komunikaény register

Mikrosocieta vlogerov ma povahu socialnej institlicie, pre ktora je priznacény
»relativne staly, v danom spolocenstve ¢i skupine uznavany stbor pravidiel, noriem
a predpisov vratane pravidiel tykajlcich sa socidlnych roli* (Slancova 2023, s. 11).
Podl’a citovanej autorky kazda socialna inStiticia sa identifikuje istymi jazykovymi
Standardizaciami, ktoré st vymedzené socidlnym statusom a aspektmi stuvisiacimi
s tymto statusom (2023, s. 12). Na komplex jazykovych a parajazykovych prostried-
kov, spojenych s preferovanym sposobom komunika¢ného spravania v istej social-
nej institucii, manifestujucej sa aj ako mikrosocieta, mozno nazerat’ ako na komuni-
kacny register (blizSie Slancova 2023; Olostiak 2010, 2011).
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Komunikaény register predstavuje ,,subor vyrazovych prostriedkov, ktorych
existenénou motivaciou je spétost’ s istymi viac alebo menej opakujlicimi sa, unifi-
kovanymi, ,ritualizovanymi’ komunika¢nymi situdciami (OloStiak 2010, s. 34). Na
zaklade socidlnej podmienenosti sa registre ¢lenia na makrosocialne, vztahujlice sa
na komunikaéné sféry a subsféry, a mikrosocidlne, ktoré st spété so socialnym sta-
tusom, socidlnou rolou a socialnou vzdialenostou (Olostiak 2010, s. 32).

V kontexte naértnutého teoretického ramca chapeme stbor jazykovych pro-
striedkov, typickych pre slovenskt vlogosféru, ako makrosocialny komunikaény re-
gister, ktory sa Cleni na jednotlivé subregistre. Komunikacny subregister charakteri-
zujeme v zmysle D. Slancovej, ktora na priklade Sportovej oblasti uvadza, ze ,,sub-
registre Sportového makrosocidlneho registra chapeme ako konvencionalizované
jazykové a parajazykové spravanie sa 'udi v jednotlivych druhoch Sportu® (2023,
s. 13). Analogicky nazerame na subregistre vlogerského makrosocialneho registra
ako na konvencionalizované jazykové a parajazykové spravanie sa aktérov v jednot-
livych typoch vlogov. Tak mdézeme vyclenit’ unboxingovy subregister, letsplayersky
subregister, prankovy subregister, vzdeldvaci subregister a pod.*

Anglicizmy chapeme ako jeden z dominantnych jazykovych znakov v reci vlo-
gerov. Ukazuje sa, Ze predstavuju ,,registrové markery* (Olostiak 2011, s. 269), Cize
registrovo motivované lexikalne jednotky, ktoré su situaéne podmienené a ktoré ho-
voriaci preferencne pouzivaju na zaklade konkrétnej komunikacnej situacie (Olos-
tiak 2010, s. 34). Vyskyt anglicizmov v jednotlivych vlogerskych subregistroch sa
lisi jednak frekvencne, a jednak funkéne. Napriklad anglické terminy z oblasti hi-
-tech technologii, ktoré su preferencne pouzivané v letsplayerskych vlogoch, nie st
typické pre vlogy o krase alebo o méde a naopak. Jednym z ciel'ov budiiceho skiima-
nia je zamerat’ sa na analyzu anglicizmov s ohl'adom na ich fungovanie v jednotli-
vych vlogerskych komunika¢nych subregistroch. Predpokladame, Ze na zaklade
tychto subregistrov je mozné hl'adat’ spolo¢né prieniky a pokusit’ sa vyclenit’ subor
anglicizmoyv, typickych pre vlogersky makrosocialny register.

5. VLOGERSKE PUBLIKUM

Ako sme spomenuli v predchadzajucej Casti, virtudlnu komunitu vznikajicu
okolo dominantnej referenénej osoby vlogera tvori jeho publikum. V kontexte medi-
alnych stadii sa za publikum oznacuje entita prijemcov istého medidlne zdiel'aného
a verejného obsahu (Moravec 2016, s. 81). Vlastnosti a zlozenie publika sa vyvijaji
v stilade so socidlnym a technologickym pokrokom rovnako, ako aj samotné média.
To znaci, ze asynchronno-atemporalna a ateritorialna forma interaktivity a virtual-
nost’ novych médii sa premietaju aj do Specifickej formy digitalnej interakcie.

2% Problematika vlogerskych komunikaénych subregistrov predstavuje otvorenti tému, ktord
ponuka moznosti na d’al$ie lingvistické aj interdisciplinarne skiimania.
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Vlogerské publikum sa od publika klasickych médii 1isi tym, Zze na rozdiel od
publika klasickych médii, ktor¢ je tvorené divakmi, publikum novych médii je tvore-
né sledujucimi (sledovatelmi, odberatel'mi, subscribermi, followermi). Této diferen-
cidcia je dosledkom posobenia vlastnosti novych médii, ktoré umoziuju zvyseny
a Specificky typ interakcie medzi odosielatel'om (tvorcom) a adresatom (sledujucim).
Digitalna forma interaktivity sa vyznacuje moznostou sledovatelov zasahovat’ do
obsahu alebo formy komunikacie (Moravec 2016, s. 73), ale len do takej miery, do
akej to umoziuje samotny autor videa, ktory ma nad celym komunikatom kontrolu.
Clenovia publika novych médii prezentuj nesurodu entitu tvorent sledujicimi v roz-
nych pouzivatel'skych polohach na zéklade ich intencie participovat’ na interakcii.

Jadro publika tvoria odberatelia (subscriberi, followeri) youtubového kanala
vlogera, ktorych zamerom je byt aktivnymi prispievate'mi a pravidelne sa zapajat’
do diania kanala. Odberatelia st entita prijemcov, ktora sa prihléasila na odber ur-
¢itého youtubového kanala. Odber ,,zabezpeci, ze videa daného tvorcu sa k odbe-
ratel'ovi spolahlivo dostant a nebudu zahltené inym obsahom. Je to zaroven Cisel-
né vyjadrenie uspechu a popularity, ktorym publikum prejavuje youtuberovi loja-
litu. Casto sa pouziva analogicky s terminom ,fanbase*“ (Olejarova 2018, s. 182).
Aktivni odberatelia sa zaujimaju nielen o tvorbu, ale aj o osobu vlogera na inych
socidlnych sietach. Ide vac¢sinou o fanusikov (fans) vlogera, ktorych zamerom je
pozitivne interagovat’ a vytvarat’ si afirmativny virtualny vztah s vlogerom. Na
druhej strane medzi aktivne sa zapdjajucich odberatelov mozu patrit’ aj tzv. hejteri,
ktorych ciel'om je vnasat’ negativne, az nendvistné reakcie na adresu vlogera a jeho
youtubového kanala.

Dalsiu vrstvu sledovatelov tvori mnoZina potencialne pravidelnych sledovate-
Iov videi. Tym mame na mysli sledovatel'ov, ktori st prihlaseni na odber vlogerské-
ho kanala s ,,intenciou divat’ sa na videad a obcasne reagovat™ (Olejarova 2018,
s. 185). Tretiu skupinu tvoria sledovatelia — navstevnici, ktorych ,,pozornost’ spora-
dicky pritiahne nejaky viralny trend alebo udalost™ (2018, s. 185).

Vloger ako expedient chce oslovit’ §iroké publikum, ktoré pozostava z nezna-
mych percipientov, ale zaroven na toto oslovenie anonymnych prijimatel'ov vyuziva
komunikacéné prostriedky, ktoré st priznac¢né pre bezprostrednu komunikaciu, doro-
zumievanie sa tvarou v tvar. I ked’ identita adresatov, prijimatelov informacie je
anonymna, vloger vie o svojej ciel'ovej skupine zakladné Statistické udaje o ich veku
a pohlavi, rovnako ma pristupné Statistiky o uspesnosti/neuspesnosti svojich videi:
,,.St tam aj mladsie ro¢niky, no aj tinedzeri a starsi Pudia. Statisticky mi ukazuje, Ze
ma sleduje priblizne 44 percent 'udi vo veku 18 — 24 rokov* (Matus¢akova — Altof
2018). Na inom mieste youtuber dodava: ,,Vyberam si len tie (spoluprace, pozn.
R. K.), ktoré mi sedia, pricom beriem ohl'ad aj na moju cielovku* (Matuscakova —
Altof 2018). Z viacerych vyjadreni samotnych vlogerov sa ukazuje, Ze sociologické
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faktory sleduju a pripisuji im istu dolezitost’. Vloger ma teda ramcové informacie
o spolo¢nych alebo odlisnych vlastnostiach jednotlivcov tvoriacich publikum, ktoré
je v zaklade virtualnej komunity a ktord s nimi spoluvytvara.

5.1. VLOG AKO PRIKLAD PARTICIPAT{VNEJ KULTURY

Nastup a vyvin YouTubu patri do druhého medidlneho veku (blizSie Poster
1995), pre ktory je prizna¢né vyrovnavanie povodnej asymetrie medzi tvorcom ob-
sahu a jeho publikom. Medzi autorom (odosielatelom) a sledovatel'om (prijimate-
I'om) medialneho obsahu v kontexte novych médii dochadza k stieraniu hranic, pre-
toze sledovatel’, predstavujuci konzumenta, sa moze stat’ spoluproduktorom medial-
neho obsahu. Na zaklade vyssej interaktivity, ktord vzisla jednak z moznosti novych
médii, a jednak z vlastnej iniciativy prijimatelov digitalnych obsahov, dochadza
v youtubovom priestore k stieraniu hranic medzi pasivnym konzumentom (sledova-
telom) a tvorcom medialnych obsahov. Dosledkom je vznik tzv. produZzivatel'ov
(Moravec 2016, s. 72). Ako produzivatelia sa prejavuju jednak samotni vlogeri, kto-
ri sami su followermi inych youtuberov a ich tvorbou sa Casto aj inSpiruju, a jednak
su nimi aj sledovatelia tvoriaci ich publikum, ktori mézu ovplyvnit’ obsah vlogerskej
tvorby, priCom spitna vizba od publika je pre vlogerov Ziadana, ale nemozu sami
tento obsah vytvorit’ bez primarnej kontroly vlogera.

Interakcia vlogerov a publika v priestore vlogosféry je prikladom tzv. participa-
tivnej kultary (participatory culture), v ktorej sa bezni pouzivatelia podielaju na
vzniku novych audiovizualnych konceptov (Benson 2017, s. 36). V kontexte social-
nych sieti ako novych médii je dominantnou formou digitalnej interaktivity tzv. kon-
verzacna aktivita (conversational interactivity), ktord je formou interakcie medzi
pouzivatelmi novych médii v podobe komentovania prispevkov, reagovania na nich
formou ,,paci sa mi to* ¢i vkladanie fotiek alebo videi na socialne siete (Moravec
2016, s. 73). Sledovatelia prostrednictvom tychto funkcii mézu participovat’ na mo-
difikacii alebo tvorbe obsahu jednotlivych webovych stranok portalu, ako aj na tvor-
be buducich videi vlogerov, ¢im dochadza k ¢iastoénému presunu kontroly nad me-
didlnym obsahom do ruk pouzivatelov.

Medzi zakladné principy participativnej kultary patri otvorena participacia, o
znamena, ze na vzniku obsahu sa podiel’aju rozni tvorcovia a zdmerom tvorcov je
cielavedoma spoluticast’ na kolektivnom diele. Prikladom st vyzvové vlogy (chal-
lenges). Autorstvo konkrétnej vyzvy sa neda prisudit’ jednému autorovi. Zmyslom
konceptu je, aby o najviac tvorcov zareagovalo na vyzvu a zaznamenalo plnenie
danej vyzvy vo videu, ktoré potom uverejni aj s explicitnym oslovenim d’alSich vlo-
gerov, vybranych na potencialne Sirenie tohto konceptu. Dochadza k tzv. masovému
bujneniu obsahov (Moravec 2016, s. 80), ktoré maji byt’ vzajomne poprepajané pro-
strednictvom spolo¢ného prvku, v tomto pripade témou.
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V nadvéznosti na otvoreni participaciu mozno uvazovat o vlogoch ako
0 ,,pozdne moderni variaci lidové tvorby ¢i zabavy* (2016, s. 80) mladej generacie.
V slovenskej literatire sa spomina spojenie ,.kyberneticky folklor*, ktorého predpo-
kladom je viralne Sireny obsah bez priamo uvedeného autorstva (Olejarova 2018,
s. 184).

Motivaciou participantov nie je osobné vlastnictvo, ale participacia pri vzniku
kolektivneho obsahu. Dékazom vzajomného pdsobenia a stierania geografickych,
socidlnych ¢i kultirnych hranic medzi tvorcami a sledovatel'mi st vypovede youtu-
berov, v ktorych explicitne vyjadruju, ze st sledovatemi inych tvorcov, napriklad
vyzva vlogera, ktoru adresoval svojim odberatel'om, aby §irili jeho novy, zahrani¢im
inSpirovany, koncept vlogu (3) alebo odpoved’ Goga vo forme splnenia inej vyzvy,
do ktorej bol nominovany spolu so svojou priatel’kou — vlogerkou Lucypug ¢eskymi
youtubermi (4).

(3) AXkludne to poslite youtuberom, nech spravia svoj content list*’ alebo you-

tube creator tier lis*®. Urobte to!

(4) Caute tu je Gogo a vitajte pri vareskovom challengi® ... do ktorého nas

nominoval Hogy so svojim kamaratom Pavelom a ti dvaja ho aj vymysleli.

Vloger je prikladom tzv. produzivatela, ktory nielen konzumuje obsah, ale aj
vytvara vlastné audiovizualne zadznamy uverejiované na svojich videokanaloch
(Moravec 2016, s. 61). V zaklade tohto retazenia a bujnenia medialnych obsahov je
princip analogie, prejavujuci sa prevzatim podnetu (inSpirdciou), ktory d’alej jednot-
livei spracuju na zaklade individualnych a sledovatel'skych preferencii.

6. ZAVER

Vyvoj novych médii po roku 2005, ozna¢ovany ako transformacia webu 1.0 na
web 2.0, a vznik socialnych sieti, ovplyvnili sposob pocitacovo sprostredkovanej
medzil'udskej interakcie a rovnako zasiahli aj do kultirneho vyvoja spolocnosti.
Vzhl'adom na tieto skuto¢nosti sme sa zamerali na charakteristiku novych médii
a ich $pecifickych vlastnosti, ako je Casova a priestorova neurcitost’ (asynchronnost’
a ateritorialnost’), interaktivita a demasifikacia komunikacie. Tieto vlastnosti pova-
zujeme za kl'acové Crty novych médii, ktoré sa premietaji do zmien v pocitacovo
sprostredkovanej komunikacii.

Tato Studia ozrejmuje zékladné pojmy spojené s oblastou tvorby, distriblicie
a fungovania vlogov. Vzhl'adom na relativne novy fenomén a jeho neustale variova-
nie sa v Case sme sa snazili sustredit’ na zakladné aspekty, ktoré ovplyviuju tento
druh performancie. Praca prinasa Givod do problematiky slovenskej vlogosféry so

277 angl. content list ,,zoznam videi podla kvality ich obsahu‘.
2 Z angl. youtube creator tier list ,,zoznam youtuberov podla kvality ich tvorby*.
2 7 angl. challenge ,,vyzva‘“.
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sustredenim sa na jej zakladné faktory vstupujuce do komunika¢ného procesu (vlo-
ger — vlog — komunikaény kanal YouTube — publikum).

Zameranie na sféru vlogov (vlogosféru) ako na novy fenomén 21. storocia a su-
¢ast’ novych médii vychadza z aktudlnej kultirno-spolocenske;j situécie, v ktorej sa
vlogy ukazuju nielen ako novéa forma infotainmentu, ale okrem sprostredkovania
zabavy ¢i Sirenia informécii su zdrojom $irenia postojov a nazorov, su formou edu-
kacie a aj sucast'ou marketingovych stratégii. Stali sa alternativnym zanrom, ktory
konkuruje niektorym zurnalistickym utvarom, ako je napriklad reportaz, recenzia,
komentar ¢i tivaha. Ich popularita prevazne medzi mladou generdciou pouZzivatel'ov
slovenského jazyka ma rastiicu tendenciu, o com svedci spomenuty prienik vlogu do
roznych sfér zivota. Vd’aka interaktivnym funkciam, ako je lajkovanie a komentova-
nie videi, sa pouzivatelia dostavaju do nepriamej komunikacie medzi sebou, ako aj
s autorom videa, ¢im sa YouTube stava socidlnou sietou, v ramci ktorej sa uskutoc-
nuju internetové dialogy.

V tejto inicia¢nej Stadii sme uchopili vlog jednak ako zaner digitdlnych médii
a jednak ako formu komunikécie vlogera so svojim publikom. Na zéklade doteraj-
Sich zisteni inych vednych disciplin a bezné¢ho chapania v jazykovom tize charakte-
rizujeme videoblog (vlog) ako ustny internetovy zaner vo forme audiovizualneho
zaznamu, uverejnovany prostrednictvom online videoportalu, ktorého ciel'om je se-
baprezentacia protagonistu, jeho vlastnych myslienok, nazorov, zaujmov a ¢innosti,
resp. zrucnosti atraktivnou a originalnou formou na pravidelnej, resp. epizodicke;]
baze. Autorom videa je vloger, ktory tvori, natidCa a uverejiuje vlogy prostrednic-
tvom online portalu, spravidla YouTube platformy, a obsahom tychto videi je vyjad-
renie vlastnych myslienok, zdiel'anie zazitkov, postojov ¢i napadov, ktoré st podané
obycajne neformalnou a vtipnou formou.

Vlogera ako sociokultirneho aktéra sme vymedzili vo dvoch vzt'ahoch:
1. vzt'ah k ostatnym vlogerom a 2. vztah k jeho sledovatel'om (publikum). Vo vzt'a-
hu k inym vlogerom jednotlivei vytvaraju mikrosocietu, zalozenli na neformalnych
vzt'ahoch a so zdmerom vzajomne sa ovplyviiovat. V zaklade prislusnosti k tejto
mikrosociete je afirmativne gesto (blizsie Wachtarczykova 2015), ktorym sa jednot-
livei dobrovol'ne zaélenuju do vlogerského zoskupenia. Vlogeri vo vzt'ahu k sledu-
jucim tvoria virtualne komunity, v ktorych status vlogera je zalozeny na jeho bimo-
dalite, teda na jednej strane vloger okolo seba vytvara komunitu, v strede ktorej sa
sam ukotvuje.

Mikrosocieta vlogerov predstavuje aj socialnu instituciu, ktora sa vyznacuje
vlastnym siborom jazykovych aj parajazykovych komunika¢nych prostriedkov, kto-
rych pouzivanie je podmienené komunikacnou situdciou. V tomto uvadzame angli-
cizmy ako lexikalne prostriedky, predstavujuce preferenéné jazykové prvky typické
pre re¢ vlogerov. Preto na re¢ vlogerov v stlade s teoretickymi vychodiskami
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D. Slancovej (2023) a M. Olostiaka (2010, 2011) nazerame ako na makrosocialny
komunikaény register, ktory sa v komunikacii ¢leni na mensie, situa¢ne podmienené
komunikac¢né subregistre. Hlbsia fokuséacia na opis a charakteristiku tychto jednotli-
vych subregistrov, ako aj hl'adanie ich prienikov je jednou z moznych vizii d’alSieho
lingvistického vyskumu.

V stadii sme naznacili zameranie na anglicizmy ako sucast’ jazykovej reality
vlogerov, ktora je tizko spdta nielen s digitalnych prostredim, ale aj so sociokultir-
nym pokrokom a genera¢nym aspektom. Nazdavame sa, ze jednym z moznych sme-
rov d’al§ieho vyskumu je ststredit’ sa na jazykové stvarnenie vlogu so zameranim na
komunikaé¢né a pragmatické fungovanie anglicizmov ako lexikalnych prostriedkov
cez optiku registrovo motivovane;j lexiky.
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