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Kreativni ekonomika a jeji méreni

Jitka KLOUDOVA*

Measurement of the Creative Economy
Abstract

New information and communication technologies, hand-in-hand with glob-
alization, formed condition for the creative economy, which is based on human
creativity. In science, art and culture fields, where creative economy has its
grassroots, represent an important source of growth. This paper is pointing out
a new competitive advantage, not just for each corporation but for the whole
regions as well. It is describing the importance of creative economy growth and
bringing survey of approaches to the creative economy definition, its ranking
and measurement efforts, which lately is bringing certain problems, since
the creativity is the input and not an output, used (as of now) for field outputs
structuring.
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Uvod

Rok 2009 byl Evropskou unii vyhlasen za rok kreativity a inovaci. Jedna se
o predposledni rok z obdobi, jez Evropska unie zahrnula do vytyceni svych cili
v souvislosti s Lisabonskou strategii. Kreativita je v poslednich letech vnimana
jako novy typ konkurenc¢ni vyhody. Jde o konkurenceschopnost zaloZzenou na
kreativité. Pfestoze je kreativita a jeji vazba na uceni a zkusSenosti bézn¢ povazo-
vana za podminku vzniku a Sifeni inovaci, zdiiraznéni samotné kreativity se sta-
va zakladem upln€ nového sméru s potencidlem tvorby nového ekonomického
paradigmatu tzv. kreativni ekonomiky.
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Nové informaéni a komunikac¢ni technologie spolecné s globalizaci vytvotily
predpoklad pro vznik a rozvoj tzv. kreativni ekonomiky, jejimz zakladem je
lidska kreativita. Bez lidské kreativity, jez je obsazena v kazdém novém produk-
tu ¢i v inovaci, by nebyl v minulosti zaznamenan zadny pokrok. Pro ekonomicky
rust v8ak byla vyznamngjs$i samotna lidska prace, kapital a technologie. Nacha-
zime se uprostfed dalSich vyznamnych ekonomickych, sociologickych a demo-
grafickych zmén. V pribéhu minulého stoleti vyspélé ekonomiky prosly trans-
formaci, od zemédélského systému po systém primyslovy. V disledku téchto
zmén doslo k velkému piesunu obyvatel z venkovskych oblasti do rychle se roz-
vijejicich méstskych industridlnich center. To zapficinilo rozsahlé zmény v de-
mografii, ve spolecnosti, v ekonomice a kultufe. Opét nas cekaji rozsahlé eko-
nomické a kulturni zmeény, jejiz hnaci silou bude kreativita a inovace. Vyznam-
nost nastupujici kreativni ekonomiky podtrhuje i fakt, Ze v pribéhu 20. stoleti
doslo v USA k nartistu poc¢tu pracovnikti kreativni tfidy ze 3 milionii pracovnikti
v roce 1900 na vice neZ desetinasobek. Z ptivodniho 10 % podilu kreativni tfidy
na celkové pracovni sile v roce 1990 se v pribéhu minulého stoleti zvysil jejich
podil na 30 %. MizZeme také sledovat ubytek délnicke t¥idy ve prospéch kreativ-
ni téidy. (Florida, 2002, s. 74.)

Cilem pfispévku je snaha o upozornéni na formovani nové konkuren¢ni vy-
hody, jez vyplyva z rozvoje kreativni ekonomiky, a to nejen pro firmy, ale i pro
jednotlivé regionalni oblasti. Vedle uvodni ¢asti, ktera je soustfedéna na objas-
néni vyznamnosti rozvoje kreativni ekonomiky, pak stat’ obsahuje predev§im
prehled o pfistupech k definovani kreativni ekonomiky, jejiho zafazeni a snaze
o0 jeji méfeni, které pifindsi v souCasnosti jisty problém, vzhledem k tomu, Ze
kreativita je vstupem, a ne vystupem, podle kterého jsme dosud ¢lenily odvétvo-
vé vystupy.

1. Kreativita a kreativni ekonomika

Oblasti védy, uméni a kultury, jez jsou zékladem kreativni ekonomiky, jsou
stale vyznamnéji komercializované. Tento novy rustovy zdroj je stile ve vétsi
mife vyuzivan i regiony. Piikladem tspéchu regionalni strategie mtize byt skot-
sky Glasgow, kterému se diky tomu, Ze byl v roce 1990 evropskym méstem kul-
tury, podafilo pfemeénit primyslové mésto s vysokou nezameéstnanosti na kultur-
ni centrum fady kreativnich primyslii. Mezi obdobné iniciativy lze povazovat
i otevieni Guggenheimova muzea ve $panélském Bilbau, diky kterému se z post-
industrialni metropole stala atraktivni turisticka destinace globalniho vyznamu.

Ekonomicky rust se odviji od talentovanych lidi, jez tvofi kreativni tfidu.
Richard Florida, jez patfi mezi autory, ktefi se zaslouzili o publicitu kreativni



249

¢

ekonomiky zduraznuje: , Kreativita se stava ridici silou ekonomického rustu.*
(Florida a Tignali, 2004, s. 5) Kreativni tfida preferuje svobodu a tvurci a ote-
viené prostiedi, jez podporuje nové napady, nové pohledy a je schopna piijmout
nova, netradi¢ni feSeni. Na této platformé pak vznikaji inovace, nasledn¢ nové
technologie a ty vedou pak k ekonomickému ristu. Richard Florida upozoriuje
na skutecnost, Ze s rustem investic do védy a vyzkumu roste i potieba kreativ-
nich jedinci.' Souéasti kreativni ekonomiky je kreativni primysl, jako je medi-
al-ni primysl, film, hudebni primysl, pocitacové hry, vyzkum, ale i kulturni
pramysl, jez v souc¢asné dob¢ generuje ve Spojenych statech americkych znac-
nou &ast finanénich prostiedkt a zaméstnava vysoké procento lidi.>

2. Méfeni kreativni ekonomiky

Z duvodu rostouciho vyznamu kreativni ekonomiky vznika i naléhavéjsi po-
treba kvantifikace ¢i méfeni souvisejici se vstupy, vystupy, ale i jejimi dopady.
Aby bylo mozné néco méfit, je nutné jasné stanovit, co metime a jakymi ukaza-
teli. Zde vSak se nachazime na poli, jeZ neni jednotné a kde neexistuji jednotné
definice pojmi, co zahrnovat do kreativni ekonomiky, co je kreativni priimysl,
kulturni primysl, kdo spada do kreativni tfidy atd.

Existuji rozdilné narodni a mezinarodni pfistupy, jez vychdzeji z daného eko-
nomicko-kulturniho prostfedi. Snahu o vyjasnéni pojmtli najdeme v fad¢ praci:
Harley (2004); Florida (2002); Howkins (2001); Throsby (2001); Hesmondhalgh
(2007); Potts et al. (2008).

Rozdilné pohledy na definovani problematiky souvisejici s kreativni ekono-
mikou vychazeji z rizného historického vyvoje. Vyrazny rozdil miizeme najit
v americkém a evropském pristupu. Hartley (2004) vidi rozdilny pfistup mezi
Evropou a USA v tom, ze kreativita v USA je fizena spiSe pozadavky konzu-
mentl a trhu, kdezto v Evrop¢ je kreativita stale fixovana spise na instituce a na-
rodni kulturni tradice.

Zde je mozné vidét divod, pro¢ se naptiklad R. Florida vice soustfedi na pod-
statu kreativni ekonomiky, jez tkvi v ¢lovéku jako jednotlivcei, definuje kreativitu

' Od pocatku 50. let minulého stoleti dochazelo k neustdlému zvy$ovani investic do kreativity
ve formeé vyzkumu a vyvoje. Tyto investice vzrostly v USA z pouhych 5 mld USD v roce 1953 na
vice nez 250 mld USD v roce 2000. Disledkem zvySenych investic do vyzkumu a vyvoje bylo
kazdoro¢ni zvySovani poctu patenti. V letech 1900 az 1950 doslo k nartstu poctu patentt z 25 000
na 43 000. Od roku 1950 do roku 1990 doslo k dal§imu nartstu, tj. az na 150 000 patenti. Do roku
1999 se zvysil pocet patentt o 250 % (Florida, 2002b, s. 44 — 45).

2 Podle vysledki prizkumu EU (Wiesand a Séndermann, 2005) odhadovany podet zamé&stna-
nych v kreativnim sektoru v EU je vice nez 4,7 mil. lidi, coz je 2,5 % z celkového poctu pracovni
sily v EU. Pro srovnani, v USA v roce 2000, lidi pracujicich v kreativni tfidé bylo 38 mil., coz je
piiblizné 30 % celkové pracovni sily, a jejich ptijmy ¢inily 50 % z celkovych plati v USA.


http://www.springerlink.com/content/?Author=Jason+Potts
http://www.springerlink.com/content/?Author=Stuart+Cunningham
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jako takovou a jeji projev a snazi se definovat predevsim kreativni tfidu. Definu-
je tii projevy kreativity: technologickou kreativitu (nebo vynalez), ekonomickou
kreativitu (podnikatelstvi) a uméleckou kreativitu (kulturni kreativitu) (Florida,
2002a). Podle Floridy charakteristickym rysem kreativni tfidy je, Ze jeji ¢lenové
zastavaji takovou praci, ve které tvoii ,,smysluplné nové formy* (Florida, 2002b,
s. 64). Kreativni tfidu rozliSuje do dvou skupin:

o super kreativni jadro, jez zahrnuje védce, inZzenyry, univerzitni profesory,
basniky, spisovatele, umélce, navrhare, architekty a dalsi profese, jejichz cilem je
vytvofit nové formy nebo navrhy, které jsou snadno prenosné a Siroce uplatnitelné;

o fkreativni profesiondlové, ktefi pracuji v praimyslu, jez vyzadujicim inten-
zivni znalosti, naptiklad high-tech sektor, financni sluzby, zdravotnictvi nebo
management; tito lidé uplatiiuji své znalosti pro kreativni feSeni problémi (Flo-
rida, 2002b, s. 68).

Howkins (2001) upozornuje na problém, kdy na zaklad¢ politického rozhod-
nuti byl ve Velké Britanii i v Australii (v dob& prvniho vydani knihy Creative
Economy) omezen vycet kreativnich primysli pouze na uméni a kulturni pri-
mysly, byla vyiata oblast védy a vyzkumu a patentového primyslu. Pro definici
kreativnich primysl zvolil pohled z oblasti dusevniho vlastnictvi, jez je nejcas-
t&ji vyjadieno ve Ctyfech specifickych formach zdkonnych a jinych norem upra-
vujicich predev§im prava vlastnika dusevniho vlastnictvi. Jedna se o autorské
pravo, patentové pravo, ochrannou znamku a design. Z tohoto pohledu pak defi-
noval Ctyfi primyslova odvétvi: autorskopravni pramysly (Copyright industries),
patentové prumysly (Patent industries), pramysly ochrannych znamek (7rade-
mark industries) a designové pramysly (Design industries).’

Rozhodujicim faktorem, jez rozhoduje o tom, zda se jedna o vystup kreativni
ekonomiky, je podle Throsbyho (2001) piedev§sim moment kreativity, jez se na
kreativnim vystupu podili, pficemz druhym rozhodujicim faktorem je pak ko-
mercni aplikace daného kreativniho vystupu. Model podle Throsbyho je sestro-
jen zn¢kolika kruht. Jadrem v ustfednim kruhu je ,,uméni postavené na ryzi
kreativite“ (Core creative arts), centralni kruh obepina oblast ,,dalsich ustfednich
kulturnich pramysla* (Other core cultural industries). Do dal§iho mezikruzi je

3 Kreativni primysl zahrnuje &tyfi primyslova odvétvi:

* Autorskopravni primysly — reklamni prumysl, tvorba pocitatovych programu, design, foto-
grafie, film, video, scénicka uméni, hudebni primysl, nakladatelsky primysl, rozhlas, televize
a videohry, vytvarné uméni a architektura.

* Patentové prumysly — pramyslova odvétvi produkujici ¢i nakladajici s patenty, naptiklad
farmaceuticky pramysl, informacni a komunika¢ni technologie, prumyslovy design, chemicky
primysl, vesmirny a automobilovy primysl a dal$i. Prevladajici aktivitou je vyzkum a vyvoj,
zajistovan jak komer¢nimi tak védeckymi pracovisti.

* Prumysly ochrannych znamek a designové prumysly — jedna o odvétvi s velice Sirokym
zabérem, diky ¢emuz se obtizné rozlisuji od autorskopravnich a patentovych pramysli.
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zatazena oblast , SirSich kulturnich pramysla“ (Wider cultural industries), nejsiteji
pojatym, vn&jiim kruhem je oblast ,,ptibuznych odvétvi® (Related industries).*

O’Connor (2007) upozoriiuje na problém tohoto modelu, jez spociva v prilis
silném oddélovani vzniku kreativniho vystupu, individualni ¢i kolektivni kreati-
vity, a komer¢ni realizace tohoto kreativniho vystupu. Oddélovani skute¢ného
umeéni od komercni stranky realizace nedokaze postihnout skutecné procesy, ke
kterym v sektoru kreativnich primysli dochazi. I zde v§ak mtizeme pozorovat
absenci oblasti védy a vyzkumu a dle naSeho nazoru i specializovaného vzdéla-
vani v oblasti definovani kreativnich primysla a potazmo kreativni ekonomiky.

Autofi Wiesand a Sondermann (2005) upozoriuji, ze mnoho let byla komer-
cializace kulturniho sektoru a jeho pfispévku pro rist zaméstnanosti v evrop-
skych debatach zna¢né€ podceniovana. Z dané studie vychazi i Evropska komise
pii snaze po utiibeni problematiky a definovani kreativniho sektoru. Rozdéluji,
jak je uvedeno na obrazku 1, kreativni sektor na oblast komer¢ni, vefejny a ne-
formalni. V centru pozornosti je kreativni pracovni sila, coz jsou samostatni,
nezavisli pracovnici. Tato kreativni pracovni sila pak vytvari hodnoty pro oblast
komer¢ni, coz je kultura a média, v oblasti uzitného umeéni a pfidruzeného pri-
myslu a femesel. Existuji zde vefejné podporované oblasti, jako je kulturni vzdé-
lavani a trénink, vefejna sprava a financovani a vefejné dotované umeéni, média
a instituce. Na tuto strukturu pak navazuji neformalni sdruzeni, jako jsou amatér-
ské skupiny, nadace a asociace. Vedle této struktury, jez participuje na vsech
slozkach kreativniho sektoru, jsou volna uméni a femesla.

Pokud se zamyslime nad pfedloZzenym vy¢tem snahy rtiznych autorti o vyjas-
néni a definovani kreativni ekonomiky, kreativniho sektoru a kreativniho pri-
myslu, vidime, Ze se jedna o sloZitou otazku. Stavajici statistické nastroje, jez
se pouzivaji k podchyceni a vyhodnoceni ekonomické vykonnosti jednotlivych
odvétvi ekonomiky, nejsou vhodné pro podchyceni aktivity kreativniho sektoru.
Statistické nastroje neumoziuji vyhodnotit kreativni primysl a kreativni ekono-
miku. Na evropské a narodni urovni jsou statistické kategorie Casto pfilis Siroké,
¢imz shromazdéné tidaje nejsou srovnatelné.

Problém s definovanim kreativniho sektoru, kreativni ekonomiky, kreativniho
priamyslu atd., a naslednym statistickym zjistovanim, Ize podle Harleyho (2004)
spatiovat v aspektech, jimiz se kreativni priimysly 1isi od tradi¢nich primyslo-
vych odvétvi. Jde pfedev§im o nemoznost zafazeni kreativnich primysla do
fetézce tradicniho vymezeni, primarni, sekundarni a terciarni sektor. Produkty

* Core creative arts — literatura, hudba, jevi§tni uméni a vytvarné uméni.
Other core cultural industries — film, muzea a knihovny.
Wider cultural industries — pamatkova péce, nakladatelsky primysl, pofizovani zvukovych
zaznamt, televize, rozhlas, videohry a pocitacové hry.
Related industries — reklamni pramysl, architektura, design a moédni pramysl.
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kreativni ekonomiky miZeme nalézt v kazdém z téchto sektorti. Je problematic-
ké identifikovat kreativni primysl na zaklad¢ produktu, vystupu, jako u tradic-
nich primyslovych odvétvi, naptiklad automobilovy pramysl, ocelaisky pramysl
apod., nebot’ kreativita je vstupem, a ne vystupem. Problematickym se jevi také
identifikace kreativnich primyslii na urovni organizaci. Kreativita neni zalezitos-
ti jednoho primyslového odvétvi a zapojeni kreativity se v jednotlivych odvét-
vich 1i8i. Také nelze za zaklad pro pojmenovani kreativniho primyslu pouzit
sdruzeni kreativnich primysli v profesnich asociacich. Na rozdil od tradi¢nich
pramyslovych odvétvi, firmy v kreativni oblasti se nevyznacuji pfili§ silnou
strukturou profesnich organizaci, jez by dokazaly reprezentovat zajmy vsSech
odvétvi kreativniho sektoru. Kreativni pracovnici nejsou sdruzeni v odborovych
organizacich, které by zastupovaly pouze pfislusné kreativni pracovniky, ale jsou
rozptyleni podle ptislusnosti k firm¢, organizaci ¢i oboru, velmi Casto nejsou
vubec ¢leny odborové organizace.

Obrazek 1
Kreativni sektor

Volné uméni
a femesla

{malifstvi, sochafstvi)

b Vereiné a dotovans
Kreativni pracovni sila uméni, média a
(samostatni, zaméstnani, s
nezavisli pracovnici) {musea, divadla,
ifeféjnévgsﬂa'_ 5 ﬂ'l)

Vefejna sprava
a financovani

Kulturni vzdélavani
a trénink
(umélecké akademie) |

. Komeréni O Velejné Neformsilni

Zdroj: Wiesand a Sondermann (2005).
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Z uvedeného vyplyva, ze kreativni sektor stale jes$té nebyl spolehlivé zmapo-
van a statisticky podchycen. Statistické informace, které jsou o kreativnim sekto-
ru v jednotlivych zemich k dispozici, vychazeji povétSinou z vysledkt Setfeni
jinych oblasti, jez maji s kreativnim sektorem spojitost. Bude nutné, aby vznikl
jednotny metodologicky ramec pro statistické podchyceni kreativniho sektoru na
mezinarodni Grovni, aby bylo mozné mezinarodni srovnani a vyhodnoceni pfinosu
kreativity a kreativniho sektoru pro budouci konkurenceschopnost ekonomik.

3. Méreni podminek pro rozvoj kreativni ekonomiky

Rozvoj kreativni ekonomiky je spojen s uréitymi predpoklady, které musi byt
splnény. Jedna se o dosazeni urcitého stupné vyspélosti ekonomického, techno-
logického, socialniho a kulturniho prostedi, které vytvati podminky pro rist
kreativniho sektoru. Ekonomickym prostfedim je myslena vysoka ekonomicka
uroven zemé, technologie musi byt na vysoké urovni a uzivatelsky pfistupné jak
firmam, tak spotiebitelim. Socialni prostfedi musi byt tolerantni a oteviené
a kulturni prostiedi musi vytvaret dostate¢né podnéty pro rozvoj jak talentu, tak
ostatnich obc¢ant, jako uzivatelti kulturnich a technologickych produkta.

Ptedpokladem pro rtst podilu kreativniho sektoru na vystupu ekonomiky je
vyspelost a bohatost spotiebitele, schopnost a vzdélanost pracovni sily a prostie-
di, které je na vysoké ekonomické a technologické urovni, je oteviené novym
feSenim a kde existuje dobré institucionalni zazemi.

Meétenim podminek pro rozvoj kreativni ekonomiky najdeme ve studiich: The
Work Foundation (2007); Hui, Chung-Hung a Mok (2004); Florida a Tinagli
(2004) a v pracich: Florida (2002b); Florida (2002c) a Stolarick (2003).

The Work Foundation (2007) se ve své studii pokusila zachytit rostouci vy-
znam kreativniho primyslu pro ekonomiku Velké Britanie, pfi¢emz bylo defino-
vano osm hlavnich faktorh tispéchu, jez hraji vyznamnou roli pfi rozvoji kreativ-
ni ekonomiky.’

3.1. Index kreativity 3T

Americky profesor Richard Florida spole¢né se Sirokou skupinou spolupra-
covniku se zabyval méfenim kreativity a kreativni schopnosti jednotlivych regio-
nl. Argumentuje tim, ze kreativni lidé upfednostituji mista, ktera se 1isi, jsou

5 The Work Foundation (2007) — osm hlavich faktorii usp&chu: poptavka, velkd rozmanitost
a otevienost, bohatstvi spotiebitelti, vzdélani a dovednosti, vyznam siti pro pfedavani znalosti
a dovednosti, tiroven vefejného sektoru vzhledem k vefejnym grantim a chovani instituci, intelek-
tualni bohatstvi a budovani velkych obchodnich kapacit.
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tolerantni a oteviena novym myslenkam a kde dochazi ke koncentraci kreativni-
ho kapitalu v regionu.

Richard Florida vyuziva kreativni index 3T (Creativity index — CI) a vysvét-
luje regionalni ekonomicky riist na modelu 3T, tedy na talentu, technologii a tole-
ranci (Florida, 2002b). Pfi méfeni talentu zkouma procento populace s vysoko-
Skolskym vzdélanim, tzv. index lidského kapitalu, coz umoziuje identifikovat
mnozstvi lidského kapitalu. Kromé toho se do tohoto indexu zahrnuje koncentra-
ce kreativni tfidy, tzv. index kreativni tfidy, vychazejici ze zakladnich klasifikaci
zaméstnani a sloZena ze superkreativniho jadra a kreativnich profesionalt.. Uro-
ven technologie je méfena pomoci dvou subindexti: indexu inovace a high-tech
indexu. Index inovaci je dan poctem patentd na osobu, coz zobrazuje inovacni
silu populace. High-tech index méfi velikost a koncentraci odvétvi high-tech
prumyslu v regionu. Jeho vypocet je zalozen na podilu vystupu high-tech pru-
myslu v oblasti na narodnim vystupu této oblasti. Poslednim T je index toleran-
ce. Je vyznamny tim, ze ovliviiuje schopnost regionu zaujmout kreativni tfidu.
Bylo poukézano na silnou zavislost mezi otevienosti spole¢nosti vici gaytm,
bohémiim a imigrantiim a schopnosti regionu inovovat, produkovat v oblasti
high-tech pramyslu a zabezpecit vysokou pfidanou hodnotu ekonomického
rustu. Mira tolerance je dana kombinaci tii indexti: Gay indexu, Bohemian inde-
xu a indexu migrace. Gay index udava miru vnéj$i a vnitini reprezentace gay
part v regionu vzhledem k celému statu. Bohemian index pocita relativni podil
populace s uméleckym zamétenim v regionu. Byl vytvoten k urCeni pfesné miry
populace produkujici kulturni a kreativni aktiva v regionu. Index imigrace mefi
procento imigrantti v regionu. Byl vytvofen pro zjisténi otevienosti spole¢nosti
vuéi imigrantim a lidem z jiného regionu, jejichz pfitomnost mize byt povazo-
véana za stimul ekonomického ristu.

Tabulka 1 zptehlednuje sestaveni indexu 3T.

Tabulka 1
Kreativni index 3T

Index talentu
Index lidského kapitalu procento populace s vysokoskolskym titulem
Index kreativni tiidy koncentrace kreativni t¥idy

Index technologie
Index inovace pocet patentli na osobu
High-tech index procento vystupu odvétvi high-tech oblasti na celkovém vystupu

Index tolerance

Gay index pocet gayu v regionu na celkovy pocet obyvatel regionu
Bohemian index populace s uméleckym zaméfenim v regionu
Index imigrace méfi procento imigrantli v regionu

Zdroj: Florida (2002b); zpracovani: Kloudovéa, Ambrozova a Doubkova (2008).
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3.2. Euro-creativity Index

Zprava Richarda Floridy a Irene Tinagli o stavu Evropy v kreativnim véku vy-
uziva pro sva meteni modelu 3T, ktery je vSak rozsiten a tak vznikl Euro-creativity
index, ktery je slozen z dil¢ich indexti: Euro-talent indexu, Euro-technology inde-
xu a Euro-tolerance indexu (Florida a Tinagli, 2004). Viz piehled v tabulce 2.

Tabulka 2
Euro-creativity index

Euro-talent index
Index kreativni tfidy mira kreativnich zaméstnani
Index lidského kapitalu procentualni podil obyvatel ve véku 25 — 64 let s vysokoskolskym vzdélanim
Index védeckého talentu pocet vyzkumnikil a inzenyrt na tisic délniki

Euro-technology index

Index inovaci pocet patentil na jeden milion obyvatel

High-tech index inovaci pocet patenttl v oblasti zigh-tech na milion obyvatel

R&D index procentualni podil nakladii na vyzkum a vyvoj na HDP
Euro-tolerance index

Index postoji procento tolerantnich lidi vi¢i mens§inam

Index hodnot odraz tradic v hodnotach obyvatel

Index sebevyjadieni postoj k individudlnim praviim a vyjadfovani

Zdroj: Florida a Tinagli (2004); zpracovani: Kloudova, Ambrozova a Doubkova (2008).

Creative class index — index kreativni tfidy udava miru kreativnich zamést-
nani a je postaven na klasifikaci zaméstnani ILO (International Labour Organi-
sation), ktera zahrnuje védce, inzenyry, umélce, muzikanty, architekty, manaze-
ry, profesionaly a ostatni profese, které se zabyvaji kreativni ¢innosti, jako podil
na celkové zaméstnanosti. Tento index je srovnatelny s piivodnim Creative class
indexem) (Florida, 2002b).

Euro-talent index je opfen o index kreativni tfidy, doplnény o dalsi dva sub-
indexy, index lidského kapitalu a index védeckého talentu. Index lidského kapi-
talu je postaven na procentualnim podilu obyvatel ve véku 25 — 64 let s bakalai-
skym nebo vyssim stupném vzdélani. Index védeckého talentu vychazi z poctu
vyzkumnikl a inZenyra na tisic délnik.

Euro-technology index je sestaven ze tii jednotlivych méfeni: R&D index, jez
zachycuje vyzkumnou a vyvojovou aktivitu, je tvofen procentudlnim podilem
nakladl na vyzkum a vyvoj na HDP; index inovaci je zaloZen na poctu patent
na jeden milion obyvatel; Aigh-tech index inovaci se snaZzi zaznamenat inovace
na urovni vysokych technologii a je sestaven na zakladé udé€lenych patentt
v oblasti high-tech, tj. biotechnologie, informaéni technologie, farmaceutického
priamyslu apod., na milion obyvatel.

Euro-tolerance index se ve velké mire lisi od indexu tolerance v piivodnim
modelu 3T, ktery je zaloZen na koncentraci gayu, imigranti, bohémil a mensSin.
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Tyto data jsou vSak v Evropé velmi tézko zjistitelna. Euro-tolerance index je
postaven na SirSich prizkumech nazorti a postojti, z nichz vyplynul index postojii,
jez je indikdtorem vztahu k menSinam, index hodnot, ktery zachycuje vztah
k tradi¢nim hodnotam mezi obyvateli, a index sebevyjadieni, ktery odrazi ptistup
obyvatel k individualnim praviim a vyjadfovani jedince.

3.3. Model 5C

Mé¢irenim kreativity se také zabyvali Hui, Chung-Hung a Mok (2004) z uni-
versity v Hong Kongu. Vytvorili systém méfeni kreativity, tzv. index vystupu
kreativity (Outcomes of creativity index — OCI).

Jednotlivé ptistupy k meéteni kreativity, pfedev§im pak sestaveni OCI, jsou
velmi slozité a vyzaduji rozsahla Setfeni a Sirokou zékladnu statistickych dat. Jde
o model 5C: vystupy kreativity a ¢tyfi kapitaly. Kreativita je v ramci tohoto mo-
delu chapana jako proces, jez je pribézné ovliviiovan a hnan kuptedu hodnota-
mi, normami, pokyny, a predevsim strukturou spolecenského, kulturniho, struk-
turalniho, neboli institucionalniho a lidského kapitalu. Tyto Ctyii kapitaly ovliv-
fuji rast kreativity a jejich souhrnné ptisobeni tvoii vystup kreativity, jak mize-
me sledovat na obrazku 2.

Obrazek 2
Vystupy kreativity a ¢tyri kapitaly

Lidsky kapital

Strukturalni/
institucionalni

Kulturni kapital kapital

Spolecensky kapital

Zdroj: Hui, Chung-Hung a Mok (2004).
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Pro zjisténi miry spolecenského kapitalu byl vytvoren index spolecenského kapi-
talu. Mezi faktory zahrnuté do tohoto indexu patii rozvoj spolecenského kapitalu,
hodnoty a postoje, socialni ucast. Pro méfeni kulturniho kapitalu je vyuzit index
kulturniho kapitalu, jez je slozen z dil¢ich subindexti méficich rizné aspekty kul-
turniho kapitalu od zavazkl vetejného sektoru k rozvoji uméni a kultury, vydaji
domaécnosti na kulturu ¢i hodnotam ptisuzovanym kreativité. Strukturalni, neboli
institucionalni kapital je zahrnut do indexu strukturalniho a institucionalniho kapita-
lu, jez identifikuje osm typil socidlnich podminek: pravni systém, korupci, svobodu
projevu, infrastrukturu informacnich a komunikacénich technologii, spolecenskou
a kulturni infrastrukturu, moznosti komunity, finanéni infrastrukturu a podnika-
ni. Méfeni lidského kapitalu zajistuje index lidského kapitalu, jez zahrnuje na-
klady na vyzkum a vyvoj, pocet R&D zaméstnanci, skupinu obyvatel s vysSim
vzdélanim. Index vystupu kreativity je ovliviiovan 17 faktory, jez odpovidaji
tfem oblastem — ekonomickému ptinosu kreativity, tviirci aktivit¢ ekonomického
sektoru a ostatnim vystuptum tvuréich aktivit. Ekonomicky piinos kreativity je
dan relativnim podilem kreativniho prumyslu, kultury a ekonomické navratnosti
vedené elektronickym obchodem mistni ekonomiky. Faktory zahrnuté v tomto
ukazateli reflektuji vitalitu a vyrovnanost kreativni ekonomiky. Tvlrci aktivity eko-
nomického sektoru poukazuji na schopnost podnikii vybudovat svou znacku, rozsi-
fovat technologie ve firmach, splnit podminky zadosti o patent. Jedna se i o neeko-
nomické faktory kreativity. Ostatni vystupy tvircich aktivit méfi mnozstvi tviiréich
pocintl véetné produkce médii, knihy a literatury, filmu, divadla a architektury.

4. Vysledky méreni kreativity pro regiony Ceské republiky

Na zakladé modifikace indexu kreativity sestaveného Richardem Floridou
(Florida a Gates, 2001; Florida, 2002b; Stolarick, 2003; Florida, a Tinagli, 2004)
byl na spoletenské a ekonomické podminky v Ceské republice sestaven index
kreativity 3T — tolerance, technologie, talent, pro jednotlivé regiony CR za rok
2007. U indexu kreativni tfidy a indexu R&D byly pouzity udaje z roku 2006
z diivodu nezvetejnéni udaju za rok 2007.

Vysledky byly prezentovany na seminafi vénovanému kreativni ekonomice
v zari 2008 na univerzité¢ v Southamptonu ve Velké Britanii (Kloudova, 2008a).

4.1. Metodologie a sestaveni indexu

Kreativni index pro Ceskou republiku byl zjednodusen tak, aby bylo mozné
ziskat jednotlivé udaje z dostupnych statistickych Setfeni, pficemz byla zachova-
na dostate¢na vypovidaci hodnota tohoto indexu. Index kreativity byl vypocitan
na zakladé tii slozek — talentu, technologie a tolerance.
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Index talentu vychazel ze dvou ukazateli: indexu lidského kapitalu — podilu
populace s vysokoskolskym vzd€lanim na celkovém poctu obyvatel a indexu
kreativni tfidy, jez zachycoval podil kreativnich zaméstnani na celkové zamést-
nanosti. Index technologie obsahuje index R&D, podil nakladt na vyzkum a vy-
voj na HDP a index inovaci, pocet pfihlasek patentli na pocet obyvatel v regionu.
Index tolerance byl sestaven ze dvou indexti: Gay indexu, podilu registrovanych
partnerstvi v regionu na celkovém poctu obyvatel regionu a indexu imigrace,
podilu zahrani¢nich imigrantd v regionu na celkovém poctu obyvatel regionu.

Nasledné, po vypoctu dil¢ich subindexi (lidského kapitalu, kreativni tfidy,
vyzkumu a vyvoje, inovaci, gay indexu a indexu imigrace) pro kazdy region,
byly jednotlivé kraje sefazeny od nejlepsiho vysledku k nejhorSimu. Nejlepsi
kraj ziskal bodové ohodnoceni 14, coz odpovida poétu kraji v CR. Ostatnim
krajim pak bylo pfidéleno bodové ohodnoceni pfiméfené vzdalenosti od nejlep-
§iho indexu. Vysledky jednotlivych subindexti byly se¢teny, coz znamena, ze
véem indexiim byla pfidélena stejnd vaha. Vysledek lze interpretovat pouze
v ramci sledovanych 14 regiond, nebot’ jak jednotlivé indexy, tak i vysledny
index vyjadiuje vzdalenost od nejlepsiho regionu, jez dosahl nejlepsi vysledek.
Pro vypocet ukazatele trendu, jez byl vyuzit u trendové matice kreativity, byl
vyuzit vzorec pro urc¢eni prumérného tempa ristu.

4.2. Situaéni a trendova matice kreativity pro regiony Ceské republiky

Na zéklad¢ uvedeného postupu byly vypocteny indexy talent, technologie
a tolerance pro jednotlivé regiony Ceské republiky. Vysledky u tif téchto indexi
vyjadiuji vzdalenost od nejlepsiho. Souhrnny index kreativity byl pak sestaven
jako soucet bodovych ohodnoceni jednotlivych indexti (podrobnéji viz Kloudo-
va, 2008a).

Byla sestavena situacni a trendova matice kreativity, jez rozdélila jednotlivé
regiony do Ctyf segmentli — na vidce, regiony v rustu, opozdilce a regiony ztra-
cejici ptidu pod nohama. Matice situacni zachycuje stav, ve kterém se jednotlivé
regiony nachazely v roce 2007. Neni vSak schopna, na rozdil od trendové matice
kreativity, zachytit vyvoj v Case, zda se jedna o pozitivni, nebo negativni posun
vzhledem k minulosti. Trendova matice kreativity (viz obr. 3) zachycuje, pomoci
primérného tempa ristu, vyvoj v letech 2001 — 2007.

Jak zachycuje obrazek 2, téméi vSechny kraje se nachazeji v kvadrantu opoz-
dilct. V oblasti ristu se nachazi pouze Jihomoravsky a Stfedocesky kraj, pfi-
¢emz Praha ma jednoznacné vid¢i postaveni.

Podivame-li se na obrazek 3, vidime, ze rozlozeni kraji v kvadrantech se
zasadn¢ méni, na rozdil od situa¢ni matice kreativity. U vétSiny regioni miizeme
pozorovat pozitivni vyvoj, kdy se z kvadrantu opozdilct vétSina kraji umistnila
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v kvadrantu rdstu. Podivame-li se v§ak na hlavni mésto Praha, zde vidime nega-
tivni trend, kdy se pomalu tento region propada do kvadrantu ztracejicich ptidu
pod nohama.

Obrazek 2
Situaéni matice Kreativity pro regiony CR, rok 2007
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Zdroj: Kloudova (2008a); Kloudova, Ambrozova a Doubkova (2008).
Obrazek 3
Trendova matice Kreativity pro regiony CR, léta 2001 — 2007
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Zaver

Nachazime se v dob¢ rozvoje nového sektoru ekonomiky — kreativniho sekto-
ru, jez je postaven na vyuzivani novych technologii a technologickém rozvoji
a na vyznamném fenoménu — /idské kreativite. Hlavni zdroj ekonomického rtstu
je spatfovan v kreativité pracovni sily. Kreativni ekonomika je ekonomikou, jez
je zaloZena na vysokém podilu kreativni pracovni sily, jez je motorem inovaci
anovych pfistupt, a to jak v oblasti védy a vyzkumu, tak v oblasti podnikatel-
skych napadi a v oblasti uméni, kultury ¢i designu.

Nejvyznamnéj$im zdrojem kreativni ekonomiky jiz neni pouhé mnozstvi
prace a kapitalu, ale vyznamnym pojmem se stava lidska kreativita, jez je pili-
fem, zdrojem kreativni ekonomiky. Vznika tak dalsi sektor — kreativni, jez zahr-
nuje v sobé komerc¢ni oblast a oblast podptrnou. Komer¢ni oblast je reprezento-
vana kreativnim prumyslem a kreativnimi jedinci, jeZ samostatné¢ podnikaji. Do
podpurné oblasti kreativniho sektoru spadaji aktivity vefejné, jez jsou spojeny
s vefejnym financovanim, jako jsou muzea, knihovny a vefejné vystavy.

Statistické podchyceni kreativni ekonomiky a jejiho podilu na ekonomickém
rustu je v soucasnosti vyzvou a vzhledem k rostoucimu podilu kreativniho sekto-
ru na vystupech ekonomik, i nutnosti. Soucasna skute¢nost nedostupnosti mezi-
narodné¢ srovnatelnych statistik, z oblasti podchyceni kreativnich sektorti a jejich
aktivit, je predev§im disledkem toho, Ze kreativita je vstupem a ne jednotnym
a lehce kvantifikovanym vystupem. Projevy kreativity miizeme nalézt ve vSech
sférach ekonomiky, ve vSech sektorech, v primarnim, sekundarnim i tercidrnim,
coz stézuje jejich identifikaci.

Odpovedné statistické podchyceni kreativity je mozné, podle naseho nazoru,
pouze tim, Ze se soustfedime na osoby, jednotlivce, na kreativni povolani, na
kreativni tfidu a vystupy jejich prace, v podobé¢ jejich pfijmu a jejich podilu na
celkovych piijmech spolecnosti. Pokud se budeme snazit definovat piesné, které
firmy spadaji do kreativniho primyslu, potazmo do kreativni ekonomiky, pajde
o velmi slozity proces, jez mlize piinést znacn¢ zkreslené vysledky.

Na rozdil od neexistujici jednotné metodiky pro podchyceni vystupti kreativni
ekonomiky, metodika pro zmapovani a srovnani prostfedi pokrocila, jez je ptiz-
nivé pro rozvoj kreativni ekonomiky na urovni regionalni politiky. Piekvapivym
je, ze na zakladé pomérné jednoduché metody modifikovaného modelu 3T bylo
dosazeno vérohodnych vysledkt pro jednotlivé kraje CR. Pro detailngjsi pohled
na kreativni prostfedi jednotlivych regiond bude v budoucnu nutné vyuzit rozsi-
feny model 5C.
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Rozvoj podminek pro kreativni ekonomiku by mél byt vyzvou pro jednotlivé
regiony i staty, nebot’ rozvoj kreativni ekonomiky muize byt rozhodujicim kon-
kuren¢nim faktorem pro budouci ekonomicky rust.

Cilem piispevku bylo upozornit na rostouci vyznam kreativni ekonomiky pro
budouci konkurenceschopnost evropskych ekonomik a na vzniklé problémy
v definovani pojmi souvisejicich s kreativni ekonomikou a se statistickymi Set-
fenimi, jez by byly mezinarodn€ srovnatelné.
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