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Abstract: This study deals with the issue of business names in the context of their enormous
quantity and variability. The aim of the study is to contribute to the knowledge of those
pragmalinguistic contexts that lead to the identification of the most distinctive features (expressive
qualities) of business names and the identification of preferred procedures in the current Slovak
chrematonymic nomination. It captures the causal connections of verbal (naming) behavior and
linguistic self-realization of common users of the Slovak language, who seek a compromise
between the pressure of legislative regulations, systemic rules of the lexicon and induced
individualization, uniqueness and differentiation. It segments the formal side of trade names and,
against the background of the tensions between tradition and innovation, normativity and non-
normativity and predictability and unpredictability, it justifies the prevalence (and nature) of
incomprehensible and meaningfully empty business names.

Keywords: business name, chrematonymic nomination, segmentation, common language user.

Clanok v skratke:

. Stadia sa zaobera problematikou funkénych a forméalnych stranok slovenskych obchodnych
nazvov v kontexte ich enormnej kvantity a variability.

. Ciel'om je prispiet’ k poznaniu tych pragmalingvistickych suvislosti, ktoré vedu k stotozne-
niu vyrazovych kvalit obchodnych ndzvov a k identifikovaniu preferovanych postupov si-
casnej slovenskej chrématonymickej nominacie.

° Stidia zachytiva kauzalne savislosti verbalneho (pomentvacieho) spréavania a jazykovej se-
barealizacie bezného pouzivatela slovenského jazyka, ktory hl'ada kompromis medzi tlakom
pravnych predpisov, tlakom lexikonu a tlakom vynutenej individualizacie, jedinecnosti a di-
ferencovanosti.

. V centre zdujmu je dizajn obchodnych nazvov: linedrna organizacia segmentalnych pro-
striedkov, ktoré su realizované na pozadi tenzie medzi tradiciou a inovativnost'ou, predikta-
bilitou a neprediktabilitou, normativnostou a nenormativnostou a ktoré¢ vytstuji do prevahy
nezrozumitel'nych a obsahovo prazdnych pomenovani.
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1.UvoD

Obchodny nazov' je nazov spolo¢nosti a firmy, pod ktorym je zapisana v Ob-
chodnom registri SR. Formalna podoba obchodného ndzvu preto musi spiiiat’ isté
podmienky platnej legislativy. Z lingvistického hl'adiska obchodné nazvy su sucas-
fou subsystému chrématonym (Majtan 1989; Sramek 1999). Okrem toho byvaji
oznacované ako institiicionymd (porov. Horecky — Buzassyova — Bosak a kol. 1989),
ergonyma (porov. Majtan 1979; Pulcar 2007), resp. logonymda (porov. Horecky 1994;
Imrichové 2002, 2012; Pul¢ar 2008). Z dovodu zvysenia prehl'adnosti uprednostiu-
jeme pomenovanie obchodny nazov (skratene nazov) alebo logonymum.

Cielom stadie je prispiet’ k poznaniu vybranych pragmalingvistickych suvis-
losti, ktoré sprevadzaju tento Specificky typ propridlnej lexiky. Zameriame sa na
identifikaciu komponentov, vztahov a funkcii obchodnych nazvov. Okrem rezulta-
tivnej stranky evidujeme aj aspekt subjektu nominacie (expedienta, podnikatela
a bezného pouzivatel’a jazyka), ktory v procese pomenutvania hl'add kompromis me-
dzi tlakom legislativnych predpisov, tlakom systémovych pravidiel lexikénu a tla-
kom nutnej individualizacie a jedine¢nosti. To znamena, Ze v ramci vysvetlenia ver-
balneho spravania expedienta nepriamo anticipujeme aj fazu rozhodovania, ktora
predchadza procesu nominacie a ktora smeruje od informacii a preferencii k ich
mentalnemu spracovaniu a nasledne k uskutoc¢neniu prislusnej volby. Na pozadi
procesu rozhodovania je tenzia medzi tradiciou a inovativnostou, medzi zrozumite!’-
nostou a prediktabilitou, nezrozumitel'nostou a neprediktabilitou. Rezultativna
stranka vol'by je teda vzdy subjektivna. Prejavuje sa v operacnej jazykovej sebarea-
lizacii (Dolnik 2023), v egoprojekénom rieseni onomaziologickej Struktiry pomeno-
vania, ktorti na onomatologickej rovine tvoria identifikovateI'né jazykové prostried-
ky. Ked’ze v obchodnych nazvoch dominuje ich graficka stranka, tieto oporné kon-
Stituenty st sprevadzané kombinovanim roznych grafickych prostriedkov (velkych
a malych pismen, reSpektovanim alebo eliminovanim medzier, pouzitim grafickych
znaciek, numerickych znakov a pod.). Vysledny vizudlny dizajn pomenovania je
vyrazom subjektivistickej perspektivy, rozneho stupiia kreativneho experimentova-
nia a tiez hybridizacie slovenskych a inojazy¢nych jazykovych prostriedkov.

2. TEORETICKO-METODOLOGICKE POZNAMKY

Nase uvazovanie bude mat’ nasledujuce zameranie: (1) najst’ oporné body na sto-
toznenie najvyraznejsich vlastnosti obchodnych nazvov; (2) charakterizovat’ ich vizual-
nu stranku z hl'adiska formalnej transparentnosti a obsahovej zrozumitel'nosti; (3) iden-
tifikovat’ preferované postupy sucasnej slovenskej chrématonymickej nominéacie.

'V pravnej oblasti sa pouziva termin obchodné meno: ,,Obchodnym menom sa rozumie nazov,
pod ktorym podnikatel’ vykonava pravne tikony pri svojej podnikatel'skej ¢innosti* (zékon 513 hlava
I diel 11T § 8 odsek 1 Obchodného zakonnika 1991).
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Transparentnost’ ponimame ako ,,priezra¢nost’ formalneho vyjadrenia séman-
tickej struktiry, ktora je urend expanzivnostou formy a percepcnou zretel'nost'ou
jej komponentov* (Dolnik 2013, s. 57). Zrozumitel'nost’ a prediktabilita obsahovej
stranky obchodného ndzvu sa spravidla pohybuje na skéle od identifikovatelnosti,
Ciastocnej identifikovatelnosti po neidentifikovatel'nost’. Zrozumitel'nost’ je teda za-
lozena na spoznani obsahu jazykovych Struktar, predpokladov pre ich adekvatne
inferencie a na ich integrovatelnosti do znalostnej Struktiry recipienta. Apercepcna
zrozumitelnost, ktord stvisi s automatizovanou identifikaciou a inferenciou (pri
apercepcii sa rozumenie proste ,,dostavi, porov. Dolnik 2023, s. 431), je v pripade
mnohych obchodnych ndzvov znacne minimalizovand. S istymi obmedzeniami
mozno uvazovat’ o reflexivnej zrozumitel'nosti, ktord si vyzaduje myslienkovu akti-
vitu recipienta vzt'ahujucu sa na uchopenie zmyslu nazvu. Zrozumitel'nost’ pomeno-
vania je teda spéta s apercepénou a/alebo reflexivnou identifikaciou formalno-sé-
mantickych struktur ako segmentov pomenovania a inferenciou na podklade tychto
opornych Struktur (Dolnik 2013, s. 319). V kontexte inferencii sa pre recipienta za-
kladnym problémom stava problém identifikacie a filtracie udajov. Recipient, v in-
tenciach principu prirodzenej orientacie (porov. Dolnik 2013), sa orientuje na zakla-
de intuicie a aposteriornych (skusenostnych) znalosti a pri interpretacii zmyslu ob-
chodného nazvu zrejme aktualizuje abduktivne usudzovanie, ktoré je Struktirované
v slede: vysledok — pravidlo — udalost’. To znamena, Ze v pripade obchodného nazvu
sa pripusta predpoklad, Ze ide o exemplar istého pravidla a jeho interpretacia si vy-
ziada zohl'adnit’ aj to, ¢o v danom celku presahuje ramec dekodovania.

Ako vidiet, vztah medzi formou a obsahom obchodnych nazvov nehodlame
rieSit’ z pohladu motivécii, t. j. z hladiska kauzalnych vztahov. Stotoznujeme sa
vSak s nazorom, ze elementarnym konstituénym faktorom vonkajsej formy onymic-
kého znaku je percepénoorienta¢na motivacia ako jej elementarna funkcia, ktora ju
odlisuje od koexistujucich jazykovych foriem, a tak zabezpecuje jej percepénti iden-
tifikaciu (porov. Dolnik 2013, s. 58).

Zdrojovym materialom je databaza Finstat!! uvadzajuca okolo 600 000 nazvov.?
Databaza ma podobu stiboru, do ktorého kontinualne pribidaji nové nazvy v asovej
(kazdodennej) postupnosti. Stbor charakterizuje extrémna dynamickost’, extrémna
stochastickost’ sivisiaca s ndhodnostou a extrémna rozmanitost’ findlnych exempla-
rov. Databaza ma teda povahu mozaiky zachytavajiicej verbalne (pomentivacie) spra-
vanie a jazykovu sebarealizaciu beznych pouzivatel'ov slovenského jazyka.’

2 Databaza k 25. januaru 2024 mala 577 213 nazvov, z toho 436 395 bolo spolo¢nosti s ru¢enim
obmedzenym.

3 Problematiku beznych pouzivatel'ov jazyka v zmysle neodbornikov/laikov v oblasti lingvistiky
detailne spracovala G. Mucskova (2023).
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Na tvod sa ziada zdoraznit, ze pre obchodné nazvy je zasadna ich ucelovost
a pisanad podoba. Ako bolo spomenuté, si sformované pre potreby pravnej registra-
cie. Ich primarnou funkciou je funkcia oznacovania, komunika¢na funkcia je vo
vicsine pripadov upozadend a marginalizovand. To znamenad, ze v obchodnych na-
zvoch je akoby objektivizovana istd akomodacno-asimila¢né disproporénost’. Ako-
modacna dispropor¢nost’ spo¢iva v neprisposobeni sa znalostnej aj inferencnej kom-
petencii recipienta. Asimilacna dispropor¢nost’ znaci, ze ani expedient, prezivajuci
tlak vlastného kognitivneho systému (potrebu zachovat si a prezentovat’ vyhradne
svoje jazykovo-myslienkové spracovanie), si svoju kognitivhu kompetenciu spra-
vidla neprispdsobuje kompetencii potencidlnych recipientov.

V prispevku uplatiiujeme pragmaticko-sémanticky modus interpretacie a apli-
kaciu vztahovej analyzy, ktorou sa obchodny nazov poznava ako celok, jeho Struk-
tura tvorena linedrnou organizaciou segmentalnych prostriedkov, Statat tychto seg-
mentalnych prostriedkov a stvislostné vzt'ahy medzi nimi.

Mozno konStatovat, ze v rdmci linedrnej organizdcie obchodného nazvu sa
uplatiiuju segmentalne prostriedky réznej zlozitosti a funkcie.* Tvoria zakladnu
mnozinu stavebnych zloziek pomenovani. Integruji konstrukéné prvky na trovni
grafém a grafematickych zoskupeni, lexém a ich tvarovych simplifikacii, lexém
a ich syntagmatickych amplifikacii.’

V prispevku pontikame argumentacne podlozeny a poc¢etnymi prikladmi dolo-
zeny prehl'ad o Specifickych vlastnostiach (kvalitach) obchodnych nazvov a prefe-
renciach expedienta, ktory v mene individualizacie a diferenciacie uplatiiuje neraz
preexponovanu variantnost’ a nenormativnost’ (porusenie pravidiel ortografie, poru-

4 Niekol’ko poznamok k uplatnenému pojmosloviu (podrobnejsie pozri Sokolova — Sokol 2022):

Jazykovy prostriedok je prvkom vyrazového systému jazyka majici nastrojova povahu (porov.
Kacala 1998). Podobne ako F. Danes (1967) budeme rozliSovat’ dve triedy (oblasti) jazykovych pro-
striedkov: (a) predznakové (elementarne) prostriedky a (b) znakové prostriedky.

Jazykovy prvok je entita vSeobecnejSicho razu, ktora podl'a spdsobu pouzitia méze byt prevazne
vyznamovej (sémantickej, obsahovej) alebo vyrazovej povahy (Bielik a kol. 2016, s. 62). Inventar jazy-
kovych prvkov a siet’ vztahov, zviazanost’ tychto prvkov na zaklade ich podobnosti a rozdielnosti su
faktory systémovej koncepcie jazyka.

Jazykova jednotka je ,;najmensia jednotka jazykového systému na konkrétnej rovine (Simkova
2006). Obchodny nazov tvoria jazykové jednotky subznakovej roviny (graféma a slabika) a jazykové
jednotky znakovej roviny (morféma, lexéma, syntagma). Urcujucu funkciu ma graféma a lexéma. Lexé-
ma je jednotka lexikonu, na ktord mozno nazerat’ z troch aspektov, a sice ako na: (a) utvar zlozeny
z komponentov nizsej roviny; (b) jednotku vo vztahu k inym jednotkam: (i) rovnakej funkénej alebo
sémantickej triedy: t. j. vertikdlne vztahy v systéme jazyka (oblast’ lexikalnej paradigmatiky); (ii) inej
funk¢nej alebo sémantickej triedy in absentia: t. j. horizontalne vzt'ahy v systéme jazyka (oblast’ lexikal-
nej syntagmatiky — kolokability); (c) komponent v zmysle vyssej jednotky ponimanej ako Strukturny
model, v ktorom plni funkciu kolokacnej struktiry predstavujicej horizontalne vztahy lexikalnej kolo-
kability (Cermak 2010).

5 Vyraz amplifikacia pouzivame v zmysle rozsirenia.
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Senie pravidiel vyznamovej a formalnej spajatelnosti, porusenie zmyslovej celis-
tvosti logonyma).

Vychadzame z poznania, ze len malé Cast’ obchodnych nazvov zodpoveda pred-
stave modelového a motivovaného sposobu spracovania. Logonymum je produktom
zapasu podnikatel'a (bezného a odborne neerudovaného pouzivatel’a jazyka) konfron-
tovaného s enormnou pocetnost'ou uz existujlicich nadzvov, ktory je nuteny uplatnit’
nova kombinatoriku a pontiknut’ nieco jedineéné. Ako vyplyva z Obchodného zakon-
nika, ,,obchodné meno nesmie byt zamenitel'né s obchodnym menom iného podnika-
tel'a a nesmie vzbudzovat’ klamliva predstavu o podnikatel’'ovi alebo o predmete pod-
nikania“ (Obchodny zakonnik 1991).° Vysledkom tohto usilia st nielen viac alebo
menej vydarené pomenovania, ale aj uzivatel'sky vyslovene neprivetivé nazvy.

3. VYRAZOVE KVALITY OBCHODNYCH NAZVOV

Vyrazové kvality vyplyvaju z recepénej podstaty obchodnych nazvov. Vycha-
dzame z faktu, Ze schému logonyma v prevaznej Casti netvori idedlna jednota for-
malnosyntaktickej a sémantickosyntaktickej Struktiry. Obchodny nazov sa javi ako
mix vyrazovych kvalit.” Vyrazové kvality sa realizujt jednotkami vyrazového planu
jazyka. Zachytavaju dve linie nahl'adu: formalno-sémanticky a pragmaticky. St su-
¢astou nami uplatnovanych interpreta¢nych hl'adisk a prispievaju k sprehl’adneniu
vykladu o realiza¢nych moznostiach tak zmysluplnych, ako aj nedesifrovatelnych
nazvov. Prezentovany subor vyrazovych kvalit (Gtvarovost’, egoprojekénost’, typo-
vost,, Sifrovost’, internacionalnost’, nekonformnost’ a kuriéznost’) ma povahu sonda-
ze do onymického pomentvania. S vynimkou utvarovosti sa jednotlivé vyrazové
kvality (a pripadne aj ich spolo¢né kombinacie) vztahuju vzdy len na uréitu cast’
Nazvov.

3.1. UTVAROVOST VYRAZU

Utvarovost’ vyrazu v zmysle kompoziénej $trukturacie predpoklada roz&lenenost’,
ktora sa da identifikovat’ na zéklade redlnej formalnej alebo obsahovej heterogénnosti
jednotlivych casti. Obchodné nazvy su zlozené vyrazy. Kazdé logonymum ma svoju
vnutorni organizaciu, t. j. svoju tektoniku. Formalna konstiticia obchodného nazvu ma
obligatorne binarnu Struktiru (segmentaciu) pozostavajicu zo stalej (fixnej) a variabil-
nej Casti. Stalou zlozkou je dodatok oznacujlici pravnu formu spolocnosti. Sposob uve-
denia pravnej formy spolo¢nosti v jej obchodnom nazve definuje Obchodny zdakonnik
v ustanoveniach k jednotlivym obchodnym spolo¢nostiam. V nazvoch sa musi pouZzit’

¢ Porov. zakon 513 hlava I diel IIT §10 odsek 1 Obchodného zékonnika (1991).12!

7 Termin vyrazova kvalita nepouzivame striktne v mikovskom zmysle. F. Miko a kolektiv odbor-
nikov pod vedenim L. Plesnika (2008) pracuju s doslednym dorazom na vertikalno-horizontalne zachy-
tenie semiotickej stratifikacie kvality.
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jeden z tychto dodatkov: (a) spolo¢nost’ s ru¢enim obmedzenym (spol. s . 0./s. 1. 0.),
napr. NS Holding s. r. o.; Penzion Chopok s. r. 0.;® (b) akciova spolo¢nost’ (a. s.), napr.
Sempera, a. s.; Technicky skusobny ustav Piestany, a. s.; (c) verejna obchodna spolo¢-
nost’ (ver. obch. spol./v. o. s.), napr. APEBE v. 0. s.; Lonet v.o.s.; (d) jednoducha spolo¢-
nost’ na akcie (j. s. a.), napr. Dostupny Najom j.s.a.; Slovensky agrarny fond, j.s.a.;
(e) komanditna spolocnost’ (k. s.), napr. Idea k.s.; Spravcovska k. s.; (f) druzstvo, napr.
Druzstvo Karpaty; Prvé mechanizacné obchodné druzstvo.

Dodatok je konstanta, ktora ma normativnu podobu a, ako bolo uvedené, vzdy
je explicitne a obligatérne pritomny a vzdy je v slovencine. K variabilnej ¢asti po-
menovania je pripojeny pomocou ciarky (odporucany sposob spajania) alebo bez
¢iarky (vyrazne prevladajici sposob spéjania). Dodatky maju spravidla podobu gra-
fickych, pripadne sylabickych skratiek. Medzera medzi grafémami v dodatku sa bud’
uplatiiuje, alebo je elidovana. Dodatok je vSeobecnina, ktora je klasifikacnym para-
metrom vsetkych obchodnych nazvov. Jednozna¢ne mozno konstatovat, ze dodatok
je definitoricky zéklad logonyma.

Variabilna zlozka obchodného nazvu suvisi s logicko-sémantickou Struktura-
ciou l'avostranného okolia. Tvoria ju poc¢etné kombindcie sémantickych a aséman-
tickych segmentalnych znakov, ktoré su z pohladu tektoniky organizované bud’
fragmentarne, alebo atektonicky. Fragmentarne usporiadanie, ktoré znaci utrzkovi-
tost’, netiplnost,, sa vyznacuje zachovavanim autondmnosti segmentov. Obchodny
nazov ma povahu ret’azca, postupnosti diskrétnych segmentov. Atektonické usporia-
danie neraz disharmonickych segmentov spdsobuje nestladni celistvost’ a umoziu-
je vytvarat’ ,,zlepence® heterogénnych fragmentov znizujucich zrozumitel'nost’ na-
zvu. Variabilna zlozka obchodného nazvu je jednotlivina s kategoridlnym priznakom
substantivnosti zabezpecujlica singularitu a autenticitu logonyma.

3.2. EGOPROJEKCNOST VYRAZU

Egoprojekcnost’ vyrazu znamend, ze pomenovanie ma egoprezentacnu dimen-
ziu. Je vyrazom slobodnej sebarealizacnej produkcie, egovztazného verbalneho
spravania s autoreferencnym nasmerovanim. Vysledkom je sebavyraz, ,,sebarealiza-
cia“, ktora tuzko stvisi s individualnost'ou, konkrétnostou a autentickostou. Ako
konstatuje J. Dolnik, ,,sebarealizacia je aktivita, ktorej ramcova Struktira je dana
vSeobecnou Strukturou ¢innosti, teda vztahom prvkov motiv — prostriedok — ciel**
(Dolnik 2023, s. 426 — 427). V kontexte obchodnych ndzvov motivom je efekt zvi-
diteI'nenia podnikatel’ského subjektu. Dosahuje sa prostrednictvom explicitnych ale-
bo implicitnych vyrazovych prostriedkov. Cielom je prezentacia podnikatel'ského
subjektu na osi oficialnost’ — neoficialnost’.

8 Pocet prikladov z priestorovych dévodov radikalne obmedzime. Vyber je subjektivny a va¢sinou
nahodny.
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Explicitné jazykové prostriedky obchodného nazvu synkretizuji faktor spolo-
¢enského a individudlneho. Kolorit oficidlnosti tvoria antroponyma a apelativno-an-
troponymické spojenia.

Antroponyma vyjadruji posesora (vlastnika) a uplatituju sa v podobe: (a) priez-
viska: Blahutova s. v. 0.; PLICHTOVCI, s .r .0.; (b) rodného mena a priezviska: Mi-
chaela Dvorska, s. r. 0.; (c) rodného mena + inicialovej skratky priezviska: Franti-
Sek K s. r. 0.; Janka K s. r. 0.; IvanaM, s. r. o. Pripojenie titulovej skratky k priezvis-
ku prehlbuje formalnost’ a zvysSuje doveryhodnost’ a autoritativnost’ obchodného
nazvu, porov.: Ing. Peter Kollarik s. r. 0.; MUDr. Darina Kordikovd, s. r. o.; Mgr.
Vanesa Trabalikova, s. r. 0.; Doc. PhDr. Marta Zatkova, PhD., Dr. Solar s. r. 0.; BA-
BOS Ing. s. r. 0. Nazvy st zamerané na identifikiciu osoby a na jej spolodensky
a socialny status. Integraciou tejto informacie sa obchodny nazov instrumentalizuje
aj axiologicky.

Apelativno-antroponymické spojenia typu Vyroba studenej kuchyne Chovanci-
kova, s. r. o.; Advokatska kancelaria JUDr. Ivana Igazova s. r. o.; Pekaren Michal
Oremus. s. 1. 0. si dokladom konven¢ného spdsobu vyjadrovania vlastnickych alebo
Statutarnych pomerov v obchodnej spoloc¢nosti.

Naproti tomu pouzitie hypokoristik pridiva obchodnému nazvu kolorit neofi-
cidlnosti a familiarnosti: 4r¢i s. r. 0. Uplatiujt sa dva postupy pozi¢ného umiestne-
nia rodného mena: (a) antepozi¢né: Majco trans s. r. 0.;° VINCO trans s. r. o.;
(b) postpozicné: Vila Etelka s. r. o.; Hair Studio Radka s. r. o.; Krajcirstvo Maja,
5. Fo.

Implicitna egoprojekcnost’ sa skryva v skratkovej podobe nazvu podnikatel’-
ského subjektu. Uplatnenim skratky expedient naznacuje, ale neprezradza svoje pra-
vé meno. Jeho identita sa odhali len desifrovanim skratky, porov. LK s. 7. 0. (= Lukas
K.);!® BaPa s. r. o. (= Ba: Barbora, ~ Pa: Pavol); Maku s. . o. (% Ma: Matej, ~ ku:
Kubica); FiMaJo, s. r. o. (= Fi: firma, = Ma: Matas, = Jo: Jozef); DAGR s. r. o.
(= David Grulich). V pripadoch, Ze skratka ostane neidentifikovand, obchodny na-
zov nerealizuje vyrazova kvalitu egoprojekénosti, ale Sifrovosti. Specifikom ob-
chodného nazvu s vyrazovou kvalitou egoprojekcnosti je, Ze zachytava redlne vlast-
né meno realneho pouzivatela jazyka, inymi slovami — egoprezenta¢nu identitu in-
dividualneho a konkrétneho realizatora onymickej nominacie.

3.3. TYPOVOST VYRAZU

Typovost’ vyrazu naznacuje, ze €ast obchodnych nazvov reflektuje ukotvené
a zafixované systémové vztahy v lexikone a tvori skalu lexikalno-gramatickych ty-
pov organizovanych v zmysle individudlnych aktualizacii. To znamena, Ze nazvy su

? Predpokladame, Ze Majco je domace meno Mariana (konatel’a spolo¢nosti).
10 Znac¢ka = znaci ,,priblizne rovnajuci sa“.
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percipované na baze imitacnej disponibility tradicnych nominac¢nych Struktar ako
jednoslovné a viacslovné pomenovania. Typovost’ vyrazu predpoklada konven¢nost
v zmysle pouzivania jazykovych prostriedkov v zhode s ustalenou pravdepodobnos-
tou ich uplatnenia.

Jednoslovné nazvy disponuju zlozkou: (a) substantivnou: Cukrarnicka s. r. o.;
HRACKY s. 1. 0.; LIENKA s. 1. 0.; Pohoda s. r. 0.; Rozpoctovanie s. 1. 0.; VCELAR-
STVO s. r. 0.; (b) verbalnou: HOSPODARIM s. r. o.; (¢) adverbidlnou: Spolu, s. r. o.
Jednoslovnost’ integruje (a) kompozita a kvazikompozita: Dobrobytie, s. r. o.; Eko-
doprava s. r. 0.; (b) univerbizmy: Stavebka s. r. 0.; SBS-ka, s. r. 0.; (c) apozita: SA-
LAS-CABAJ s. r. 0.; (d) skratky a skratkové slova:'' EEZ, s. r. o. (Efektivne Energe-
tické Zariadenia); ReviMont s. r. o. (= Revi: revizie, = Mont: montaz), Tozi
s. 7. 0. (= To: Tomas, zi: Zilina); SlovLev, s. r. 0. (= Slov: Slovék — priezvisko, ~ Lev:
Levoca).

Viackomponentové pomenovania vznikaju amplifikaciou (rozsirenim) bud’
oporné¢ho substantivneho pomenovania, alebo ustaleného spojenia. Rozvijajucimi
¢lenmi su (a) adjektivne komponenty: Palivové drevo s. r. 0.; Reklamny kuriérs. r. o.;
Svetové vone s. r. o.; Univerzitny hokej s. v. 0.; Zlatd breza s. r. o.; ZDRAVY ZIVOT,
s. . 0.; Remeselna cukrarenskad vyroba s. r. o.; (b) substantivne komponenty: Diag-
nostika tepien s. r. 0.; Hypotéka z mobilu, s. r. o.; Kurzy z praxe s. r. 0.; Podnikanie
pre uspech, s. r. 0.; Spravca domov s. r. 0.; SVET technologii s. rv. 0.; SVET UMENIA
s. 1. 0.; (c) pronomindlne komponenty: Tvoje Mzdy, s. r. 0.; Vas psycholog s. r. o.;
(d) predlozkové komponenty: BEZ URAZOV s. r. o.; Na Korze s. r. o.; Pre Auto
s. 1. 0.; Pre zuby s. r. 0.; (e) propridlne pomenovania: Ateliéer Masar s. r. 0.; Reality
Laputka, s. . 0.; Obaloviia Bratislava s. r. 0.; Advokdtska kanceldria Opacity s. 1. o.;
Cukrarenska vyroba Terna s. r. o.; Mestsky socialny podnik Krompachy, s. r. o.;
(f) proprialne skratky antroponym, urbanonym'? a toponym: PB Elektroinstalacie
s. . o. (= Peter B.); ZLT servis, s. r. 0. (= Zdeno Lehotsky); MB-Stavebné rezivo
s. 7. 0. (= Mario B.); PARKNR s. 1. 0.; BA taxi s. r. 0.; EU TRANSPORT s. r. 0.; EN-
VIRO BB, s. r. o.

Ako vidiet’, pocetné exemplare vznikaju simplifikaciou vyrazu v zmysle me-
chanického kratenia, skracovania a redukcie pomenovania. Procesy maju vlastnosti
kompresie, kontrakcie aj kondenzacie. Pri kompresii dochadza k stieraniu pévodnej
hranice medzi komponentmi a vznikaju zloZzeniny: BUDMERSTAV s. r. 0. (= BUD-
MER: Budmerice, =~ stav: stavebna spolo¢nost’). Pri kontrakcii nastava stiahnutie,
zmrstenie tvaru vytvarajice tzv. kontrakéné skratky: Novdak MN s. r. o. (= Milan:

' Fenomén skratiek je detailne opisany v praci M. Gavurovej (2013). Poznamenavame, Ze nevy-
uzivame ponukané detailne prepracované terminologické inStrumentarium.

12 Zauzivanymi a frekventovanymi toponymickymi skratkami st sk, eu, choronyméa NR (= Nitra),
KE (= Kosice), BA (= Bratislava), PB (= Povazska Bystrica) a i.
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rodné meno konatel'a spolo¢nosti) a devokalizované skratky: MRTN.BAR. s. 1. o.
(= Martin); NW Partners s. r. o. (< NEW). Pri kondenzacii dochadza ku koncentracii
vyznamu syntagmatického retazca alebo viacslovného pomenovania do jedného
z jeho komponentov, v désledku ¢oho sa tento komponent (kondenzat) stava repre-
zentantom spojenia. V pripade obchodnych nazvov kondenzatom je spravidla priez-
visko alebo rodné meno spoloé¢nika alebo konatela firmy: TABANYI s. r. o.; Broiia
s. 1 0. (= Bronislava K.); Nicola s. r. o.; (= Nicola A.). Simplifikaty st zastupné
gnomické vyrazy svojich neskratenych naprotivkov. V obchodnych nazvoch moti-
vujuce vyrazy vel'mi ¢asto ostavaju vo sfére dohadov. Nasledkom zasadného zjedno-
dusenia formy neraz dochadza k zastretosti, ,,skrytosti*, nejasnosti, nedesifrovatel’-
nosti zmyslu pomenovania.

Typovost’ je vyrazova kvalita, ktora je identifikovatelna len v casti logonym.
Znaci kongruenciu explicitnej segmentalnej Struktury obchodného nazvu s typovou
segmentalnou Struktirou urcujiicou typ pomenovania v ramci lexikalneho systému
slovenského jazyka. Typovost vyrazu v zmysle tradicnej propridlnej nominécie re-
flektuje funkénti primeranost’ prostriedkov a postupov. Zaistuju ju predovsetkym
uzualizované formalno-sémantické jednotky (morfémy, slova, slovné spojenia) ma-
juce povahu jazykovych znakov s pomenuvacou (nominativnou, denominativnou,
referen¢nou), vyznamovou (signifikativnou) a dorozumievacou (komunikativnou)
funkciou. S r6znou mierou uspesnosti a participacie sa uplatiuju tri typy vyznamu:
denotativny vyznam (vzt'ah ku skutocnosti), signifikativny vyznam (vztah k vedo-
miu odrazajucemu poznavaciu ¢innost’ 'udi ) a StruktGrny vyznam (vztah k inym
znakom). Interakcia tychto usuvztaznenych znakovych segmentov je uréena kombi-
novatel'nostou ich vyznamov.

Vyrazova kvalita typovosti vyuziva postupy tradi¢nej proprialnej aj neopropri-
alnej nomindacie. Vyznacuje sa preferovanim viacslovnych struktir, koherentnou or-
ganizaciou hybridnych apelativno-onymickych spojeni a otvorenost’ou voci inojazy-
kovym komponentom (porov. vyrazovu kvalitu internacionalnosti). Umoziiuje roz-
manité pristupové perspektivy a zachytava diapazon stratégii oscilujucich medzi
konvencénost'ou a (v pripade rozvijania kvality typovosti) akoby systémovo ,,regulo-
vanou* jazykovou slobodou.

3.4. SIFROVOST VYRAZU

Sifrovost’ vyrazu znaé¢i jedine¢né kombinacie synsémantickych segmentov
tvoriacich unikatne permuta¢né zoskupenia. Obchodné nazvy nadobudaju vlast-
nosti kumulatov v zmysle nedesifrovatenych zoskupeni. Kumulativnost' vyrazu
zabezpeCuji permutacie grafém, numerickych znakov a interpunkénych znamie-
nok. Vyrazova kvalita sa tyka mimoriadne poc¢etnej ¢asti obchodnych nazvov. Ich
jadro tvoria:
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— grafematické zoskupenia troch az Siestich grafém, ktoré sa vyznacuji (a) po-
uzitim len malych pismen: moow s. . 0.; naala s. r. o.; pbt s. r. 0.; raho s. r. o.; (b) po-
uzitim len kapitalok: OSP s. r. 0.; PMRE, s. r. 0.; YWIYC s. r. 0.; RBTSNV, s. 1. 0.;
(c) priznakovym striedanim malych a velkych grafém: eLKd s. » 0.; KoHi s. 1. 0.;
WmW s. r. o.; Xtec s. 1. 0.

—numerické zoskupenia: 9. . 0.; 605 5. 1. 0.;

— grafematicko-numerické zoskupenia, v ktorych ¢islica sa nachadza na konco-
vej pozicii: mb24, s. r. 0.; ALL365 s. r. 0.; buro393. s. 1. 0.; eSPe33 s. r. 0., alebo
v interpozicii: D2U s. 1. 0.; 22z, 5. 1n 0.; P2LR s. . 0.; VMG3D s. r. 0., alebo v kombi-
nécii koncovej pozicie a interpozicie: SIGM4 s. r. 0.;

— numericko-grafematické zoskupenia, v ktorych na koncovej pozicii je jedna
graféma: 4S5's. . 0.; I8E s. 1. 0., alebo grafematické zoskupenie dvoch a viac grafém:
2JOs.ro0.;2LSs. r.0.; 2MC s. r.0.; 2MKH s. . 0.; 3RRR 5. 1. 0.; 3XEP 5. 1. 0.

— grafematicko-grafické zoskupenia uplatiujuce (a) bodku: HB.U. s. r. 0.
MM.P s. 1. 0.; (b) spojovnik: B-T-4 5. 1 0.; PS-IT s. 1. 0.; (c) vykriénik: up! s. . 0.;
(d) ampersand: AP&I s. 1. 0.; PK&VK s. 1. 0.; (e) znamienko +: D+P, 5. v. 0.; [ B.I.+,
5.7 0.

— kombinované grafematicko-numericko-grafické zoskupenia: MY.T84, s. r. 0.;
N&MY9Y4 5. 1. o.

Obchodné nazvy, ktoré st utvorené na principe permutacie tychto najnizsich
jazykovych prvkov, st prejavom nevycerpate'nych moznosti spajania a kombinato-
riky. Sifrovost’ etabluje nezrozumitelné vyrazy a tym oslabuje princip kooperacie,
ked’ze nereSpektuje postulat spdsobu — vyjadrovat’ sa s optimalnou mierou zrozumi-
telnosti. Sifrovost’ vyrazu je javova stranka. Funkciou obchodnych nédzvov je ozna-
¢ovanie, ukotvenie zna¢kovej hodnoty nazvu, nie jeho desifrovanie.'

3.5. INTERNACIONALNOST VYRAZU

Internaciondlnost’ vyrazu je vyrazova kvalita, ktord je charakteristickd ucast'ou
inojazy¢nych vyrazov. Pre sucasni onymicktl nominéciu vo sfére obchodnych na-
zvov je charakteristické preferovanie viackomponentovych nazvov s opornym an-
glickym pomenovanim vyjadrujucim:

— formu podnikania: HubO Agency s. r. 0.; KAVE Company s. r. 0.; ETC Corpo-
ration, s. r. 0.; The Luxury Wellness Group s. r. 0.; JM trust s. r. 0.

— objekt (stredisko) podnikania: Architect Building Center s. 1. 0.; ZAMZA CLI-
NIC s. r. 0.; Friends Club s. r. 0.; river house s. r. 0.; ONE FAMILY OFFICE SK,
s. . 0.; Amaya Studio s. 1. 0.;

13 Stotoziiujeme sa s ndzorom M. Olostiaka (2010), ze v danom pripade je potrebné brat’ do uvahy
funként stranku nazvu, nie jeho formalne stvarnenie.
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— sféry (oblasti) podnikania,'* ako napr. (a) cestovny ruch: Zobortravel s. r. o.;
(b) distribuéna Cinnost’: CEL Distribution, s. r. o.; (¢) doprava a logistika: HuPe Trans
s. 1. 0.; Loyal Track s. r. o.; (d) energetika: GIB EnergyX Slovakia s. r. o.; (e) finan¢nic-
tvo: EFA United Finance s. r. o.; SerWis capital s. r. 0.; (f) gastro: KM Food Service
s. 7. 0.; (g) informacné technologie: BARDSOFT, s. r. 0.; Gemini Digital s. r. o.; (h) in-
vesti¢na ¢innost: Green House Invest, s. 1. o.; (1) logistika: Origono Logistics s. 1. 0.;
(j) média: MT Media s. r. o.; (k) mdda a dizajn: Angel Fashion s. r. 0.; MKA Trade &
Design s. r. 0.; (1) montazne prace: RAGA mont s. r: 0.; (m) nehnutel'nosti: 7op4 Reali-
1y s. 1. 0.; REFISTAV - REAL, s. r. 0.; Oravia Property s. r. 0.; (n) obchodna ¢innost’:
BENJAN trade s. r. 0.; eLogica trading s. r. o.; HYPERO Business s. r. 0.; (0) poraden-
ska ¢innost: Danube River Consulting s. r. 0.; SAG Advisory, s. r. 0.; LMA-consult
s. 1. 0.; IGA solutions s. 1. 0.; (p) prenajom: Keram Rent s. r. 0.; (1) riadenie a spravova-
nie: HO MANAGEMENT s. r. o.; NextGenMarketing, s. r. o.; (s) sluzby: Lclean service
s. r. 0.; (t) stavebnictvo: JBuilding s. r. 0.; Graphic Developments s. r. 0.; HSMT DE-
VELOPMENTs. r. 0.; RJ.A. Bau, s. r. 0.; (u) technologie: London Capital Group Tech-
nology, s. r. o.; (v) G€tovnictvo: L&K accounting s. r. 0.; (z) vyroba: LProduction Slo-
vakia s. v. 0.; (z) vzdelavanie: Flexskill Education s. r. o.; (X) zdravotnictvo: P-Med,
s. 7. 0.; R-DENT PE s. 1. 0.; KD Medical s. r. o.

Vyrazova kategoria internacionalnosti ¢asto prechadza do vyrazovej kvality
kuriéznost’ vyrazu. Prejavuje sa napriklad:

— atypickym, nezvyCajnym pouzitim pomenovania (hovorime o onymickom
kontexte v zmysle oblasti pouzitia onymickej jednotky): BLUFF's. r. 0.;

— uplatnenim necakanych a Casto iracionalnych spojeni a kolokacii inojazyc-
nych lexikalnych komponentov: BLACK BEAVER s. r. o.; Brooklyn child s. r. o.;
Blue Monkey Group s. r. o.; Creative pleasure s. r. 0.; FrostFire s. r. o.; Happy Tech
s. 7 0., IRON FOOD s. r. 0.; KREATURA.HOUSE s. r. 0.; Language Bakery s. 1. 0.;
MAD DESIGN s. r. o.; Magnetic baby s. r. o.; SmokerDogs s. r. o.; Train Garden,
s. 1. 0.; We take care of everything s. r. 0.; White horse’s Son s. 1. o.; Yellow Hat Con-
sulting s. r. 0.; YOUR SEXAPPEAL s. 1. o.;

— uplatnenim fatickej funkcie: We & You Agency s. r. 0.; Why Not Architecture?
5. 1o

— deforméaciou formy spdsobenou bud’ zamerne, alebo neznalostou anglického
jazyka: LADYS, s. r. o.; Klesik Komedy s. r. 0.; HSG realit s. r. o.; Misister,
s. . o. (= my sister); Offie s. . 0. (= office); devilopment s. r. 0. (= development);
Parisi Management, s. 1. o. (= Paris); Be Laki, s. . 0. (= be lucky);

— hybridnou kombinaciou slovenskych a anglickych lexikalnych segmentov:
bikeservis s. r. 0.; SEVERANKA Slow Fashion, s. r. 0.; DIPLOMATIC SLOVENSKO

4 Vzhl'adom na pocetnost’ opornych pomenovani kazdé dokladujeme len jednym prikladom.
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s. . 0.; Mlynarka Land Development s. r. o.; hangar drink s. . o.; Teslova Residence
s.Fo.

3.6. NEKONFORMNOST VYRAZU

Nekonformnost’ vyrazu v zmysle odklonu a neprispdsobenosti sa zauzivanym
pravidlam uzko suvisi s tvorivou improvizaciou a vynutenostou, ktor diktuje ne-
kompromisny tlak legislativy. Vizualnu stranku logonyma tak determinuje singulari-
ta v zmysle vyrazovej odchylky. Primarne sa vztahuje na neuzualne alebo priznako-
vé vyuzivanie grafickych znakov (malych a velkych pismen), numerickych znakov,
interpunkénych znamienok a diakritiky. Grafické znaky su vyhradne vyrazové seg-
menty. S uplatiiované s intenciou (a) narusenia funkénej odlisnosti, (b) porusenia
celistvosti formy, (c) porusenia pravidiel pouzivania interpunkénych znakov, (d) pri-
znakového pouzitia numerickych znakov; (e) priznakového pouzitia grafickych zna-
kov; (f) priznakového pouzitia grafém z periférie systému. Invenéne uplatnena gra-
fika obchodnych nazvov reflektuje tieto pripady:

— pisanie malych pismen na zaciatku nazvu, ktoré fakticky znamend porusenie
pravidla ortografického odliSenia proprii od apelativ: bmwines s. r. o.; definitive
tools, s. 1. 0.; devedo s. 1. 0.; ebee s. 1. 0.; eltena s. r. 0.; erjos s. I. 0.; fronésis s. 1. 0.;
gtifab s. r. o.; insSpirdtor s. r. o.; junior code s. 1. 0.; kalé s. 1. 0.; kesogroup s. 1. 0.;
limetka s. 1. 0.; lotze 5. 1. 0.; noou s. 1. 0.; octosport s. 1. 0.; progmiles s. r. o.; smarte-
nic s. r. 0.; unimaro s. r. o.;

— priznakové striedanie malych a vel'kych pismen, ktoré znaci porusenie celis-
tvosti formy ndzvu: aNNa s. . 0.; blanKAPlackova s. v. 0.; HOLDimad, s. r. o.; Hru-
MI s. r. 0.; JaHER s. 1. 0.; LeMiMa s. r. o.; LeTiSia s. r. 0.; LuSmat s. r. 0.; myBEN,
s. 1 0.; MyE s. r. 0.; PeKaM, s. r. o.; TaKS Biosystem s. r. o.; TransporteR s. r. 0.
VeKaPe s. 1. 0.

— elidovanie diakritickych znakov, ktoré znamena poruSenie pravidiel pouZiva-
nia diakritiky (diiﬁov amakcenov): buckoconstruct s. . o.; Durcak Industries s. r. 0.;
vonavesviecky s. r. o.; VaSe Gastro s. r. o.;

— elidovanie medzier medzi autonomnymi komponentmi kolokacnej Struktiry,
ktoré naznacuje presadenie sa juxtapoziéného postupu: dokonalyndjomnik s. r. o.;
Murovanehaly s. r. o.; navrhbyvania s. r. o.; Superponuky s. r. 0.; NightFury s. r. o.;
BACKSLASH s. 1. 0.

— priznakové pouZitie numerickych znakov, ktoré mozZe byt pozicne diferenco-
vané: (a) antepozicné: 2Big, s. 1 0.; 2JO 5. 1. 0.; 3 bodky s. 1. 0.; 3M Solutions s. . 0.
4 LIFE SK s. 1. 0.; 4SMILE 5. 1. 0.; 182 PRODUCTION s. 1. 0.; (b) postpozicné: as-
ter88s. r. 0.; Brat za brata 3 s. r. 0.; BSM 108 5. r. 0.; FC Barén 7 s. . 0.; LEKAREN
TRIO 3 s. 1. 0.; MIBO upratovanie B2, s. r. 0.; Paradise 1981 s. r. 0.; Phockaren R1,
s. 1. 0.; RB portfolio 50 s. 1. 0.; SPB20 s. 1. 0.; STRELA 014 5. 1. 0.; TES5 5. 1. 0. VY-
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VOJ 29 s. 1. 0.; (¢) intrapozi¢né: CBAM-3T s. r. o.; Fiat201SK s. r. o.; Happiness-
4Ever s. r. o.; L2C Ventures, s. 1. 0.; NIN s. r. 0.; Pavlik3D s. r. o.; Ship2Site s. 1. 0.;
T2 Real s. r. 0.; (d) kombinované: NIC SK1 s. r. 0.; SIGM4 s. r. 0. Numerické znaky
su inherentnou sti¢astou s. r. 0.ej onymickej nomindcie (zmienime sa o nej neskor).
V chrématonymickej nominacii jednoznacne prevladaju arabskeé ¢islice nad rimsky-
mi;

— priznakové pouzitie znacky &, ktora sa pouziva rovnako ako spojka a (a pre-
to by sa mala pisat’ s medzerou z l'avej i pravej strany). Pomenovanie ampersand je
odvodené od vyrazu ,,and per se and* (t. j. ,,spojka a ako takd*). Pouziva sa vyhradne
intrapozicne: A & L renovdcie, s. 1. 0.; A&Z Fire s. r. 0.; B&B intermediary s. 1. 0.;
BALANCE & BEAUTY COSMETICS s. r. o0.; Bonnie&Beauty s. r. 0.; CONS&INOYV,
spol. s r. 0.; E&Econcept s. 1. 0.; Events & more s. 1. 0.; Filon&Ko s. r. 0.; K&K Bar-
bers s. r. 0.; K&M Pikna s. r. 0.; LAW&REAL ESTATE s. r. o.; LES & FARM PB,
s. 1. 0.; Levichev p&s s. 1. 0.; M&H Log, s. . 0.; M&T Montage Team s. r. 0.; NN &
F-ones. r. o.; Peter&Co s. 1. 0.; PK & DP, 5. 1. 0.; S&T Corporation s. r. o. Znacka
patri medzi neabecedné znaky, ktoré¢ nemaju vzt'ah k znakom abecedy a nie st sucas-
tou pisma ako grafickej sistavy. Znacka sa spociatku pouzivala vyhradne v obchod-
nych nazvoch zahrani¢nych spolo¢nosti. Nepriznakové pouzitie ampersandu sa spa-
ja s faktorom spoluticasti: Cicon & Cicon s. r. 0.; Masan & Partners s. r. 0.; Andrea-
&Partners s. r. 0.; SPUSTA & Partners s. r. 0.; VOLCKO & PARTNERS, s. 1. o.;

— priznakové pouZitie znaku + (plus), a to na vyjadrenie zlucovacieho vztahu:
Autosluzby P+Ps.r. 0.; R+ M TEAM, s. r. o.; V+N Holding s. r. 0., alebo na vyjad-
renie vysokej urovne, prospesnosti danej spolo¢nosti: .B.1.+, s. . 0.; Sono+, 5. 1. 0.
ZARIAD 6+ 5. 7. 0.;

— intrapozi¢né pouzitie bodky: A.L.A4. - IM 5. 1. 0.; do.cista, s. . 0.; E.L.O 5. 1. 0.;
Jjanstarecek.com s. r. 0.; J.H forestry, s. r. 0.; Kemperi.eu, s. r. 0.; lasta.rentals, s. r. o.;
M. L. BAGER s. 1. 0.; S.H-s.0.s logistic s. 1. 0.;

— priznakové pouzitie pod¢iarkovnika: EkO BaU s. r. 0.; HIlz Invest s. r. o.;
MED INOV s. r. o. Pod¢iarkovnik nahradza medzeru a zaroven akoby vypial
priestor medzi susediacimi segmentmi, ktoré vizualne oddel'uje. Graficky dizajn ob-
chodnych nazvov s pod¢iarkovnikom ovplyvnila podoba e-mailovych adries;

— priznakové pouzitie spojovnika patri k najpreferovanejSim interpunkénym
znamienkam grafického dizajnu obchodnych néazvov: elit-con s. r. o.; K-magic
S. 1. 0.; MAZ-BAC s. 1. o.; Palenik-KPM s. 1. 0.; SO-VA s. r. 0; TD-Bau s. r. o.; TT-
-SERVIS-DL, s. . o. Funkcia spojovnika sa uplatiiuje pri posililovani aglutinaéného
syntetizmu. V obchodnych nazvoch sa casto nespravne oddeluje medzerou: ViNKa
-Ws. ro.; RSM - Bratislava, s. 1. 0.; WORK - EU , s. 1. 0.; AP - Team s. 1. 0.; Liftex
-up KE s. r. 0.3

15 Pouzivanie poml¢ky je vel'mi malo frekventované.
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— priznakové pouzitie grafémy Y: BP STAY, s. r. o.; Dayto s. r. 0.; Enaya s. r. 0.;
Eurosetstroy s. r. 0.; JG YACHTS, s. r. 0.; MAYA ART DESIGN s. r. 0.; MAYO STAV
5. 1. 0.; MINAY, 5. 1. 0.; MYU s. 1. 0.; peryna, s. r. o. (= perina); SEYTO s. r. o.; Slay
company s. r. 0.; TAYA TRADE, s. r. 0.; VAYA s. r. 0.; YatenSOFT s. r. 0.; YAYA-RV
s. v 0. YEME s. 1. o.; YEZI 5. 1. 0.; YM real estate s. 1. 0.; Ynek s. r. 0.; Ysorta SK
5.1 0.

— priznakové pouzitie grafémy X: CardyX spol. s r. 0.; CompEDX s. 1. 0.; Etexo
Inc s. v. 0.; Entyx s. r. o.; Impexa s. . 0.; Ixix s. r. 0.; Laudix s. r. 0.; LHX System
s. 1. 0.; Mexx s. r. 0.; Paxito s. 1. 0.; PRAKTIX s. . 0.; SVAMIS X s. r. 0.; Xartos BM,
s.ro.;Xtecs. r o.; Zolexs. r. o.;

— priznakové pouzitie grafémy q/Q: BQO-partners s. r. 0.; LAMIQ, s. r. o.; Mo-
nigAssets, s. v. 0.; SQUIZZEY s. 1. 0.; QAXAL s. 1. 0.; gBooth s. r. 0.; QMS institut,
s. 7 0.; 00 SK s. 1. 0.; QuantumEdge s. v. 0.; QWT's. 1. 0.; SAMITeq s. r. 0.

— priznakové pouzitie grafémy w/W: LKW ImeX s. r. 0.; STAWIVO, s. r. o.
(= stavivo); SWE-TOP, s. r. o.; Tarawa s. r. 0.; Viwa Trading s. r. 0.; WALMIR s. r. o.
(konatel’: Val'a Miroslav);

— priznakové pouzitie replikacie (a) gratém: B.B.B.INVEST, s. r. 0.; JK&JIK
s.r 0. Jarro s. . 0.; PRIIIBEH 5. 1. 0.; 3RRR s. 1. 0.; STAPLE XXX s. 1. 0.; (b) slabik:
KvasKvas s. r. 0.; MakaMaka s. r. 0.; LabLab s. r. 0.; TUK TUK F3, s. 1. 0.; XOXO,
s. 1. 0.; (c) lexém: Boyo&Boyo s. r. 0.; FOUR FOUR, s. r. 0.; Walex & Walex s. r. o.

Nekonformnost vyrazu posiiva logonymické pomenuvanie na hranicu tolerova-
nia masivnej intervencie grafickych znakov a znaciek a poruSovania pravidiel orto-
grafie.

3.7. KURIOZNOST VYRAZU

Kurioznost’ vyrazu je vyrazova kategoria vyznievania, frapantnosti, ktora po-
nika moment prekvapenia. Efekt kuriéznosti vyrazu sa spaja prevazne s kontrast-
nym a paradoxnym vyuzitim kontextu a uplatnenim plnovyznamovych jazykovych
prostriedkov. Vysledkom je Siroka Skala vnutorne protirecivého prelinania dvoch
kvalit — zabavnosti, ktora je spojena s I'ahkost’ou, nadhl'adom a iskrou humoru a iré-
nie, alebo bizarnosti, ktora vyuziva cudné, zvlastne az absurdné rieSenia. Kurioznost
vyrazu sa dosahuje:

— atypickym, nezvycajnym pouzitim pomenovania (hovorime o onymickom
kontexte v zmysle oblasti pouzitia onymickej jednotky): Holubica s. r. o.; Lakomec
s. . o.; Lisiak s. v. 0.; Nasada s. r. o.; Migrant.sk s. v. 0.; motak s. . o.; Rarita s. r. o.;
stegosaurus s. 1. 0.; Skandal s. . o.; Testament, s. 1. 0.;

— uplatnenim deminutivnych derivacnych slovotvornych prostriedkov: Bam-
binko s. r. 0.; faktirkovo s. . 0.; Labka s. 1. 0.; Ozdébka s. 1. 0.; Stamplicka s. r. o.;
Pictirka s. r. 0.; Kafickarei s. r. 0.; SMEJLINKA s. r. 0.; ZBLNKY s. 1. 0.;
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— uplatnenim jediného morfologického tvaru z paradigmy slovesa, substantiva
alebo adjektiva: Horiet's. r. 0.; Nespekuluj, s. r. 0.; Ochutnaj s. r. 0.; Ozajstnd s. 1. o.;
Rentuj s. r. 0.; NabilSom s. r. 0.; Gentlemanom s. r. o.;

— uplatnenim necakanych az iraciondlnych kolokacii reflektujicich naruSenie
logickej sudrznosti a obsahovej kompatibility lexikalnych komponentov: Deti v sie-
tis. r.0.; HURA MANAGEMENT s. 1. 0.; Tréner ludi s. r. 0.; Zahrady NASILU s. 1. 0.;
Pivny raj, s. r. o.; Potraviny Trindstka, s. r. 0.; Mozgova Atletika s. r. 0.; Zeny sii
SEJF s. r. 0.; doktor pes, s. r. 0.; HODINOVA MANZELKA s. r. 0.; JC JAZYCNICE
s. . 0.; Laskavé sestonedelie s. 1. 0. RozloZenie lexikalnych jednotiek je nepredikta-
bilné;

— uplatnenim fatickej funkcie evokujlicej pocit spolupatri¢nosti: Pocuvas ma
s. 1 0.; Tvoja muzika s. . 0.; Partner pre Teba s. 1. o.; Pracuj a Uzivaj - Consulting
s. 1. 0.; Rozhyb Biznis s. 1. o.; spolocne k uspechu s. r. o.; simoj s. . 0. (= si m9j);
VIEME CO JEME s. r. 0.; KLAPNE TO s. r. 0.;

—onymizéciou lexikalizovanych a frazeologizovanych spojeni: Limited Edition
s. 7. o.; non plus ultra s. r. o.;

— svojvolnou deforméciou formy: Autovis s. r. o. (= autoservis); blbyobchod
s. 7. 0. (= blby obchod); bocyan s. r. 0. (= bocian); Dinamika s. r. 0. (= Dynamika);
FYZIOVET SLIAC, s. 1. o. (= fyziosvet); HNL SHARK s. r. 0. (< NHL); Chameleoon,
s. r. 0. (= Chameleon); P3IM Consulting, s. r. 0. (= MP3); Stratéga, s. r. 0. (= straté-
gia); UCTUJ.M s. r. 0. (~ UCTUJEM);

— uplatnenim jazykovej hry s formou nazvu: Dovolienka s. r. o.; LU&TO,
s. 7. 0.; UDRZATELNO s. 1. o.

Vyrazova kvalitu kuridznosti sprevadza sugestivnost’ vyrazu v zmysle vyraz-
nosti, markantnosti, napadnosti. Vystupiiovana sugestivnost’ prechadza do expresiv-
nosti. Kuridéznost’ vyrazu je zrejme vysledkom cielenej, ale aj nechcenej evokativ-
nosti a provokativosti. Vyrazova kvalita kuri6znosti ma tendenciu posiliiovat’ aspekt
anomalnosti.

4. PREFEROVANE POSTUPY V CHREMATONYMICKEJ

NOMINACI

Obchodny nazov sa prirodzene zapaja do pomentivacich procesov jednak ako
vysledok nomina¢ného vzt'ahu a procesu (tu uvazujeme o beznej proprialnej nomi-
nacii) a jednak ako vychodisko nomina¢ného vztahu (tu uvazujeme o transonymic-
kej nomindcii).

Rozhodujucim faktorom chrématonymickych nomindacii je funkcnost’ ob-
chodnych nazvov. Vsetky nazvy su vysledkom individualneho aktu jednotlivca.
Vymyslanie originalnych nazvov predstavuje problém. Expedient ho riesi v situa-
cii, ktort mozno oznacit’ ako problémova, kriticka situacia. V. Krupa (1990, s. 41)
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problémové situacie charakterizuje ako také rieSenia problému, ,,v ktorych si ne-
vysta¢ime s inak uzitoénymi, ale konvenénymi, stereotypnymi rieSeniami a musi-
me sa spolahnat na vlastnt invenciu®. Pri chrématonymickej nomindcii totiz chy-
ba moment spoloc¢enskej zavéznosti a konvencionalizovanosti nardbania s jazyko-
vymi prostriedkami. Porusovanie pomerne vol'nych, probabilisticky definovanych
pravidiel nemé Ziadne dosledky na Gispesnost’ nominacie. Dolezita je pravna ak-
ceptabilita nazvu, ktort z jazykového hladiska zabezpecuje dodatok (porov. utva-
rovost’ vyrazu). Variabilné ¢asti su vol'nou improvizaciou neraz hrani¢iacou so
svojvolou az excesom.

4.1. POSTUPY FRAPANTNEJ PROPRIALNEJ NOMINACIE

Preferovanymi postupmi chrématonymickej nominacie si postupy, ktoré speju
k signifikantnému posilneniu vyrazovej odlisnosti. Vysledkom st vyrazy, ktoré dis-
ponuju vedl'aj$im prekvapujicim U¢inkom a spravidla rozvijaju vyrazové kvality
kuriéznosti a nekonformnosti. Ukazuje sa, Ze frapantnd strdnka pomentivania uzko
suvisi s postupmi simplifikacie, amplifikacie a kumulacie a s neuzudlnym alebo pri-
znakovym vyuzivanim grafickych a numerickych znakov, interpunkénych znamie-
nok a diakritiky.

Simplifikacia vedie k lexikalno-syntaktickému a aglutinacnému syntetizmu:
(a) lexikalno-syntakticky syntetizmus sa dosahuje elidovanim medzier v slovnych
spojeniach: Dajbog 2, s. r. 0.; drevodrevene s. r. o.; SkolaMatiky s. r. 0.; JanovDom
s. 1 0.; (b) aglutinaény syntetizmus znaci spdjanie minimalne dvoch segmentov na
urovni skratiek, znackovych slov alebo slabik: KvdskoPek, s. r. o.; romoko s. r. 0.
SiMarMax, s. r. 0.; PS-DEV s. 1. 0.; RE-MI s. 1. 0.; En&Kim spol. s r. 0. Zmenou
volnych segmentov na viazané sa dociel'uje atektonické usporiadanie nazvu.

Amplifikacia umoznuje vytvarat’ prevazne dvojclenné, vzajomne malo pravde-
podobné, zoskupenia apelativ, ktoré sa transpoziciou menia na dispozi¢né pomeno-
vacie jednotky (Dolnik 1997): Zlaté vajicka, s. r. o.; Mini svet deti, s. r. o.; Statok na
VysSindch s. r. 0.; Dost Dobré s. 1. o.; V korundch stromov s. r. 0.; V kolobehu s priro-
dou s. r. o.; Ako LUSK s. 1. 0.; Spokojna v prdci, s r. o.; Pohrebnictvo Vecny sen,
s. 1. 0.

Kumulacia znamena nakopenie, zmnozovanie troch a viac grafém, ktoré vytva-
raju grafematické zoskupenia (kumulaty): ABCD s. r. 0.; GHW s. r. 0.; GLSI s. 1. 0.;
RAMI s. 1. 0.; TLT 5. r: 0. Casto st in§pirované grafémami rodnych mien a priezvisk
spolo¢nikov a konatel'ov spoloc¢nosti. Od recipienta si nevyzaduju desifrovanie.

Vysledkom frapantnej propridlnej nomindcie st nazvy, ktoré upttavaju bud’
formou, alebo obsahom. Postupy frapantnej nominacie umoziuju integrovat’ prvky,
ktoré sa vymykaju zo vzt'ahov struktury (entropické, neorganizované, ,,nezvladnuté
prvky*) (Miko — Popovi¢ 1978, s. 213).
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4.2. POSTUPY GRAFEMATICKEJ AUTONOMIZACIE

Mimoriadne produktivnym a jedineénym spdsobom tvorenia obchodnych na-
zvov je predstivanie grafémy alebo zoskupenia grafém na zaciatok ndzvu. Grafémy
a zoskupenia grafém sa tym zhodnocuju a nadobudaju funkciu etablovanych a aktiv-
nych komponentov propridlnej nominacie. Vysledny dizajn logonyma zavisi od spo-
sobu pripojenia grafémy/grafematického zoskupenia k opornému lexikalnemu pro-
striedku. Mnohopocetna existencia mien nas opraviiuje domnievat’ sa, ze sa opako-
vane pouzivaju tri spdsoby pripojenia: s medzerou, so spojovnikom a bez medzery.
Porov.:

— pripojenie s medzerou: (a) grafémy: K company s. r. 0.; V LOT s. 1. 0.;
M BAU TECH s. r. 0.; M Reality Development s. 1. 0.; (b) grafematického zoskupe-
nia: DS Psychology s. r. 0.; MM Flora, s. r. 0.; DD Car sell s. . 0.; YM real estate
s. 1. 0.; NLT Elektro s. r. 0.; SWD Management s. r. o.; ZZZ Tennis s. r. o.; EFA
United Elite s. 1. 0.

— pripojenie so spojovnikom: (a) grafémy: K-strechy, s. r. o.; M-doprava,
s. 1. 0.; D-Five company s. 1. 0.; Z-Take agency s. r. o.; (b) grafematického zo-
skupenia: AS-Metal, s. r. 0.; LH-Art, 5. . 0.; RT-Homola s. r. 0.; VO-TOR SK
s. 1. 0.; AVA-EKON. s. r. 0.; BMG-GASTRO, s. r. o.; LMD-Team s. r. o0.; REM-
-build s. r. 0.

— pripojenie bez medzery: (a) grafémy: iSTOLARI s. r. 0.; Xtours s. r. 0.; eLo-
gica certification s. v. 0.; iIECOS SK, s. r. 0.; (b) grafematického zoskupenia: bmwi-
nes s. r. 0.; PRsoft, s. r. 0.; elSoftDigital s. r. 0.; LKLIVING FOREST s. r. 0.; Kri-
Soft s. 1. 0.; TolTech s. 1. 0.; VNBBAU s. r. 0.; ZanDental Care, s. 1. 0.

Uplatnenie spojovnika a eliminacia medzery rezultuje jednoliatost’ a celistvost’
tvaru a posiliiuje tendenciu upeviovat’ atektonickost’ a sudrznost’ (kohéznost’) ob-
chodného nazvu.

4.3. POSTUPY TRANSONYMICKEJ NOMINACIE

Transonymické pomentvanie znaci prechod propria z jednej triedy do druhe;.
Transonymicka nomindcia (proprium — proprium) ma replika¢nu podstatu — vznika
nové proprialne pomenovanie bez zmeny formy. Do triedy logonym tak nanovo
vstupuju antroponyma a toponyma, ktoré v dosledku transpozicie menia kategorial-
ny vyznam a funkciu. V preferenénej zone transonymickej nominacie sa vyskytuju
antroponyma vztahujlice sa na podnikatel'ské subjekty, toponyma s referenciou na
mesto, Stat, resp. Uniu alebo ulicu. Antroponyma a toponyma prezentuju tzv. Cistll
transpoziciu (porov. Olostiak 2018; Ivanova 2023):

— antroponyma: (a) priezvisko: Bartson s. r. o.; Dancekova s. r. o.; Grnko
s. 1. 0.; Kemensky s. r. 0.; Kovacs, s. r. 0.; Krausko s. r. 0.; KuSnir s. 1. 0.; RAKOS
s. 7 0.; (b) rodné meno + priezvisko: Viadimir Durina s. r. 0.; Jozef Korenko s. . 0.;
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IHOR KUZNETSOV s. r. 0.; Jan Lipovsky s. r. o.; Michal Pandy s. 1. o.; (¢) priezvis-
ko + rodné meno: Cerovsky Michal s. r. o.; Cerny Jaroslav s. r. 0.; Koteles Mikulds
s. . 0.; Zavodan Vlastimil, s. r. o.;

— toponyma: FARSKA, s. r. 0.; Vysehradna s. 1. .

Kombinovanim antroponym a toponym s apelativnymi pomenovaniami sa zvy-
Suje formalna a obsahova rozc¢lenenost’ a meni sa tektonika obchodného nazvu.
V preferenc¢nej zone vseobecnych mien su apelativa s vyznamom: (a) sféry (oblasti)
podnikania (doprava, gastro, obchod, pohrebnictvo, poradenstvo, reality, rehabilitd-
cia, sklendrstvo, sluzby, stavby, taxi, uctovnictvo, zberné suroviny); (b) predmetu
podnikania (agrotechnika, autodiely, stavebné rezivo, vytahy); (c) formy podnikania
(holding, socialny podnik); (d) objektu (miesta) podnikania (boutique, farma, galé-
ria, chata, kastiel, penzion, rezidencia, salas, salon, servis). Apelativne pomenova-
nia vyuzivaju vyrazové prostriedky domaceho jazykového fondu a cudzojazycnych
fondov:

— antroponyma v kombindcii s apelativami: (a) priezvisko + apelativum: Mol-
nar Mobility s. v. 0.; MIKA Stavby, s. r. o.; Szabo agrotechnika, spol. s r. 0.; SLAVI-
CEK Finance s. r. o.; (b) rodné meno + priezvisko + apelativne pomenovanie: Ja-
roslav Babusiak Sklendrstvo, s. r. o.; Jozef Nichta - CAR TAXI s. r. o.; Tibor Tom-
¢ik-obchod, s. r. o0.; (c) rodné meno + apelativne pomenovanie: Mdria nabytok
s. . 0.; (d) apelativne pomenovanie + rodné meno: Komindr Matej s. r. o.; Akadé-
mia Alexandra s. r. o.; (e) apelativne pomenovanie + priezvisko: Strechy Mano
s. 1. 0.; Vino éapiéz'k, s. 7. 0.; AUTOSKOLA PAVUK s. r. o.; Pohrebnictvo KYJOV-
SKY, s. 1. 0.; Gazdovstvo u Gdlisa s. r. o.; (f) apelativne pomenovanie + rodné
meno + priezvisko: Advokatska kancelaria Tomas Timoransky s. r. o.; Studio Lubi-
ca Segecovd s. r. 0.;

— toponyma v kombinacii s apelativami: (a) toponymum + apelativne pome-
novanie: EUROPA Car, s. r. 0.; EUROPE MONT s. r. 0.; Tatras Sport, s. r. o.; TAT-
RY AGRO, s. 1. 0.; Brusno residence s. r. 0.; Tatry job group s. r. 0.; (b) apelativne
pomenovanie + toponymum: Top-Strechy Slovakia s. r. o.; Sprava bytov BB s. 1. 0.;
Socidlny podnik Nitrianskeho samospravneho kraja, s. r. 0.; SPRAVA MESTSKE-
HO MAJETKU GALANTA, s. r. o.; Chaty Podbanské s. r. 0.; HRADBY SARIS,
s. 1. o.; Penzion pri kastieli, Rusovce s. r. 0. Zo syntaktického hl'adiska topony-
mum ma formu nezhodného privlastku s funkciou identifikacného substantivneho
atributu.

Transonymickt nominéciu rozvijaju aj iné vlastné mend v kombin4cii s apela-
tivami: (a) apelativne pomenovanie + oronymum (t. j. vlastné meno fyzickogeogra-
fického objektu, porov. Majtan 1979): Rezidencia Pavlova Hora, s. 1. o.; (b) apela-
tivne pomenovanie + choronymum (t. j. vlastné meno izemia, oblasti, porov. Majtan
1979): Montadze Zemplin s. r. o.
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Transonymickd nominacia ma metonymické pozadie. Spoc¢iva na kontiguite
typu posesor < posum (Jablonicky: majitel’ <> Jablonicky s. r. o.: spolo¢nost’) a cast’
> celok (Penzion Chopok, s. r. 0. <> penzion).'®

4.4. POSTUPY SERIOVEJ ONYMICKEJ NOMINACIE

Postupy s. r. 0.e¢j onymickej nominacie su postupmi nahradzania tzv. ,,prazd-
nych mien®, resp. ,,prazdnych vyrazov* (porov. Zouhar 2023), t. j. tych singular-
nych, resp. individuovych vyrazov, ktoré (v dosledku zaniku spolo¢nosti) nemaji
ziadny referent. Pripominajll rezignaciu na invencne jedine¢nu podobu logonyma.
To znamena4, Ze novy nazov vznikd obmenou uz existujuceho logonyma a je defino-
vany poziciou v pomyselnej sérii. Typickym znakom s. r. 0.ej onymickej nominacie
je tvorenie analogickych retazcov, pokra¢ovani v sérii s obmienanim istého kompo-
nentu. Intenciou s. 1. 0.e¢j onymickej nominacie je zachovanie imidZzu tvorenia akoby
novych a autonomnych nazvov. RozliSuje sa explicitné a skryté obmienanie.

Explicitné obmienanie sa realizuje prostrednictvom numerickych znakov: Do-
stupné byvanie Nitra I s. . 0.; Dostupné byvanie Nitra Il s. v. 0; S918 trade s. r. o.;
S919 trade s. 1. 0.; S920 trade s. v. 0.; S921 trade s. r. 0.; 0100 SPV I s. . 0.; 0100
SPVIIs. 1. o.; 0100 SPV Il s. r. 0. Numericky znak jednoznacne signalizuje umiest-
nenie nazvu v sérii. Rozlisuju sa série od dvoch po mnohopocetné pokra¢ovania:
HABILIS (SPV 1), s. r. 0.; HABILIS (SPV 2), s. r. 0.; RADO Reality BA V's. r. 0.
RADO Reality BA VI s. r. 0.; RB portfolio 59 s. r. 0.; RB portfolio 60 s. r. 0.; S916
trade s. v. 0.; 8917 trade s. 1. 0.; EC PH 06, s. . 0. — EC PH 10, s. r. 0.; MKLK 101
s.70.—MKLK 106 s. 1. 0.; KASTON A546, s. r. 0. — KASTON A565, s. r. 0.; 7-KE-1
s. . o. — 7-KE-15 s. r. 0. Vysoky pocet pokracovani ma spolo¢nost’ AKORA (od
AKORA 332 s. r. 0. po AKORA 364 s. r. 0.)."” Rekordmanom je spolo¢nost’ BENU
10, s. 0. —BENU 152, s. 1. o.

Skryté obmienanie sa realizuje pomocou vymeny: (a) grafematickych zoskupe-
ni: SKY XX s. v 0.; SKY YY 5. . 0.; TUreality DK s. 1. 0.; TUreality HE s. 1. 0.; TUre-
ality DT s. r. o.; TUreality ML s. r. o.; TUreality SO s. r. 0.; lava.GFX 5. 1. 0.; lava.
TECH s. 1. 0.; lava.TEX s. r. 0.;'8 Transtact s. r. 0.; Transpeer s. r. o.; Transdoer
s. 1. 0.; (b) antroponym: Obert Welding plus, s. r. o.; Rezsofi Welding plus, s. 1. o.;
Rezsdfi Welding, s. r. 0.; Maczdk Welding, s. r. o.

Skryta s. r. 0.4 onymickd nomindcia suvisi s faktorom vzt'ahu pévodného a su-
casného ndzvu, vzt'ahom zmysluprazdneho a zmysluplného nazvu. Dokazuje, ze
mnohé obchodné ndzvy nie st prvotinami, ale pokracuju v modifikovanej podobe

16 Podrobnejsi vyklad metonymického pozadia pri transonymickom pomentvani nachadzame
v §tadii M. Ivanovej (2023).

17 Udaj je k 25. januaru 2024

'8 Java (= prvé slabiky rodného mena a priezviska).

SLOVENSKA REC, 2024, ROC. 89, C. 1 + STUDIE A CLANKY 29



v nastupnickej linii. Napriklad obchodny nazov ELLE ESSE SERVIZI s. r. 0. je na-
stupcom spolocnosti ELLE ESSE s. r. o., obchodnému nazvu Nora Kakos s. 1. o.
predchadzali VINO - NORA s. r. 0.— NORA Slovakia s. r. 0. Do nového nazvu z po-
vodnych pomenovani presiel segment Nora, ktory bol doplneny priezviskom kona-
tel'a v podobe bez interpunkénych znamienok Kakos (= Kakos). Podobne: Veve De-
sign, s. . 0. — VEVE DESIGN s. 1. 0.— vewedesign s. r. o.; M-Company s. r. 0. —
M Company SK s. r. o.

Sériova onymicka nomindcia funguje ako rozsirend reprodukcia. Sériovost
vyrazu znamend opakovanie, zretazenie, ndsledné usporiadanie, postupnost’, su-
slednost’, sukcesivnost,, reprodukovanost’. Sériovost’ vyrazu, ktora spravidla pod-
poruje systémovu pravidelnost’, v pripade onymickej nomindacie je protireivym
javom. V istom zmysle je manipulacnou technikou a rafinovanym spésobom pod-
suvania, manipulovania s ,,jedine¢nostou® formy. Inymi slovami — ide o premys-
leny sposob, ako zmenit dizajn obchodného nazvu pomocou obmienania jeho
komponentov.

6. ZAVER

Obchodné nazvy tvoria otvorenu databazu proprii s funkciou déslednej indi-
vidualizacie a diferenciacie. Predstavuji mnohopocetny, konstrukéne a sémantic-
ky mimoriadne variabilny a heterogénny subor. St svedectvom aktualnej jazyko-
vej praxe bezného pouzivatel’a slovenského jazyka, ktoru vd’aka novym technolo-
gidm mozno sledovat na dennodennej baze. Potvrdzuju, Ze chrématonymicka no-
minacia je nastrojom idiosynkrazie a expresivizacie jazyka, ukdzkou schopnosti
¢loveka neustale hl'adat’ alternativne rieSenia a vytvarat vyrazy individualnej su-
verenity a autenticity. Su ukazkou vynuteného tvorivého narabania s jazykovymi
prostriedkami, ktoré nie je objektivne limitované ni¢im okrem poziadavky singu-
larnosti a jedine¢nosti. Obchodné nazvy atakuju oblast’ jazykovej kultary. Pri vy-
tvarani dizajnu novych ndzvov je akoby dovolené nartsat’ normativnost’ jazyka
a prekracovat’ hranice tradicnej ortografie a logiky (napr. svojvolné nepisanie
ciarky pred skratenymi dodatkami za ndzvom spolo¢nosti). Rezultatom toho je
neraz nesuladny celok disharmonickych prvkov, ktory vznika v désledku simplifi-
kacie, amplifikacie a kumulacie a tiez hybridizacie domacich a cudzich jazyko-
vych prostriedkov. Vznikaju ,,zlepence heterogénnych a nesturodych fragmentov
znizujucich zrozumitelnost’ vyrazu. Je preto prirodzené, zZe pocetnu skupinu ob-
chodnych nazvov v databdze predstavuju obsahovo neidentifikovate'né nazvy.
Tvoria ,,¢iernu skrinku® exemplarov, ktoré okrem skratky pravnej formy neimpli-
kuju ziadne informacie o oznacovanom objekte. Z pohl'adu produkcie su obchodné
nazvy tvorené s marginalizovanou komunika¢nou intenciou a empatiou. Va¢sina
nazvov je vo sfére Sifier s minimalizovanou vecnovyznamovou dimenziou. Z po-
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hl'adu recepcie vacSina obchodnych nazvov nema anticipacny, proaireticky cha-
rakter, neul'ah¢uju sémanticka prediktabilitu, ktora je predpokladom nielen aper-
ceplnej, ale aj reflexivnej zrozumitel'nosti. Fungovanie tychto znakovych vyrazov
si nevyzaduje poznanie a chipanie suvislosti a vyznamovych vztahov k asociova-
nym entitdm. Obchodné nazvy st redlne nazvy, ktoré s riadené pragmatikou
a ktoré spaja princip ekvifinality — vSeobecna vlastnost’ otvorenych systémov sme-
rujucich k dosiahnutiu rovnakého vysledku z réznych vychodiskovych pozicii
a prostrednictvom rdéznych spdsobov.
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