ROZLICNOSTI

... kym nds neporazi — Stylisticka poznamka k sloganu o covide

Porazme ho (covid), kym nas neporazi — ddomyselny kalambur, tautolo-
gia Ci iritujuce, ba morbidne tvrdenie? V kazdom pripade slogan oficialnej
reklamnej kampane Ministerstva zdravotnictva SR na podporu oc¢kovania
proti covidu, ktory nés v poslednom obdobi priam prenasleduje — vidavame
ho na pocetnych bilbordoch, v internetovych textoch, poc¢tivame ho z roz-
hlasu aj z televizie.

Prva Cast’ stivetia — porazme ho (covid) — vyznieva vecelku funkcne, ape-
lativne, uplatneny imperativ pdsobi mobilizacne, akoby dodaval odhodlanie
bojovat’; tvar 1. osoby pluralu navysSe vyznieva kolektivne, timovo, ,,scel’u-
juco®, so sympatickou snahou spéjat’, zjednocovat’. Mozno akurat polemi-
zovat’ o ,trefnosti* agensa tejto vety vzhl'adom na ciel'ovu skupinu — slovné
spojenie porazme ho (covid) ma vyrazne ofenzivny vyznam, kym cielova
skupina = §iroka verejnost, vacsina Slovakov, nema moznosti ani prostried-
ky na aktivny boj s koronavirusom (ten prinalezi najma vedcom a zdravot-
nikom). Sirokej verejnosti ostiva v pandémii skor defenzivna tiloha: branit
sa. Sloveso porazit' (s primarnym vyznamom podla Slovnika slovenského
jazyka ,,premoct pri merani sil, telesnou al. dusevnou silou zvit'azit' nad nie-
kym, sposobit’ nieckomu, nieComu porazku, napr. v boji, v Sportovej al. inej
sut'azi ap.”) preto nie celkom vystihuje tlohu, funkciu, ziaduci postoj Siroke;j
verejnosti, ktorym je ochrana pred covidom, dodrziavanie protipandemic-
kych opatreni a — prirodzene — klI'icové imunizovanie vakcinou.

Ako nevhodnejSia, problémovejsia sa vSak javi predovsetkym druha ¢ast’
tohto sloganu: pripojena prislovkova vedlajsia veta ¢asova — kym nds nepo-
razi. Kalamburova hra so slovesom porazit je sice fonicky pritazliva, vzni-
ka priam eufonicky znejlice stvetie, formalna stavba je v§ak v tomto pripade
vyrazne uprednostnend pred vyznamovou potrebou, vystiznostou — z vy-
znamu slova porazit niekoho/nieco v prvej Casti suvetia jasne vyplyva vitaz-
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stvo nad nepriatelom, dodatok kym nds (nepriatel’) neporazi v primarnom
vyzname pdsobi tautologicky, redundantne, vznikd pleonazmus (vyhrajme,
kym super nevyhrd). Pravdepodobna snaha tvorcov sloganu vyjadrit’ urgent-
nost’, nalichavost’, potrebu konat’ rychlo, ba okamzite, by sa dala jazykovo
vyjadrit’ adekvatnejSie (napr. doplnkami ¢im skor, rychlo a pod.).

Pri vol'be jazykovych prostriedkov — (nielen) do sloganov — je navyse
nutné pocitat’ s tym, Ze popri primarnom vyzname budl v pouzivatel'och ja-
zyka evokovat aj sekundarne vyznamy, ktoré si v tomto pripade neziaduce,
s vyrazne negativnymi konotdciami. Sekundarny vyznam slovesa porazit
(podl'a Slovnika slovenského jazyka) hovori o smrti: ,,hovor. oby¢. neos.
porazi, porazilo ho a) zomrie, zomrel na porazku, na mrtvicu; b) dostane,
dostal zachvat porazky; porazilo ho na prava (av() stranu, na jeden bok;
Na ruku ho porazilo. (Tim.)“. A tento vyznam — ktory slogan priamo ponu-
ka — je priam iritujuco necitlivy, roztrpéujuci, ak vezmeme do tvahy tisicky
obeti pandémie na Slovensku a miliony vo svete. Pandémia fatalne zasiahla
mnozstvo l'udskych osudov, konkrétnych rodin, partnerstiev, priatel’stiev,
vyjadrovat’ sa preto takto odl'ahc¢ene, priam Zovialne o smrti nie je Stylistic-
ky (ani eticky) primerané.

Dalsi vyznam, ktory Slovnik slovenského jazyka pontka, je takisto ne-
prijatel'ny: ,,i8lo ho, mohlo ho porazit’, skoro ho porazilo (od hnevu, od jedu,
od zlosti ap.) vel'mi sa rozculil; expr. bodaj (aby) ta (to, ho, vas, ich) (tam)
porazilo, bodaj (aby) ta (to, ho, vas, ich) sl'ak porazil zakliatie, prianie nie-
¢oho zIého*. Nemozno oznacit’ za vhodné spajat’ tematiku pandémie — kto-
ra predstavuje vazne ohrozenie I'udského zdravia aj Zivota — s expresivnou
nadnesenou hyperbolizaciou, hovorovou Zovialnost'ou, humorom.

Ako este najprimeranejsi sa pri vyklade slovného spojenia kym nds nepo-
razi javi posledny slovnikovy vyznam: ,,(koho) prudko zasiahnut,, zachva-
tit*; tento vyznam je v8ak oznaceny priznakom ,trochu zastar.*, jeho pouZzi-
vanie nie je v slovencine Casté.

Hravost’, ba zabavnost, ktori evokuju riekanky a rézne kalamburové
hry, umocnena emocionalno-expresivnymi vyznamami (a navyse este aj ve-
selym maskotom a vtipnymi scénkami), zrejme nie su tie pravé asociacie/
emocie, ktoré chcela oficidlna vakcina¢na kampan do spolo¢nosti vniest’.
Slogan akoby svojou stylistickou formou (aj vizualnym stvarnenim) baga-
telizoval vaznost’ ohrozenia, ktoré¢ pandémia prinasa, ¢im méze (minimalne
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podprahovo) — paradoxne — podporovat’ neziaduci zl'ahcujici postoj v I'u-
d’och, ktori covid a jeho rizikd podcenuju. Putacia funkcia nie je vzhla-
dom na medidlny pretlak tejto tematiky zmysluplna. V situécii, v ktorej sa
Slovensko a svet nachadzaji, by bola adekvatnejsia vaznost’ a namieste skor
hodnoty ako pokora, nadej, viera v lepSie zajtrajsky, zodpovednost’, spolu-
patri¢nost’, dovera v odbornikov, vd’aka lekdrom a zdravotnikom a pod.

Vznika logicka otazka, ¢i boli sekundarne vyznamy, ktoré moze evo-
kovat’ analyzovany slogan oficialnej vakcinacnej kampane zo Stylistického
hladiska, cielom — t. j. nevhodnou snahou uputat’, alebo len neziaducim, ne-
domyslenym vedl'ajsim produktom. V kazdom pripade pri tvorbe sloganov,
hesiel, titulkov, nazvov a pod. je dolezité velmi obozretne vyberat’ slova
a brat’ do tvahy aj ich vyznamovy, konota¢ny, asocia¢ny rozptyl.
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