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V stcasnosti zazivame renesanciu folklorizmu, v ument, priemysle aj v popkulture (od
triciek s potlacou s prvkami vytvarného folklorizmu, cez ¢i¢mianske ornamenty! na

1V historicko-kultdrnej tradicii Slovenska maju ¢i¢mianske ornamenty vyznamné miesto a vstupili do
$irSiecho povedomia ako narodno-reprezentativny prvok. Pozri: zoznamy NKD, www.ludovakultu-
ra.sk.
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akomkolvek obchodnom artikli, az po folklérnu televiznu sutaz Zem spieva?). Pri¢inu
modzeme hladat v odozve na proces globalizdcie, ktory stiera lokélne tradicie a regio-
nalne rozdiely a vytvara homogenizovanu svetovt kultdru. Hladanim a nachadzanim
svojich korenov v rodinnych pribehoch, tradi¢nej kultire a kultirnom dedi¢stve sa
snazime nanovo objavit svoju osobnu identitu, integritu osobnosti a osobnu pohodu
(wellbeing).

Studia predstavuje niektoré z vystupov a rieseni interdisciplinarneho vedeckého pro-
jektu Identita SK - spolocnd platforma dizajnu, architektiry a socidlnych vied. Jednym
z cielov je hladanie odpovede na vyskumnu otazku, ¢o znamenaji moznosti prepojenia
tradi¢nych lokalnych prvkov so su¢asnym dizajnom. Objektom vyskumu st remesla, re-
gionélne produkty a suveniry, in§pirované ludovou kultdrou. Skla ich prejavov je roz-
manitd. Od autentickych, priamo nadvézujtcich na miestnu tradiciu, cez tie, ktoré sa
prispdsobuju komercionalizdcii, ¢i naopak smeruji k viac individualizovanej naivnej
kreativite alebo také, ktoré by sa dali oznacit za gy¢. Zamerali sme sa na pojem ,,regionalny
vyrobok®, jeho vyznam a chapanie miestnymi vyrobcami, uzivatelmi, samospravou a ak-
tivistami v danej lokalite, ako aj na jeho aktualnu situdciu, teda charakter su¢asnych re-
giondlnych vyrobkov, ich suvislost s existenciou a fungovanim na trhu.

Ciastkové vyskumné otazky boli upresnené v priebehu vyskumu a zdruzujeme ich
do okruhov:

1. Co definuje ru¢ne vyrobené a remeselné vyrobky in$pirované ludovou kulttrou?

2. Ako v stcasnosti ovplyviuje remeslo a ru¢nt vyrobu institucionalne usmernova-

nie?

3. Co je definiciou terminu suvenir a aky je jeho vztah s terminmi: remeslo, tradi¢na

ludova vyroba, kulturne dedi¢stvo alebo regionalna znacka?

4. Ako v stcasnosti vnimame kvalitu, formu a vyznam remesla, regionalnych pro-

duktov a suvenirov?

O dolezitosti remesla a tradi¢nej Iudovej vyroby mozeme hovorit v troch roznych ro-
vindch. Prva predstavuje ich vyznam pre kulturne dedi¢stvo. Remeslo a tvorivé zruc-
nosti boli vyznamnou a neoddelitelnou sucastou tradi¢nej ludovej kultiry a dodnes st
sucastou materialnej kultary. Ich zachovanie a udrziavanie v autentickej podobe (a po-
dobe transformovanej do moderného dizajnu) sa deje v sti¢asnosti s cieflom uchovat ho
ako nase kultarne dedi¢stvo.

Pri skimani hmotnej tradi¢nej fudovej kultdry je zjavné, ze mnozstvo tzitkovych
predmetov si dokazal bezny ¢lovek na dedine do obdobia kolektivizacie a moderniza-
cie vytvorit sam (odev a bytovy textil, jednoduchy nabytok, hracky a pod.).Vyroba
inych, sofistikovanej$ich predmetov uz vyzadovala zlozitejsie technologické postupy
a vacsie majstrovstvo. Tu saturovali $pecializované remesld. Tu niekde vznika priestor
aj pre moderny dizajn a teda aj tretia rovina vyznamu remesiel. Remeslo je neoddelitel-
nou sucastou procesu kvalitného vzdelavania dizajnérov. Pri remesle prebieha inten-
zivna interakcia medzi vyrobcom, materidlom a nastrojom. Pri tejto interakcii nastava
hlboké pochopenie tvorivého principu. Na tomto principe bolo zalozené v modernom

2 Zem spieva, rézia Peter Nufiez, Rozhlas a televizia Slovenska — RTVS, od 2017. Televizna sutaz predsta-
vuje folklérne subory a skupiny, tane¢nikov aj spevékov tradi¢nej ludovej hudby zo Slovenska. Prezen-
tuje folklor Slovenska na inej, ako profesionalnej Grovni.
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dizajne hnutie Arts and Crafts, secesia, Bauhaus, povojnova moderna. Vsetky tieto
smery sa prelinaju s umenim, kde sa dizajn viac vzdaluje priemyselnej oblasti. In$pira-
cia tradi¢nym fudovym remeslom je jednou z foriem podpory kreativity, generuje sku-
to¢né inovacie. V sucasnej situdcii, ked je nevyhnutné sa orientovat na udrzatelnost,
a teda aj na vyrobky s vysokou moralnou a fyzickou trvanlivostou a environmentélnou
a socialnou pridanou hodnotou, je téma remeselnej vyroby viac nez aktualna.

Na interdisciplinairnom projekte APVV Identita SK sa podielali etnolégovia, antro-
pologovia, teoretici dizajnu, ale aj praktizujici dizajnéri, architekti a vyrobcovia. Od-
povede na stanovené vyskumné otazky sme hladali v dostupnej literature, databazach,
v rozhovoroch s odbornikmi z oblasti socialnych vied a v teréne, kde bolo mozné kon-
frontovat tedrie s realnou situaciou v regionoch. Od roku 2017 boli v regiénoch Slo-
venska realizované workshopy a terénny vyskum mapujuci prejavy povodnych, ale i st-
¢asnych podob regionalnej materialnej kultury. Konali sa stretnutia so zastupcami
zaujmovych skupin a jednotlivcami roznych $pecializdcii, ktori sa venuju zachovava-
niu, roz$irovaniu a tvorivej interpretacii kultirneho dedi¢stva a regionalnemu rozvoju.
Predmetom vyskumu boli aktivni vyrobcovia a remeselnici v regionoch Zahorie, Hore-
hronie, Hont, Sari$, Zemplin, Orava, Liptov, Gemer a Podpolanie? a ich vyrobky, moz-
nosti spoluprace s dizajnérmi a ich potencial pre rozvoj regionalneho podnikania
a uvedomelého turizmu. Skumali sme ich vyrobky s ohladom na ich lokalnu ¢i regio-
nalnu identitu, formy ich transformadcie a prispdsobenia sa si¢asnym podmienkam na
trhu, obchodny potencial a riesili sme moznosti spoluprace s dizajnérmi. Sledovali sme
aj formy ich certifikacie a zmysluplnost podoby vy¢lenovania sa od ostatnych vyrobkov
vytvorenych v regiénoch. V kazdom zo skimanych regiéonov sme kontaktovali pre vy-
skum relevantné skupiny a jednotlivcov, ako zastupcov samospravy, lokalnych aktivis-
tov, malych podnikatelov, remeselnikov aj beznych obyvatelov. Pomocou rozhovorov
na osobnych stretnutiach a organizovanych skupinovych diskusiach sme sa snazili
podchytit to, s ¢im sa vo svojom regidne zastupcovia tychto skupin stotoziuja, ¢o po-
vazuju za najreprezentativnejsie regionalne vyrobky a prvky, v ¢om vidia problémy
a potencial dal$ieho rozvoja regiénu, a tiez ako vnimaji moderny dizajn a moznu spo-
lupracu s dizajnérmi a architektami. Skiimali sme tak moznosti prepojenia lokalneho
»know how® s modernym dizajnom a suc¢asnym zivotnym §tylom a uvedomelymi po-
dobami turizmu (eko-, agro-, etno-turizmus). V nadvéznosti prave na turizmus a re-
gionalny rozvoj vznikla Specificka kategdria vyrobkov viazanych na regién. V tychto
suvislostiach sa ukazovala potreba definovat pojem ,,regionalny vyrobok® - jeho vy-
znam, chdpanie miestnymi vyrobcami a uzivatemi, predstavitelmi samospravy a akti-
vistami v danej lokalite.

Druhym zdsadnym zdrojom informacii pre tdto stadiu bol internetovy dotaznik.*
Otazky smerovali ku vztahu respondentov k remeslam a remeselnym vyrobkom, regio-
nélnym produktom a suvenirom in$pirovanych ludovou kultirou a s tym spojenym na-
kupnym spravanim turistov. Dotaznik sa tiez venuje suvislosti s ekonomickym a turis-
tickym potencidlom remesiel.

3 Jeden vyjazd bol zamerany na fenomény slovenského turizmu na Liptove, v Tatrach a Ci¢manoch.

4 Internetovy dotaznik s nazvom Ako v siicasnosti vnimame kvalitu, formu a vyznam remesla a regiondl-
nych produktov ako vizitky Slovenska? (Kotradyova, Borysko, 2020) bol realizovany a vyhodnocovany
v novembri a decembri 2020.
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Sucastou projektu boli aj tvorivé workshopy, ktorych vystupmi sa vyrobky a sluzby
in§pirované regionalnymi prvkami, s potencialom byt vyrobitelné a distribuovatelné
v regionoch, aj podujatia pre odbornu a Siroku verejnost.” Zamerom projektu je tiez
analyza toho, ¢i existuje suvis medzi regionalnymi prvkami ako sucasti materialne;j kul-
tary a well-beingom® uzivatelov a navstevnikov. Esencidlnou sucastou projektu je bu-
dovanie databédzy,” ktora sumarizuje predovsetkym ukazky interpretovania a transfor-
macie ludového stavitelstva, stavebnych remesiel, ako aj novostavieb inpirovanych
lokalnou tradiciou, zivej remeselnej tradi¢nej vyroby, priklady aspe$nych spojeni tra-
dicie a moderného dizajnu, aplikdcie tradi¢ného stravovania a ukazky praktizovania
tradi¢ného polnohospodarstva. Jej napln je skoncipovana z tdajov terénneho vysku-
mu, muzei, reSersi v literatdre a v existujucich databazach.

Vyskum priniesol mnoho empiricky podlozenych nazorov na dant problematiku.
Jednou z formulovanych téz je, Ze podstata remeselnych vyrobkov vychadza zo skuto¢-
nosti adaptacie ludovej kultdry bud autentickym sposobom, spdsobom kreativnej in-
terpretécie alebo spdsobom, kde remeslo iba ¢iasto¢ne nadvazuje na tradi¢nu kulturu,
predovsetkym zjednodusenim jej foriem. Vyskum definuje typy remeselnych vyrob-
kov, regionalnych produktov a suvenirov in$pirovanych ludovou kultirou a tiez s tym
spojené nakupné spravanie turistov. Doplnkovy vyskum bol robeny metédou anonym-
nej internetovej ankety, na ktorej sa zucastnilo 170 respondentov.® Uvddzame prvé su-
marizdcie z analyzy zozbieranych dat.’

1. PODOBY TRADICNEHO REMESLA V SUCASNOSTI

Remeslo podlieha v su¢asnosti vyznamnym zmenam a potrebuje si voci priemyselnej
produkcii vymedzit svoje postavenie. Od druhej polovice 20. storoc¢ia az do sucasnosti
je zivotaschopnost tradi¢ného remesla, profesionalnych remeselnikov a kvalita ich vy-
robkov u¢inne podchytend ULUV-om. Zastresuje distribuciu, predaj a hmotnu aj digi-

5 Najdolezitej$imi boli konferencie Identita SK 2018 a 2019 a nahravand diskusia Regionalizmus v archi-
tektdre, ktord je dostupnd ako podkast aj video (https://www.youtube.com/watch?v=UX1yYHRn6l4).

6 Pozri Kotradyova, Borysko, Lipkova (2019).

7  Databaza pokryva pat oblasti zaujmu: architektura, dizajn a remeslo, slovenska kuchyia, kulttra, priroda.
Databaza vznikla, aby dokazala popisat a ,,ilustrovat® regiondlnu identitu v materidlnej kultare na Slo-
vensku, ktorad je zrkadlom geomorfologickej a socidlnej roznorodosti regionov. Chceme priblizit jej po-
vodnu podobu, ¢asto viditelnt uz len v muzeach, aj ti v realnom funkénom prostredi - transformovant
sticasnymi potrebami. Su v nej aj presné navigacie k jednotlivym bodom zaujmu, ktoré by mohli poslazit
vynimo¢na rozmanitost v jednotlivych regiénoch a jedinecnych lokalitach na Slovensku. Jej cielom je
zoskupit ¢o mozno najviac prikladov dobrej praxe prace s regionalnymi prvkami a objektmi a prispiet
krozvoju novych foriem ohladuplného turizmu. Databdza je ¢lenend podla regionov, s moznostou filtrovania
informacif aj mimo nich pre lahsie vyhladavanie. Databdzu budujeme na stranke www.projektidentita.sk.

8 Treba uviest, Ze anketa nezachadzala hlbsie do charakteristiky respondentov. Demografické ukazovate-
le, ktoré akiste mali vplyv na odpovede v ankete, sa prejavili iba na zakladnej urovni (pohlavie, vek,
miestna prislu§nost). Vyber vzorky, jednak ndhodny, bol obmedzeny prirodzene, spdsobom §irenia in-
formdcii o prebiehajtcej ankete v prostredi ur¢itej ,spolocenskej vzorky“. Z vysledkov sa d4 vyvodit
mierne vys$s$i pocet Zien (67,9%), 0s6b vo veku od 31 do 45 rokov (44,6%). Respondenti boli prevazne
osoby s vysokoskolskym vzdelanim, z Bratislavského kraja (48%).

9  Cely vysledok dotaznika je zverejneny ako jeden zo zdznamov databazy www.projektidentita.sk.
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talnu propagaciu. Doteraz ma vyznamnu tlohu pri podpore [udovej umeleckej vyroby
a tradi¢ného remesla na Slovensku. Existenciu remesiel podporovali v obdobi socializ-
mu zabezpecenim distribucie aj $tatne podniky, ako Komundlne sluzby a podobne.
Myslienkovym a teoretickym vychodiskom nasho vyskumu bolo dlhodobejsie sledo-
vanie aktivit ULUV-u a spolupraca s touto instittciou. In§pirativne bol analyzy etnolo-
gi¢ky Olgy Danglovej v $tudii Folklorizmus véera a dnes (Danglova, 2010), kde zana-
lyzovala jednotlivé obdobia od 19. storocia po stcasnost, rozne koncepcie a pristupy
k folklorizmu v ingtitdciach, najma pristup ULUV-u. Této $tadia je vyznamnd pre ob-
last dizajnu a je kompetentnym nazorom etnoldga, pohybujiceho sa desatrocia v ob-
lasti materialnej kultary, na kreativne stratégie prace s prvkami tradi¢nej fudovej kul-
tary 50. rokov 20. storocia po jeho suc¢asné formy smerujuce k modernému dizajnu,
najmi prostrednictvom Dizajn $ttidia ULUV a stitaze Kruhy na vode.

Podla Danglovej (2010) v 50. a 60. rokoch bol autorsky podiel vytvarnikov — navrha-
rov ete skryty pod podnikovou znackou ULUV-u. AZ na prelomovej vystave v roku
1969 dostali tvorivé osobnosti prilezitost vystipit z anonymity a prezentovat pod svo-
jimi menami vlastné kolekcie nédvrhov. Spomedzi nich vynikala vytvarni¢ka Janka
Menkynova, ktora pocas svojho posobenia vytvorila stovky navrhov a autorskych tech-
nik. Z anonymity sa rozhodla vystupit az v roku 1979, ked usporiadala v Galérii mla-
dych svoju prvua samostatnd vystavu ,Navrhy pre ludova umelecku vyrobu“®.!! Na vy-
stave prezentovala vyrobky z prirodnych pletiv, $§perky, kolekcie 0zdob, textilné babiky,
kolekciu kozenych opaskov a tasiek, ale aj zvieratka vystrihované z kasirovanej modro-
tlace (Durianovd, Menkynova, 2018).

Najpodstatnej$im podielom sa na formovani $pecifickosti folklorizmu tzv. uluvéc-
keho $tylu podielali teoretici, etnografi a vytvarnici. Mnohi z navrharov sa priamo za-
pdjali do vyskumov, vnikali do predmetového sveta a predstavivosti ludovych tvorcov.
Sami boli vd¢sinou nielen ndvrharmi, ale aj dokonalymi znalcami vyrobnych technolo-
gii. Do navrhov sa potom nepustali od zeleného stola. Na pozadi usilia o vlastné vyjad-
renie uplatnovali optiku zaloZend na preciteni autentického prostredia vzniku veci
a ich utvrdenia v dlhodobom Zivote tradicie (Danglova, 2010: 20). Zaujimavostou nie-
ktorych navrhov Janky Menkynovej je aj skuto¢nost, ze su prikladmi zludovenia autor-
ského névrhu tejto vytvarnicky (Durianovd, Menkynovd, 2018: 57). V Etnografickom
atlase Slovenska je ozdoba vyrobena podla navrhu Menkynovej uvedena ako povodna
ludova ozdoba (Etnograficky atlas Slovenska, 1990: 77). V duchu vyznacenej linie vy-
tvarného myslenia sa niesla produkcia ULUV-u priblizne do zaciatku 90. rokov, ked bol
vyvoj novych vyrobkov prevazne v rukach internych vytvarnikov. Smerovanie k mo-
dernému dizajnu vyustilo v roku 2000 do zaloZenia Dizajn $tudia ULUV v spolupraci
s VSVU a dizajnérskej stitaze Kruhy na vode.

10 Kuratorka L. Belohradska, architektka vystavy G. Cimermannova.

11 Termin ludova umelecka vyroba md korene v 2. polovici 19. storocia a sivisi s procesom ndrodného uve-
domenia. Do Zivelného rozvoja ludovoumeleckej vyroby sa snazila zasiahnut uvedomeld cast slovenskej
burZodzie jej organizovanim na druzstevnom a spolkovom zdiklade. Organizovand vyroba tizitkovych a de-
korativnych predmetov z tradi¢nych materidlov tradicnou technoldgiou, ktorej formy boli a sii vyrazne
ovplyviiované organizdtormi tejto cinnosti. Za jej hlavné kritérium je povazovand vytvarnd hodnota vyrobku.
Oproti réznym terminom, ktoré pod pojem ludovd vyroba zaradovali vicsinu podomdcky vyrobenych pred-
metov, pouzivanych vo vidieckom prostredi, po 2. svetovej vojne sa zacal pouzivat termin ludovd umeleckd
vyroba, zdoraznujiici ich estetickii zlozku (autor: Jasna Gaburova), pozri www.ludovakultura.sk.
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AKkd je vSak sucasnost tradi¢ného ludového remesla? Po realizovanom vyskume mo-
zeme konstatovat, ze v sledovanych regiénoch'> (Zéhorie, Horehronie, Hont, Saris,
Zemplin, Orava, Liptov, Gemer a Podpolanie) st najviac pritomné tieto zivé remesla
a zamestnania: rezbarstvo, kosikarstvo, hrn¢iarstvo, tka¢stvo, vysivanie a vyroba kro-
jov, mnoho remeselnikov vytvara aj vyrobky z koze. Ostatné, ako tradi¢né kamendrstvo
v Honte, gubarstvo v Malohonte ¢i drotarstvo na Kysuciach a Povazi, st zivé, ale kon-
centruju sa prevazne v uvedenych regiénoch. Vyskyt urcitych druhov remesiel v urci-
tych regionoch, lokalitach kore$ponduje s ich vyraznym zastdpenim aj v minulosti.

Javom, ktory bolo mozné ¢asto pozorovat, bola skuto¢nost, ze sa danému remeslu
venuje uz iba jeden ¢lovek v celoslovenskom meradle (napr. gubarstvu Jan Fotta z Kle-
novca, okr. Revica; jelsavskému zvonkarstvu na Gemeri uz iba Jaroslav Bastyur zo Si-
lice),!* alebo Ze posledny majster prave odisiel do dochodku (v zadymovanej keramike
Tomas$ Mihok z Kurimy, okres Bardejov, v Sivetickej keramike Franti$ek Szarka). Z vy-
skumu vyplynulo, ze odovzdavanie profesiondlnych remeselnych zru¢nosti v posled-
nych desatrociach prebiehalo bez medzigenera¢ného prenosu v ramci rodiny. Zda sa,
ze kontinuita transmisie vysoko $pecializovaného remesla v rodine bola uz v druhej
polovici 20. storocia prerusena industrializdciou a prenos remeselnej tradicie sa skor
riadil nahodnymi okolnostami. Ndjdeme v3ak aj vynimky, ako je napriklad detvianska
ludova vysivka, kde sa ,,po praslici“ dedi technika vy$ivania krivou ihlou. Predajniu
Detvianske ludové umenie v starej Detve momentélne vedie Iveta Smilekovd, predsta-
vitelka uz tretej generacie rodiny, pri¢om tradiciu zacala v 60. rokoch jej stara mama
Veronika Golianovd, ktorej patri velka zasluha pri zachovani a podpore unikatnej tech-
niky vysivania krivou ihlou na Podpolani.

Dosiahnut troven majstra v danom remesle moze niekedy trvat aj desatrocie. Je to
vyzva pre um, estetické citenie, technickd vynachadzavost a manualnu zru¢nost.

1.2 Dostupnost remeselnych vyrobkov

Remeselné vyrobky sa pre svoju vy$siu hodnotu stali skor reprezentativnymi predmet-
mi, menej pouzivanymi a viac vystavovanymi na okrasu. Je to pochopitelné, ked si uve-
domime, Ze cena taniera z modranskej majoliky je v podnikovej predajni cca 16 eur
a aj ked je vhodny aj do umyvacky riadu a na bezné pouzitie, jeho cena ho predurcuje
byt skor exkluzivnymi predmetom. Trstenska keramika je cenovo dostupnejsia, je
vhodnejsia na bezné pouzivanie a ¢asto ju nachadzame vo vybaveni gastronomickych
prevadzok s tradi¢nou slovenskou kuchynou.

Dostupnost regionalnych remeselnych vyrobkov je rozna, najcastejsie ich véak mo-
zeme vidiet predavat v turistickych informacnych centrach, predajniach so suvenirmi
a hand made vyrobkami, v pokladniach muzei, jaskyn, lanoviek ¢i inych turistickych
atrakcii alebo na jarmokoch, hodoch, trhoch a na vzdelavacich podujatiach spojenych
s ukazkami tradi¢nych remesiel. V internetovej ankete bola dostupnost remeselnych
vyrobkov predmetom otazky ¢. 8: Kde kupujete remeselné vyrobky? Najviac opytanych
(48%) oznacilo moznost na jarmokoch a trhoch a druhou najcastejsou odpovedou (24%)
bolo priamo u remeselnika, u vyrobcu.

12 Podla kategorizacie Z. Beruskovej a kol. (2005).
13 Vyroba nie kovanych, ale liatych zvoncov vSak pretrvava na Liptove.
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Pre remeselnikov v oblasti tradi¢nej ludovej kultary je dolezita spoluprica s roznymi
regionalnymi osvetovymi centrami (zriadované samospravnymi krajmi), ¢i miestnymi
skupinami aktivistov a neziskovymi organizaciami, ktoré organizujui podujatia, kde je
vytvoreny priestor pre ukazky remesiel a predaj vyrobkov. Spolupraca vyrobcov s insti-
tuciami presla v poslednych rokoch vyraznou transformaciou, ovplyvnenou socio-
ekonomickou a politickou situaciou, pricom v sti¢asnosti badat snahu o jej ozivenie.

Mnoho remeselnikov sa ¢asto nachadza v tzv. sivej zone ekonomiky, pretoze povazu-
ju za nevyhodné podnikat formou Zivnosti alebo obchodnej spolo¢nosti. Z ich pozicie
je najjednoduchsim spdsobom distribucie predaj vyrobkov priamo v dielni. Vo vztahu
k zakaznikom sa to odrdza na niz$ej cene. Remeselnici ¢asto pracuju na zdklade osobne
dohodnutych zakaziek a dodavajua svoje vyrobky cez zasielkové sluzby, pripadne e-sho-
py alebo sprostredkovatelské internetové portaly (napr. Sashe.sk), kde je mozné najst
vyrobky profesionalov aj nad§encov — amatérov.

Stcasna situdcia spojend s pandémiou Covid-19 zasiahla aj produkciu a zivobytie re-
meselnikov. Zrusenim vacsiny velkych podujati, ako su festivaly, jarmoky, trhy a po-
dobne prisli o zasadni moznost prezentovat a predavat svoje vyrobky.

1.3 Profesionalita v remesle

Zname prislovie ,,remeslo mad zlaté dno” plati aj dnes - o to viac, Ze zdatnych remesel-
nikov, najma v stavebnictve, za¢ina byt na Slovensku extrémny nedostatok. Neplati to
vSak pre tradi¢né remesla, ktoré boli masivne nahradené sériovou priemyselnou vy-
robou. Znamena to, ze sa presunuli skor do sféry umeleckej vyroby, kde profesionali
tradi¢nymi technikami vytvaraja exkluzivny az luxusny tovar. Doplnkovt formu vzde-
lavania pontikaju kurzy ULUV-u, ob¢ianskych zdruZzeni a nadSencov. Na druhej strane
si profesionalitu strdzia remeselnicke zdruzenia. Po zmapovani praktizujicich reme-
selnikov v oblasti tradi¢ného ludového remesla sme vytvorili nasledujice skupiny:

- manufaktury - remeselné dielne (napr. Majolika, Trstenskd keramika),
vyrobné druzstva a socidlne podniky (napr. Vrbovnica, Rejdovka a pod.),
jednotlivci - profesiondli (remeslo je ich primarnym zamestnanim),
poloprofesionali (remeslu sa venuju popri inej praci),
amatéri, nadSenci, domadci majstri.

Nové remeslo
Tradi¢né remeslo zmenilo za poslednych pétdesiat rokov postupne svoju pévodnu po-
dobu. Remeselne spracované vyrobky vsak maju stale silna vypovednt hodnotu pre
cielovi skupinu, ktora sa zameriava na kvalitu a udrzatelnost.

K tradi¢nému [udovému remeslu v poslednych rokoch pribudlo aj tzv. ,nové remes-
1o, ¢asto spojené s ekologickymi a socidlnymi inovaciami, ktorého produkty mdzeme
vidiet na roznych urban marketoch a festivaloch popri tradi¢nych vyrobkoch.

1.4 Cena remesla v sucasnosti
Désledny pristup ku spracovaniu materialu, doraz na kvalitu a trvanlivost su typické

pre remeselny sposob vyroby. Potrebu orientacie na kvalitu este v 19. storo¢i vystihol
socialny reformator John Ruskin slovami: ,,Existuje sotva nieco na tomto svete, ¢o by
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nemohlo byt urobené trosicku horsie a predavané lacnejsie. A ludia, ktori sa orientuju
iba na cenu, sa stanu koristami takéhoto tkladu. Je nemudre zaplatit prili§ mnoho, ale
je este horsie zaplatit prili§ malo. Ak zaplatite prili$ vela, stracate trochu penazi, to je
vSetko. Avsak ak zaplatite prili§ malo, pridete o vSetko.“ (Ruskin, 2000)

Viédsina remeselnych vyrobkov patri k drahsiemu a luxusnej$iemu sortimentu tova-
rov, vzhladom na to, Ze cena [udskej prace na Slovensku stipa. Na tento fakt reagovali
aj respondenti v ankete, kde pri otazke vyjadrite prosim na nasledujiicich skdlach to, ako
vnimate remeslo a remeselné vyrobky, oznacte, ako velmi sithlasite alebo nestihlasite? 45,8 %
z odpovedajucich uviedlo, Ze remeselné vyrobky su drahé. Iba 6% zucastnenych zazna-
¢ilo odpoved upine suhlasim pri zistovani nazoru na toto tvrdenie. Odpoved vnimame
ako potencialny pozitivny signal pre ivahy o rozvoji remesla a regionalnych produktov.
Pri otazke, v ramci ktorej mali respondenti uviest typicku vlastnost, s ktorou sa im spdja
remeslo a remeselné vyrobky, 42,9% ich oznacilo za jedinecné.

Ak remeselnik stanovi ceny svojich vyrobkov podla ceny prace adekvétne stcasnej
situdcii na pracovnom trhu, je jeho vyrobok na Slovensku tazsie predajny. Remeselnici
tomu prisposobuju cenu svojej prace a v prepocte ¢asto pracuji za niz$iu ako minimal-
nu hodinovii mzdu. Hodnotu remeselnej prace dokazu viac ocenit [udia, ktori si ju sa-
mi vyskuasali. To plati pre tradi¢né, aj pre nové remeslo. Podobnu paralelu m6zeme
najst aj v odpovediach tykajucich sa kvality, ked 45,2% opytanych hodnotilo slovenské
remeslo ako kvalitné. Z odpovedi a nazorov respondentov (47%) vyplyva, ze kvalita slo-
venskych remeselnych vyrobkov sa za poslednych 10 rokov zmenila k lepsiemu. Na-
opak, iba 6% opytanych uviedlo odpoved, Ze kvalita produktov sa behom poslednych
rokov vyrazne znizila. Remeselné vyrobky produkované v oblasti profesionalneho re-
mesla (nie ludového) st aj na Slovensku vnimané ¢iasto¢ne ako exkluzivne. Bezny spo-
trebny tovar je od ¢ias priemyselnej revolucie produkovany sériovo, ale priestor pre re-
meselné vyrobky sa preniesol do kategérie luxusnejsiecho tovaru a tovaru na zvlastne
prilezitosti. Z odpovedi na otazku ¢. 7 Kedy kupujete remeselné vyrobky? vyplyva, ze ¢i-
nitelmi, ktoré stoja za ndkupnym spravanim respondentov, za rozhodnutim kapit pro-
dukt tradi¢ného remesla, je pri 54,2% odpovedi Specidlna prilezitost, ako daréeky na
vynimocné sviatky a prileZitosti. To znamena, Ze tymto vyrobkom uZivatelia pripisuju v
sucasnosti urciti pridanu, exkluzivnu hodnotu. Otazkou ¢. 10 O kolko viac ste ochotny
zaplatit za remeselny vyrobok? sme chceli zistit uvedomovanie si a jednoduché vyc¢isle-
nie pridanej hodnoty remeselného vyrobku. Najcastejsia odpoved bola, Ze st ochotni
zaplatit o 20% viac (41,7 % opytanych). Zaroven treba doplnit, Ze 33,9% opytanych
uviedlo, Ze remeselné vyrobky nakupuje pocas dovoleniek, ako spomienku alebo suvenir.
Pritom vieme, ze 50,6% opytanych nakupuje spomenuté produkty hlavne na jarmo-
koch a trhoch, ¢ize mozeme vidiet aj nevyuZity potencidl online nakupovania, kedze len
10,1% z odpovedajucich uviedlo, ze nakupuje prostrednictvom internetu. Z toho vyvo-
dzujeme, ze diskusia je potrebna aj v oblasti institucionalneho a organiza¢ného ukotve-
nia podpory remeselnikov, ktord by mohla zahrnut aj platformu pre obchod a distribu-
ciu remeselnych produktov.

1.5 Kategorizacia vyrobkov

V odbornej literature, ktora pojednava o ,,folkloristickej“ turistike alebo komerciona-
lizacii ludovej kultdry nachddzame snahy o klasifikdciu spomienkovych predmetov
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(Mokras-Grabowska, 2013; Banaszkiewicz, 2012). Remeselné vyrobky st rozdelené do
troch kategorii alebo skupin, na zaklade typu, stupia autenticity a tiez pouzitého mate-
rialu.!*

Kategoérie a skupiny tak predstavuju aj vztah tychto predmetov k Iudovej kultare
a zvyraznuju, ktoré su jej stic¢astou, ktoré ju interpretuju, alebo ktoré sa na nu iba odvo-
lavaju. Navrhovana klasifikacia konfrontuje data s odpovedami uzivatelov. Cielom je
kvalitativna kategorizacia remeselnych vyrobkov a otazka ich autenticity, rieSenej vo
vztahu k inspiracii ludovou kultirou. Vyskum zahfna aj vysledky online ankety.

Prva kategdria zdruzuje produkty oznacené ako , tradi¢né remeselné vyrobky*. Pro-
dukty vykazuju ¢rty najsilnejsie previazané s ludovou kultirou. Su to produkty vytva-
rané remeselnikmi podla povodnych vzorov a s pouzitim originalnych materialov. Po-
¢itame medzi ne napriklad keramiku, koberce z ovcej viny, drevené misy alebo prutené
kose.

Druha kategodria alebo skupina zahfna produkty, ktoré , kreativne interpretuju tra-
di¢nt ludova kultaru® Vo velkej miere zachovavaju povodné vzory a vyberaju si pri-
rodny material. Do skupiny tiez patria predmety vytvarané modernymi technolégiami,
ako st CNC frézy a narezové centra, laser alebo $pecidlne sustruhy. Radime sem na-
priklad drevené obaly na flase, dekora¢né misky, kabelky z pletiva a podobne.

Tretia skupina predstavuje produkty, ktoré sa ,odvolavaju na fudovt kultaru® Pred-
mety v nej obsiahnuté vykazuju najslabsie prepojenie s autentickym zakladom a casto
si pomdhaju stereotypizaciou foriem materidlnej kultdry. Najcastejsie ide o rozne spo-
mienkové az ,,reklamné“ predmety, ako tricka, kltuc¢enky, ponozky, zapalovace a podob-
ne. Obsahuju viac alebo menej relevantné ludové vzory, ale zdsadnym rozdielom je ma-
terial, z ktorého st vyrobené. Neraz ide o plastové produkty vyrobené v Cine. Predmety
tejto kategorie mozeme s ¢istym svedomim charakterizovat ako gyc¢.

1.6 Preferencie materialu - drevo ako vyznamny material

V odpovediach na anketovi otazku ¢. 2 Aké remeslo sa Vam najviac pdci? sa najcastejsie
objavovalo rezbérstvo a iné postupy spojené so spracovanim dreva. S tym savisi aj po-
pularita dreva ako materialu, ktory je aj v sii¢asnosti na Slovensku najdostupnejsi a naj-
tradi¢nejsi. Je tak pevnou sticastou lokalnej materialnej kultary. Pri otazke ¢. 6 Aky mate-
ridl by ste pri kiipe remeselného vyrobku najviac preferovali? az 64% opytanych oznacilo
prave drevo (32% oznacdilo keramiku, 27% lan, 23% kozu a 18% kov).

Aj v juznych, menej lesnatych oblastiach Slovenska je opracovanie dreva pritomné
vtradi¢nej kultire. Konkrétne je to opracovanie tvrdych drevin (dub, agat) a krikov (lieska,
hloh, klen, orgovan) na stavebné tcely, vyrobu ludového nabytku a technického zabezpe-
¢enia hospodarstva (ploty, ohrady, kose). Zruc¢nosti s tym suvisiace pretrvavaju sice vo
svojej pdvodnej podobe a zopar majstrov, ktori zdedili tieto zruénosti este po svojich ro-
dicoch stale zije, avSak nikto z nich sa uz remeslom nezivi. Maji ho ako doplnkovu ¢innost
poprizamestnania dochodku a remeselnici skor posobia na spolo¢enskych a vzdelavacich
podujatiach v ramci kultirneho programu. Ukazky tradi¢ného kresania dreva v tzv. Te-
sarskom dvore su pravidelnou st¢astou Hontianskej parady v Hrusove.

14 Uvedena klasifikacia predmetov sa zaklada na prehlade dostupného sortimentu v spomenutych regio-
noch Slovenska v rokoch 2017 - 2020.
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1.7 Sucasné remeselné vyrobky a ich vnimanie uzivatelmi

Rozdiel medzifudovym a profesionalnym remeslom je ¢asto v dokonalosti detailov opra-
covania materialu. Produktmi remeselnej vyroby bol ludovy odev, bytovy textil, drobny
nabytok, kose, jednoduchsie naradie a hracky. Tieto predmety si ¢asto vyrabali ludia
svojpomocne, na zaklade toho, ¢o sa naucili od rodi¢ov ¢i susedov, z dostupnych surovin
a v osvedcéenych formach. Hlavnym kritériom bola funkénost. Prave v jednoduchosti,
funk¢nosti a praktickosti spocivala aj ich krasa. Vyrobky vytvorené svojpomocne ¢asto
oplyvaju ur¢itou nepravidelnostou, ktora je typicka prave pre ludové umenie a je aj jeho
uzivatelmi a obdivovatelmi akceptovand. Dokonalost detailov opracovania dosahovali
az $pecializovani majstri remeselnici, ktori svoje vyrobky predavali.

Stcasni remeselnici, ktori pokrac¢uju v fudovom remesle, ¢asto vytvaraju repliky.
Tento pristup je sucastou zachovavania kulturneho dedi¢stva. Zaroven sa pritom posu-
vaju hranice zru¢nosti a preto sa pri vytvarani replik remeselnici nebranili réznym
vlastnym vylep$eniam, vratane technologickych, a novym motivom. Repliky sa vyra-
baju pre muzed, folkldrne stibory, aj na preda;j.

2. REGIONALNE PRODUKTY, NAKUPNE SPRAVANIE
A REGIONALNY ROZVO]J

Sucastou terénnych vyskumov bolo sledovanie situdcie s kulinarskymi, uzitkovymi, de-
korativnymi a upomienkovymi regionalnymi vyrobkami. Zaujimal nas ich povod, do-
pyt, distribtcia, ekonomicky dopad a akceptacia regionalnymi certifikatmi, ktoré sa
snazia podchytit autentické regionalne vyrobky (napr. Regionalny produkt Hont!®).

V mnohych turisticky oblibenych lokalitach s autentickou materialnou aj nehmotnou
kultarou vsak ¢asto nachadzame skepticky pristup a malé sebavedomie v suvislosti
s podnikanim. To je v oblasti vyroby tradi¢nych remeselnych produktov najcastejsie
zastre$ené malymi neziskovymi organizaciami alebo jednotlivcami, zZivnostnikmi. Re-
meselné dielne rodinného charakteru alebo také, ktoré zamestnavaju viac ludi st skor
vynimkou. Malé podnikanie nachadzame skor v oblasti vyroby potravinovych produktov,
gastronomie, prevadzkovania ubytovacich sluzieb a pod. Ak existuju spoloc¢enstva - ko-
munity, kde badat silny vztah k tradi¢nej fudovej kultare, prevazne funguji na konfesio-
nalnom principe alebo na zaklade zdielanych folklérnych tradicii (Hont, Podpolanie,
Horehronie). Ich fungovanie je navonok zjavné hlavne pri organizovani podujati v oblasti
prezentacie tradi¢nej fudovej kultury a nabozenskych sviatkov. Ich vnutorny systém fun-
govania je definovany neziskovymi organizaciami a prislusnostou k farnostiam. Malé
podnikanie, ako napriklad poskytovanie ubytovacich alebo inych sluZieb pre turistov, je
vS$ak nie¢im, ¢im by sa jednotlivec mohol vyc¢lenit zo spoloéenstva, mohol by tak ,vy-
¢nievat z radu” Takéto bariéry podnikania, inak Zivotne dolezitého pre regionalny rozvoj,
je potrebné dalej analyzovat a participovat na rieSeniach danej situacie.

Neoddelitelnou zlozkou regionalneho rozvoja je aktivizmus v regiénoch. Aj podpo-
ru a udrziavanie tradi¢nych remesiel maju ¢asto vo svojich aktivitdich Miestne akéné
skupiny (MAS), ktoré zdruzuje Narodna siet miestnych akénych skupin pod Minister-

15 Pozri: www.produkthont.sk (navétivené 7. 3. 2021).
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stvom podohospodarstva a rozvoja vidieka SR. Cim je regiéon ekonomicky viac ,,podvy-
ziveny*, paradoxne, tym silnej$iu aktivitu miestnych obcianskych zdruzeni a réznych
spolkov v oblasti podpory regionalneho rozvoja v nich nachadzame. V. mnohych regio-
noch posobia efektivne fungujice Miestne akéné skupiny, ktorych su¢innost je pri vy-
tvarani stratégii regionalneho rozvoja klucova. Zasadnu ulohu pri ochrane kultirneho
dedi¢stva a zachovavani tradi¢nej ludovej kultiry maju tiez kultirno-osvetové zariade-

nia.'s
2.1 Podpora predaja slovenskych a regionalnych vyrobkov

V poslednom obdobi mézeme sledovat zvyseny zaujem o ndkup slovenskych vyrobkov,
pri odpovedi na otazku ¢. 11, O kolko viac ste ochotny zaplatit za slovensky vyrobok,
v porovnani s vyrobkom pochddzajiicim zo zahranicia?, 40,5% opytanych odpovedalo
,020%* Nadstavbou je orientdcia na regionalne a miestne vyrobky. Casto viak chybaju
informdcie o dostupnosti takychto dodavatelov. Podobne, ako je predaj z dvora riese-
nim pre producentov potravinarskych produktov, predaj priamo z dielne je riesenim
distribucie pre vyrobcu - remeselnika. Mnohi vyrobcovia pracuji priamo doma, kde
tiez vyuzivaju moznost mat predajne spojené s malymi ,,showroomami®. Mapovanie
a podpora takychto vyrobcov a dodavatelov sluzieb je predmetom viacerych ob¢ian-
skych iniciativ a socialnych inovacii.'”

Podpora miestneho farmara, misiara, véelara, pestovatela zeleniny, ale aj vyrobcu
ponoziek ¢i pracovnych odevov, ma tiez pochopitelne dopad na rozvoj ekonomiky. Na
anketovu otazku Uprednostnite vyrobky z viastného regionu, ak Vam sii dostupné? odpo-
vedalo kladne az 77% opytanych. Pri otazke ¢. 15, O kolko viac ste ochotny zaplatit za
produkt oznaceny znackou ,regiondlny produkt“? uviedlo najcastejsie (44%) odpoved
»0 20%“ Ulohu zohrala aj skuto¢nost, Ze vi¢Sina respondentov boli obyvatelia Brati-
slavského kraja, kde je vda¢sia kupna sila. Pre bezného obyvatela s niz§im alebo priemer-
nym prijmom je prakticky nedosiahnutelné zdsobovat domacnost prevazne miestnymi
regionalnymi vyrobkami, ak by i$lo o predmety dennej spotreby (mlie¢ne vyrobky, méa-
sové vyrobky, kozmetika a podobne).

2.2 Certifikacia regionalnych produktov

Podpornym mechanizmom je systém certifikacie pévodu a tradi¢nosti vyrobkov, aky-
mi su certifikované oznacenia ,regionalny vyrobok® Na Slovensku zatial funguju
oznacenia pre regiony: Gemer - Malohont, Hont, Horehronie, Kopanice, Malodunaj-
sko-Galantsko, Novohrad, Podpolanie, Ponitrie, Zahorie a mikroregiéon Karstikum -
oblast Gemersko-turnianskeho krasu.

16 Kulturno-osvetové ¢innost, ako ju definuje Zakon o kultirno-osvetovej ¢innosti ¢. 189/2015 Z. z., je
¢innost, ktora svojim pdsobenim prispieva k re§pektovaniu ludskych prav a rozmanitosti kulturnych
prejavov, k utvaraniu kultirneho spdsobu zivota, k zvySovaniu kulturnej a vzdelanostnej urovne oby-
vatelov Slovenskej republiky a k rozvijaniu tvorivosti ako zdkladnej kulturotvornej hodnoty spolo¢nos-
ti. Zriadovatelom alebo zakladatelom kulturno-osvetového zariadenia moéze byt bud ustredny organ
statnej spravy, samospravny kraj (ich oddelenia kultury) alebo obec.

17 Spomeiime len stranky, ako je www.miestni.sk, www.predajzdvora.sk, www.slowfoodtatry.sk (navstive-
né7.3.2021).
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Vyrobky, ktoré pod ich znackou ndjdeme, st najéastejsie spojené s potravinami a na-
pojmi, medom a véelarskymi vyrobkami alebo drobnymi vyrobkami z dreva, rastlin-
nych vypletov a koze. St tu zahrnuté aj ubytovacie a gastronomické sluzby a certifiko-
vané regionalne zazitky (napriklad vylety, navsteva ovocindra, vinara, jazdy na koni
a podobne). Za regiondlny zazitok mozno povazovat poévodné alebo inovované formy
miestnych zvykov, ritudlov, obradov. Pri vyrobkoch je kritériom tradi¢ny materidl,
technika jeho spracovania a dolozitelnost povodu v danom regiéne. Uz z dovodu, ze
certifikaty udeluji rozne regionalne obcianske zdruzenia, Oblastné organizacie cestov-
ného ruchu alebo aj Miestne akéné skupiny cez svoje komisie a rady, hodnotenie jedno-
tlivych kritérii byva rézne. Podla J. Bacikovej z Narodnej siete miestnych akénych sku-
pin, certifikovany produkt musi splnat $tyri zakladné kritéria: musi byt jedine¢ny pre
dany region, pochadza od miestneho vyrobcu, vyuziva tradi¢né postupy a miestne
zdroje, obsahuje podiel ru¢nej prace a musi byt $etrny k zivotnému prostrediu. Casto sa
stava, ze remeselnik alebo prevadzkovatel sluzby ma udeleny certifikat na urcité vyrob-
ky, ale oznacuje nim aj iné.

Fakt, Ze st vyrobky certifikované, urcite prinasa istt pridant hodnotu. Pri priesku-
me dostupnych informécii na webovych strankach vsetkych regionalnych oznaceni
sme dospeli k vysledku, Ze najviac zastipené medzi regionalnymi vyrobkami su vce-
larske produkty.

Tabulka ¢. 1, Certifikdcia regiondlnych produktov, zdroj: www.regionalneprodukty.sk

Celkové zastipenie v % (3 priklady s najcastej$im vyskytom)

Potravinovy produkt (122): vcelarske produkty (41) 34%
pekarenské produkty (26) 21%
mlie¢ne produkty (12) 10%
Remeselny produkt (84): textilné produkty (21) 25%
rezbarstvo (15) 18%
keramika (12) 14%

V dotazniku sme sa pytali na znalost oznacenia ,Regiondlny produkt® a zial, v tomto
pripade je tiez badat nevyuzity potencial, pretoze 60,1% zucastnenych spomenutd
znacku nepozna.

Kritérid na udelenie znacky su sice hypoteticky rovnaké, ale ich dodrziavanie ma ur-
¢ité odchylky. Napriklad, cielom udelenia znacky Regionalny produkt Podpolanie® je
propagacia a zvysenie predaja kvalitnych, tradi¢nych a jedine¢nych vyrobkov vypro-
dukovanych na Podpolani. Takisto ide o posilnenie produkcie surovin pre vyrobu
vyrobkov priamo v regiéone Podpolania. V zdujme udelovania znacky je uchovanie kul-
tarnych hodndt, tradicii, tradi¢nych vyrobnych postupov a receptur, rozvijanie spolu-
prace miestnych vyrobcov s prvovyrobou.!® Pri vSetkych regionalnych oznaceniach sa
certifikaty udeluju remeselnym vyrobkom, potravindm a polnohospodarskym pro-
duktom, tradi¢nym jedlam, prirodnym produktom a sluzbam v cestovhom ruchu. Roz-
ne organizacie, ktoré tieto certifikaty udeluji, majua sice zosuladené oficidlne kritéria,
ale pristupuju k jednotlivym uchadza¢om rozne ,,prisne®. Napriklad, pri niektorych re-

18 Pozri: https://regionalnyproduktpodpolanie.sk/o-znacke/ (navstivené 5. 3. 2021).
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gionalnych znackach akceptuju aj vyrobky z dovazanych materialov, ako je ratan,' pri-
¢om sa berie ohlad aj na socialny kontext a v niektorych to nie je akceptované (Podpo-
lanie).

Velky potencial pre prezentovanie regiondlnych produktov maju rekrea¢né objekty
a miesta nav$tevované turistami. Gastroprevadzky, ¢i uz restauracie alebo motoresty,
¢asto pracuju s fenoménom regiondlnej identity a snazia sa svojim navstevnikom
okrem ponuky kvalitného jedla prezentovat aj tradicie daného regiénu. Su tak miesta-
mi, kde je zhmotnena regionalna materialna kulttra (ang. ,,point of display®). Forma-
mi prezentacie mozu byt fotografie lokality z minulosti, eklektickd vyzdoba roznymi
kultarnymi artefaktmi a symbolmi podla intuitivneho vyberu prevadzkovatelov zaria-
denia az po profesionalnu prezentaciu, ako certifikované regionalne produkty. Rozvoju
turizmu pomaha podpora miestnej identity, ktora prehlbuje integritu regiéonu a tym ho
robi atraktivnejsim pre navstevnikov. Prospesné sa javi aj dosledné dodrziavanie miest-
nych tradicii pri priprave typickych jedal a ich zachovanie v ponuke stravovacich zaria-
deni (Dorko, Kotradyova, 2020).

Prikladom takéhoto vyuzitia regionédlnej identity je projekt Banskobystrického sa-
mospravneho kraja Regiondlne pulty, ktoré modernym spésobom prezentuju vyrobky
vyrobené v tomto kraji (nemusia byt certifikované) a s umiestnené vo vstupnych ha-
lach hotelov a na inych, turistami nav$tevovanych, miestach.?

3. OD KULTURNEHO DEDICSTVA K SUVENIROM

S existenciou masového turizmu, ktory $ikovne naraba s folklorizmom,?! sa za¢ala me-
nit aj uloha ¢i obsah suveniru. Pévodne regionalne remeselné produkty, z ktorych sa
stali turistické suveniry, sa tiez zacali vzdalovat povodnému edukaénému a dekoracné-
mu vyznamu a zacali byt obohacované o rozne nové funkcie. Skibenim stereotypnej
formy a novych funkcii vznikajt neraz az prekvapivé predmety, ako zavesny teplomer
vo forme valagky, rozne zvonceky, ktoré su zaroven otvarace na pivo a pod. Transfor-
macia lokalneho remeselného produktu na turisticky suvenir bola predmetom zahra-
ni¢nych prac, ako napriklad Graburn (1984), Gordon (1986), Cohen (1988), Podemski
(2008), Burszta (2008), Wieczorkiewicz (2012), Banaszkiewicz (2011, 2012), alebo Kle-
kot (2016). Suveniry mdzeme delit na unikatne, jedine¢né a na suveniry produkované
masovo, primarne ako sucast turistického priemyslu. Unikatne predmety su pévodne
»kultdrnymi hodnotami®, pre ktoré je funkcia suveniru iba sekundarna. Ich vznik a vy-
voj nesmeroval k tomu, aby sa raz stali tovarom pre turistov. Nadvazuji priamo na

19 Ratan, znamy ako pedig. Vyraba sa z vnutornej ¢asti lianovitej palmy Calamus rotang.

20 Pozri: www.regionalnepulty.sk (navstivené 7. 3. 2021).

21 Wojciech Burszta pri véeobecnej charakteristike folklorizmu podava aj konkrétny priklad v pripade su-
venirov. Spomina tri ¢rty folklorizmu (ktory stoji oproti autentickému folkléru): Po prvé je to svojskd in-
terpretdcia ludovej tradicie, ktord sa opiera o extrahovanie takych elementov, ktoré sii zaujimavé z dévodu
ich atraktivnej formy alebo z dévodu ich emociondlneho kapitdlu pri pritahovani potencidlnych uZivate-
lov. Po druhé, vybrané formy sii prezentované vo viac alebo menej transformovanej podobe, neraz sii in-
terpretované tak, ze sii vzdialené od prvotnej, pévodnej podoby. Po tretie, vybrané elementy kultiirno-folk-
lorneho dedicstva sa prezentujii iba v Specidlnych situdcidch, ktoré sa lisia od kontextov, v ktorych
prirodzene vystupujii, Co znamend, Ze vytvdrajii vytvoreny kdnon [...]. Ide tak o konvencnii a umelii tra-
diciu, s mitvou sémantikou (Burszta, 2008: 64).
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Obr. 1. Suveniry inspirované tradicnymi prvkami a motivmi, zdroj: www.kompot.sk, foto: V. Kotradyovd

zdroje kultirneho dedié¢stva, na objekty s vysokou estetickou alebo historickou hodno-
tou. Naopak, suveniry vyrabané priemyselne st priamo vytvormi, produktmi turizmu.
Prepojenie suvenirov a spomienkovych predmetov s kultirnym dedi¢stvom funguje na
principe napodobniovania, vztahu originalu a kdpie. Suvenir predavany v turistickom
obchode ma v ociach turistov akysi punc origindlnosti, lokalnosti (Obr. 1). Jeho pdvod-
nost je potvrdena o to viac, ak je nositelom ,,lokalnych® vytvarnych vzorov alebo fo-
riem.?? Av$ak nie je ojedinelym javom, ak je pod znackou ,,autenticky“ alebo ,,Tudovy*
predavany predmet, ktory je vzdialeny od tradi¢nych vzorov a foriem. Suvenir by jed-
nak nemal byt iba nositelom lokalnych vizualnych vzorcov, mal by byt aj fyzicky v da-
nom regione alebo lokalite, ktorti ma reprezentovat, vyprodukovany. Preto sa stale viac
dostavaju do popredia suveniry, ktoré maju akési objektivne garancie, zalozené na lo-
kalnej znacke alebo certifikate. Uz samotna etiketa ,,hand made® alebo ,tradi¢ny vyro-
bok® nesie viaceré vyznamy: potvrdzuje originalitu, autenticitu produktu, tym, ze ho
priamo stavia do opozicie vo¢i masovo vyrabanému produktu. Znovu sa objavuje otaz-
ka, pomocou akych ukazovatelov je dany produkt klasifikovany? Dodrzali sa pri jeho
vyrobe vsetky procesy a metddy, zachované z minulosti? Je mozné, ze sa zachovali iba
vzory, ale pouzita technika vyroby je moderna? Mozeme sa tiez pytat, kto bol produ-
centom daného produktu, ¢i iSlo o ,,Judového umelca®, remeselnika alebo obchodnika
aremeselnika v jednej osobe. Otdzky mozeme klast dalej, az kym sa nedostaneme k ana-
lyze toho, ¢o predstavuje samotnu ,,ludovost® (Banaszkiewicz, 2011: 12).

Typ nakupovanych suvenirov moze byt tiez pomdckou pri interpretécii skupinovej
identity turistu. V urcitej miere dokdzu nakupované predmety odzrkadlovat nase vlast-
né ,ja“ Suveniry reflektuju na$ individualny vyber, mézu napovedat napriklad o veku
alebo o skusenostiach turistu a podobne.

22 Na zaklade vyskumu medzi turistami v Krakove, Polsko (Banaszkiewicz, 2008).

74 Kotradyova, V., Borysko, W. 2021. Slovensky narodopis, 69 (1), 61-84



Obr. 2. Ci¢miansky vzor na trstenskej keramike, vyrobenej na objedndvku pre penzién Javorina v Ci¢ma-
noch, foto: V. Kotradyovd

Zhrnuc vys$$ie uvedené mozeme povedat, ze suvenir je materialnym objektom (ve-
cou, predmetom, tovarom), ktory evokuje minulost (¢ize spomienku na cestovanie), je
uréeny na vlastny uzitok turistu alebo pre iné, jemu blizke osoby. Pri definiciach sa skor
stretdvame s optikou smerom od turistu, uzivatela, zriedkavo s optikou tvorcu, produ-
centa.

4. FORMY TRANSFORMACIE TRADICNYCH VYROBKOV
A TECHNIK DO MODERNEJ PODOBY

Kultirno-osvetova ¢innost mé vyznamnu ulohu pri udrziavani tradi¢ného remesla.
Aby vsak bolo tradi¢né remeslo skuto¢ne zivotaschopné a nezostalo iba muzealnym
exponatom a turistickou atrakciou, je potrebné vdychnut mu novy zivot prave prieni-
kom do moderného dizajnu a novych sluzieb.

4.1 Transformadcie a interpretacie tradi¢cného remesla samotnymi
remeselnikmi

Samotni remeselnici, ako navrhari aj vyrobcovia v jednom, generuju nové formy na za-
klade vlastnej potreby tvorit a postvat svoje schopnosti. V uvodnej faze, pri nadobuda-
ni zru¢nosti pouzivaju tradi¢né predlohy, neskor pri prechode na dalsiu troven sa re-
meselnik zvycajne osmeli pontiknut svoje predmety verejnosti. Reaguje na dopyt, ktory
je ovplyvneny aj zmenami v spolo¢nosti. Tieto zmeny prinasaju nové produkty a funk-
cie, tiez v reakcii na potrebu vlastnit predmety praktické a funkéné. Profesiondlni re-
meselnici tak vyvijaju obaly na mobily, notebooky a pod.
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Transformacia tradi¢nych regionalnych prvkov nastava pri vyraznejSom vstupe na
trh. S prechodom od jedného samostatného remeselnika na troven manufaktary, kde
uZ pracuje viac zamestnancov, prichadza aj rozsirenie priestorov vyroby a obstaravanie
technoldgie. Ked chce takyto vyrobca zabezpedit odbyt, musi reagovat na potreby trhu.
Prikladom je manufaktura Trstenska keramika, ktord vyraba na objednavku aj vzory,
ktoré sa inak bezne na tradi¢nej trstenskej keramike nevyskytovali, ako je napriklad sa-
da misiek a tanierov s ¢i¢mianskym geometrickym vzorom pre re$tauraciu Javorina
v Ci¢manoch (Obr. 2).

Tento priklad potvrdzuje, Ze ak je nieco tradi¢né stale ,,Zivé", moze sa to dalej vyvijat
a menit a dokdzat tak svoju zivotaschopnost. Regionalne ornamenty a iné motivy vsak
byvaju ¢asto pouzité v nevhodnom kontexte a vznika tak prevazne folklorny gy¢.

4.2 Zamena materialu

Castou formou transformécie, z dovodu ulahcenia si inak tazkej prace, je zamena ma-
teridlu pouzivaného pri tradi¢nej remeselnej technike. Ako priklad mozno uviest po-
uzivanie pedigu (druh ratanu, pochddzajuci z Azie) namiesto tradi¢ného vfbového
prutia zo Slovenska. Aj tak uz dnesni kosikari pouzivaji kosikarske odrody viby zo za-
hranicia, ako je uralka, amerikana a podobne, ktoré si aj sami pestuji vo svojich prat-
nikoch. Tieto cudzie odrody sa lepsie opracovavaju a [ahsie sa s nimi pracuje.

Pouzivanie tradi¢nej remeselnej techniky, ale s novym materialom, v$ak stale odka-
zuje na regionalnu tradiciu.

4.3 Potencial remesla pre turizmus, osobnostny rozvoj a iné sluzby

V ankete sa k tejto téme respondenti vyjadrovali pri otazke ¢. 23: Hodnotite ludové re-
meslo ako atraktivne pre turistov? Potencidl tradi¢nych Iudovych remesiel pre turizmus
tak potvrdilo az 57,7% respondentov, ktori oznacili moznost urcite dno. Turizmus sa
tak stal sicastou novej motivacie v ozivovani a pestovani tradi¢nych remesiel, poskytu-
je prilezitost pre ekonomicky rozvoj vidieckych regionov. Spomenme, Ze pri otazke Aky
by mal byt podla Vds suvenir, ktory dobre reprezentuje Slovensko? bolo najc¢astejsie ozna-
¢enou odpovedou vyrobeny na Slovensku. Druhou v pocte odpovedi bola pozicia reme-
selny vyrobok.

Obraz rezbara, kovaca, hrn¢iara odetého v tradi¢nom kroji, s kozenou zasterou mo-
zeme vidiet na jarmokoch, folklornych festivaloch a podobnych podujatiach. Najvyssiu
Groven si stale drzi prezentécia majstrov ULUV-u a najvéacsie z podujati, Dni majstrov
ULUYV, ktoré sa kond na prelome augusta a septembra v Bratislave uz tridsat rokov.
Ukazky tradi¢nych remesiel v takomto kontexte maju svoj zmysel pre uchovavanie
a prezentovanie kulturneho dediéstva, patri to vSak skor k performativnej a muzealnej
forme prace s remeslom. V ramci spomenutych podujati je mozné s remeselnikom ko-
munikovat a pripadne si ako navstevnik nieco aj sam vyskusat. Prave tak sa umocnuje
zazitok z tradi¢ného remesla.

V dotazniku sme sa preto pytali aj na skusenosti s remeslom, pévod kontaktu s nim
a tieZ to, ¢o opytanym tato skisenost dala. Na otazku ¢. 3 Skisali ste niekedy nejaké re-
meslo? odpovedalo az 54% zucastnenych ,,ano“ V dalSej otazke sme sa pytali: Ak ste vy-
kondvali alebo skiisili nejaké remeslo, ako ste sa k nemu dostali?, kde sa ukazalo, ze 23%
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respondentov priviedli k remeslu rodicia (alebo stari rodicia) a rovnaké percento res-
pondentov uviedlo, Ze navstevovali remeselné kurzy.

Nésledne sme sa pytali: Co Vdm priniesol zdZitok z remesla?, kde bolo az 27% odpo-
vedi potrebu tvorit - sebavyjadrenie, 19% uspokojenie z vlastného vykonu, 17% novy zd-
zitok a 12,5% oddych od svojich beznych pracovnych povinnosti.

Ukazuje sa tak potencidl remesla pre dnesnych Iudi, Zijucich najma v mestskom pro-
stredi, ako forma oddychu, moznost tvorit a realizovat svoje napady, reflektovat svoj
vnutorny zivot do hmoty okolo seba. Tento jav je jasne pritomny aj vo fenoméne ,,urob
si sam“ a v rozmachu predajcov polotovarov na to potrebnych. Remeslo ma potencial
v podobe spolo¢nych zazitkov pri uceni sa remeselnych technik a vytvaranych diel aj
v oblasti teambuildingov vo firmach a organizacidch.

4.4 Transformadcie a interpretacie tradi¢ného remesla profesionalnymi
dizajnérmi

Aku tlohu ma pri transformadcii tradi¢ného remesla moderny dizajn? Jedna zo stéle
zivych poddb dizajnu je prelinanie remesla, umenia a dizajnu, pri¢om je tazké povedat,
kde sakon¢ijedno aza¢ina sa druhé. V tomto pripade je ¢asto dizajnér zaroven vyrobcom
alebo naopak. Medzi lokalnymi remeselnikmi, producentmi suvenirov ¢i inych regio-
nélnych vyrobkov v$ak prevlada ¢asto ista nedovera vodi sic¢asnému dizajnu. Je preto
potrebné lepsie prezentovat dizajn medzilokalnymialebo miestnymi vyrobcami, zlepsit
spolupracu medzi dizajnérmi a remeselnikmi, ¢im sa tiez mdze ich vyroba posunut na
profesiondlnejsiu tiroven a dostat na nové trhy. Jednym zo spdsobov je organizacia spo-
lo¢nych pilotnych podujati, ktoré pomdzu spoznat viac pracu toho druhého a najst spo-
lo¢né body, ktoré budu v kone¢nom désledku prinosné pre regionalny rozvoj.

4.5 Remeslo a digitalne technologie

Dolezitou otazkou v projekte je prehodnotenie sti¢asného pristupu k tradi¢nym reme-
slam, ale aj remeslu ako takému, jeho tlohy v umeni, dizajne a kulturnej identite, ako aj
pouzitie numericky kontrolovanych technoldgii. V dobe digitalizacie je potrebné ob-
héjit potrebu zachovania tradi¢ného remesla a hladat jeho nové uplatnenie. Zaroven je
pre tému regionalnej identity ddlezité pochopenie a integrovanie remesla a ru¢nej vy-
roby do sucasného dizajnu.

Na preskiimanie a overenie tychto téz sluzili studentské workshopy, napriklad v Muzeu
Oravskej dediny v Zuberci, ako aj workshop vo firme WOOD-B v Novych Zamkoch,
kde boli pouzité moderné CNC frézy. Tento postup bol pouzity pri vyvoji pilotnych pro-
fesiondlne vyhotovenych vyrobkov, akym bola komoda s ozdobnym konstrukénym spo-
jom zhotovena Tatianou Lesajovou, doktorandkou Petra Daniela. Spoj sa vyraba na pét-
osej fréze (Obr. 3 na 4. strane obalky). V prieskume boli stolik na obrazku vlavo hodnoteny
respondentami na skéle medzi tradicnostou (1) a modernostou(5) priemernym ohodno-
tenim 4, teda blizie k modernosti, ale odkaz na tradiciu bol respondentami registrovany.
Obal na flase vpravo zas bol pri otazke tykajucej sa reprezentativnosti strojovo vyrabanych
suvenirov oznaceny, ze dostato¢ne reprezentuje Slovensko (63 %).
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Obr. 4. Misy Zavindce (otdzka ¢. 39) vyrobend z drevenych liibkov tradicnou technikou zhotovovania sit
a misa z cyklu Zavrty (otdzka ¢. 17), Tibora Uhrina, vyrobend vlastnou autorskou dlabacou strojovou
technikou

4.6 Nové moznosti pre remeslo v si¢asnom dizajne

Nové podoby remesla prinasa nielen prienik do dizajnu, ale aj do sluzieb pre turistov,
kde moze byt remeslo st¢astou socialnych inovacii - terapii, teambuildingov, technik
osobnostného rozvoja a podobne. Moznost vyskuasat si tradi¢né zruc¢nosti, prvé kon-
takty s remeslom a remeselnymi vyrobkami vznikaju prave vo volnom ¢ase pri navsteve
podujati, ktorych stcastou je predvadzanie remesiel alebo inych tradi¢nych zru¢nosti.

Paradoxne velké mnozstvo sucasnych remeselnikov, aj na majstrovskej Grovni, pre-
$lo od svojho povodného povolania k terajsiemu, prave po vzbudeni zaujmu po takom-
to prvom kontakte. Na Slovensku je asi najznamej$om osobnostou, pohybujticou sa na
rozhrani dizajnu a remesla, dizajnér a vytvarnik Tibor Uhrin. Casto hlada ingpiraciu
prave v tradi¢nych remeslach a technikach spracovania lokalnych materialov, ktoré
obohacuje svojimi autorskymi vytvarnymi zasahmi (Obr. 4).

Respondenti hodnotili jeho misu z cyklu Zavrty (otazka ¢. 39) ako prevazne moderné
(33,9%) az moderné (37,5%), z ¢coho sa da usudit, Ze tato autorska technika je uz vnima-
na skor v oblasti sicasného dizajnu. Do dotaznika sme zakomponovali aj jeho znamy
vyrobok, misy Zavinace, ktoré su inspirované vyrobou tradi¢nych sit. Chceli sme zistit,
do akej miery je v tomto vyrobku vnimany odkaz na tradi¢nd techniku. Na $kale od 1
(tradi¢ny) do 5 (moderny) ho respondenti oznacili v priemere hodnotenim 4, teda pre-
vazne ako moderny.

Tvorby Tibora Uhrina sme sa dotkli aj pri analyze vnimania remeselnej a strojovej
vyroby. Na otazku ¢. 17: Povazujete predmet na obrdzku za rucne robeny, remeselny vy-
robok?, bolo az 84% odpovedi dno. Pri tomto pristupe sa hranica medzi remeslom,
umenim a strojovou vyrobou stiera a vznika tak komplexné kvalitné dielo.

Bariéry medzi modernymi dizajnérmi a remeselnikmi st v na§om vyskume dalej
analyzované a zamerom je spracovat ich do stratégii, ktoré by riesili ako tuto spolupra-
cu nastavit, aby bola obojstranne prospesna. V projekte Identita SK sme vyskusali via-
ceré pristupy a stratégie tvorby modernych vyrobkov vytvorenych v regione alebo ins-
pirovanych regionalnymi osobitostami.

Kreativne pristupy ku préci s regionalnymi alebo ndrodnymi prvkami majt rézne po-
doby. Jednu z hrani¢nejsich podéb, konceptualnych, sme zdimerne pouzili aj v dotazniku.
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Konkrétne ide o kuchynsku rukavicu, ,,chnapku®
dizajnérky Michaely Bednérovej (Obr. 5), kde je
vo vzore pouzity zmenseny $tatny znak Slovenskej
republiky. V odpovediach respondenti vyrobok
charakterizovali ako neatraktivny (47%), gycovity
(43%) a zle reprezentujiici (50,4%). Podobné spra-
covanie niekedy tazko nachadza adresatov.

Evidentne je potrebné lepsie komunikovat mo-
derny dizajn nielen u uzivatelov, ale aj u lokalnych
vyrobcov. Zlepsenim tejto spoluprace (dizajnér —
remeselnik) moze vyrabany sortiment ziskat int
uroven a otvorit nové trhy. Vytvarat nové tvary
a pristupy znamena pre vyrobcov preverit svoje
technické a kreativne myslenie a zru¢nosti, pricom
jednoduchsie je zotrvavat pri starych ,osvedce-
nych® formach, preto je tento posun taky tazky.
Dizajnéri su pocas $tudia vedeni ku kreativnym
pristupom k tvorbe, ktoré maju ¢asto koncep-
tualny charakter. Skuto¢né znalosti vsak ziskavaju
prdve az v blizkom kontakte s vyrobou. Vyrobco-  opy. 5. Konceptudlne poriatd kuchynskd ru-
via, ktori boli v kontakte s dizajnérmi, maji na- kavica, od Michaely Bedndrovej, pouziva
opak tiez nové skdsenosti — niektori si dizajnéra Stylizovany Stitny znak Slovenskej repub-
dokazu pustit do svojho tvorivého procesu viac, liky, zdroji wwiw. Kompot.sk
ini menej.

Remeselnici su prirodzene ochotni vyrobit produkt podla navrhu niekoho iného na
zakazku so zabezpecenym odbytom. Vysledky takej spoluprace su prezentované viac
na festivaloch dizajnu, nez na folklérnych festivaloch a vzdelavacich podujatiach. Tzv.
craft design je v sti¢asnosti etablovanym odborom dizajnu. Na mnohych kvalitnych
$kolach dizajnu a v profesionalnych ateliéroch je fzia dizajnu a remesla jednym z hlav-
nych smerov a participacia profesionalnych remeselnikov v procese tvorby je chdpana
ako klucova. Prepojenie sa da docielit a podporovat spolo¢nymi projektmi a poduja-
tiami.

Vyrobky, ktoré vznikli pocas workshopov alebo ako praca profesionalov pod zasti-
tou projektu Identita SK (Obr. 6), st in$pirované regionalnymi prvkami, transformuja
a interpretuja tradi¢né formy, zdobenie a pristupy ku tvorbe. Mnohé z nich maji po-
tencial byt regionalnymi vyrobkami a to tak, aby boli regionom nielen in$pirované, ale
aby sa v iom aj lokalne produkovali a reprezentovali jeho materialnu kultaru. Je vsak
potrebny dal$i vyvoj a najma nadvézovanie vztahov s vyrobcami in situ. Idedlnym kon-
ceptom je participativne navrhovanie vyrobkov v kombindcii vyrobca, dizajnér, predaj-
ca a potencialny uzivatel. Velkou otazkou je miera pouzitia tradi¢nych remeselnych
technik a modernych technolégii, ktoré zabezpecuju efektivnejsiu vyrobu, ale pri necit-
livej aplikdcii aj niz$iu mieru autenticity.

Povodné prvky a celé vyrobky je v§ak casto potrebné aktualizovat a modernizovat,
aby mohli sluzit si¢asnému uzivatelovi. Aj vo vidieckych interiéroch, ako st napriklad
rekreacné objekty, je sice na mieste ista nostalgia a ,,staromilstvo", ale komfort ocakava-
me aj tu, obzvlast pri dlhodobom pobyte. Plati to pre chaluparov aj ubytovanych hosti.
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Obr. 6. vyrobky, ktoré vznikli pocas projektu, autormi sii profesiondli, doktorandi a Studenti dizajnu a ar-
chitektiiry, foto: Noro Knap

Co je potrebné pri modernom dizajne zachovat, aby vyrobok stéle odkazoval na tra-
di¢nt ludovi kultaru, videdlnom pripade aj s rozpoznatelnym odkazom na regionalne
prvky? Tuto oblast sme preskimali v dotazniku otazkou, ktora pri viacerych vyrobkoch
skiimala mieru vnimania pojmov tradicny a moderny, zastarany a aktudlny, kde res-
pondenti oznacovali na $kale svoje hodnotenie. Vyrobky boli cielene zvolené tak, aby
reprezentovali moderné ponatie archetypalnych foriem (dreveny stol¢ek - trojnozka),
ako aj ich ,,zazité", povodné formy (modransky dzban) a pod. Vysledky tejto casti §ta-
die budu publikované po ich porovnani s nameranymi hodnotami fyziologickych pa-
rametrov metédou Samolab.?

4.7 Fenomén ¢i¢mianskeho vzoru

Zaujimavou ukdzkou transformacie tradi¢nych ludovych vzorov je ¢i¢miansky vzor,
ktory presiel az do sféry slovenskej pop kultury. Az 36,3 % opytanych v dotazniku od-
povedalo, Ze tplne siihlasia s vyhldsenim, ze ¢i¢miansky vzor dobre reprezentuje Slo-

23V nadviznosti na tento dotaznik v su¢asnosti prebieha hodnotenie vnimania rovnakych objektov me-
todikou implicitného testu pomocou platformy Samolab®, pre ktory bola vybrana sada 20 obrazkov,
rozdelenych do 4 skupin, pricom kazdy obrazok bude respondentom zobrazovany na obrazovke poci-
ta¢a po dobu 10 sekiund. Medzi obrazkami v ramci jednotlivych sérii buda sprievodné otazky, pocas,
ktorych bude taktiez monitorovand emocionalna pozornost testovanych probandov. Platforma pred-
stavuje pokroc¢ilt formu kladenia otazok (dotaznikového prieskumu), prostrednictvom ktorej sa okrem
klasickej spitnej vizby zaznamendva aj tvarové biometria a reakény ¢as respondentov. Platforma umoz-
nuje aj celé spektrum tvorby $pecializovanych otdzok. Tie su prepojené s uz uskuto¢nenym online do-
taznikom. Emocionalna odozva (pozornost, vzrusenie a valencia) zaznamenana pri jednotlivych sti-
muloch bude porovnand s odpovedami respondentov. Pridanou hodnotou prieskumu je detailné
zmeranie emocionalnej pozornosti, polarity emdcii a porovnanie zaznamenanych mikroemocii pri
vnimani jednotlivych stimulov.
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vensko a 44,6% s tymto vyrokom sihlasilo. Ci¢miansky vzor je ukdzkou transformacie
zo zadiatku 20. storocia, ked bol po vyhoreni dediny a znovupostaveni Ci¢mian pod-
statne zjednoduseny profesionalom, architektom Dusanom Jurkovi¢om. Typicky geo-
metricky ornament sa da sa oznacit aj ako moderny a asi aj preto je v materialnej kul-
tare na Slovensku tak casto pouzivany aj nespravne intepretovany. Najznamejsie je jeho
pouzitie na reprezentativhom obleceni slovenskych $portovcov na Letnych olym-
pijskych hrach v Londyne v roku 2012, ¢i pouzitie na potahoch sedadiel v IC vlakoch.
Vyskytuje sa na velkom mnozstve textilnych vyrobkov a réznych predmetov. Priamo
v Ci¢manoch je uz dobre etablovana firma Pekne, ktora vyrdba najmi pletené vyrobky
na zdklade lokdlnej tradicie pletenia a tiez iny stcasny textil zdobeny ¢i¢mianskym
vzorom. Okrem obchodu s tymto tovarom a inymi suvenirmi v pévodnej drevenici
v centre dediny zdobenej, ako inak, ¢i¢mianskymi ornamentmi, uz majitelia preva-
dzkujt vo vedlajSom zrekonstruovanom humne aj kaviaren. Reagovali tak na potrebu
uzivatelov, ktori sa pri prehliadke chranenej pamiatkovej zony mozu obéerstvit a tieZ si
nakdpit spomienkové predmety. Prevadzkovatelia su mladi Iudia, ktori maju korene
v Ci¢manoch, kam sa vrétili po $tadiach. Ide o dobrua ukazku toho, ako sa d4 prostred-
nictvom lokalnej identity rozvijat turizmus.

ZAVER

Na zaklade terénneho vyskumu a vykonaného prieskumu nazorov respondentov na re-
meslo a remeselné vyrobky mdzeme konstatovat viacero zaverov. Tak ako informacie
ziskané pocas workshopov a ciest po Slovensku, tak aj data z dotaznika vypovedaju
o viacerych oblastiach, sférach a témach. Napriklad, priamo vo vztahu k remeslu sledu-
jeme, Ze kvalita a vyznam remesla sa vyvija subezne s ostatnymi zmenami v spolo¢nosti.
Remeslo je povazované za atraktivne, hodnotné a stava sa symbolom kvality. Vidime
rozne presahy a vplyvy folklorizmu a post-folklorizmu, s prepojenim na v$adepritomny
fenomén komercionalizacie ludovej kultury. Dobrym prikladom je ¢i¢miansky vzor, od-
bornikmineraz povazovany za sucast pop-kultury, v odpovediach respondentov ankety
jasne chapany ako tradi¢ny alebo ako dobre reprezentujuci Slovensko. Ludova kultira
uz prakticky prestala byt prejavom snah uspokojit kazdodenné potreby ¢loveka. Vytva-
ranie turistickych suvenirov z toho, ¢o sa z tradi¢nych remesiel zachovalo, m6Ze na jednej
strane viest ku spomenutej komercionalizacii, av§ak na druhej strane, simultannym efek-
tom je zachovavanie a propagacia starych, tradi¢nych foriem vyroby. Z terénnych vy-
skumov vyplynulo, Ze ¢im slabsie hospodarsky rozvinuty region berieme do tivahy, tym
viac prvkov tradi¢nej kultiry v nom nachddzame. Kulturna turistika tak méoze predsta-
vovat ekonomickd alternativu pre tieto hospodarsky zaostalejsie regiony. Pozitivhym
zistenim ankety bolo, Ze respondenti priamo a zasadne odlisovali ,,umelé®, gycové a ne-
autentické navraty k fudovej kultdre, najvypuklejsie chapané vo forme suvenirov, od
dobrych, kvalitnych prikladov remeselnych vyrobkov, ktoré prechadzali tiez do foriem
moderného dizajnu. Transformdcia a reinterpretacia tradi¢ného remesla nastava u sa-
motnych remeselnikov, ktori sami citia potrebu uprav ¢i uz z dévodu dopytu alebo pre
ulahdenie a zefektivnenie prace. Deje sa aj u profesionalnych vytvarnikov a dizajnérov,
kde zohrava dolezitt tlohu aj instituciondlne usmernenie v podobe odbornych komisii,
sutazi a vzdelavania.
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Potencial remesla vidime v jeho prieniku do dizajnu, ale aj do sluZieb pre turistov,
kde moze byt remeslo sti¢astou socialnych inovécii - terapii, team buildingov, technik
osobnostného rozvoja a podobne. Skuto¢ny posun nastava, pokial vyvoj novych vyrob-
kov zapada zaroven do iniciativy ¢i stratégie regiondlneho rozvoja, lokalneho aktiviz-
mu a je vytvoreny predpoklad pre zavedenie novych vyrobkov, sluzieb a inych inovacii
v stc¢innosti s lokalnymi stakeholdermi. V idealnom pripade sa tak stava novym regio-
nalnym vyrobkom, ktory vznika z precitenia, re$pektu a akceptacie regionalnej tradi¢-
nej materialnej kultdry a aktualneho socialneho kontextu. Ci uz ide o pouzitie lokélne-
ho tradi¢ného materialu, dekorovania, ornamentu, tvaru, remeselnej techniky alebo
o nadviazanie na lokalny socialny jav/fenomén, dolezité pri tom je, aby vznikol v sicin-
nosti s lokalnymi zdujmovymi skupinami a tak citlivo nadviazal na tradi¢né kultirne
prejavy v danej lokalite. Iba tak je mozné autorskym dielom citlivo vstapit do lokality
aréznymi vyrazovymi prostriedkami podporit jej regiondlnu identitu, ddlezita pre so-
cio-kultdrnu udrzatelnost. V sucasnosti je vyraznym trendom v cestovnom ruchu po-
skytovat komplexné zazitky - gastronomické, ubytovacie, spojené s ochutnédvkami re-
giondlnych jedal, vin, ¢i inych tradi¢nych napojov, ¢asto s moznostou vyskusat si aj
rozne zruénosti. S tym suvisi vytvaranie novej infrastruktary s prevadzkou spojenou
s mnozstvom dodato¢nych funkcif a novotvarov, ktoré sa v tradi¢nej fudovej material-
nej kulture nevyskytovali.

Vyvstava tak otazka, akd podobu dat novym prilezitostiam regionalneho rozvoja,
ako by mali fungovat prevadzkové schémy v tradi¢nom prostredi, aj ked novovytvore-
nom, s ciefom poskytovat o najautentickejsi zazitok. Aj v tejto oblasti je vidiet vela
uprimnej snahy o spojenie tazko zlucitelnych elementov: tradicie a inovacie, pricom
vznika vela moznosti, ako nevhodne zaobchadzat s folklorizmom.

Prezentovany text hladd odpovede a odportcania na tieto otazky v ramci interdis-
ciplinarneho projektu Identita SK, na ktorom participuju odbornici z oblasti social-
nych vied, predovietkym etnolodgie a kultirnej antropoldgie, a tiez sféry regionalneho
rozvoja a cestovného ruchu. Prinosom vstupov etnolégov?** do vyskumného projektu
bolo uvedenie vyskumného timu do reélii regiénov prostrednictvom odbornej literatad-
ry, vytipovanie regionov vhodnych na vyskum a sprostredkovanie kontaktov na lokal-
nych profesionalnych etnologov, osvetarov a aktivistov v oblasti tradi¢nej ludovej kul-
tary a regiondlneho rozvoja. Ti dalej umoznili spoznat osobne lokalnych remeselnikov
a ostatnych vyrobcov regionalnych produktov, ¢i prevadzkovatelov sluzieb Specific-
kych pre region a to aj takych, ktori nie st podchyteni nejakou institucionalnou ,,sta-
rostlivostou®. Priama interakcia s ludmi v skimanych lokalitach pocas terénneho vy-
skumu umoznila pochopit a zohladnit $irsie stivislosti suc¢asného stavu uchovavania
arozvijania lokalnej fudovej kultury, ktorého stcastou je praktizovanie a prezentovanie
tradi¢ného remesla, ako aj potencial spoluprace s dizajnérmi pri vyvoji novych lokal-
nych vyrobkov a sluzieb. Vdaka tejto interdisciplinarnej spolupraci bolo mozné konci-
povat vystupy projektu s hlbsim pochopenim socio-ekonomického, demografického
a geografického kontextu.

Skimana téma je strategickd s ohladom na $ir$i kontext zachovavania kultirneho
dedicstva, jeho transformacie a adaptacie v sti¢asnej spoloc¢nosti. Vysledky prezentova-

p7.

nej $tudie maju vyznamny aplika¢ny potencidl a st klic¢ové pre naplnenie cielov pro-

24 Na projekte Identita SK spolupracovali prof. PhDr. Zuzana Benuskovd, CSc. a doc. PhDr. Juraj Podoba, CSc.
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jektu Identita SK, ako aj pre stanovenie a uplatnenie kreativnych stratégii vyvoja no-
vych vyrobkov a sluZieb, ktoré maju prispiet k rozvoju miestneho uvedomelého turiz-
mu, rozvoju malého podnikania v si¢innosti s lokalnymi zastupcami zaujmovych sku-
pin a institiciami verejnej spravy. Ziskané informdcie ovplyvnuju dal$ie smerovanie
projektu a implementaciu jeho vysledkov smerom ku konkrétnym podobam spolupra-
ce dizajnér - remeselnik — poskytovatel sluzieb, a to na spolo¢nej platforme. Celkové
vysledky projektu budu komplexne publikované v pripravovanych monografiach a pre-
zentované na odbornych a osvetovych podujatiach.

Studia bola podporend grantom APVV16-0567 Identita SK - spolocnd platforma di-

zajnu, architektiry a socidlnych vied
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