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Abstract: The Slovak vlogosphere is a communication virtual space, in which linguistic and para-
linguistic means of language, as well as various forms of verbal and nonverbal communication in
the context of the domestic communication environment, have become conventionalized. In this
context, vloggers, who record and publish videos via the online YouTube portal, are characterized
by asignificant variability of means of expression, especially in the area of emotional and
expressive expressions, which manifest one of the forms of expression of the individual identity
presented in their videos. The aim of the article is to present the key communication features of the
video blog, influencing the use of language means in the monitored communications. We find out
how these characteristics influence the use of linguistic means. These features are described and
demonstrated with authentic examples, focusing on the use of Anglicisms.

Keywords: Anglicisms, communication, pragmatics, sociostylistics, vlog, vlogosphere.

Clanok v skratke:

. V ¢lanku sa zaoberame slovenskou vlogosférou, ktord predstavuje digitdlny komunikaény
priestor, v ktorom sa ustalil preferovany spdsob pouzivania jazykovych prostriedkov.

. V ¢lanku sa sustred’'ujeme na jazykové stvarnenie vlogov so zameranim na anglické vyrazo-
vé prostriedky, na ktoré nazerame ako na sucast’ komunika¢ného registra vlogerov.

. Ciel'om je opisat’ a vysvetlit’ Stylistické a komunikaéné vlastnosti slovenskej vlogosféry so
zameranim na jej komunikacné $pecifika.

1.UVOD

Predlozena praca je priamym pokracovanim iniciacnej Stadie Slovenska viogo-
sféra v medialnom a sociokulturnom kontexte (Krol¢ikova 2023). Zaoberame sa
v nej skimanim typickych vlastnosti vlogosféry, ktoré ovplyviuju pouZzivanie jazy-
kovych prostriedkov v sledovanych komunikéatoch. Ciel'om je hlbSie sa zamerat’ na
slovensku vlogosféru ako novovznikajucu komunika¢nu sféru v internetovom pro-
stredi a opisat’ jej typické vlastnosti z hl'adiska Stylistickych a komunika¢nych kva-

! Prispevok vznikol v ramci medziakademického bilateralneho projektu SASA-SAS-21-04 Nové
slova, nové média, nové socialne a jazykové tendencie v Srbsku a na Slovensku (New words, new media,
new social and language tendency in Serbia and Slovakia).
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lit. Tieto vlastnosti demonstrujeme na autentickych prikladoch, pricom sa zdmerne
sustred’ujeme na pouzivanie anglicizmov.

Na zéklade vlastného skimania vyty€ujeme jazykové vlastnosti a javy, ktoré su
prizna¢né pre vlog ako Zaner a druh pocitacovo sprostredkovanej komunikécie. Na-
$im ciel'om je explanacno-deduktivne ozrejmit’ motivacie ich pouzitia so zameranim
na pragmatické a komunika¢né fungovanie anglicizmov.

Pri charakteristike slovenskej vlogosféry vychadzame z domacich prac socio-
Stylistiky (Slancova et al. 2023), sociolingvistiky (Wachtarczykova 2015) a takisto
sa opierame o poznatky slovenskej lingvistickej pragmatiky (Dolnik 2010, 2018).

2. VLOGOSFERA

Vlogeri vytvaraji mikrosocietu zalozenu na afirmativnych referen¢nych ram-
coch, ktorej organickou sti¢astou je ,,relativne staly, v danom spolocenstve ¢i skupi-
ne uznavany subor pravidiel, noriem a predpisov vratane pravidiel tykajucich sa
socialnych roli* (Slancova 2023, s. 11). Mikrosocieta vlogerov ma povahu nefor-
malnej socidlnej indtitacie, v rdmci ktorej sa vytvaraji komunikaéné sféry a mozno
ich vymedzit' ako komunikacny priestor, v ktorom sa ustalil preferovany sposob
verbalneho aj neverbalneho spravania (s. 12).

Vlogy patria medzi utvary vznikajuce v kyberpriestore. Ten je produktom
novych médii a spolu s digitalnymi technolégiami stavia pouzivatel'a do pozicie
potencidlne zapojeného do tvorby, recepcie i zdiel'ania medidlnych obsahov. Moz-
no ho tiez charakterizovat’ ako ,,Specifické prostredie vytvarané pouzivatel'mi vy-
uzivajuc potencial interaktivity a hypertextovych dokumentov vo vzajomnom po-
sobeni s d’alsimi pouzivatelmi® (Olejarova 2018, s. 180). Do tohto virtudlneho
priestoru vstupuju jednotlivcei a digitalne média im umoznuju byt’ v interakcii roz-
nych virtudlnych socialnych skupinach. Ide o ,,virtudlnu realitu ako umely svet,
ktorého existencia v pritomnosti je podmienena kontinudlnou masovou prepoje-
nost’ou a zivou interakciou spoloCenstiev jednotlivcov (2018, s. 182). V zéklade
tychto interakcii je konektivita kI'aCovym faktorom novych médii (blizsie Krol¢i-
kova 2023), ktory ulahcuje vznik virtudlnych komunit a mikrosociety vlogerov
s povahou socialnej inStittcie.

Slovensku vlogosféru chapeme ako komunikaény virtudlny priestor (kyber-
priestor), v ktorom sa konvencionalizovali jazykové aj parajazykové prostriedky,
ako aj rozne komunikaéné formy verbalneho ¢i neverbéalneho prejavu v kontexte
domaceho prostredia. V komunika¢nom priestore u¢inkuju vlogeri tvoriaci v sloven-
skom jazyku, ktori natacaju a uverejituju vided prostrednictvom online portalu You-
Tube. Obsahom vlogov je vyjadrenie a zdiel'anie vlastnych myslienok, postojov ¢i
napadov, ktoré si podané neformalnou a vtipnou formou (napriklad v podobe glos
alebo par6dii ¢i satirickych komentarov). Vlog sa stava prostriedkom pocitacovo
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sprostredkovanej komunikacie medzi expedientom (vlogerom) a percipientom (pub-
likom), vyznacujuci sa typickymi jazykovymi aj komunika¢nymi vlastnostami.

3. TYPICKE VLASTNOSTI VLOGOSFERY

V nasledujucej kapitole vycletiujeme ako typické vlastnosti slovenskej vlogosféry
jej Stylistické a komunikaéné kvality, ktoré profiluju zakladné kontury tejto komunikac-
nej sféry. Za dominantnu vlastnost’ povazujeme hybridnost’, ktora sa prejavuje na via-
cerych §tylotvornych trovniach. Dal§imi konstituénymi vlastnostami vlogosféry st
multimodélnost’, translokélnost’, infantilizacia prejavu aktérov a infantilizacia obsahu.

Ziada sa zdoraznit, Ze pri charakteristike typickych vlastnosti nemozno od-
hliadnut’ od toho, Ze sa vo vlogoch vyskytuji v roznej miere a zaroven sa v rdznej
miere prelinaju (napriklad hybridnost je izko spojena s multimodalnost’ou, subjek-
tivnost’ sa odraza aj v tematicko-obsahovom synkretizme).

3.1. HYBRIDNOST

Medzi klI'aiové vlastnosti vlogosféry patri hybridnost’ prejavujica sa na osi ve-
rejnost’ — sukromnost’, monologickost’ — dialogickost’, subjektivnost’ — objektivnost,
spontannost’ — pripravenost, d’alej na urovni tematicko-obsahového synkretizmu
a mieSania jazykovych kodov (code-mixing).

3.1.1. Verejnost’ — sukromnost’

Prelinanie sa vlastnosti na osi sikromné — verejné je dominantnym motivom,
ktory sa premieta aj do ostatnych vlastnosti vlogosféry. YouTube je priestor, do kto-
rého ako pouzivatel moze vstipit’ prakticky ktokol'vek, pricom dofi vstupuje zo
svojho sukromného prostredia cez internetové rozhranie. Prekracuje tak hranicu
svojho fyzického individualizovaného priestoru a vstupuje do virtualneho verejného
kyberpriestoru, kde na jeho fungovani participuje s d’alsimi pouzivatel'mi. Paralel-
nym sposobom pristupuje aj vloger k tvorbe videi, ked’ sa zo sikromného prostredia
prihovara potencidlnemu publiku.

Verejno-sukromny charakter vlogosféry sa prejavuje tym, ze vlog je zaner, kto-
ry je uverejiiovany prostrednictvom verejného komunika¢ného kanala, pricom
z hl'adiska komunikaénych prostriedkov sa vyznacuje pouzivanim uvolnenych jazy-
kovych prvkov typickych pre sikromni komunikaciu, akymi st napriklad vulgariz-
my, slangizmy, citoslovcia, hyperbolizujuce vyrazy, obrazné pomenovania, eliptické
vypovede, expresivne vyuzivanie suprasegmentalnych javov, intenzifikcia vyrazu
¢i prostriedky spontannej jazykovej kreativity.? Na trovni neverbalneho prejavu su-

2 Lexikalne prostriedky ako vulgarizmy, slangizmy, citoslovcia pouzivané vo vlogoch st ¢asto
prevzaté z angliCtiny, napriklad namiesto slovenského citoslovca miriam sa Casto vyskytuje anglicky
pendant yum/yummy.
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kromnost’ ilustruje vyrazna mimika, zaujatie priestoru sedenim alebo chédzou v su-
kromnom prostredi (zvdcsa v aute alebo v domacom prostredi, napriklad v detskej
izbe, spalni, kuchyni), natacanie sa pri kazdodennych situaciach (ranné hygiena, pri-
prava jedla, zachytavanie presunu do prace a pod.).

Na druhej strane, prihliadnuc na verejny charakter vlogov a ich vSeobecny ciel’
ziskat’ o najviac stabilnych sledovatel'ov (followerov, odberatel’'ov), ich prejav sme-
ruje k vSeobecnej zrozumitel'nosti. Tato tendencia sa prejavuje napriklad dodatoc-
nou opravou gramatickych alebo faktografickych chyb formou vlozenych titulkov
s korektnym udajom, vkladanie obrazkov s cielom véc¢sej ndzornosti, odkazovanie
na star$ie vided v popise alebo priamo v komunikéte.

3.1.2. Monologickost’ — dialogickost’

KTIacovym prejavom hybridnosti je monologicko-dialogicky charakter. Vlog sa
chéape ako monologicky Zaner, v ktorom vystupuje jeden protagonista, prihovarajtci
sa prostrednictvom videozdznamu svojmu potencidlnemu publiku. Adresatmi videa
su buduci sledovatelia, to znamena, ze pri vzniku vlogu hlavny protagonista neoca-
kéva bezprostrednu participaciu publika (Frobenius 2014, s. 60), ale zaroveti zacle-
nuje potencialne publikum do komunikaénej situdcie spdsobmi, ktoré su typické pre
dialogicky prejav (2014, s. 60). Ide o typ dialégu® prostrednictvom komentarov, pri-
¢om vo videu je zvykom vyzyvat’ publikum k tomu, aby v komentari vyjadrili svoj
nazor (1). Vo videach su Casto vyzvy a otazky adresované priamo sledujiicemu (2).

(1) Kludne mi, l'udia, mézete napisat’ do komentdru, ¢i ste si niekto z vas far-
bili hlavu, ur¢ite medzi vami taki su! Napiste mi, Ze ¢i ste mali nejaky fail*,
ked’ ste si farbili vlasy.

(2) Realne, ludia, ¢o pozerdte toto video, povedali ste niekedy kadernikovi
alebo kaderniCke, Ze vas nahovno ostrihal?

Dialogickost’ sa realizuje najcastejsie fiktivnymi dialogmi s potencidlnym pub-
likom (3); (6), ale aj tradi¢nymi re¢nickymi prvkami, ako st interakéné prostriedky,
napriklad ¢asté oslovovanie adresatov alebo vtahovanie ich do textu odkazovacimi
vyrazmi (4); (6); (7). Takisto je charakteristické rozpravanie v 1. osobe pluralu (7).
Sledovatelia su ¢asto oslovovani familiarnymi vyrazmi (3); (4); (5).

(3) Ahojte, kamarati, vitam vas pri d’alSom videu.
(4) To je tu tak pekné, kamos!

3 Vyznamna platforma na tvorbu internetovych stranok, odporuéa svojim klientom: ,,Snazte se
s publikem komunikovat. Divik by mél mit pocit, Ze s nim vedete dialog “.!"
4 Z angl. fail ,,netispesny alebo nevydareny ¢in“.
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(5) TakzZe je to nielen na mne, ale aj na NAS. Tak zatial’, kamosi.

(6) Chcete ist’ so mnou na vylet? Smola! Idete! ... Tak sme tu! Vidite, a vy ste
nechceli ist! Pozrite sa, tak to je krasne!

(7) Guys®, my si ideme hladat meno Klarisa. Wow, dobre, tak to vyslo celkom
vela toho tu.

I ked’ adresat nie je bezprostredne pritomny, je komunikaéne aktivny. Ide o ne-
priamu, sprostredkovani komunikaciu medzi vlogerom a adresatmi, pricom vlogeri
ako expedienti svoj verbalny prejav ,,potencialne dialogizuju‘ (Findra 2013, s. 246).
Vytvara sa komunikac¢nd iliizia, Ze hoci si komunikanti od seba fyzicky vzdialeni,
ich komunikacné spravanie vykazuje znaky, ktoré su priznacné pre bezprostredny
komunikacény kontakt (6); (7), pretoze fyzicka vzdialenost’ sa medzi nimi zdanlivo
rusi (s. 230).

Expedient sice nevidi bezprostrednu spétnu vazbu adresatov a nepozna ani ich
jednotlivé identity, no tieto faktory predpoklada a na zdklade nich voli komunikacné
prostriedky, o ktorych je presvedceny, ze su aplikovatel'né na cielové jazykové spo-
lo€enstvo.

Potreba interakcie vlogera a sledovatela sa vo videach prejavuje frekventova-
nym pouzivanim fixnych fraz, ako je vyzyvanie k hodnoteniu (8); (12), odoberaniu,
zdiel'aniu, komentovaniu (Frobenius 2014, s. 60). Pripomienky od publika sa casto
stavaju motivaciou alebo inspiraciou k d’alSej tvorbe, preto vlogeri vyzyvaju sledu-
jucich ku komunikacii prostrednictvom komentarov alebo inej formy sprav, napri-
klad formou instagramovej funkcionality otazky a odpovede. Bezni pouzivatelia
socialnej siete mozu tak oslovit’ vlogera, ktorému bude sprava dorucena (9). Na za-
klade otazok alebo odkazov od sledujucich vlogeri vytvaraju vided, ktoré nest rov-
nomenné oznaéenie Q&4 (OnA)° (9).

(8) A oné, hento, nezabudni na odber a like’.
(9) Mozete sa v komentaroch pod videom alebo na Instagrame pytat’ na veci,
ktoré vas zaujimaju a rad na ne odpoviem v Q&4 videu.

3.1.3. Subjektivnost’ — objektivnost’
Na osi subjektivnost’ — objektivnost’ sa vlogy principidlne pokladaju za vysoko
subjektivny utvar, ktory je primarne urceny na vyjadrovanie vlastnych postojov, na-

5 Z angl. guys ,kamarati®.

¢ Skratka z angl. questions and answers ,,otazky a odpovede*. Ide o aktivitu, pri ktorej vlogerovi
moze klast’ otazky hocikto zo sledovatel'ov, pricom vloger nasledne tieto otazky prehodnoti a na vybrané
z nich odpovie prostrednictvom videa alebo prostrednictvom pisaného prispevku na socialnych siet’ach.

7 Z angl. like ,,pa¢i sa mi to* (v oblasti socidlnych sieti spdsob vyjadrenia pozitivnej reakcie).
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zorov na rozne situacie. Subjektivnost’ sa v reci vlogerov realizuje najmé emocional-
nymi jazykovymi alebo parajazykovymi prostriedkami (pozri Cast’ 4.1.).

Prejavom subjektivnosti je aj ivodny pozdrav (10) alebo v zavere typické sche-
matické formulky (8); (12), ktoré vlogeri vo svojej tvorbe pouzivaju ako signifikant-
ny prvok.

(10) Bam, caute tu je Gogo, vitajte divaci® pri d’alsom videjku.

(11) No dobre Klarisa, toto si ozaj nemusela. Nemam sa ¢im ospravedlnit’. This
is me’.

(12) Ak sa vam toto video pacilo, pajcnite lajk.

Vyjadrovanie subjektivnosti je spojené so sebaprezentaciou autora, pricom sa
tieto faktory realizuju typicky ako komentovanie udalosti, situacii alebo aj ako ko-
mentovanie vlastného spravania (sebatematizovanie) (10); (11).

S prihliadnutim na scasny stav, ked’ sa vlogosféra ¢im d’alej tym viac diferen-
cuje, sa vo videach vyprofilovali aj isté¢ znaky objektivnosti. Napriklad okrem pre-
zentovania vlastnych subjektivnych nazorov sa autori oraz viac snazia presadzovat’
objektivno-kriticky aspekt uvazovania. Napriklad pri vlogoch typu recenzia autori
primarne prezentuju vlastné zhodnotenie, ktoré je sledovatel'mi vysoko hodnotené
a preferované, ale snazia sa aj upovedomit’ publikum o objektivnych skuto¢nostiach
(napriklad o zakladnej charakteristike produktu, ktora je uvedena vyrobcom, alebo
informacia o zloZeni produktu). Specifickym konceptom objektivisticky ladeného
vlogu st vzdelavacie vlogy, ktoré sa sustred’uju na podanie faktografickych informa-
cii, avSak zabavnou, originalnou, pripadne zjednodusenou formou.

3.1.4. Paradox spontannosti

Subjektivno-objektivny charakter vlogosféry suvisi aj s opozitnou dvojicou
vlastnosti spontannost’ — pripravenost’ komunikatov. Pri tvorbe vlogov sa uplatiiu-
je tzv. paradox spontannosti, pretoze autori si uvedomuju, Ze spontannost’ je vyso-
ko hodnotenou vlastnost'ou so zretel'om na publikum, napriek tomu vlogy st vo-
pred pripravené a pomerne detailne premyslené komunikaty. Hoci aktéri vo vide-
ach pésobia uvolnene a ich reakcie st zdanlivo spontanne, z povahy vlogov vyply-
va, ze o Uprimnej spontannosti nemozno hovorit’, pretoze ucinkujici st si vzdy
vedomi, Ze sl natd€ani, a to znamend, ze vysSiu mieru sebakontroly nikdy nemoz-
no uplne vylucit.

8] ked’ sa v kontexte novych médii rozliSuje medzi divakmi charakteristickymi pre tradi¢né média
a sledujticimi ako konstituentmi publika novych médii, niektori vlogeri oslovuji svoje potencialne pub-
likum ako divakov.

% Z angl. this is me ,,toto som ja“.

SLOVENSKA REC, 2023, ROC. 88, C. 2 « STUDIE A CLANKY -« 19



3.1.5. Tematicko-obsahovy synkretizmus

Pre vlogosféru je typicky tematicko-obsahovy synkretizmus. V stvislosti
s vymedzenim zabavnej funkcie vlogu sme uviedli, ze vlogy su efektivna forma
infotainmentu (infozébavy). Vlogeri vo videach ¢asto informuju o aktualnej situa-
cii v roznych oblastiach, pricom informacie spracuvaji zabavnym a hravym spo-
sobom. T4ato vyrazna tendencia kriZzenia zabavnej a edukativnej funkcie sa preja-
vuje snahou vlogerov venovat’ sa intelektudlne naro¢nej$im obsahom, v ktorych
spracovavaju spolocenské témy alebo odborné témy z oblasti technoldgii, priCom
ich cielom nie je iba pobavit’ publikum, ale aj zanechat’ mu isti odbornt vedo-
most’ alebo zrucnost. Prikladom st vlogy z kategérie tutorialov, nazyvané DIY
viogy. DIY je skratkou anglickej frazy do it yourself, ktora do slovenciny prekla-
dame ako frazu urob si sam, a oznacuju sa nou inStruktazne videa. Na ilustraciu
spomenme youtuberku Lucy Pug, ktora vo videach predstavila niekol'ko sposobov
na vyrobu domécich dekoracii.”! Dal$im prikladom je séria videi s nazvom Témy,
ktorou sa zviditel'nil youtuber vystupujuci pod pseudonymom Selassie.?®! Atraktiv-
nym spdsobom Vv nich spracoval spoloc¢ensky vazne témy alebo reakcie na aktual-
ne situdcie. Na ilustraciu spomenme vlog, v ktorom sa zaoberal problematikou
klamlivych informacii (hoaxov) o o¢kovani proti covidu v podobe kratkej vtipnej
scénky, tzv. skecu.[

Samostatnou kategoriou st vzdelavacie vlogy, ktoré vznikli s intenciou popula-
rizovat’ istu oblast’. Spomenime youtubovy kanal Sandry Svitekovej s nazvom Deje-
pis Inak,®! v ktorom ako vyStudovana uéitel’ka dejepisu pravidelne spractiva témy
z histérie vo forme populariza¢ného audiovizudlneho zaznamu.

3.1.6. Miesanie jazykovych kédov

Castou formou hybridnosti je mieanie jazykovych kodov, prevazne miesanie
anglickych vyrazovych prostriedkov, ako napriklad vkladanie anglickych fraz do
prehovoru (13); (14); porov. tiez Casto pouzivané anglické vyrazy vo funkcii antepo-
novaného atributu (13) alebo frekventované hybridné syntaktické konstrukcie slo-
vesno-menného prisudku (15).

(13) Nejde voda v mdj najviac busy'® den. Life being testing me''.

(14) Long story short'*. Ako jedenastmesacny som bol s rodi¢mi na navsteve
v Rakusku, kedy som sa oprel o rozpalenu pec, ked’ som sa ucil chodit’.

(15) Milujem jej outfity, som uplne obsessed"™ jej $tylom.

107 angl. busy ,,zaneprazdneny*.

W Z angl. life being testing me vo vol'nom preklade ,,Zivot ma skusa“.
12 Z angl. long story short vo volnom preklade ,,v kratkosti“.

13 Z angl. obsessed ,,posadnuty*.
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Okrem miesania anglického a slovenského jazyka sa vo vlogoch ¢asto objavuju
ceské jazykové prostriedky (16) a v mensej miere iné cudzie prvky (z nemciny alebo
talian¢iny) s cielom ozvlastnit prejav.

(16) Dnes to uz nestihnem, takze priste.

3.1.7. Prelinanie prvkov tradi¢nych médii

Niektori lingvisti poukazuji na to, ze i ked’ vlog predstavuje novy, nekonvenc-
ny a alternativny Zaner, nestoji v priamej opozicii k tradicne vymedzenym Zanrom,
ale skor sa ukazuje, ze tradi¢né postupy a Utvary sa adaptovali na prostredie youtu-
bovej platformy (Mares§ 2022, s. 14). Napriklad na format cestovatel'skych vlogov
mozno nazerat’ ako na modifikaciu cestovatel'skych reportazi.

Na trovni formy je pre vlog charakteristické putanie pozornosti prostrednic-
tvom graficky napaditych titulkov, ¢o ich priblizuje k formalnemu prevedeniu bul-
varnej tlace (Merges§ — Klingova 2023, s. 163 — 164). Tato napaditost’ sa podobne
ako v bulvarnych textoch realizuje napriklad nadmernym pouZzivanim interpunk¢-
nych znamienok (17). Casté je aj pouzivanie emotikonov v nazvoch a popiskoch
videi (18) alebo zdmerné porusovanie pravopisnych pravidiel pri pisani velkych pis-
men (18); (19) na signalizaciu senzacie alebo ako grafické vyjadrenie dorazu.

(17) AKO (ne)RIADIT/)

(18) PrankCalls'* na 10 ROKOYV staré inzeraty ZOZNAMKY <3 I/

(19) Spravili Sme Viastny PEKELNY Ramen ! 10x SPICY" w/ @menameselas-
siet®!

Dévod pouzivania tychto prostriedkov, podobne ako v bulvarnych textoch, je
vytvarat’ iluziu senzacie, d’alej ,,... upttat’, ziskat si pozornost’ Citatel'a, vzbudit’ jeho
zvedavost’, Sokovat ho ¢i vyvolat’ emdciu® (Merges — Klingova 2023, s. 164). Cito-
vani autori d’alej uvadzaju, ze medialne trendy, ako je infotainment, infantilizacia
alebo emocionalita, ktoré charakterizujeme ako priznacné Crty vlogov, sa vyrazne
uplatituju aj v mikrosocialnom komunika¢nom registri bulvarnej tlace (2023, s. 164).

Vlogy sa zaroven vo viacerych rysoch odliSuju od produkcie masovych médii
napriklad komunikacnou nekorektnostou (Kopecky 2022, s. 294 — 299) v podobe
vysokej miery neformalnosti v prejave. T4 sa prejavuje v Castom pouzivani slango-
vych alebo vulgarnych vyrazov a eSte CastejSie na urovni mimojazykovych pros-
triedkov (napriklad vystupovanie pred kamerou v domacom odeve, natacanie vlogu

4 Typ vlogu, ktor¢ho ciel'om je prostrednictvom ne¢akaného telefonického rozhovoru nachytat’
doty¢ného na kanadskom Zarte, resp. v neCakanej alebo nepredvidatelne;j situacii.
15 Z angl. spicy ,,pikantny, Stiplavy“.
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z prostredia detskej izby, zachytavanie emocii bezprostredne po zobudeni). Na trov-
ni formy sa odli$nost’ prejavuje napriklad ako zdmerné pouzivanie nespravnej vy-
slovnosti ¢i zdmerné porusovanie pravopisnej normy v titulkoch (napriklad zdmerné
vkladanie medzery pred interpunkéné znamienka, ako je vykri¢nik alebo otaznik).

Prelinanie prvkov tradi¢nych a novych médii koreSponduje s logikou remedia-
cie médii, ktorej podstatou je, Ze medzi tradinymi a novymi médiami je vztah, na
zaklade ktorého si tieto médid od seba vypozi¢iavaju formalne aj obsahové prvky
(Macek 2013, s. 125), a to obojsmerne.

3.2. MULTIMODALITA

Invenénost’ a odlisnost’ vlogu od inych utvarov tradi¢nych médii stvisi s ich
audiovizualnou podstatou, ktorda umoziuje vytvarat’ multimedialne komunikaty.

Multimodalita je takisto prejavom hybridnosti a vyéleniujeme ju ako jednu z ty-
pickych vlastnosti vlogosféry. Pod multimodalitou chapeme pouZzivanie viacerych
komunika¢nych modov na prenos informacii. Okrem audiovizualneho prenosu sa vo
vlogu vyskytuji vloZené pisané fragmenty v podobe titulkov, vloZzené obrazky, subo-
ry typu gif ¢i emotikony, ktoré maju funkciu jednak ozvlastnit’ koncept vlogu, ale
sluzia aj ako dodato¢né doplnenie informacie, pripadne spdsob opravy, ak sa vloger
vo svojom prejave pomylil, alebo tak doplni informécie, ak sa nevyjadril dostatocne
jasne. Multimodalita je jednak sposob, akym aktéri zintenziviuji zaZitkovost’ medi-
alneho obsahu s intenciou ,,zaujat’ a pohltit’ prijemcu formalnou strankou vyrazu*
(Merges — Klingova 2023, s. 162), a rovnako je spésobom, ako sprehl’adnit’ komuni-
kat so zamerom ul’ah¢it’ jeho percepciu.

3.3. TRANSLOKALNOST

Pri skimani vlogosféry v kontexte medialnej komunikacie sa ukazuje, Ze ich
tendenciou je trvacna otvorenost, ktora sa premieta do stierania fyzickych hranic
medzi jednotlivcami, ¢im sa dostavame k translokalnosti'® vlogosféry. Doélezité je
spomenut’ globalizacnu tendenciu, ktora sa prejavila pri vzniku slovenskej youtubo-
vej scény, ked’ na zaciatku kariéry viacerych vlogerov stal zahrani¢ny vzor. Tento
globalny alebo translokalny charakter sa doteraz prejavuje v podobe zahrani¢nych
inspiracii v ramci diverzity vlogerskych konceptov. Slovenski youtuberi sa zvyknu
inSpirovat’ zahrani¢nou scénou, predovsetkym americkymi vlogermi, ¢o neraz expli-
citne vyjadruju vo svojich videach (20); (21); (22).

16 Pri chapani translokalnosti vychddzame z konceptu translocal style community podla H. S.
Alima (2009), ktory sa zameral na globalny a translokalny charakter hiphopovej kultury. Podl'a autora
su tieto komunity prepojené prostrednictvom takmer neobmedzeného internetového prepojenia. Ich vy-
raznou Crtou je, ze nie st izolované ani obmedzené na lokalnu urover, ale majt translokalny charakter
(Alim 2009, s. 157).
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(20) A ked’ teraz na YouTube ficia reakcné videa a spomienky na staré videa,
pod’me sa kukniit’ na staré videa ¢eskoslovenskych youtuberov a urobime
reakciu.

(21) My len radi kukdme Cold Ones'" a povedali sme si, Ze im pajcneme con-
tent ako pravi Slovéci...

(22) Momentalne je na YouTube strasnym trendom zorad’ovat’ rdzne veci, ¢i uz
politikov, pokémonov, alebo aj youtuberov! 4 ja som sa prave rozhodol, ze
konecne mozno spravim nieco ako prvy.

Pri preberani zanrovych konceptov zo zahranicia sa uplatiiuje ,,akomodacno-
-asimilaény mechanizmus* (bliz§ie Dolnik 2010, 2017). Ak sa vlogeri in$piruju za-
hrani¢nou scénou, obsah prisposobia domacemu prostrediu. Tvorcovia tak zarucia
originalitu videa, ktora im v zna¢nej miere zaisti popularnost’, ale zaroven sa zaruci
exotickost’ a ,trendovost* nového konceptu, ktory v slovenskom youtubovom
priestore posobi invencne.

Akomodacna stranka sa prejavuje napriklad v doslovnom prevzati ndzvov pre
najrozsirenejsie subzanre videi, napr. daily viog (vlog o kazdodennom zivote), beau-
ty vlog (vlog o krase), DIY viog (instruktazny vlog typu ,,urob si sam®), let’s play
vlog (vtipne komentovany zaznam priebehu pocitaovej hry), challenge viog (vyzvo-
vy vlog). Zékladnym adapta¢nym procesom pri preberani je jazykové a Stylistické
prispdsobenie. Vlogeri, na ktorych ststred'ujeme pozornost, tvoria videa v sloven-
skom jazyku pre domace, v mensej miere pre ¢eské publikum, a vytvaraju si v inte-
rakcii so svojou komunitou vlastny $tyl komunikacie. Osobité jazykové prostriedky
su sucast'ou komunika¢ného stylu aktéra a prostrednictvom nich sa reprezentuje jeho
identita. Preferencia istych jazykovych a Stylistickych prostriedkov sluzi na zdoéraz-
nenie toho, s akymi kultirami alebo zivotnym $tylom je ¢lovek ochotny zosuladit’ sa
a reprezentovat’ ho (Peuronen 2011, s. 173).

3.4. INFANTILIZACIA

Prizna¢nou vlastnost'ou sféry vlogov je infantilizacia, prejavujica sa na urov-
ni obsahu aj na Grovni formalnej stranky. V medialnej komunikac¢nej sfére sa
v stru¢nosti chape ako odmietanie medialneho publika dospiet’ (Merges — Klingo-
va 2023, s. 164). Na urovni obsahu sa preferuju intelektualne jednoduchsie obsa-
hy, Casto formalne ukotvené v esteticky a graficky atraktivnej podobe s kratkou
minutazou. Podla E. Peknusiakovej sa infantilizacia medidlneho obsahu prejavuje
prostrednictvom ,,vizualnej formy (farebnost’, animéacie, dynamické strihy a pod.)
¢i zaujimavého, no jednoduchého obsahového stvarnenia (narativna Struktura re-
klamného textu — minipribeh, rozhovor protagonistov, skec* (2015, s. 297). Tieto

17 Dvojica americkych vlogerov.
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infantiliza¢né prvky, ktoré sluzia ako komunika¢ny nastroj na uplatnenie atraktivi-
zacnej ¢i zabavnej funkcie, sa prejavuju aj vo vlogoch. Na trovni obsahu spomen-
me napriklad tvorbu youtuberskej dvojice, uz spominaného Selassieho a jeho bra-
ta, ktory vystupuje pod pseudonymom Evzen. Youtuberi sa preslavili sériou videi
s nazvom SKETCHE.®'Ide o kratke rozvesel'ujuce, pripadne extravagantné scén-
ky bez zmysluplnejsej pointy. Ich cielom je zabavit’ publikum na zéklade jednodu-
chého humoru. Videa sa zaroven vyznacuju kvalitnym audiovizualnym spracova-
nim vo forme profesionalnych postprodukénych prac (napriklad strih, grafické
a hudobné efekty).

3.5. APELOVOST

Vo vlogoch sa vyrazne prejavuje snaha apelovat’ na publikum. Apelovost’ ide
naprie¢ vSetkymi typmi vlogov. Vlogeri sa okrem nabadania sledovatel'ov k istej
¢innosti snazia ovplyvnovat aj ich postoje a nazory. To explicitne vyjadruji v roz-
hovoroch, napriklad: ,,Uvedomujem si, Ze ovplyviiujem vel'a mladych l'udi a da-
vam si pozor, aby to nebolo nespravnym smerom. Vyjadrujem sa aj k politickému
a spolocenskému dianiu, aby sa mladi zaujimali o to, o sa deje. Maju totiz moc to
zlepsit.. (...) Chcem, aby si I'udia z mojich videi odniesli viac ako len zabavu. Moje
cestovatel'ské vlogy su istym sposobom edukativne® (Matuscakova — Altof 2018).
Iny vloger si zase uvedomuje vplyv na svojich mladSich sledovatel'ov, ¢o komen-
tuje takto: ,,Som si vedomy, Ze ako youtuber mam moc. DokdZem ovplyvnit alebo,
keby som to mal povedat’ Skaredo, zmanipulovat’ strasne vel'a mladych l'udi“ (Mi-
kusovi¢ — Slazansky 2016). Rovnako aj vlogerka Moma hovori: ,,Snazim sa vzdy
pozitivne ovplyviiovat’ Siroku verejnost’, ktord ma sleduje” (Kraj¢irova — Horna-
kova 2019).

Apelovost’ sa vo videach spravidla realizuje uz spominanym nabadanim publi-
ka k pravidelnému sledovaniu videi (23), lajkovaniu videi (24), vyzvami na komen-
tovanie alebo zapdjanie sa do tvorby budiceho obsahu videi. Apelové formuly (/aj-
kujte, pacnite tam odber, robte to takto, vyskusajte toto) sa pouzivaju bez ohl'adu na
funkciu vlogu. Mozno konstatovat’, Ze st stabilnou sucastou vlogov.

(23) No ak ste tu novi a nemdte odber na tomto channeli's, urite ho pacnite.
(24) Ak sa vam pacilo, uréite hod'te /ike".

Aspekt ovplyviiovania sa ¢asto uplatiiuje aj v oblasti vlogov s funkciou rekla-
my, kde sa, podobne ako v inych internetovych zanroch, prejavila tendencia precha-
dzat’ cez zabavu k ,,marketizacii“ (Kral¢ak 2008 s. 24). Napriklad youtuber Gogo

18 Z angl. channel ,(informa¢ny) kanal“.
19 Z angl. like ,,paci sa mi to“ (v oblasti socidlnych sieti sposob vyjadrenia pozitivnej reakcie).
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v spolupraci s telekomunika¢nou spolo¢nost'ou Telekom natocil sériu videi s na-
zvom micro:battle, ktora vznikla ako propagacia micro:bitu (programovate'ného
minipocitaca).”’ Séria videi predstavuje rozhovor so zndimymi osobnost’ami z roz-
nych sfér Zivota a nasledne suboj (battle) medzi Gogom a jeho hostom v aktivite,
ktord je zrealizovana prostrednictvom tohto minipoc¢itaca. Takisto Veronika Cifrova
Ostrihonova v spolupraci s firmou TENTO natacala vlogy Tento den s Veri, kde sa
moderatorka stretava s réznymi 'ud'mi a rozpravaju sa o udrzatelnosti zivotného
prostredia a moznostiach recyklacie.!'%

4. KOMUNIKACNE ASPEKTY A ICH JAZYKOVE STVARNENIE

VO VLOGU

V nasledujtcej Casti sa sustredime na charakteristiku jazykovych vlastnosti ko-
munikaénych javov. Za kIiCové jazykové vlastnosti povaZujeme expresivnost
a emocionalnost’, ktorych vyjadrenie je v zaklade tvorby vlogu. Ako signifikantné
komunikacné javy definujeme pritomnost’ neformalnych osloveni a simultdnnost’
prehovoru. V poslednej Casti sa sustred'ujeme na pouzivanie anglicizmov v reci vlo-
gerov a na ich komunika¢né a pragmatické motivacie pouzivania.

4.1. EXPRESIVNOST A EMOCIONALNOST

Expresivnost’ predstavuje Stylistickt kvalitu, ktord mozno opisat’ ako ,,zosilne-
nie subjektivneho aspektu reci” (Miko — Popovic¢ 1978, s. 172) a spolu s emociona-
litou su prejavom autentickosti osobnosti vlogera.

Na urovni parajazykovych prostriedkov sa expresivnost’ prejavuje v podobe
afektovanosti, napriklad vyskytuje sa Casté pouzivanie citového dérazu (emfazy),
expresivna tonova modulacia hlasu (spevava melodia, zvySeny ton hlasu), vyrazny
doraz na emocionalnohodnotiace vyrazy v prejave (napr. zvySend intenzita hlasu
a doraz pri vyslovovani vyrazov typu extrémny, ultimatny).

Emocionalita predstavuje Stylisticka kvalitu, ktord je v blizkom kontakte so
zazitkovostou (Bodnarova — Kicura Sokolova — Klingova — Slancova 2022, s. 468).
Emocionalnost’ je priamo spéta so subjektivnostou, ktorti sme opisali v predchadza-
jucej kapitole ako jednu z typickych vlastnosti vlogosféry. Nie je preto prekvapuju-
ce, ze vlogeri preferujii pouzivanie emocionalno-expresivnych anglickych vyrazov,
a to predovsetkym s hodnotiacou funkciou (25) — (28).

(25) Ako je to uniquely® zabalené.
(26) No, takto je to defaultné®'. Sedim dost’ vysoko.

20 Z angl. uniquely ,jedine¢ne*.
21 Z angl. default ,,prednastavené®.
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(27) Pockaj, toto je maximum brightness**, neviem, jak to bude dobre vidiet,
ale asi dobre.
(28) Dobre, dali sme to, aj ked’ to vyzeralo ako imposible level”.

Vo vlogoch je okrem iného Casté pouzivanie tabuizovanych vyrazov, vulgariz-
mov, dvojzmyselnych vyrazov s implicitnym sexistickym podtéonom alebo pouziva-
nie ironickych vyrazov.

Expresivne a emocionalne motivované anglicizmy su priznacné tym, Ze maju
v slovencine bezproblémovo funkény ekvivalent spolu s radom synonymickych le-
xikalnych jednotiek, ale v kontexte komunikacnej situdcie predstavuju ist lexikalnu
inovaciu zodpovedajiicu momentalnej potrebe pouzivatel'a alebo sluzia na zinten-
zivnenie zazitkovosti.

4.1. NEFORMALNOST OSLOVENIA

Vlogeri prostrednictvom oslovenia prezentuju svoj socialny status v rdmeci vir-
tualnej komunity a zaroven demonstruju, ako vnimaju sledovatelov, pretoze ,,kon-
taktové prostredky, plnici primarné funkci fatickou, maji i funkci emotivni; pisatel
napft. volbou osloveni utvari sviij vztah k adresatovi® (Homolac et al. 2022, s. 92).
Inak povedané, vloger sa prostrednictvom jazyka Stylizuje do istej socialnej polohy
a zaroven do istej polohy Stylizuje aj sledovatel’a, a to na zéklade toho, ako ich oslo-
vuje. Napriklad prostrednictvom familiarnych vyrazov navodzuje medzi sebou a ad-
resatmi symetricky a priatel'sky vztah, ¢im dava najavo, Ze chce byt v istom aspek-
te rovnocennou sucast'ou tejto virtudlnej komunity; pozri priklady (3); (4); (5). V tej-
to fatickej funkcii, ktora sa realizuje v ivode a zavere, sa asto vyskytuju anglické
vyrazové prostriedky, ktoré maju substandardny alebo Standardny charakter; pozri
priklad (7).

Zaujimavym momentom je prihovaranie sa vlogeriek z oblasti médy a mejkapu,
ktoré prirodzene oslovujii svoje publikum iba v Zenskom rode (29), ¢im explicitne
vyjadruji, ze virtualna komunita vytvarana okolo ich os6b ma femininny charakter.

(29) Milé moje bohyne, dnes som sa rozhodla, Ze let's get ready together®.

4.2. SIMULTANNOST PREHOVORU
Pre vlogy je d’alej charakteristickd simultdnnost’ prehovoru s pohybom kamery,
resp. spojenie verbalneho prejavu s vyraznou gestikou. Ukazuje sa, Ze pre slovensku

2 7 angl. brightness ,jas“.

2 Z angl. impossible level v zmysle hodnotiaceho slovného spojenia, ktoré sa v angl. pouziva na
oznacenie ,.situacie, ktora sa javi ako nezvladnutel'na“.

24 Z angl. let’s get ready together ,,pod’'me sa spolu pripravit™.
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scénu, rovnako ako pre ¢esku, je charakteristicka tendencia preferovat’ implicitné
vyjadrovanie pred explicitnym (porov. Mares 2022, s. 12), napriklad v podobe elip-
tickych syntaktickych konstrukcii doplnenych grafickym alebo auditivnym médom.
Eliptické jazykové konstrukcie su prejavom implicitnosti internetovej komunikécie,
v ramci ktorej tvorcovia ,,nemusi konstruovat kontext svého textu ani argumentovat,
protoze piedpokladaji, Ze jejich adresati védi, o ¢em mluvi, piipadné si to na interne-
tu rychle dohledaji, a/nebo Ze k dané udalosti ¢i vyroku a/nebo jejim aktérim zauyji-
maji stejny postoj” (Homola¢ et al. 2022, s. 117).

Ako sme vyssie spomenuli, vlogy su sucastou internetového priestoru, ktory
predstavuje verejny komunika¢ny kandl, ale nema verejnopravny charakter. Ide
o0 tzv. nespisovné situacie (blizSie Jarosova 2015), pre ktoré je charakteristicka ne-
formalnost’. Na rovni jazyka je stvarnena napriklad pouzivanim vyrazovych pros-
triedkov charakteristickych pre bezny dorozumievaci styk. Ide o uvol'neny, nenute-
ny verbalny prejav, a mozno ho oznacit’ ako hovorovy §tyl, charakteristicky pre su-
kromnt komunikéciu, prebiehajlicu v bezprostrednom kontakte ,,tvarou v tvar* do-
verne znamych komunikantov. Utvarovo st vlogy ,,postavené na baze hovorenej
Standardnej variety* a hojne sa vyskytujuce anglicizmy ,,nadobudaju v tomto komu-
nika¢nom prostredi status slangizmov* (JaroSova 2022, s. 34).

Medzi expedientom a adresatom nie je doverny vztah, ale vloger ako expedient
vyuziva také komunikac¢né prostriedky na dosiahnutie komunika¢ného zameru, ako-
by adresata, resp. adresatov osobne poznal. Dominantnou vlastnost'ou, charakteris-
tickou pre sféru bezného neformalneho dorozumievania aj vlogosféru, je vyrazova
strucnost’ (30); (31). T4 je zviazana so situacnou zakotvenostou komunikatu a ¢asto
doplnena o gestiku a mimiku hovoriaceho.

(30) Satisfying®! (hodnotiaci komentar vlogerky pri pohl'ade na svoju novu se-
dacku)

(31) Sir**? (v zmysle otazky, ¢i sa ucinkujici vo videu posadi vedla hlavnej
protagonistky)

5. ANGLICIZMY V SUCASNEJ SLOVENCINE

V nadvéznosti na nova spolo¢ensko-politicku situaciu po roku 1989 sa zinten-
zivnil prienik anglicizmov do sucasnej slovenciny, ktory pretrvava dodnes. O ich
zvySujucej sa pritomnosti sved¢i prinajmensom pocet vedeckych a populariza¢no-
-vedeckych ¢lankov venujucich sa spominanej problematike.

Medzi komplexné prace zaoberajlice sa problematikou anglicizmov patri porov-
navacia monografia Jazyky v kontaktoch (anglicizmy a iné slova cudzieho pévodu

2 Z angl. satisfying ,,vyhovujici®.
26 Skratené z angl. sit down ,,posad’ sa“.
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v nemcine a slovencine) od Z. Dobrika (2007). M. Olostiak (2007) v monografii Jazy-
kovostrukturny a komunikacno-pragmaticky status viastného mena (adaptacia anglic-
kych proprii v slovencine) podrobne rozpracoval problematiku adaptacie anglickych
proprii. Publikacia Deklinacia prevzatych substantiv v slovencine (Olostiak — Gianit-
sova-Olostiakova 2007) venuje vel'ku Cast’ pozornosti aj anglickym prevzatiam. Na
slovotvorbu anglicizmov v slovenéine sa sustred’'uju M. Olostiak a S. ReSovska (2021).

Z ciastkovych prac spomenme stadiu B. Chocholovej (2012) o morfologickej
adaptacii anglicizmov v slovencine. Z oblasti slovotvorby treba vyzdvihnat’ prace
K. Buzassyovej (2003, 2010) o internacionaliza¢nych procesoch a opakovane;j inter-
nacionalizécii. Na adaptaciu nadslovnych Struktur prevzatych z anglictiny sa sustre-
dila A. Béhmerova (2012).

Na pragmatické, komunikaéné a sociolingvistické aspekty prevzati lexikalnych
jednotiek z anglictiny poukazalo viacero lingvistov, napriklad J. Dolnik v prispevku
Ohrozuju anglicizmy slovencinu? (2002) a M. Olostiak v prispevku O ndzoroch na
preberanie cudzich lexikalnych jednotiek do slovenciny (2009). Na fungovanie an-
glicizmov v jazykovej praxi sa zamerala aj A. Oravcova (1994), ktora sustredila
svoju pozornost’ na pouzivanie anglicizmov v dennej tlaci.

Ciastkové zistenia o fungovani anglicizmov v slovenskej vlogosfére, na ktoré
nadvédzujeme aj v tejto $tadii, boli publikované v odbornych pracach Anglicizmy vo
sfere viogov (Krol¢ikova 2021) a Fungovanie anglickych vyrazovych prostriedkov
v kontexte funkcno-stylistickej diferencovanosti viogov (KrolCikova 2022).

5.1. ANGLICIZMY A ICH ADAPTACIA

Preberanie cudzich slov, vratane anglicizmov, do slovenc¢iny prebieha v troch
fazach: interferencia — adaptacia — integracia. Interferencna faza sa realizuje na
urovni parole a predstavuje prvotné uplatnenie cudzieho prostriedku v reci, pricom
toto uplatiiovanie ,,neznamend automaticka adaptéciu, pretoZze v désledku priameho
kontaktu sa moze v komunikacii vyskytnat mnoho efemérnych, Casto okazional-
nych prvkov* (Olostiak 2017, s. 87). Adaptacné procesy mozu byt pritomné uz v in-
terferencnej faze, ¢ize uz pri prvotnom uplatiovani v reci. Integracia cudzich lexém
sa prejavuje tym, Ze sa ,,zarad'uji do prislusnych paradigiem a funguju ako ich ostat-
né ¢leny* (Dolnik 2003, s. 201).

Pri skimani anglicizmov v reci vlogerov sa sustred'ujeme na anglicizmy vo
faze interferencie a v procese adaptécie. Pozorujeme prirodzené pouzivanie anglic-
kych vyrazov v reci vlogerov a ich spdsoby pouzivania. Zaujima nas ich intuitivne
pouzivanie anglicizmov, pricom sledujeme spdsoby, ale aj dovody ich adaptacie,
resp. neadaptacie. Adaptacia sa realizuje na jednotlivych jazykovych rovinéch, a to
na foneticko-fonologickej, gramatickej, slovotvornej, sémantickej, ortografickej
a Stylistickej rovine. Podl'a stupnia adaptacie mozno rozliovat’ anglicizmy, ktoré
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presli minimalnym adaptacnym procesom, anglicizmy, ktoré sa adaptovali ¢iastoc-
ne, t. j. ,,na rovine vyslovnostnej, morfologickej aj slovotvornej, ale ich prepis ostava
povodny*, a anglicizmy, ktoré sa postupne adaptovali na vSetkych jazykovych rovi-
nach (Chocholova 2012, s. 255 — 256).

5.1.1. Vyslovnostna adaptacia

Foneticko-fonologicka (vyslovnostnd) adapticia znamena zmenu ,,fonickej
Struktury, pri ktorej sa fonémy vychodiskového jazyka nahradzaju fonémami prebe-
rajuceho jazyka® (Olostiak 2017, s. 89), ¢ize hlasky, ktoré su pre preberajuci jazyk
cudzie, sa nahradia najblizSie stojacimi domacimi hlaskami. Ide o typ adaptacie,
ktory spravidla prebieha prirodzene a pri vdcsine anglicizmov medzi prvymi adap-
taénymi procesmi. Pri analyze vlogerskych prejavov sa ukazuje tendencia zachova-
vat’ citatovi vyslovnost’ a ¢o najdovernejsie zachovavat’ hlasky vychodiskového ja-
zyka. Najcastejsie tak dochadza pri viacslovnych anglickych vyrazoch, pri ktorych
hovoriaci chce zdoraznit’ priznak cudzosti vyrazu.

5.1.2. Morfologicka adaptacia

Gramaticka adaptacia anglicizmov ,,spoc¢iva v uréeni ich slovnodruhovej prislus-
nosti a nasledne v ich zacleneni k jednotlivym deklina¢nym a konjugacnym paradig-
mam v systéme jazyka“ (Orgonova — BakoSova 2005, s. 78). Z hl'adiska morfologickej
adaptacie v procese flektivizacie sa pévodne neohybné lexikalne jednotky prirodzene
zacleniuji do paradigmatickych a syntaktickych Struktar slovenéiny tak, aby sa tieto
pdvodne neohybné lexémy zaclenili do deklina¢ného a konjugacného systému sloven-
¢iny (Vojtek 2021, s. 91). Najrychlejsie sa morfologicky adaptuju substantiva (32)
a verba (33). Menej Casto sa vyskytuju morfologicky adaptované adjektiva (34).

(32) S touto témou su spité aj lifehacky?’, ktoré som vam dnes natocila.
(33) Ak sa ti video pdcilo, subscribuj®® tento moj kandal.
(34) Teraz pouzijem tento blushovaci® stetec od Revolution®.

5.1.3. Slovotvorna adaptacia

Slovotvorna adaptacia je tizko spojena s morfologickou adaptaciou a ukazuje sa,
ze vicSina anglicizmoyv, ktord sa integruje do deklinaéného a konjugacného systému,
je schopna tvorit’ slovotvorné hniezda (Chocholova 2012, s. 254). Ich vzt'ah vychadza

217 angl. lifehack ,,novatorsky postup predstavujuci zjednodusenie, ktoré Setri ¢as pri kazdoden-
nych ¢innostiach®.

8 Z angl. to subscribe ,,odoberat™.

2 Z angl. blush ,licenka“ bolo priponou -ovaci odvodené adjektivum vo vyzname ,,sliiziaci na
nanasanie licenky*.

30 Nazov kozmetickej firmy.
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z vlastnosti slovenciny ako flektivneho jazyka, v ktorom ,,nositel'mi morfologickych
a derivacnych vyznamov su morfémy* (Olostiak 2017, s. 96). Ako priklad uved'me
slovotvornii adaptaciu lexémy story*!, pomentvajiicej multimedialny obsah (fotogra-
fia alebo video) uverejneny na socialnej sieti, ktory je viditelny 24 hodin od jeho
zverejnenia a potom automaticky zmizne. Oznacenie sa odvodilo od funkcie na soci-
alnych sietach Instagram a Facebook, ktoré takéto pridavanie obsahu umoziuju.
V slovencine sa udomacnila morfologicky adaptovana podoba storka (35) s celou dek-
lina¢nou paradigmou. Tato lexéma sa adaptovala pomocou flektivizaéného forman-
tu*?, pridanim ktorého mozno povodne neflektivnu lexému ohybat’ (Olostiak — Gianit-
sova-Olostiakova 2015, s. 254). Od lexikélnej jednotky storka sa odvodzovanim utvo-
rilo verbum storkovat’ (36) vo vyzname ,,pridavat’ fotografie alebo vided na socidlnu
siet’ pomocou funkcie story*, a aj slovesné podstatné meno storkovanie (37).

(35) Este dnes vam pridam zlavovy kdd aj do storky na Instagram, takze sleduj-
te ma aj tam.

(36) Buduci tyzden sa za¢ina Pohoda festival, takZe ja sa z neho chystdm stor-
kovat to, ¢o sa bude diat’.

(37) Mia moc storkovanie nebavi, ale Ze ste to vy...

5.1.4. Sémanticka adaptacia

Sémanticka adaptacia je ,,adaptacia na vyznamovej Urovni“ (Olostiak 2010,
s. 96). Preberana lexéma ,,prechodom do iného jazyka zvycajne straca svoju polysé-
mickost™, ¢ize z vychodiskového jazyka sa aktivizuje len jeden jej z vyznamov
(Olostiak 2010, s. 96). Viaceré anglicizmy, typické pre vlogersky makrosocialny
komunikacny register, sa adaptovali sémanticky v jednom vyzname. Spomenme este
raz lexému content (21); (42), ktord ma v anglickom jazyku viacero vyznamov®, ale
v slovencine, konkrétne v diskurze novych médii, sa adaptovala len vo vyzname
»suhrnné oznacenie r6zneho druhu publikovanych vystupov (napr. ¢lankov, videi,
podcastov, prispevkov na socialnych siet’ach), ktoré priamo alebo nepriamo suvisia
s podporou predaja ¢i sebaprezentacie®.!'¥

5.1.5. Ortograficka adaptacia
Za sucast’ vlogosféry povazujeme aj nazov a opis videa. Ani v tychto Castiach
sa vlogeri nevyhybaju pouzivaniu anglicizmov. Autori pouzivaju prevazne pravopis-

31 Z angl. story ,,pribeh*.

32 Flektivizaény formant chapeme podl'a Furdika (2004) ako druh sufixu, ktory ma primarne gra-
maticka funkciu.

33 Podla Cambridge Dictionary substantivum content sa pouZiva v angliétine vo vyznamoch:
1. ,.8tastny, spokojny pocit®; 2. ,,myslienka obsiahnuta v knihe, pisanom a ustnom prejave alebo filme*;
3.,,mnozstvo latky obsiahnutej v nie¢om*; 4. , niedo, &o vypiiia nie¢o“."™
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ne neadaptované formalne podoby lexikalnych jednotiek. V sucasnosti prevlada ten-
dencia, Ze k pravopisnej adaptacii najmi neologickych anglickych jednotiek nedo-
chadza. Takisto sa ukazuje, Ze mnoh¢ anglické vyrazy maji okaziondlny charakter
a s pouzité na urovni interferencie.

Pre tito komunikacnt sféru je z hl'adiska pravopisu priznakova jazykova hra
s verzalami a uplatiiovanie pravopisnych pravidiel anglictiny v slovenskych pisa-
nych textoch. Ide o import ortografickych pravidiel z angli¢tiny do doméaceho jazy-
ka, ktory predstavuje opak pravopisnej adaptacie. Napriklad v nazvoch videi je ¢asté
pisanie plnovyznamovych slov s velkym zaciatocnym pismenom (38); (39), charak-
teristické pre pravopis v anglictine. Anglicizmy, ktoré slizia na oznacenie typu vlo-
gu, sa preferuju v ich internacionalnej, neadaptovanej podobe, a to najmé v pisom-
nom prejave, kde sa zachovava povodny pravopis (18); (40). Takisto sa preferuje
povodna pravopisnd podoba aj pri anglicizmoch, ktoré st morfologicky a vyslov-
nostne adaptované v kontexte vlogosféry, napriklad lexémy subscribe, unboxing**,
merch®, typické pre re¢ vlogerov, si zachovavaji povodnu pravopisni podobu.

(38) V Com je Kazdé Mesto na Slovensku Najlepsie!™
(39) Takto som Prerobil Obyvacku!'s
(40) KUPIL SOM BYT — house tour*""

5.1.6. Stylisticka adaptacia

Jazykova prax ukazuje, Ze motivaciou na pouZitie anglicizmov nie st len pria-
mociare onomaziologické potreby, ale aj potreba Stylistickej diferencicie niekto-
rych lexikalnych jednotiek. Anglicizmy su v re¢i vlogerov frekventovanymi pros-
triedkami a mnohé z nich sa vyznacuji nadobudnutim Stylistickej priznakovosti
v slovencine. Véc§ina tychto vyrazov ma okazionalny charakter a nadobudaju napri-
klad priznak prestiznosti, exotickosti a expresivnosti vzhl'adom na ich novost’ v pre-
berajicom jazyku. Napriklad adjektiva cute®’, huge® st v anglic¢tine neutralne lexi-
kalne jednotky, ktoré importom do slovenciny nadobudajui expresivny priznak, zdo-
raziujuci vlastnost’ opisovanej entity. Takisto neutralne vo vychodiskovom jazyku
su frazy typu why not? alebo let’s continue a pod., ale prechodom do preberajiceho
slovenského jazyka moézu nadobudntit’ priznak exkluzivity, resp. prestiznosti.

Frekventovanym pouzivanim vSak niektoré anglicizmy, ktoré nadobudli Stylis-
ticky priznak v doméacom jazyku, ho mozu stratit’ a postupne sa neutralizuju. Zvycaj-

3% Z angl. unboxing ,,rozbalovanie produktov; vo vlogosfére oznacenie typu videa, v ktorom autor
rozbal'uje produkty a zachytava prvé dojmy z produktu®.

35 Z angl. merch ,,reklamny predmet s osobnou znackou vlogera, ktort sim navrhol*.

3¢ Z angl. house tour ,,prehliadka domu*.

37 Z angl. cute ,,roztomily*.

38 Z angl. huge ,,obrovsky*.
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ne ide o stratu priznaku len v kontexte diskurzu novych médii alebo socialnomedial-
nom diskurze. Napriklad slovo /ike (lajk) je lexikalna jednotka, ktora sa na zaklade
vysokej textovej distribicie postupne neutralizovala a prenika z periférie do pre-
chodnej vrstvy slovenskej lexiky. Dokazom je aj zachytenie zdomacnenej pravopis-
nej podoby lajk v Ortograficko-gramatickom slovniku slovenciny (2023).1'8!

5.2. KOMUNIKACNO-PRAGMATICKE ASPEKTY ANGLICIZMOV

VO VLOGU

Internetova sféra predstavuje globalnu komunika¢nu siet’ tvorenu z vel'kého
poctu komunikatov v r6znych jazykoch (Danet — Herring 2007, s. 1). V tejto sieti ma
primarne postavenie anglicky jazyk. Je zname, Ze pri terminoch (teda najma v tech-
nickej a technologickej oblasti) existuje preferencia zachovavania jazyka originalu.
Dovody uprednostiiovania anglickych terminov sa pertraktuju ako pragmatické: jed-
noznacnost’ vyrazu, ako aj jeho autentickost. Aj vyrazy viazuce sa na digitalny
priestor, v uzSom zmysle na priestor YouTubu ¢i na oblast’ digitdlnych technologii,
ktor¢ vlogeri pravidelne pouzivaju, sa do slovenciny spravidla neprekladaji a prefe-
ruje sa ich anglickd podoba (41); (42). Preferované terminy prevzaté z anglictiny sa
v procese ustalovania zvyknu adaptovat’ spravidla foneticky a morfologicky.

(41) Vo feede® sa vas pytam, ¢o by vas zaujimalo o Surviverovi a v d’alSom
vlogu budem odpovedat’ na tieto otazky.
(42) Ked’ odide tato, budem moct’ zobrat novu, a tym padom aj robit’ content™.

Pouzivanie anglickych terminov, resp. kvaziterminov*' v re¢i vlogera reflektuje
najmé jeho zaujmovu oblast’ a ¢innosti, ktorymi sa zaobera alebo na ktoré sa orien-
tuje ¢i uz v stikromi, alebo v ramci vlogov. Napriklad vlogerka, ktora sa zaobera
zdravym Zivotnym Stylom a vegdnstvom, pouZziva anglické terminy z tejto oblasti
(42) alebo vloger, ktory sa zaobera porovnavanim a hodnotenim pocitacovych alebo
mobilnych zariadeni, pouziva terminy z oblasti hi-tech technoldgii (43).

(43) Dajte mi vediet’ vase nazory a vase tipy na dobré, prinajmenSom plant
based® recepty, ked’ mi poradite, budem rada.

(44) Ich snaha urobit’ bezel-less smartphone® bola vel'mi uspe$na a vel'mi dob-
re rieSena.

¥V oblasti socialnych sieti sa lexémou feed oznaduje ,.kanal prispevkov pouzivatel'a“.

40 Z angl. content ,,obsah“.

4l Lexikalne jednotky, ktoré vzbudzuju zdanie, Ze ide o terminy.

42 Z angl. plant based ,rastlinny povod*.

7 angl. bezel-less smartphone ,typ smartfonu, ktory ma minimalizovany rdm a zvi¢Seny displej
takmer na celt prednt stranu zariadenia®.
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Z hladiska anglicizmov vo vlogoch sledujeme uplatinovanie principu akomo-
dac¢no-asimila¢nej proporcie v tom zmysle, Ze pouzivanie anglickych vyrazovych
prostriedkov sa odvija od takych €initel'ov, ako je téma, komunika¢ny zadmer hovo-
riaceho, formalne a kompozi¢né Specifika komunikatu ¢i ciel'ova skupina percipien-
tov. Je preto pochopitelné, ze vyssia miera anglickych prostriedkov sa vyskytuje vo
vlogoch, v ktorych sa hovoriaci zmienuje o digitalnych technologiach alebo tematic-
ké zameranie vlogu sa tyka hrania pocitacovych hier. Vo vlogoch, ktoré st monolo-
gické (nevystupuju v nich ini aktéri) a kompozi¢ne premyslené, je pozorovatelna
tendencia, ze k pouzitym anglickym vyrazom hovoriaci doda i slovensky ekvivalent.

Pouzitie anglického vyrazu a nasledne jeho doslovny preklad do slovenciny
alebo pouzitie opisného vysvetlenia tohto vyrazu sme spozorovali napriklad vo vlo-
goch, ktorych ciel'om je sprostredkovat’ nové informacie z ré6znych oblasti a vyzna-
cujucich sa zamerom popularizovat’ dané oblasti, a tak edukacne vplyvat’ na perci-
pienta. V pozorovanych komunikatoch i§lo o spopularizovanie informacii z oblasti
zdravého Zivotného §tylu, sprostredkovanie tipov na biograficku literaturu z prostre-
dia politoldgie alebo anglickej kralovskej rodiny (45).

(45) Su novinari, ktori ich sprevadzali na mnohych ich zastavkach, ¢iuz na tych
roznych tours overseas*, teda na tych réznych cestach v zahraniéi.

PouZivanie ekvivalentnych vyrazov sa takisto objavuje v recenzidch réznych
produktov, prevazne elektronickych produktov a novych technologii alebo kozme-
tickych produktov. Z tohto tvrdenia nésledne vyplyva jednak potreba rozliSovat’ me-
dzi jednotlivymi komunikaénymi funkciami anglickych vyrazov, a jednak potreba
diferenciacie vlogu ako zanru na jednotlivé subzanre.

5.2.1. Anglicizmy a prestiZ vlogera

Anglictina ako organicka sucast’ verbalneho prejavu youtuberov suvisi aj so
symbolickou funkciou anglictiny, konotujicou ,,hodnoty anglofonnych lingvokul-
tur, resp. hodnoty asociované so zapadnou civilizaciou vSeobecne, modernostou,
trendovostou a svetovost'ou* (Feren¢ik 2012, s. 101). Jej pouzivanie mdze byt pre-
javom snahy o prestiz. Prestiz chapeme ako spolo¢ensky uznavany obdiv, Cest’ alebo
reSpekt spojeny s urcitymi socialnymi rolami alebo socidlnym statusom. Youtuberi
su oznacovani ako ,,postmoderné ikony* (Moravec 2016, s. 142), ku ktorym vzhlia-
da prevazne mladé generacia sledovatel'ov oznacovana ako generacia Y a generacia
Z, o ich stavia do roly trendsettera, Cize osoby, ktora vystupuje ako vzor v danej
oblasti, ako niekto, kto je dostatocne uznavany a ma dostatocnti doveru svojho pub-
lika na to, aby mohol hodnotit’ a udavat médne trendy alebo tieto trendy sam vytva-

4 Z angl. tours overseas ,,cesty do zamoria“.
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rat’. Pouzivanie anglicizmov zo sveta mody a krasy ilustruje tuto snahu o prestiz,
konkrétne manifestaciu trendovosti. Pouzité anglické vyrazy maja utvrdit’ sledova-
tel’a, Ze vloger sa orientuje v danej téme, a preto moze urcovat’ trendy (46); (47).

(46) Je to blurring primer®, ¢ize ma to byt’ primer, ktory vam vyblaruje*® tvar
(...) Primer ma taku gélova konzistenciu.

(47) Ked’ nakupujete cez personal shopera®’, tak mate tam aj nejak( prirazku.
Normalne tieto §l'apky stoja 500 eur a u personal shoperov od 550 vyssie.

V sulade s logikou uvedenych tvrdeni je preto prirodzené, ze vys$§iu mieru po-
uzivania anglicizmov vykazuji vlogy zamerané na médu a vided o liceni, kde sa
autorky snazia manifestovat’ svoju expertnost’ v danej oblasti. Preferovanim anglic-
kych terminov sa Ciasto¢ne demonstruje takisto informacna funkcia vlogov, ktorej
ulohou je podavat’ objektivne, resp. autentické a neskreslené informacie. Anglické
vyrazy, ktoré st pévodnymi terminmi, tak maja prispievat’ k odbornosti a objektiv-
nosti tvrdeni v kontexte preberanej témy.

5.2.2. Anglicizmy a identita vlogera

Potreba pdsobit’ prestizne je jeden z aspektov budovania individualnej a kolek-
tivnej identity. VSeobecnou funkciou jazykovych prostriedkov je ich identifikaéna
a sebaidentifikacna funkcia. Pristavime sa pri koncepte identity v kontexte vloger-
ského prostredia.

Vlogeri deklaruju, Ze ich vystupovanie je autentické a vo videach sa snazia byt
rovnaki ako st aj v redlnom zivote. Tieto deklarované postoje narasa skuto¢nost’, ze
aktéri spravidla vystupuji pod prezyvkami, ktoré symbolizuju, Ze socialny status
vlogera je jednou z foriem ich verejnych, resp. poloverejnych identit. Tato identita je
identita v kyberpriestore, ktora je ,,externe budovana, vymedzena reakciou okolia
a spétnou vézbou v nadvéznosti na potrebu mat’ pozornost’ a byt oceflovany* (Ole-
jarova 2018, s. 181), pricom jazyk sa stava jednou z moznosti, ako konstituovat,
pripadne dotvarat’ externe budovanu identitu.

Vyssie sme uviedli, ze fungovanie vlogera ma socialno-konstitutivny charakter,
¢o znamena, ze je dominantnou osobou, okolo ktorej sa vytvara neformalna virtual-
na komunita a na druhej strane vloger sa sam s niekym moze identifikovat’, napri-
klad so zahrani¢nymi youtuberskymi vzormi (pripomenme, ze na zaciatku kariéry
viacerych vlogerov stal zahrani¢ny vzor). Aktéri v nadvéznosti jednak na spétnt

4 Z angl. blurring primer ,,podkladova vrstva pod mejkap, ktorej funkciou je zjednotit’ ton pleti
a zjemnit’ nedokonalosti na tvari.

4 Z angl. to blur ,,(v kozmetike) rozotriet’ mejkap a zjednotit’ tony pleti®.

477 angl. personal shopper ,,0sobny nakupca“.
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vizbu, a jednak na to, ¢o oni pokladaju pre seba za vzorové od inych youtuberov,
prispdsobuju svoj verbalny aj neverbalny prejav, vzhl'ad aj atmosféru videa podl'a
aktualnych potrieb publika a vlastnych potrieb sebaprezentacie. Vloger vystupuje
teda vo vlogoch ako bimodalny aktér. Z toho potom vyplyva, Ze aj jeho jazykova
kompetencia, miera a §tyl odkazovania na zahrani¢né vzory a autority, ur¢uje pouzi-
vanie anglicizmov v jeho videach.

Z hladiska individualnej identity vloger preferuje jazykové prostriedky, ktoré
su ikonické pre jeho identitu a ktorymi je 'ahko rozpoznatelny medzi ostatnymi
¢lenmi mikrosociety vlogerov. Ide o prvky, ktoré sa stavaju signifikaciou vlogera.
Prikladom su typické pozdravy alebo oslovenia, sluZiace na odliSenie sa od ostat-
nych. Napriklad youtuber Selassie oslovuje v uvode svoje publikum ako feldkov
a felacky. 1de o slangovy vyraz, pochadzajuci z angl. fella (skratka pre fellow per-
son). Tymto anglickym vyrazom sa v neformalnej angli¢tine oznacuje zvycajne oso-
ba, s ktorou je hovoriaci v kamaratskom vztahu.

Pripomenime, Ze sme vymedzili vlogerov ako mikrosocietu, predstavujiicu so-
cidlnu institGciu, v ramci ktorej sa konstituuji komunikaéné registre (Krol¢ikova
2023). V tomto kontexte re¢ vlogerov patri medzi komunikacny register, ktory moz-
no definovat’ ako ,,sibor vyrazovych prostriedkov, ktorych existen¢nou motivaciou
je spatost’ s istymi viac alebo menej opakujucimi sa, unifikovanymi, ritualizovanymi
komunikaénymi situaciami, v ktorych sa dané prostriedky preferen¢ne pouzivaju‘
(Olostiak 2010, s. 34).

Na priese¢niku idiolektov, ktoré manifestuji jednu z foriem prejavu ich indivi-
dudlnej identity, badat’ isté spolocné jazykové Crty a tendencie zaloZzené na generac-
nom alebo zdujmovom aspekte jednotlivych vlogerov. Medzi takéto Crty patri napri-
klad pouzivanie anglickych jazykovych prostriedkov z vrstvy zaujmovo-generacné-
ho slangu (13); (15). Anglicizmy su jednym zo zékladnych znakov reci vlogerov,
ktoré spolu s d’alsimi znakmi konstituuju ich sociolekt. Tento druh sociolektu mozno
v §irSom chéapani povazovat’ za komunikacny register (Olostiak 2010, s. 33). V kon-
texte vlogerského makrosocialneho komunika¢ného registra*®® anglicizmy predsta-
vuju registrové markery (Olostiak 2011, s. 269) typické pre slovensku vlogosféru,
ktora sa vyznacuje socialne podmienenymi komunikaénymi situaciami, od ktorych
sa odvija frekvencia aj funkcia anglicizmov.

Vlogosféra je diferencovana a v zaklade tejto diferencovanosti su odlisné ko-
munikacéné situacie, kreujuce jednotlivé vliogerské komunikaéné subregistre. V za-
vislosti od tychto subregistrov sa anglické vyrazové prostriedky vyskytuju v rdznej
miere a su nositel'mi komunika¢no-pragmatickych funkcii. Napriklad anglické ter-
miny z oblasti hi-tech technologii, ktoré sa preferencne pouzivaji v letsplayerskych

4 Termin vlogersky makrosocialny komunikaény register sa pouziva aj v §tadii Slovenskd viogo-
sféra v medialnom a sociokultiirnom kontexte (Krol¢ikova 2023).
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vlogoch, nie st typické pre vlogy o krase alebo o mdde a naopak. Anglicizmy patria-
ce medzi vlogerské profesionalizmy mozeme oznacit’ ako makroregistrové angliciz-
my, pretoze ide o také slova, ktoré sa vyskytuju naprie¢ vSetkymi vlogerskymi ko-
munika¢nymi subregistrami (48) — (50).

(48) Video zmazané. Mam tam upozornenie, ni¢ extra sa nedeje, uz som mal
jeden strike* z minulosti.

(49) Tu, ¢o vidis okolo miia, je mo6j aktudlny sefup®®, na ktorom pracujem
99,9 % Casu a mam z toho uz zhrbenu chrbticu.

(50) Dnes tu mam pre vas unboxing, pretoze som dnes dostala dva vynimocné
PR bali¢ky, ktoré vam hned’ chcem ukazat'.

Dalej mozeme konstatovat’, ze vlogeri preZivaju a vnimaju jazyk ako ucéelny
nastroj, sluziaci na dosahovanie vlastnych cielov a uspokojovanie potrieb, spatych
s vyuzivanim funkénych moznosti jazyka (Dolnik 2018, s. 18), ale rovnako sa v pra-
xi ,,vzajomne prispdsobuju a prejavuju spolupatri¢nost’ tym, ze v socialnom sprava-
ni sa riadia spolo¢nymi znakmi a spoésobmi ich pouzivania s dominanciou jazyko-
vych znakov (Dolnik 2017, s. 151), ¢im sa konstituuje ich charakter socialnej insti-
tucie, ktora sa identifikuje istym preferovanym spdsobom verbalneho aj neverbalne-
ho prejavu, pricom anglicizmy patria medzi signifikantni sucast’ re¢i vlogerov
s pragmaticky funkénym vyznamom.

6. ZAVER

Jednym z dosledkov integracie internetu do kazdodenného Zivota je vznik no-
vych komunikac¢nych sfér. Tieto komunikaéné sféry vznikaji vo virtudlnom priesto-
re a ich fungovanie je tzko spojené s technickymi vlastnostami novych médii, ktoré
sa premietli do vzniku novych medialnych platforiem, sluZiacich na tvorbu, zdiela-
nie a prijimanie r6znych druhov medialnych obsahov. Jednou z najzndmejsich inter-
netovych platforiem je videoportidl YouTube, predstavujuci priestor, kde vznikla
a d’alej sa konstituuje aj vlogosféra.

V stadii sme pri vymedzeni konceptu vliogosféry vychadzali z chapania komu-
nikac¢nej sféry podl'a D. Slancovej (2023) a s prihliadnutim na digitalnost’ youtubo-
vej platformy sme ju definovali ako komunika¢ny virtualny priestor (kyberpriestor),
v ktorom sa konvencionalizovali jazykové aj parajazykové prostriedky, ako aj prefe-
rované komunika¢né formy verbalneho ¢i neverbalneho prejavu charakteristické pre

4 Z angl. strike ,upozornenie autora, Ze svojim obsahom porusil podmienky youtubovej platfor-
my*“. Ide o varovanie, Ze obsah uverejneny na kanali porusuje pravidla YouTube, a ak sa nevyriesi, méze
to viest’ k zavaznejsim nasledkom, ako je pozastavenie alebo ukoncenie kanala.

50 Z angl. setup ,,vybavenie youtuberovho pracovného priestoru.
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socialnu instituciu, za ktortt pokladdme aj mikrosocietu vlogerov a virtualne komu-
nity, konstituujice sa okolo vlogerov ako jednotlivcov. Tento priestor mozno ozna-
¢it’ aj ako autopoietick realitu (blizSie Dolnik 2021), ktora nepodlieha externe da-
nym normam (kultirnym, spoloenskym alebo jazykovym), ale jej ucastnici tato
realitu vytvaraju a prezivaju prostrednictvom Standardizovanych prvkov, medzi kto-
ré patri aj jazyk.

Dalej sme sa zamerali na vyty&enie $pecifickych vlastnosti vlogosféry. Za pri-
marnu vlastnost’ povazujeme hybridnost, ktora sa prejavuje na osi verejnost’ — suk-
romnost’ ako sukromne ladena komunikacia prebiehajica vo verejnom komunikac-
nom priestore. Na osi monologickost’ — dialogickost’ sa tato sféra vyznacuje mono-
logickou formou, ktora ma povahu internetového dialdégu, prebiehajiceho medzi
vlogerom a potencialnym publikom. Dalej sa hybridnost’ prejavuje na arovni tylo-
vo-zanrového synkretizmu a tematicko-obsahového synkretizmu. Na tirovni jazyko-
vého stvarnenia je vo vlogoch frekventovana hybridizacia jazyka v podobe mieSania
jazykovych kodov, pricom najvyraznejsie sa prejavuje vovadzanim anglickych pro-
striedkov do slovenskych paradigmatickych aj syntaktickych $truktar. Dalsimi kon-
Stituénymi vlastnostami vlogosféry sit multimodalnost, translokalnost’, apelovost’,
infantilizacia prejavu aktérov, ako aj infantilizacia obsahu.

Z aspektu jazykového stvarnenia vo vlogoch prevladaji jazykové prostriedky
charakteristické pre hovoreny a spontanny, zivy jazyk. Re¢ vlogerov sa vyznacuje
vysokou mierou neformalnosti, s ktorou je spojena situacna stru¢nost’, ako aj expre-
sivnost’ a intenzifikicia vyrazu v podobe emociondlne podfarbenych hodnotiacich
vyrazov. Situacnd stru¢nost’ sa vo vlogoch spaja so simultdnnost'ou prehovoru.

Pouzivanie anglicizmov v ramci jazykového stvarnenia vlogov chapeme ako
organicku sucast’ tejto komunikacnej sféry. Re¢ vlogerov je tvorend komplexom ver-
balneho aj neverbalneho prejavu ich mikrosociety, ktora ma povahu socialnej insti-
tucie a v ktorej sa ustalil isty spdsob verbalneho aj neverbalneho prejavu. Angliciz-
my v kontexte tohto teoretick€ého radmca predstavuju tzv. registrové markery (blizsie
Olostiak 2011) vlogerského makrosocidlneho komunikaéného registra, ktory mozno
roz¢lenit’ na konkrétne subregistre v zavislosti od komunikac¢nej situécie.

V stadii sme sustredili nasu pozornost’ na anglicizmy prevazne vo faze interfe-
rencie. Jednym z ciel'ov bolo sledovat’ intuitivne spdsoby zaclenovania anglickych
vyrazov do prehovorov slovenskych vlogerov. Na zaklade nasho skiimania méZeme
skonstatovat’, Ze anglické vyrazy prechddzaju adaptacnymi procesmi uz pri ich pr-
votnom zacleneni do prehovoru, a to najmé na vyslovnostnej a morfologickej rovine.
Zaroven sa ukazuje tendencia vedome zachovavat’ neadaptované formalne podoby
anglickych prostriedkov z pragmatickych dévodov. Medzi najcastejSie dévody za-
chovavania povodnej podoby patri jednoznacnost’ vyrazu, ¢o znamena, ze angliciz-
my maju prispievat’ k odbornosti a objektivnosti tvrdeni v kontexte preberanej témy.
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Medzi d’alsie dovody patri snaha o prestiz ¢i pouZivanie anglicizmov ako jeden
z prostriedkov budovania individualnej a kolektivnej identity.

Jednou z vyznamnych ¢ft vlogosféry je jej Siroké diferenciacia na tematicko-
-obsahovej trovni. Komplexna alebo aspon ¢iastkova typoldgia vlogov v sloven-
skom kontexte absentuje a stava sa tak vyzvou pre d’alSie lingvistické a interdiscipli-
narne skimania. Nazdavame sa, Ze systematicka typologizacia by otvorila d’alSie
vyskumné otazky, ako aj pomohla ku komplexnej$im vysledkom v oblasti medidlnej
a digitalnej komunikacie.

Slovenska vlogosféra ponuka zaujimavy jazykovy materidl na vyskum jazyko-
vych prostriedkov a ich komunika¢nych funkcii, ako aj $pecifickych Stylistickych
kvalit v reci vlogerov v kontexte komunikacnych registrov. Samostatni pozornost’ si
zasluzi aj pisana stranka vlogosféry v podobe nadpisov a podnadpisov videi, autor-
skych komentarov ¢i titulkov, ktoré su sucastou vlogov. Naznacili sme, Ze v skiima-
nych komunikatoch sa prejavila tendencia importovat’ ortografické pravidla z an-
glictiny do slovenciny. Toto zistenie by mohlo byt impulzom na d’al$i sustredene;jsi
vyskum v teréne. Predpokladdme, Ze by bolo prinosné zaujimat’ sa, ako samotni
autori vnimaju pisanie verzal a ozrejmit’ dovody pouzivania tejto pravopisnej formy.
Medzi d’alSie vyskumné otazky patri aj problematika zapojenia vlogerského publika
do komunikac¢ného procesu. Ide o dolezity aspekt vlogosféry, ktorému sa doteraz
nevenovala dostato¢na vedecka pozornost. Takisto vzhl'adom na persuazivny cha-
rakter vlogov, ako aj na Siroky dosah tychto komunikatov by bolo uZito¢né zamerat’
sa jednak na skiimanie komunikacnych stratégii vlogerov, jednak sustredenejsie sle-
dovat’ komunika¢ny uc¢inok skiimanim reakcii adresatov. Tieto nacrtnuté moznosti
dalSieho vedeckého skiimania vlogosféry predstavuju nielen nezodpovedané vy-
skumné otazky, ale vytvaraju aj priestor na poznanie slovenciny v interdisciplinar-
nom zabere.
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https://www.youtube.com/watch?v=RmWk2uTA9-k (cit. 19. 6. 2023).
https://www.youtube.com/watch?v=6u0WKKejINs&t=2s (cit. 19. 6. 2023).

Séria vlogov dostupna na: https://www.youtube.com/playlistlist=PLoNttNxsazze2 E1r4 WBDtY-
DisYXQELtiKS5 (cit. 19. 6. 2023).

Ako priklad vlogu pozri napr. https://www.youtube.com/watch?v=J5X05SEGhyHS8 (cit. 19.
6.2023).

Ako priklad vlogu pozri napr. https://www.youtube.com/watch?v=4owFY3HN1RE&t=34s. (cit.
19. 6. 2023).

Visibility. Vlog. Dostupny na: https:/visibility.sk/blog/slovnik/vlog/ (cit. 30. 8. 2023).
https://www.youtube.com/watch?v=EFyalV186MO0 (cit. 30. 8. 2023).
https://www.youtube.com/watch?v=V43CJOBS8pU (cit. 30. 8. 2023).
https://www.youtube.com/watch?v=GOJmU3MLIAs&t=271s (cit. 30. 8. 2023).
Ortograficko-gramaticky slovnik slovenciny. Dostupny na: https://slovnik.juls.savba.sk/ (cit. 30.
8.2023).
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