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1. Úvod 
Informácie o pomoci poskytnutej cez Finančný mechanizmus EHP a Nórsky finančný mechanizmus (ďalej ako „finančné mechanizmy“) a jej propagácia majú za cieľ zvýšiť transparentnosť a posilniť informovanosti verejnosti. Prijímateľský štát zaručí, že podrobné informácie o príležitostiach pre potenciálnych žiadateľov a podrobné informácie o schválených grantoch sa oznámia osobitným cieľovým skupinám a širokej verejnosti. 

Prijímateľský štát by mal realizovať dvojaké propagačné opatrenia. Po prvé, národný kontaktný bod má informovať potenciálnych prijímateľov o existencii a fungovaní finančných mechanizmov ako aj o dostupnosti fondov (ďalej ako „všeobecné propagačné opatrenia“). Po druhé, národný kontaktný bod zaručí, že každý projekt financovaný finančnými mechanizmami sa primerane propaguje (ďalej ako „projektové opatrenia pre publicitu“).  

Všeobecné propagačné opatrenia realizuje národný kontaktný bod a projektové opatrenia pre publicitu uskutočňujú realizátori alebo sprostredkovatelia projektu v súlade s jednotlivými dohodami o poskytnutí grantu. V oboch prípadoch sa národný kontaktný bod zodpovedá za správnu realizáciu opatrení pre publicitu finančným mechanizmom. 

Popri opatreniach uvedených ďalej môžu národný kontaktný bod, regionálne a miestne orgány, realizátor alebo sprostredkovateľ vykonávať ďalšie opatrenia po konzultovaní Úradu pre finančný mechanizmus EHP (ďalej ako „FMO“). 

2. Všeobecné opatrenia pre publicitu
Národný kontaktný bod zaručí, že informácie o finančných mechanizmoch sa oznámia potenciálnym prijímateľom a širokej verejnosti. Účelová webová stránka má poskytovať aktuálne a podrobné informácie o príležitostiach pre potenciálnych žiadateľov a podrobné informácie o schválených grantoch v miestnom jazyku a jazyku anglickom.  Webová stránka má obsahovať ľahko dostupné prepojenia ku všetkým základným programovacím materiálom a vnútroštátnym rozhodovacím štruktúram ako aj k domovskej stránke Úradu pre finančné mechanizmy (ďalej len ÚFM).  Medzi ďalšie opatrenia môžu patriť: 

• tlačoviny ako brožúry alebo letáky, ktoré sú k dispozícii na požiadanie, 

• celoštátne, regionálne a lokálne média sa môžu použiť na vydávanie tlačových vyhlásení,  usporadúvanie tlačových konferencií, rozhovorov, rozhlasových brífingov, atď., 

• informačné stretnutia na regionálnej a miestnej úrovni pre cieľové skupiny ako sú: 

– miestne a regionálne orgány 

– organizácie občianskej spoločnosti (vrátane MVO) 

– súkromné podniky 

– akademické inštitúcie 

• inzercia v médiách na oznámenie výziev na predloženie žiadostí. 

Náklady súvisiace s technickou pomocou a realizáciou týchto opatrení možno kryť v rámci finančných mechanizmov.  

Všeobecné opatrenia propagačné sa spracúvajú ako samostatná téma vo výročnej správe pripravovanej kontaktným bodom a predkladanej na výročnom zasadnutí. 

3. Projektové opatrenia pre publicitu
Zodpovedný realizátor alebo sprostredkovateľ vypracuje plán informovanosti alebo publicity pre každý projekt a tento sa predloží spolu so žiadosťou o poskytnutie grantu z finančných mechanizmov. Plán má obsahovať: 

• ciele a cieľové skupiny,  

• realizačné opatrenia a metódy, 

• rozpočet, 

• zodpovednosť za realizáciu.  

Náklady opatrení na informovanosť vrátane technickej pomoci poskytovanej konzultantmi sa kryje z rozpočtu projektu.  

Medzi opatrenia má patriť jasné poďakovanie za získanú pomoc na všetkých súvisiacich materiáloch ako aj na akýchkoľvek reklamných a propagačných materiáloch (napr. materiály pre kurzy, brožúry, letáky, plagáty). Musia byť prijaté opatrenia na to, aby sa zaručilo, že účastníci školiacich programov, ktorí dostali pomoc z finančných mechanizmov, vedia o tejto skutočnosti.   

Všetky prijaté opatrenia majú uvádzať poďakovanie za podporu relevantných finančných mechanizmov v nasledujúcom znení: 

Pri podpore z Finančného mechanizmu EHP: 

- Podporované grantom z Islandu, Lichtenštajnska a Nórska prostredníctvom Finančného mechanizmu EHP 
 Pri podpore z Nórskeho finančného mechanizmu: 

- Podporované grantom z Nórska prostredníctvom Nórskeho finančného mechanizmu  
Pri podpore z Finančného mechanizmu EHP a Nórskeho finančného mechanizmu: 

- Podporované grantom z Islandu, Lichtenštajnska a Nórska prostredníctvom Finančného mechanizmu EHP a Nórskeho finančného mechanizmu 
ÚFM treba dostatočne včas informovať o začatí všetkých projektov a ostatných podujatí organizovaných v súvislosti s významnými fázami realizácie projektu, aby sa umožnila účasť zástupcov ÚFM. 

Ďalej sa uvádza zoznam požadovaných projektových opatrení pre publicitu. Žiadatelia by si mali vybrať tie, ktoré sa najlepšie hodia na ich projekt:   

4. Opatrenia pre informovanosť a publicitu
4.1  Veľkoplošné tabule a pamätné tabule  
V prípade infraštruktúrnych investícií sa majú na stavenisku pri začatí prác postaviť veľkoplošné tabule. Veľkoplošné tabule sa do šiestich mesiacoch po ukončení nahradia pamätnými tabuľami za infraštruktúru prístupnú širokej verejnosti. Špecifikácie veľkoplošných tabúľ a pamätných tabúľ sú opísané v prílohe A a na webovej stránke ÚFM. 

4.2  Plagáty 
Na informovanie prijímateľov a širokej verejnosti o úlohe, ktorú zohrávajú finančné mechanizmy, napr. pri rozvoji ľudských zdrojov a odbornej príprave, vystavia realizátori a sprostredkovatelia plagáty, ktoré uvádzajú príspevok finančných mechanizmov v priestoroch subjektov realizujúcich opatrenia financované finančnými mechanizmami (napr. školiace strediská) alebo majúce z nich osoh. 

4.3 Informačné materiály 
Publikácie (napr. brožúry, letáky, bulletiny) o projekte majú obsahovať jasne uvedený finančný mechanizmus ako aj jeho symbol na titulnej strane buď samostatne alebo spolu s akýmkoľvek použitým štátnym či regionálnym znakom. 

V prípade informácií uvádzaných elektronickými prostriedkami (napr. webové stránky, databázy pre potencionálnych prijímateľov) alebo audiovizuálnymi materiálmi, majú platiť vyššie uvedené zásady.  

4.4 Informačné podujatia 
Organizátori informačných podujatí, ako sú konferencie, semináre, veľtrhy a výstavy, v súvislosti s realizáciou projektov spolufinancovaných finančnými mechanizmami, sa majú zaviazať, že explicitne uvedú účasť finančných mechanizmov. Organizátori majú informovať ÚFM o takýchto podujatiach dostatočne načas, aby mu umožnili zorganizovať primeranú účasť, ak by sa to považovalo za potrebné. 

 4.5  Slávnostné začatie projektu a ďalšie významné fázy realizácie projektu 
ÚFM treba informovať dostatočne včas o začatí všetkých projektov a ostatných podujatiach organizovaných v súvislosti s významnými fázami realizácie projektu, aby sa ÚFM umožnilo zorganizovať primeranú účasť, ak sa to považuje za potrebné.  

4.6  Ďalšie opatrenia 
Prijímateľský štát, regionálne a miestne orgány, realizátori a sprostredkovatelia môžu uskutočniť v prípade, že to považujú za primerané, ďalšie opatrenia. Majú konzultovať ÚFM a informovať ho o svojej iniciatíve.  

